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Concepto

Nombre del Proyecto, tipo y beneficiarios:

Nombre del proyecto: Marca Colectiva para la cerdmica negra y roja de La Chamba-Tolima

I\)I—‘j>:ﬁ:

Beneficiarios directos: 118 talleres artesanales familiares, asociados o independientes, integrados por
498 artesanos. El 12% de ellos no tienen escolaridad, el 70% no terminaron la primaria y el 71% son
mujeres.

Beneficiarios indirectos: Familiares y otras personas de la region que no participen activamente en
cualquiera de los eslabones de la cadena productiva de la ceramica; personas y entidades de otras
regiones del pais que se ocupen de la comercializacién del producto de la Chamba en el &mbito nacional
e internacional; consumidores finales de la cerdmica y finalmente Colombia, que como pais suscriptor
de varios tratados de libre comercio se beneficiaria al contar con un registros de marca colectiva en el
sector artesanal, para un producto con excelente acogida en el mercado internacional, especialmente en
Estados Unidos.

Localizacion geogréfica (incluir mapas):

Departamentos(s): Tolima Municipio(s): El Guamo, Flandes, El Espinal y Suérez

Vereda(s): La Chamba..\Marca Colectiva La Chamba Resguardo(s):

Caracteristicas basicas:

o|lolu|s~m

Oficios artesanales que atenderd el proyecto: Ceramica y alfareria negra y roja moldeada a mano con
el apoyo de tornetas.

~

Antecedentes: Desde hace 40 afios, Artesanias de Colombia ha venido capacitando a la comunidad de
artesanos de la regién y asesorando la actividad artesanal, especialmente en temas relacionados con el
manejo ambiental de las arcillas, la organizacion de la produccién, la asociatividad, la mentalidad
empresarial y la gestion y administracion del taller. lgualmente, el desarrollo tecnoldgico, la aplicacion
de los conceptos de disefio a la artesania y el manejo de las tendencias del mercado, asi como la
logistica de todos los procesos que intervienen en la produccion y finalmente, la comercializacién del
producto. Actualmente se estan ejecutando los siguientes proyectos con el apoyo de la ONUDI, ITFIP y
Gobernacion del Tolima.

7.1.Consolidacion de la minicadena de la cerdmica y la alfareria artesanal en cuatro (4) municipios del
Centro-Oriente del Tolima.

7.2. Asesorias para artesanos en las areas: empresarial, de mercadeo, disefio y sensibilizacion sobre la
importancia del registro de la Marca Colectiva “Chamba”. Este proyecto tiene el apoyo financiero
de la Gobernacion del Tolima

7.3. Apoyo a programas, proyectos y actividades que contribuyan a incrementar la productividad del
sistema de trabajo y a fortalecer la competitividad del producto de La Chamba, lo cual se realiza en
convenio con ITFIP.

7.4.Mejoramiento organizacional y tecnolégico del eslabén de extraccion, beneficio de arcillas y
elaboracidn de pasta, que se adelanta con el apoyo financiero de ONUDI.

Principales problemas que enfrenta el sector artesanal que atendera el proyecto:

8.1 Existen cuatro organizaciones, tres de éstas legalmente constituidas, pero con debilidades para
administrar y mantener la cohesién de sus miembros.

8.2 Es necesario promover una vision de largo plazo que fortalezca la mentalidad empresarial y el
liderazgo de los miembros de las organizaciones.

8.3 Hay que inculcar un mayor sentido de pertenencia y conciencia acerca del potencial que tiene el
producto en el mercado nacional e internacional.

8.4 Fortalecimiento de los procesos de producciéon y comercializaciébn mediante la aplicacion del
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concepto de cadena productiva.

8.5 Es necesario reforzar los conceptos de estandarizacion del proceso productivo y del producto y
aplicar controles para la aplicacion de éstos en todos los eslabones de la cadena productiva de la
ceramica de la Chamba.

8.6 Es necesario superar las debilidades que aln subsisten en cuanto a la aplicacion de los temas
administrativos y sobre manejo de la unidad productiva en los que se ha hecho capacitacion.

8.7 Hace falta desarrollar una mayor conciencia ambiental.

8.8 Es necesario impulsar un mayor desarrollo y apropiacion de nuevos disefios que integren, ademas de
la tradicion en la préctica del oficio y elaboracion del producto, las nuevas tendencias del mercado.

8.9 Es importante que los artesanos tengan un mayor conocimiento de los canales de distribuciéon y los
clientes finales.

8.10 Es imperativo consolidar la imagen corporativa de La Chamba

8.11 Es necesario involucrar al gobierno departamental y municipal en los procesos de desarrollo del
sector artesanal de la regién, para propiciar la sostenibilidad y el impacto en la economia de la regidn.
8.12 Es necesario hacer visible la impronta del producto Chamba, para que éste sea diferenciado
facilmente en el mercado comun de la ceramica negra y para evitar confusiones del consumidor que
opte por la compra de la ceramica negra o roja de La Chamba.

8.13 Hay que innovar en el desarrollo de estrategias comerciales relacionadas directamente con la
identidad del producto, para lo cual es importante dar relevancia a la particularidad del proceso de
produccién y al origen geografico del producto.

8.14 Documentar el proceso de produccion y poner a disposicion del consumidor final informacion clara
y concisa sobre el producto, de manera que ésta incida en la decision de compra.

8.15 Informar a los artesanos sobre las ventajas y las amenazas que plantea un mercado de libre
comercio.

8.16 Propiciar informacién sobre el mercado real y potencial del producto de La Chamba

8.17 Es necesario cubrir los vacios que genera la actual desproteccion juridica del producto en el
mercado

8.18 Encarar y superar las acciones de competencia desleal que emplean los artesanos en general.

8.19 Mejorar los niveles de venta de los productos en el mercado nacional e internacional

Finalidad: Fortalecer, cualificar y consolidar todos los procesos que incluye la cadena productiva de
cerdmica negra y roja de La Chamba y en especial la organizacién de artesanos de la regién, para que se
haga cargo de la gestion y administracién de la Marca Colectiva “Chamba”, de manera que mejore el
posicionamiento del producto en el mercado, permitiendo realzar las caracteristicas historicas,
culturales, econémicas y sociales que se involucran en la produccion de la ceramica de la region y la
diferencian de productos similares que la suplantan en el mercado.

10

Metas:

10.1. Un (1) documento sobre la cerdmica negra y roja de La Chamba, que sintetice los aspectos mas
relevantes de la comunidad artesanal, el oficio y el producto.

10.2. Un (1) referencial para la ceramica negra y roja de La Chamba

10.3. Un (1) documento con la normatividad que rige para la marca colectiva a nivel del derecho
internacional, nacional y comunitario.

10.4. Apropiacion del tema “marca colectiva” por parte de los entes gubernamentales y la empresa
privada en el dmbito departamental, municipal y local, asi como de los diferentes actores que
intervienen en la cadena productiva de la Chamba.

10.5. Una (1) organizacion comunitaria, legalmente constituida, a cargo de la gestion, administracion y
control de la marca colectiva “Chamba”.

10.6. Definicion del signo distintivo que se empleara para identificar la marca “Chamba”.
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10.7. Establecimiento de la forma de aplicacién y uso de la marca en los productos, empaques y
embalajes, asi como en el manual de imagen corporativo.
10.8. Un (1) reglamento de uso que facilite la administracion y defina lo pertinente en relacion con los
siguientes aspectos de la Marca Colectiva “Chamba”:

- Perfil y competencia de los titulares

- Propositos

- Procedimiento de autorizacién de uso

- Incorporacion del proceso de produccion en el reglamento de uso

- Procedimiento de vigilancia, evaluacion y control

- Derechos de uso

- Infracciones y sanciones contra el derecho de uso
10.9. Tramites en curso para el registro de la marca colectiva “Chamba”, ante la Superintendencia de
Industria y Comercio.
10.10. Un (1) Plan de medios con cobertura regional y nacional. Una (1) publicacién sobre la marca
colectiva “Chamba”, que permita que experiencias como éstas se puedan replicar en otras comunidades
de artesanos del pais.
10.11. Registro de la marca colectiva “Chamba”

11

Actividades previstas para la solucién de la problematica:
11.1. Hacer la revision y el compendio de la informacién disponible sobre La Chamba - Tolima, tanto
en Artesanias de Colombia como en otras instituciones del pais.
11.2. Revisar y ajustar el referencial para la ceramica negra y roja de La Chamba
11.3. Recopilar informacion sobre experiencias internacionales exitosas referente al uso de marcas
colectivas.
11.4. Revisar y aplicar la normatividad nacional, comunitaria y de derecho internacional pertinente.
11.5. Sensibilizar y promover la apropiacion del tema sobre marca colectiva en los entes
gubernamentales y privados locales y en los diferentes actores que intervienen en la cadena productiva
de La Chamba.
11.6. Capacitar en liderazgo, mentalidad empresarial, organizacién de la produccion, gestién
administrativa y financiera, sostenibilidad ambiental, estandarizacion de procesos de produccion,
desarrollo de productos y comercializacion.
11.7. Asesorar el proceso de asociatividad e impulsar, en la comunidad de artesanos, la creacion o
designacién del ente que se haré cargo de la administracion y control de la marca colectiva
11.8. Asesorar la formulacion de estatutos y formalizacion legal de la organizacién administradora de la
marca.
11.9. Promover, en la comunidad de artesanos, la definicion del signo distintivo que se empleara para
identificar la marca “Chamba” y apoyar la creacion de éste mediante asesorias en disefio grafico,
publicidad y mercadeo.
11.10. Establecer, con la participacion de la organizacién que administrara la marca, las formas de
aplicacion y uso de ésta en los productos, empaques y embalajes, asi como en el manual de imagen
corporativo.
11.11. Elaborar, con participacion de la organizacion de artesanos, el reglamento de uso de la marca
colectiva “Chamba”, que incluya los siguientes aspectos:

- Definir el perfil y la competencia que debe tener los titulares

- Definir los propdsitos

- Definir el procedimiento de autorizacion de uso

- Incorporar el proceso de produccion al reglamento

- Definir el procedimiento de vigilancia , evaluacion y control de uso
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- Definir los derechos de uso

- Definir las infracciones y sanciones contra el derecho de uso
11.12. Realizar los tramites necesarios ante la Superintendencia de Industria y Comercio para el
registro de la marca colectiva.
11.13. Hacer la difusién de la marca a través del desarrollo de un plan de medios con cobertura regional
y nacional.
11.14. Realizar seguimiento y evaluacion a las actividades planteadas
11.15. Realizar una publicacion sobre el desarrollo de la marca “Chamba” que permita que esta
experiencia se replique en otras comunidades.

12

Metodologia: Predominara el trabajo interactivo entre los facilitadores de los procesos y los artesanos
de la regién de La Chamba, de manera que haya una participacion activa y creativa por parte de los
beneficiarios de este proyecto. Los facilitadores, a su vez, trabajaran en equipo interdisciplinario con
profesionales de Artesanias de Colombia que no se desplacen a la region, con el fin de impulsar,
desarrollar y culminar procesos de intervencién en la comunidad, que sean el producto de un trabajo
interno en la empresa, enriquecido a través del consenso. La mayoria de las actividades se documentaran
o concluiran con la elaboracién de un documento que se le entregara a la comunidad de artesanos, para
gue dispongan de elementos que, al ser consultados, les permitan hacer control de los procesos y
asegurar la sostenibilidad de la calidad de éstos en el tiempo.

Antes de iniciar la ejecucién, se hara una presentacion del proyecto a la comunidad de artesanos y a las
entidades gubernamentales, privadas y ONG de la region, de manera que se involucren en los procesos,
aporten sus fortalezas y contribuyan al logro del objetivo. Se motivara a estas mismas entidades para
gue se apropien de la ventaja competitiva que constituye para la regién el registro de la marca colectiva
“Chamba”, en tanto que estrategia para: distinguir los productos suministrados por una comunidad
organizada legalmente; mostrar el origen comin de la ceramica de la Chamba; informar al pablico sobre
las caracteristicas del producto e impulsar la comercializacion.

13

Impacto esperado del proyecto

13.1. En lo econdmico: La marca colectiva es un excelente medio para impulsar la comercializacion de
los productos y por consiguiente, para generar ingresos. Esta facilita el acceso a las tiendas minoristas, a
los mercados locales y a las redes de distribucién y de esta manera, propicia el conocimiento y
reconocimiento del producto por parte de los consumidores, lo que generalmente incide positivamente
en el incremento de las ventas.

13.2. En lo social: La marca colectiva se utiliza para demostrar la pertenencia a una asociacion y en este
sentido propicia y garantiza una mayor cohesion social de los productores, quienes al sentirse
trabajando para responder a unas normas y a unos estandares de calidad establecidos por consenso, para
bien de la comunidad, encuentran el aliciente del lucro personal y de la comunidad, con el respaldo que
ofrece la marca. La cohesion social, en este caso preciso de la marca colectiva, se construye a partir del
reconocimiento de pertenecer a una regién particular, de hacer parte de una organizacién de base, de
gozar de una ambiente donde prima la cooperacién entre productores, de elaborar un producto
caracteristico de una regién, con rasgos en comun, que se originan en unas condiciones historicas,
culturales y sociales propias de la region.

13.3. En lo ambiental: La normatividad y la estandarizacién definida en consenso por la comunidad,
para aplicar a los procesos de produccion y al producto en si, contribuye a la racionalidad en la
explotacién y manejo de las arcillas, asi como en la necesidad de buscar tecnologias apropiadas que no
generen impactos ambientales, como sucede actualmente con los procesos de quema, para los cuales se
estan introduciendo hornos a gas, con el fin de sustituir los de lefia, que utilizan por tradicion la mayoria
de artesanos.
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Sostenibilidad de los resultados obtenidos: Para ello es importante involucrar a los entes locales, tanto
publicos como privados, puesto que el beneficio de la marca colectiva, si bien, en primera instancia lo
percibe la comunidad, en segunda y tercera instancia lo recibe la poblacién de la zona geografica donde
estan asentados los productores y finalmente el departamento, en este caso el Tolima, que entre otras,
seria pionero en el registro de una marca colectiva de productos artesanales. Ese mismo sentido de
pertenencia que se genera en los artesanos es necesario generarlo en todo el departamento, con apoyo
directo y decidido de las autoridades municipales y departamentales, asi como de las Camaras de
Comercio, Fondos mixtos de Cultura, la academia y otras entidades que reconozcan las fortalezas de la
marca colectiva y su posibilidad de impacto en la economia regional.

15

Replicabilidad : Esta experiencia, obviamente con todas las mejoras que se deban hacer, es importante
llevarla a cabo en otras regiones del pais, fundamentalmente en aquellas en donde Artesanias de
Colombia esta fomentando el desarrollo de cadenas productivas, como es el caso de: Narifio, con la
iraca; Putumayo y Narifio, con el mopa-mopa; Cauca, con la sericultura; Eje Cafetero, con la guadua;
Antioquia, con la joyeria; Bolivar, con tejidos y hamacas; Guajira, con chinchorros y hamacas; Cesar,
con palma estera; Cundinamarca, con mimbre y Boyacé con cerdmica de Raquira. En estas regiones las
condiciones estan dadas, como en La Chamba, para adelantar un proyecto tan importante, no sélo para
cada una de las regiones mencionadas, sino también para todo el pais, que hasta el momento empieza a
trabajar el tema de marcas.

16

Duracion del proyecto: 2 afios a partir | Fecha de inicio: Afio 2006 Fecha terminacién: Afio 2008
de la disponibilidad de recursos
financieros para la ejecucion del
proyecto.

17

Limitaciones y riesgos del proyecto: No disponer, en los tiempos programados, de los recursos
financieros, sobre todo para la adquisicion de materia prima, insumos, equipos y herramientas.

E | Entidades y personas responsables: Artesanias de Colombia S.A.

21 | Entidad que presenta el proyecto o programa: Artesanias de Colombia S.A. NIT: 860007887-8
22 | Fecha de formulacién del proyecto o programa: Agosto 31 de 2005

23 | Fecha de presentacion:

24 | Fecha de actualizacién:

25 | Entidad ejecutora: Artesanias de Colombia S.A. NIT: 860007887-8

26 | Direccion: Cra.3% No0.18%-58 Ciudad: Bogotd, D.C. Dpto: Cundinamarca
27 | Coordinador del Proyecto: Alexandra Diaz y Gladys Salazar

28 | Telf: 336-3959 | Fax: 337-5964 | E.mail: desarrollo@artesaniasdecolombia.com.co

29 | Entidad que tuvo la iniciativa del proyecto: Artesanias de Colombia S.A.

Presupuesto del Proyecto! (col $ miles)

Al cuantificar la totalidad de los costos que requiere la ejecucion de cada una de las actividades, tenga en cuenta tanto la inversion en dinero como en
especie, aclarandola en cada caso. Sigua la clasificacion en los rubros sugeridos, sefiale la unidad de medida correspondiente a la actividad o producto
requerido y anote la fuente especifica del recurso con que se financiara cada gasto. (Introduzca los items particulares que requiera la especificidad del
proyecto o suprima aquellos que no aplican).

# Concepto # unidades/ V/r unitario |Valor total Aportantes
tiempo

A | Gastos de Personal

1 Honorarios: Mes Valor

1.1 | Personal Profesional 2 USD3000 USD 6000 BID

Y Introduzca los items particulares que requiera la especificidad del proyecto, o suprima aquellos que no aplican.
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B | Gastos Generales
2 Gastos de Viaje 7 dias USD300 USD 300
2.1 | Transporte USD950 USD 950
2.2 | Alojamiento y alimentacion USD500 USD 500
9 Imprevistos

Total USD 7750
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Cronograma de Actividades del Proyecto (por mes y semanas)

Mes 1/ sem Mes 2/ sem Mes 3/ sem Mes 4/ sem
# Actividades 1123|4123 (4|1 |2|3|4]1]2]|3
1 Recoger las experiencias de los CITES X
2 Conocer el informe final del a consultaria “Analisis de X

la Posicion Competitiva de la artesania peruana, por
lineas de productos, con relacion a los principales
productores del mundo, el disefio de la estrategia de su
posicionamiento y el disefio de la marca PERU
resultado de dicha estrategia.

Conocer el informe de la consultaria “Anélisis de la X
posicién competitiva de la joyeria y orfebreria peruana
con relacion a los principales centros productores del
mundo, el disefio de la estrategia de su
posicionamiento y el disefio de la marca PERU
resultado de dicha estrategia”.

Revisidn y analisis del producto 1: Proyecto de X
Normalizacion Técnica, manual de buenas practicas y
sello de certificacion voluntarias de artesanias, para las
9 lineas de produccion difusion y capacitacion y
producto 2: Diagnostico situacional y proyecto de
factibilidad para la creacion del CITE-Disefio.

Revision de informacion  sobre organizacion vy X
produccion de las 9 lineas que incluye la consultoria
Recopilar informacion sobre experiencias X

internacionales exitosas referente al uso de marcas en
artesania 'y joyeria-Orfebreria especialmente en
Meéxico, Tailandia, India y Galicia Espafia.

Revision y aplicacion de la normatividad nacional, X [ X
comunitaria y de derecho internacional pertinente.

Elaborar reglamentos de Uso de la Marcas Colectivas | X | X [ X | X | X | X [X [X
Artesanias Perd y Joyeria-Orfebreria Perd.

Nota: a) Incluya un mapa de la localidad y del departamento indicando la localizacién del proyecto.
b) El formato puede ser diligenciado en medio magnético. El archivo debe ser solicitado al e. mail
desarrollo@artesaniasdecolombia.com.co




Actividades para el Registro de la Marca Colectiva — La Chamba — Cronograma de actividades

Actividades Duracién | Responsables Observaciones
Dias

Actividades Preliminares para el Registro

de la Marca

Diagnostico sobre situacion de asociatividad COOTRAUNICOL | Contratado en el Convenio 0472 con

en la Chamba. Fase | Gobernacion del Tolima.

COOTRAUNICOL, en reunion con Alex Parra'y
el equipo técnico del proyecto Chamba planted
trabajar como titular de la Marca con la
Precooperativa Minero Industrial. Sin embargo,
el Comité de Propiedad Intelectual, junto con el
equipo técnico de La Chamba, conceptud sobre
la necesidad de crear una nueva organizacion de
tipo asociativo, que integre incluso a las
organizaciones existentes. Lo anterior, teniendo
en cuenta que no existen condiciones sociales, ni
de liderazgo, ni motivacién para ello y que la
actual Precooperativa tiene sesgo politico, que
puede desestimular la participaciéon de artesanos
independientes.

Capacitacion en Asociatividad — Fase 2 SENA-Tolima Convenio con el SENA-y Gob. del Tolima para
ejecutar Plan de Capacitacion de 150 horas. Estéa
firmado por las partes y se prevé iniciar
ejecucidon en enero de 2006.

Conformacion y formalizacion de la SENA-Tolima

Asociacion responsable de asumir la marca

3.1- Redaccion de estatutos 4 Abogado Externo El valor se toma de la propuesta de la Dra.
Alexandra Mosquera. Apoya Comité de P. I.

3.2- Revision y aprobacién de estatutos por 1 Abogado externo, | El valor incluye los gastos de viaje de dos

la nueva Asociacion ADC-Comité de personas del Comité de P.l., la Abogada Externa

P.l. y sus honorarios.
3.3- Desarrollo de los tramites legales para 4 Abogado externo Este valor corresponde al pago que se debe

conformar la Asociacion

realizar ante la Cdmara de Comercio de Espinal
para formalizar la Asociacion




Disefo Signo Distintivo

4.1- Desarrollo de propuestas para laimagen | 10 ADC-Disefiadora | Se tiene dos bocetos, estd pendiente de
grafica de la marca “La Chamba”, teniendo Gréfica Gloria observaciones y aprobacion.

en cuenta aspectos legales e intereses de los Rodriguez El Comité de P. I. reviso la propuesta y la remitié
artesanos que se percibieron en el taller de a Gerencia, que aprobé con modificaciones
sensibilizacidn que se realizé en La Chamba, menores

en agosto y septiembre de 2005.

4.2- Preparacion y ejecucion de la primera 1 Aser Vega, La actividad se desarrollo el viernes 26 de agosto
actividad de sensibilizacion en la comunidad Abogado Externo | de 2005, en La Chamba-Tolima y estuvo a cargo
de La Chamba-Tolima, con lo que se dio de Alex Parra, quien elabor6 informe de la
cumplimiento en parte a las obligaciones del comisioén.

convenio con la Gobernacion, en lo

concerniente al tema de marca colectiva, el 26

de agosto de 2005.

4.3- Revision del signo distintivo por parte 2 Abogado Sub.

del abogado a la luz de la Decision Andina Dsr.

486.

Actividades para el registro de la marca

ante la Superintendencia de Industria

5.1- Elaboracién conjunta de un documento 2 ADC-OMPI

preliminar de reglamento de uso para una
marca colectiva, utilizando el esquema
presentado por la Consultora de la OMPI. Se
tomo como ejemplo la comunidad de
artesanos de La Chamba-Tolima, por directriz
de la Gerencia General.

5.2- Elaboracion del documento “Reglamento
de uso de la marca colectiva para el
municipio ceramista de La Chamba”, en el
marco del Programa Nacional de
Conformacion de Cadenas Productivas para
el Sector Artesanal. Convenio FIDUIFI-
Artesanias de Colombia — Fomipyme, Que
estuvo bajo la coordinacion de la Subgerencia
Administrativa y Financiera en 2004 y 2005.

ADC-Subgerencia
Administrativa

Con base en el documento preliminar de
reglamento de uso para una marca colectiva se
elabor6 este Reglamento




5.3 Revisidn y ajustes al reglamento de uso 4 Abogado Externo | El valor se toma de la propuesta de la Dra.
de la marca colectiva de acuerdo con la Alexandra Mosquera
normatividad nacional y comunitaria.
5.4- Socializar y aprobar el reglamento de 1 Abogado Externo, | El valor se toma de la propuesta de la Dra.
uso con participacion de la Asociacion que Comité de P.1. Alexandra Mosquera y los gastos de viaje de dos
solicitar la titularidad de la marca. Comunidad personas del Comité de P.I.

Artesanos,

Coordinador

proyecto Chamba
5.5- Poder para la solicitud de registro 2 Representante
conferido al abogado por la organizacion. Legal de la

Asociacion

Abogado Sub.

Dsr.
5.6- Solicitud de registro ante 4 Abogado Sub. Este valor corresponde a la tasa a cancelar ante la
Superintendencia de Industria y Comercio. Dsr. Superintendencia de Industria y Comercio para

radicacion del petitorio.
5.7- Seguimiento y respuesta a oposicionesy | 8 meses Abogado Externo | El valor se toma de la propuesta de la Dra.
requerimientos después y Abogado Sub Alexandra Mosquera
de la Drs.
radicacion

TOTAL

Fuente. Artesanias de Colombia. Subgerencia de Desarrollo — Comité de Propiedad Intelectual. Bogota, octubre 12 de 2005

* Aportes financieros, en servicios 0 en especie hechos por Artesanias de Colombia.

Nota. En el cuadro anterior s6lo hace mencién de las actividades para solicitar el registro de la marca colectiva ante la Superintendencia de Industria y
Comercio. Sin embargo el proyecto formulado de Marca Colectiva “La Chamba”, prevé una serie de actividades que no estan incluidas en este cuadro,
como son: documentacién del proceso, trabajo con la comunidad para la apropiacion de la marca, sensibilizacién de las entidades gubernamentales
regionales para la sostenibilidad del uso de la marca, publicacion de la experiencia como proyecto piloto para otras comunidades de artesanos y por

ultimo la promocioén y difusion de la marca “La Chamba” para el posicionamiento de la misma en el mercado nacional.




