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i Cesar, Magdalena, Atlantico, Bolivar,
La Guajira

Sucre y Cérdoba
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Articuladores Region Caribe

CLAUDIA P. GARAVITO C. PEDRO F. PERINI G.
Articuladora Caribe norte Articulador Caribe
cgaravito@artesaniasdecolombia.com.co pperini@artesaniasdecolombia.com.co
La Guajira Cesar y Magdalena Atlantico Bolivar Sucre y Cérdoba

Enlaces
departamentales

MARIA CAMILA BENJUMEA FRANCISCO GALINDO MARTHA PARAMO ALEXANDRA CAICEDO DANIELA BUCHELI
Enlace departamental Enlace departamental Enlace departamental Enlace departamental Enlace departamental
labguajira@artesaniasdecolombia.com.co labcesar@artesaniasdecolombia.com.co labatlantico@artesaniasdecolombia.com.co labbolivar@artesaniasdecolombia.com.co labsucre@artesaniasdecolombia.com.co

labmagdalenar@artesaniasdecolombia.com.co labcordoba@artesaniasdecolombia.com.co




Componente de
Disefio y produccion

La Guajira, Cesar, Magdalena,
Atlantico, Bolivar, Sucre y Cérdoba
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NATALIA QUINONES R
Diseriadora lider
nquinonez@artesaniasdecolombia.com.co

La Guajira Magdalena Cesar

)
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GINA ARTEAGA JASAY DELUQUE LUZANGELA BRITO WENDY FLORIAN
Disenadora local Asesora produccién Disenadora local Disenadora local
Gina.arteaga25@gmail.com jasaydisenadora@gmail.com Britoclz.lb@gmail.com Labartesanias.cesar@gmail.com
Atlantico Bolivar Sucre Cérdoba

MARIA CAMILA ARTETA DEIVIS BALDOVINO SAMUEL NEGRETE DAVID RUIZ NOBLE
Diseriadora local Diseriador local Diseriador local Diserador local
mc.artetag@gmail.com davisbaldovino@gmail.com samuelnegrego21@gmail.com ruisnobledavid@gmail.com




Componente
Desarrollo humano

La Guajira

REBECA PALACIOS
Asesora Dllo. Humano
mrpalacior@misincol.org

Magdalena, Atlantico,
Bolivar, Sucre y Cérdoba

SEBASTIAN GONZALEZ
Asesor Dllo. Humano
comercialcaribe@gmail.com

Maestros
artesanos

La Guajira, Magdalena Atlantico, Bolivar, Sucre y
y Cesar Coérdoba

Componente
Comercializacion

JULIETH PERTUZ
Asesora comercial
Julieth.comercialadc@gmail.co
m

MALCA IRINA SALGUEDO
Asesora comercial
comercialcaribe@gmail.com

Bolivar Atlantico La Guajira

sl
 RRTESANAL _
ANGEL PATERNINA GUILLERMINA SIJUANA

Trabajo en madera Tejeduria wayuu
Puerto Colombia La Guajira

ELVIA MARIA DIAZ
Tejeduria en Palma Sara y
palma de coco
Betania/ Magangué
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GENERALIDADES




PUERTO

COLOMBIA
75 o
BARRANQUILLA
Departamento de Atlantico
GALAPA
Total inversion $
i Artesanias de Colombia 261 901 . 529
USIACURI

= -Laboratorios de Innovacion :
y Diseno Barranquilla
-Moda Gglapa’
-Sello de calidad Usiacuri
-Joyeria Luruacp
-Propiedad intelectual Tubara
-Asesorfas Puntuales Suan
-Unidad de formacion Puerto Colombia

SUAN
MUNICIPIOS ) ADN
PRICRIZADOS 1 Area de Desarrollo Naranja en atencion
Barranquilla (Barrio Abajo)

=" El progreso Mincomercio %
@ es de todos zln nias




Departamento de Atlantico

Total inversion
Artesanias de Colombia

$ 261.901.529

BENEFICIARIOS 242

BARRANQUILLA 58

GALAPA 20

USIACURI 44

LURUACO 48

TUBARA 16

SUAN 16

PUERTO COLOMBIA 22

MUNICIPIOS NO PRIORIZADOS 18
1:5 g —




DESARROLLO HUMANO




Asistencia tecnica en Desarrollo Humano

d 233 %

Fortalecimiento de capacidades Planeacion estratégica para
individuales y comunitarias resolucion de problemas

' 4

Diagnostico participativo para
la identificacion de fortalezas
y debilidades




Taller

iEstamos de acuerdo!
Identificacién de capitales

Cartografia artesanal

Autorreconocimiento

Historia de vida colectiva

Identidad

Liderazgos
Organizacién y cuerpos colectivos
Comunicaciones

Plan de vida artesanal

Objetivo

Establecer primer contacto con artesanos

Generar autodiagnositco

Territorializar cadena productiva

Hacer consciente la relacion entre oficio e identidad
Documentar historias comunitarias

Fortalecer discurso artesanal

Mejorar formas de liderazgo y toma de decisiones

Ensenar estrategias de organizacion interna

Fortalecer la comunicacion internar y externa
Generar plan de trabajo a corto, mediano y largo
plazo

25 Talleres virtuales
6 talleres presenciales
10 tematicas

262 beneficiarios
(123 Atlantico, 90 Bolivar, 26
Cérdoba y 23 Sucre)

Acompaiiamiento especial
Negocios verdes
Contando el cuento
Convocatorias
Historia colectiva
Demostracion de oficio
Transmision de saberes

e =8 E| progreso

ariscwnan de calorbis
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Diagnostico participativo
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Se identificaron capacidades y principales falencias por Por cada unidad productiva se identifico la cadena de

cada unidad productiva valor, su territorio y sus puntos débiles

El progreso

es de todos T —m—"



Fortalecimiento individual y comunitario
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Se ofrecieron herramientas para

Se brindaron herramientas que
fortalecer habilidades de liderazgo.

permiten construir discursos desde
la identidad artesanal .

Se fortalecid la construccion de la
identidad individual desde el oficio
artesanal.

ariscwnan de calorbis




Planeacion colectiva

Se brindaron herramientas para el fortalecimiento de la Se generan planes de trabajo para cada unidad productiva
organizacion interna, resolucion de conflictos y identificando problemas concretos, acciones especificas para
generacion de acuerdos colectivos cada uno y el plazo en el que se pueden realizar

‘\?;)‘ El progreso

es de todos ! o T —m—"



Logros de
Desarrollo
Humano

Reactivacion de acciones, a través del
autodiagnostico y la planeacion estratégica, de
los grupos artesanales Enea Viva y La Bendicion
quienes habian detenido sus actividades por
falta de produccion



Logros de Desarrollo Humano

La planeacion estratégica permitio encontrar un conjunto de acciones que pueden realizarse, aun
sin demanda de produccion, buscando precisamente la reactivacion economica de estos grupos
artesanales



PRODUCCION

’\ﬁ:; El progreso
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Trabajo en madera

Procesos productivos mejorados

f} | ] - Preservacion, secado de madera
oA a | - Acabados naturales e industriales con la
-‘_i,f! \,\’"‘ implementacion de insumos de bajo impacto
) 5 3 - ambiental
: ™ g . - Ensambles y pegues

-Empaque y Embalado

El progreso
es de todos
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PIRAGUA

Acabados a base de agua

arisean‘an o calom b




Trabajo en totumo

Procesos productivos mejorados
- Preparacion y secado de materias primas
- Acabados industriales base agua amigables con el

medio ambiente y para productos en contacto con
alimentos

v Bl ==



Lineas de producto mejoradas a través de la

Tl'abajO en MadEfa asistencia técnica en los procesos de secado,

talla y acabado de producto en madera.

s

_,--_ El progreso > I




Trabajo en totumo Trabajo en madera

Desarrollo de Kit de herramientas con especificaciones Desarrollo de Kit de herramientas con especificaciones
técnicas para el proceso de burilado en el oficio de técnicas para la técnica de talla en madera.
trabajo en totumo

arisean‘an o calom b



Estrategia que busca fortalecer a las U.P que
trabajan por generar impactos ambientales
positivos y que, ademas, incorporan buenas
practicas ambientales, sociales, econémicas,
con enfoque de ciclo de vida, contribuyendo a
la conservacion del ambiente como capital
natural que soporta el desarrollo del territorio”.

Esta estrategia esta articulada con el
Programa Nacional de Negocios verdes y las
ventanillas de las Corporaciones Auténomas
Regionales.

El progreso
es de todos




Negocios verdes

UP o
grupos en |Corporaciones Nombres
proceso

ADK, Sandra Mufoz
3 CRA Artesanias y El Progreso de
las San Juaneras

e >3 E| progreso
%



DISENO
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Catalogos de producto
Para estrategias comerciales

Catalogo de productos

Region Caribe

INNOVACION

1 8 Catalogos de
producto artesanal

Catalogos de producto

Desarrollo y actualizacion de catalogos de unidades productivas
beneficiarias, para consolidar la oferta artesanal en documentos que
se puedan circular a través de redes sociales, con entidades aliadas o
con clientes directos de los artesanos, con el fin de generar dinamicas
comerciales continuas que fortalezcan a las comunidades en dentro
de sus procesos productivos.

e o8 E| progreso
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Cartas de color con
materiales como cana
flecha, fique, algodon,

palma estera, entre otros.

e e —— T

e T T
b o R
"5



PROCESOS DE DISENO 2021

Coleccion Nacional

%% INNOVACION
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Roles en el Co Diseno

DISENADOR

-Mercado actual
-Tendencias actuales

-Metodologias de disefio
(conceptualizacion, matriz
de diseno, determinantes,
herramientas,
estandarizacion, etc.)

‘@":lf El progreso
*Z4 es de todos

ARTESANO

Cadena productiva
Oficio y técnica

-Aprovechamiento de la
materia prima
-Preparacion y
transformacion

-Desarrollo de producto

-Soluciones técnicas

‘ arimcwn as oecalorbl



DIAGNOSTICO DE DISENO

COMPENDIO DE CULTURA MATERIAL

TALLERES TEORICOS/ CONCEPTUALES

TALLERES PRACTICOS/ CREATIVOS

ASESORIAS PUNTUALES

DESARROLLO DE PROPUESTAS

MUESTRAS Y PROTOTIPOS

Procesos de Co Diseno

SEGUIMIENTO PRODUCCION

)

arimcwn as oecalorbl
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Oficios/ Técnicas: Trabajo en madera, trabajo en totumo, cesteria, tejeduria sobre estructura
Propuestas de disefio donde el punto de inspiracion es el territorio del departamento: los senderos, las aves, y
los elementos tradicionales que permiten fortalecer la cultura caribe a través de productos contemporaneos.

Propuestas de diserio departamento de Atlantico

/;

a

AN

.

55 REFERENCIAS DISENADAS
53 REFERENCIAS PRODUCIDAS

artesanias



COMERCIALIZACION

ol El progreso
\gl es de todos



ACTIVIDADES DESARROLLADAS

# Nombre Del Taller / Capacitacion Beneficiarios

Talleres dictados Talleres
13 en los municipios

de Atlantico Fortalecimiento De Competencias Autodiagnéstico
Planeacion Estratégica Para  Mi Negocio
(Emprendimiento)
Taller Sensibilizacion En Transformacion Digital 13
(Marketing Y Comercio Electronico)
Taller Plan De Transformacion Digital 13
Taller " ¢ Como Vender Mis Productos? (Discurso De 48
Venta)
Taller- Marketing Digital- Redes Sociales- ¢Como 29
Comunicarme Con Mis Clientes?
Taller Modelo Canvas
Socializacion Compra Lo Nuestro- Plataforma Digital

Taller Preparacion Eventos Ferial Bancolombia
Taller Medios De Pagos - Wompi
Taller Preparaciéon Para Evento Ferial Bancolombia -
Implementacion De Plataforma Digital
Taller -Preparacién Para Evento Ferial Bancolombia -
Charla Plataforma Digitales Para Envios De
Paquetes Y Mensajeria

Talleres Comercializacion - Emprendimiento

arimcwn as oecalorbl
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\ Descripcion

Moédulos de Educacion Financiera

bomuos @
Planificacion de la Vida Financiera

Ingresos, gastos y Presupuesto

Ahorro crédito y presupuesto,

Inversion y crédito de la Unidad productiva,
presentado por Jorge Mejia

Moadulos

|- Introduccion y el presupuesto de
lafamia

Determinacion del Costo de las Artesanias

Nemonierads Fests gy eirere e
e ee— @@86135@ s e

Foto tomada por: Malca Irina Salguedo Chamorro
Descripcion y lugar: Medio Digital Plataforma Meet

A través de los talleres del Médulo de Educacion financiera, los
artesanos lograron adquirir herramientas financieras otorgadas
por el Banco Agrario y asesorias para solicitudes de créditos con
la entidad financiera.



ACTIVIDADES DESARROLLADAS

NEGOCIOS FACILITADOS.
Se lograron 26 Negocios facilitados

MUNICIPIO VALOR 327 productos vendidos en el Departamento.

R

$ 28.363.700 185 Asesorias
puntuales
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Foto tomada por: Video de Construarte
Descripcién y lugar: Usiacuri — Atlantico

L S)0NTRU - BEN

A

COPA ARTESANAL

Resultados a destacar:

® Participacion de jovenes

* Incremento de las habilidades en discurso de venta

* Aprendizaje en nuevas plataformas digitales como
creacion de Podcast

* Experiencia en manejo de diferentes tipos de clientes.

* Promocion nacional de los grupos artesanales.

* Retroalimentacion

En el Departamento de Atlantico participd Angelly
Jiménez del Municipio de Usiacuri, logro llegar a la
Tercera Fase del Concurso, fue premiada con un
certificacion de Reconocimiento por su gran labor en su
discurso de venta.



\ . REACTIVARTESANO

Z Y\(\ L ey Aoy A S Un encuentro de culturas se realiz6 de manera

REAC T IVARTESANO jiipigbgbySpti’y : )

U eéncuentro de culturas By Ly By B K by presencial, en los centros comerciales Mallplaza, en
B - 0 donde los artesanos exhibieron sus piezas

20.8 by oy By | representativas de las regiones.

agosto 2021

Bogota

Barranquilla f 3

Manizoles ‘ Pl g § ) Ventas

Visitanos'en’ I ; $ 6.016.000

10 Unidades productivas del Departamento.
Representaron a: 124 Artesanos en Atlantico

Foto tomada por: Pieza Publicitaria- Banco de Fotografia Artesanias de
Colombia



Mowviendo Tradicione S

P EL ARTESANO A T GCASR

Descubre la magia

T SRS i o
del (_,Z]‘I‘Ib() Colombiano 2*1;"" ™ e
A través de sus N I T o ——
y e Sy "

tradiciones y artesanias i T e B L stbimsommtid
g

Visita la [evia ruluu/ del:

-6 |

caribu «

Foto tomada por: Pieza Publicitaria- Banco de Fotografia Artesanias de
Colombia

EVENTOS FERIALES

Moviendo Tradiciones:

Del Artesano a tu casa, cuenta con una Landing page que
aloja y permite conocer los productos de 50 unidades
productivas de la region Caribe.

En el Laboratorio de Atlantico participaron 12 Grupos
artesanales que representan 135 beneficiarios.

Ventas
$ 720.000

LOGROS:
- Visibilidad de los productos a través de la Landing Page

- Pagina web gratis por 14 dias y autogestionable.

- Capacitacion en web y redes sociales.

- Adquisicién de Medios de Pagos

- Formacién en Plataformas logisticas

- Posibilidad de tener su pagina web por $250.000 anuales



EVENTOS FERIALES

Expoartesano

Descripcion Feria

Evento comercial realizado del 24 de septiembre al 3 de
octubre, en la Plaza mayor de Medellin, esta feria fue
Hidrica, con experiencia presencial y aforo controlado y
experiencia digital en la plataforma de la Feria.

Ventas $ 19.747.000

Participaron 2 unidades productos del Municipio de Usiacuri.

Foto tomada por: Banco de Fotografia Artesanias de Colombia
Descripcion y lugar: Feria Expoartesano- Medellin



Marketplace AdC
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Mesay Cocina
Fitros

FLTRADS PR

Foto tomada por: Plataforma Marketplace Artesanias de Colombia
Descripcion y lugar: Plataforma Digital

EVENTOS FERIALES

El “Proyecto Generacion de Oportunidades Comerciales,
Mercados Electronicos para la Artesanias”, el proyecto
gue tiene como finalidad facilitar oportunidades
comerciales y de promocién para los artesanos del pais.

Ventas $ 5.955.600

En Atlantico se beneficiaron 5 unidades productivas,
correspondiente a los municipios de Usiacuri, Galapa
Luruaco.



COMPRAS INSTITUCIONALES
COLECCION NACIONAL ADC

12 Seguimientos a
Produccion

Las compras de Coleccion de Laboratorios Innovacion y
Disefio Atlantico, beneficiaron a 12 grupos artesanales,
beneficiando a 123 artesanos miembros de los grupos
artesanales, se produjeron 53 referencias de productos y
250 unidades de productos.

COMPRAS ARTESANALES
$9.097.000

Foto tomada por: Maria Camila Arteta — Disefiadora de Atlantico
Descripcion y lugar:



Expoartesanias 2021

La feria que resalta el trabajo de los artesanos nacionales e
internacionales y quienes nos presentan toda su riqueza
ancestral en piezas representativas de su region.

DEPARTAMENTO UN. PRODUCTIVAS

ATLANTICO 12

artesanias
de colombia




GESTIONES Y ALIANZAS




$6.016.000 Ventas Atlantico

i INNOVACION EIE o) mallplaza

MALL PLAZA BUENAVISTA -
BARRANQUILLA

Alianza

LOGROS

Participacion en la Feria Reactiva Artesano del 2 al 8 agosto.

10 Unidades productivas en cada departamento,

representaron a: 124 Artesanos en Atlantico.

Generaron ventas y nuevos clientes.

Participaron grupos que no habian estado en ferias.

Un encuentro de cuhuros

El
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Atlantico

INNOVACION EIE ) GEikeURi

Alcaldia Municipal de Usiacuri
Usiacuri Compromiso de todos
Alianza

Fortalecimiento productivo y comercial del municipio de Usiacuri
a través de la implementacion de actividades virtuales.

LOGROS
- 30 unidades productivas atendidas

- Artesanos capacitados mejoraran y aumentaran sus
capacidades creativas.

- A través del directorio, los artesanos lograran que sus nombre
y talleres tengan alcances a nivel local y nacional, aumentando
las ventas.

- Aumento en los ingresos de los artesanos a traves de la
promocién de las artesanias




a Atlantico

~actores de exito y
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Estrategias de Transformacion Digital

' 1 Artesanos Artesanos
iniciaron finalizaron
,Ta
& cot comung L gl LOGROS
£
T t - Fortalecer la oferta de servicios de las unidades productivas.
8 oty Serge & Meyra Rangel Argote - Aumentar la productividad, competitividad y capacidad de
\ l . T 4 innovacion del negocio artesanal.
rh L] ¢ T . . p .
’; A ' 5 - Visibilizar a las unidades productivas a través de herramientas
- \ 5 o
% novypcirte | .va:trnquz ! uur‘au' ' Ma‘hmh‘u{r;vl‘»t'l‘\'u dlgltales'

- Permitié un reconocimiento del estado de la UP por parte del
artesano y fortalecer las deficiencias a través de soluciones
tecnolbgicas propuestas.

El
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GESTIONES

Se gestion6d la Socializacion de la
Estrategia Nacional y Regional de los
Negocios Verdes. Esta charla fue
dictada por Marcela Papamija,
funcionaria de negocios verdes del
ministerio del ambiente

Se gestiond con la coach Ana Maria

Pelaez, Conferencia "Autoliderazgo
para llegar para ser el gran director de
tu vida

Se gestiond, charla empaque "Envio
Optimo", dictada por Carlos Conde,
lider comercial de Servientrega,
beneficiando a artesanos de los
municipios de Barranquilla, Galapa,
Usiacuri, Puerto Colombia, Tubara y
Suan.

’(}C)‘ El progreso  Goblema
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PROGRAMAS ESPECIALES




Colombia Artesanal

Colombia Artesanal es una aplicacion movil
creada para dar a conocer & maestia de los oficios
artesanalks de la mano de sus mejores exponentes,
elegidos cuidadosamente por el equipo de
Artesaniasde Colombia.

COLOMBIA
ARTESANAL

COLOMBIA
ARTESANAL




RUTAS ARTESANALES

COLOMEIA

il
LI RA
Venezuela 2.
SAHTAHDER
ANTIOGQLUIA BOYACA -

EIE CAFETERO
BOGOTA
CLUHOIHAMARCA

HARIAO 5.
PUTLUMAYQD
. 6.
A Brasil
Ecuador L ey
s )
L f_n'v?
A‘ AMAZONMAS

ATLANTICO
Usiacuri y Galapa

BOLIVAR

Santa Cruz de Mompox y
San Jacinto

ANTIOQUIA
Santa fé de Antioquia,
Jericé y Jardin

EJE CAFETERO
Quimbaya, Filandia y
Santa Rosa de Cabal

BOGOTA

CUNDINAMARCA

Sutatausa, Cucunuba y
Fuquene

10.

11.

12.

BOYACA
Raquira

. SANTANDER

Curiti, San Gil y
Barichara

NARINO
Pasto y Sandona

PUTUMAYO

Sibundoy, Santiago,
Coldén y San Francisco

AMAZONAS
Leticia y Puerto Narifio

LA GUAJIRA
Riohacha, Uribia vy
Nazareth



BOLIVAR

ATLANTICO

<



http://colombiaartesanal.com.co/pwa/web/rutas/bolivar/
http://colombiaartesanal.com.co/pwa/web/rutas/bolivar/
http://colombiaartesanal.com.co/pwa/web/rutas/bolivar/
http://colombiaartesanal.com.co/pwa/web/rutas/atlantico/
http://colombiaartesanal.com.co/pwa/web/rutas/atlántico/
http://colombiaartesanal.com.co/pwa/web/rutas/bolivar/

Transmision de Saberes

Promover al interior de las comunidades el relevo generacional

Angel Paternina LOGROS
- Nuevas personas vinculadas al oficio
Maestro artesano - Rescate del oficio como actividad productiva
Trabajo en madera - Generacion y valoracion de nuevas propuestas
Puerto Colombia, Atlantico de productos

- Apropiacion social del oficio

o El reso Mincomercio
Gl :.:'"
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artesanal

ANO 2021

Adolfo Coll Castro

Ganador de la Medalla a la
Maestria Artesanal Contemporanea
02

Artesano con mas de 50 anos de experiencia en el oficio
de trabajo en totumo, de la comunidad de Tubara.

e =8l E| progreso
\«}} es de todos



Sello de Calidad Hecho a
mano

’ 1 '.
raii. o l" Luf s “Me ha servido para garantizarle a los clientes la
calidad del producto, también como reto personal
para seguir mejorando los acabados, transfiriendo
el conocimiento al grupo del taller incentivandolos
a mantener la calidad.”

Maestra Edilsa Baldomino

RPCLS A STTTANE S0 UL LS N DAL S

“Me ha servido ante los clientes para generar
confianza en su adquisicion, también se han
aumentado las ventas.”

Edelmira Ortiz

“Me ha servido para tener acceso a huevos

mercados y al momento de hacer una

negociacion, no me exigen muchos requisitos.”
Sandra Mufioz

itk oberd , Cl|[
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Programa de Asesorias
Puntuales

28 Artesanos inscritos y atendidos

Programa 20 Comunidades

Usiacuri — Atlantico

Beneficiarios: 13

Actividades implementadas.: 9

Componente de codiserio — produccion: 4 Talleres
Componente de comercializacion — emprendimiento
— emarketing: 5 Talleres
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Moda y joyeria

El programa de Moda y Joyeria busca diversificar, ampliar y comercializar el
portafolio de productos de las artesanos que tengan potencial conexién o
trayectoria en el desarrollo de productos del sistema Moda, creando una
relacién virtuosa, justa y rentable con Ja industria. Mediante procesos
sostenibles, utilizando fibras organicas, metales de extracciéon artesanal y la
optimizacion de procesos contribuye a la sostenibilidad ambiental.

19 beneficiarios
Usiacuri

LOGROS E IMPACTOS

- Planes de manejo de residuos y procesos limpios

- Vinculo con disefiadores y marcas internacionales

- Relevo generacional de los oficios en las
comunidades

- Competencias instaladas para la creacion de
colecciones

- introduccién de las comunidades como agentes del
sistema Moda

- Participacién en eventos comerciales naciones e
internacionales

O RAKA AT DML T AN P St . —
CRAMA NACON v &7 El progreso EE

es de todos
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Programa de Propiedad

Intelectual AUS e s
. SRS

ACTIVIDADES DESARROLLADAS: AN % s
1 Evento virtual sobre registro de marca =E0S 3
Taller derecho de autor y obras fotograficas S PO -:“;5
Jornada de Capacitacion en derechos de ey =
autor y registro de marcas para artesanos s - s

(apoya SIC y DNDA).
Capacitacion en el uso efectivo de los

signos distintivos. Derechos y Deberes. A o
Ve rase! . e . .
Al o e o g
8 Registros de marca en proceso 8 ' LSS
\\ Y W - —\ : ~ _\d-\"'n rop Ve S -
LOGROS - TESTIMONIOS 7 T L™= ' s
: '~ —_— ’ -
£l registro de marca le da un valor agregado a R : e T < i
—— . s S
su producto. G N = .~
. Vet _‘;_—__x~ - ‘\55,7.
Protege legalmente los productos elaborados. > vy ,.:;,g? v
) I ) - ) -.-.r;‘\\
Le da un valor diferencial a sus creaciones. s R
Acceder al registro de marca con una tasa
preferencial.

® - Gobierno
3 El progreso ey
3 es de todos Mincomansio



“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



