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RESUMEN

En marco del Proyecto “Fortalecimiento de la actividad artesanal en el municipio de Zipaquira -
Departamento de Cundinamarca 2021” desarrollado conjuntamente entre la Alcaldia Municipal
de Zipaquird y Artesanias de Colombia se convino la realizacion de un contrato de prestacion de
servicios con la asesora, con el objeto de prestar asistencia técnica con enfoque textil en
mejoramiento y gestion de la produccion a los artesanos beneficiarios del convenio suscrito con
Zipaquira.

Este informe inicia con un contexto que enmarca al municipio dentro de las acciones que se han
realizado para el sector artesano desde Artesanias de Colombia y otras entidades.

Luego, entra a la parte esencial de la direccion en disefio realizada por la asesora con el grupo
artesanal. Alli, encontrara la descripcion de cada una de las asesorias y acompafiamientos
realizados por la asesora, mostrando cada una de las actividades desarrolladas por item que se
contempld en la matriz de marco logico del proyecto.

Comienza, con los resultados en disefio que se evidencian como planes de produccion de cada
uno de los productos validados haciendo que el lector tenga en primera linea, los disefios
desarrollados. Luego, encontrara todos los ejercicios en disefio y manera de trabajar con los
grupos para lograr el disefio participante entre la asesora y los artesanos. Finalmente, hallara los
talleres realizados con el grupo para afianzar, reconocer o ensefiar a los artesanos y asi enriquecer
el oficio que desempefian.

Finalmente, presentara uno aparte del catadlogo de productos que se considera el cierre de los
desarrollos y capacitaciones brindadas. En los anexos, que hacen parte esencial de este informe,
podran encontrar uno a uno los pasos y/o resultados del trabajo realizado.
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INTRODUCCION

El presente informe presenta las actividades desarrolladas por la asesora durante la vigencia del
contrato, fechas comprendidas del 19 de agosto al 29 de octubre del 2021 con una duracién total
de 2 meses y 10 dias y hace entrega de los resultados y contenidos desarrollados.

Las actividades se planearon y realizaron de manera virtual por la contingencia que el planeta
enfrena adn con el Covid-19 y se atendi6 al grupo objetivo de 25 artesanos pertenecientes al
municipio de Zipaquira.

Las actividades principales de la asesoria fueron enfocadas en los temas de disefio y desarrollo de
productos. Se inicié con el reconocimiento de algunos de los productos de los artesanos, a lo que
sigui6 el desarrollo de las presentaciones de identidad, referentes, tendencias, lineas y coleccion.
Posteriormente, la asesoria se centrd en el desarrollo de productos de acuerdo con los conceptos
generados desde la asesora para desarrollar lineas y colecciones completas de productos. La
estrategia del proyecto apunt6 a finalizar la actividad en disefio con la realizacién de un catalogo
digital de la coleccién.

Debido a la pandemia, todas las actividades con los artesanos se contemplaron y ejecutaron de
forma virtual. No obstante, para la sesién de tomas de fotografias, la asesora viajo a Zipaquira
para apoyar el proceso que se realiz6 por parte de la Alcaldia, a la vez que se realiz6 la
verificacion en vivo de los productos desarrollados.

Los artesanos estimados del convenio fueron 25, y aunque no todos culminaron con el desarrollo
de productos, la gran mayoria estuvo comprometido, aun y cuando para la época, muchos de
ellos estaban a la vez con dos 0 mas proyectos de atencién para el sector.

El listado de artesanos tuvo algunas variaciones de ingreso y salidas de artesanos, no obstante,
permanecio en la gran mayoria del tiempo con la participacién de los 25 beneficiarios.

El informe, presenta las actividades y resultados obtenidos por la asesora en su trabajo
profesional con los artesanos.
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1. CONTEXTO SOCIOECONOMICO E INSTITUCIONAL
1.1.Antecedentes

En 2013 en el proyecto SCDE-0048 se caracterizaron 17 municipios incluido Zipaquira,
Implementacion del Laboratorio de Innovacion y Disefio. Participacion en Expoartesanias 2013.
Se realiz6 la caracterizacion de 700 artesanos en 17 municipios, contando con el desarrollo del
modulo de SIEEA, Disefio, Produccién y Comercializacién con una inversion de ($303.701.160)
m/cte.

En el 2014 se formul6 el convenio SCDE-0018 donde se ejecutd la caracterizacién de 32
municipios incluido Zipaquira, desarrollandose los modulos de SIEEA, Desarrollo Social,
Disefio, Produccion y Comercializacion, detallando la caracterizacion de 673 artesanos. Se
realiz6 asistencia técnica para el trabajo Participacion en Expoartesanias 2014 con una inversién
de ($634.887.760) micte.

En 2016 se desarrollé el Convenio de Cooperacién interadministrativo No. 001 de 2016, suscrito
entre el Departamento de Cundinamarca, servicio nacional de aprendizaje —SENA y Artesanias
de Colombia S.A, derivado del Convenio marco N° 168 del 12 de septiembre de 2016, por medio
del cual se caracterizaron 25 municipios incluido Zipaquira, y la atencion a 551 artesanos
tradicionales, contemporaneos y hacedores de arte manual en 25 municipios. Se caracterizaron
139 artesanos nuevos de 7 municipios. Se desarrollaron modulos de Produccion Disefio, Acceso
a mercados, Participacion en Expoartesanias 2016 stand Institucional y realizacion de Show
Room en la Gobernacion de Cundinamarca contando con la participacion de 172 artesanos con
366 productos nuevos con una inversion de ($734.764.138) m/cte.

En 2018 se celebrd el contrato con la Secretaria de la Mujer y Equidad de Género de
Cundinamarca en el que se brindd atencion a 11 municipios incluido Zipaquira, por medio del
cual se dio atencién a 183 artesanas de oficios tradicionales y contemporaneos. Se desarrollaron
los mddulos de produccidn, disefio y comercializacion. Se contd con la participacion dentro de la
feria Expoartesanias 2018 con stand Institucional con una inversion de ($189.000.000) m/cte.

En 2019 se firmd el convenio interadministrativo con el municipio de Zipaquira Ilamado:
“Fortalecimiento de la actividad artesanal en el municipio de Zipaquira - Departamento de
Cundinamarca 2019”, cuyo objetivo fue fortalecer la actividad artesanal en el municipio de
Zipaquira, mediante la ejecucion de actividades relacionadas con el disefio y produccion del
producto artesanal con el fin de mejorar los procesos creativos y lograr ser competitivos en
diferentes mercados locales, regionales y nacionales.
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En el 2019 se ejecutd el convenio interadministrativo con la Secretaria de la Mujer y Equidad de
Género del Departamento de Cundinamarca llamado: “Fortalecer la actividad productiva
artesanal de 290 mujeres en del Departamento de Cundinamarca” cuyo objetivo fue: "Aunar
esfuerzos para fortalecer la actividad artesanal de las mujeres en los municipios priorizados del
Departamento de Cundinamarca, mediante la ejecucion de actividades de asistencia técnica
integral relacionadas con disefio, produccion y comercializacion para garantizar la participacion
de unidades productivas en Expoartesanias 2019".

En 2020 se ejecutd el convenio interadministrativo con el municipio de Tenjo llamado:
“Fortalecimiento de la actividad artesanal en el municipio de Tenjo" cuyo objetivo fue Fortalecer
la actividad artesanal y comercial de 25 artesanos del municipio de Tenjo, mediante la ejecucion
de actividades virtuales relacionadas con el disefio, produccion y comercializacion del producto
artesanal con el fin de mejorar los procesos productivos y lograr su participacion en diferentes
mercados por medio de las diferentes plataformas virtuales. Se desarroll6 el catalogo del
municipio y su difusion por diferentes medios virtuales.

En 2020 se firmé y ejecutd el convenio interadministrativo con el municipio de Fusagasuga
Ilamado: “Fortalecimiento de la actividad artesanal y comercial de los artesanos del municipio de
Fusagasuga" cuyo objetivo fue “Fortalecer la actividad artesanal y comercial de 25 artesanos del
municipio de Fusagasuga, mediante la ejecucion de actividades virtuales relacionadas con disefio
de marca y comercializacion del producto artesanal con el fin de lograr su participacion en
diferentes mercados por medio de las plataformas virtuales”. Se desarrollo el catdlogo artesanal
del municipio y su divulgacion por diferentes medios virtuales.

1.2.Laboratorio de Innovacién y Disefio

Artesanias de Colombia ha implementado y puesto en funcionamiento de manera exitosa los
Laboratorios de Innovacion y Disefio para la Artesania en los 32 departamentos de Colombia y el
de Bogota.

En el afio 2013, mediante el convenio suscrito entre Artesanias de Colombia y la Gobernacion de
Cundinamarca SCDE-0048 de 2013, se inicio la implementacion del Laboratorio de Innovacion y
Disefio, estableciendo como sede el municipio de Cajica y atendiendo un total de 16 municipios,
en los cuales se inicié con la caracterizacion de la actividad artesanal, la identificacion de los
artesanos y asesorias puntuales en disefio para mejoramiento y desarrollo de producto.
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En 2013 y 2014 se inici6 la implementacion de los Laboratorios de Antioquia, Tolima, Bolivar,
Amazonas, Cundinamarca, Boyacd, Cauca, Valle y Atlantico, los cuales son ejes de atencion y
prestacion de servicios integrales de formacion y asesoria al sector artesanal de su entorno, en
todos los eslabones que conforman la cadena de valor de la produccion artesanal; en estos
Laboratorios confluyen aportes departamentales, municipales, recursos privados e institucionales.
En 2015 la Gobernacién de Cundinamarca a travées de la Secretaria de Desarrollo del Municipio
de Sopo, otorgd una sede, ubicada en la Escuela Policarpa Salavarrieta, donde se atendio a la
poblacion artesana del Departamento.

En junio de 2015 se realiz6 el Convenio interinstitucional marco de cooperacion celebrado entre
Artesanias de Colombia s.a. y el Municipio de Fusagasuga.

Entre el 2015 y el 2016 se logran implementar 21 laboratorios con Cordoba, Guajira, Huila,
Santander y Meta.

En el 2017 se realizaron los siguientes Convenios Interadministrativos:

— Convenio interadministrativo celebrado con la Gobernacidén de Cundinamarca a través de
la secretaria de Competitividad y Artesanias de Colombia.

— Convenio interadministrativo celebrado con la Gobernacion de Cundinamarca a través del
IDECUT y el SENA.

— Proyectos especificos con los Municipios de Fusagasuga y Tenjo.

— Alianza estratégica con el Municipio de Sopo.

En el 2018 se realiz6 un contrato con la Gobernacion de Cundinamarca y la secretaria de la mujer
y equidad de género. Este mismo afio se realizé un convenio interadministrativo con la secretaria
de la Mujer y Equidad de Género de la Gobernacion de Cundinamarca en donde se atendieron 20
municipios 290 mujeres artesanas del departamento se priorizé en atencion a 10 municipios
incluido Fusagasuga y el acompafiamiento a otros 10 municipios atendidos en el contrato del afio
2018.

Se han realizado seis Consejos Regionales de apoyo para el desarrollo de la actividad artesanal

en el Departamento de Cundinamarca. - Municipios Sabana Centro (Sopo, Tenjo, Tabio, Cajica,
Tocancipd, Cota, Zipaquira, Chia, Cogua, La Calera)

1.3.Politicas de Desarrollo

En el contexto internacional que debate si la Actividad Artesanal es una industria cultural y
creativa se pueden identificar tres enfoques claves. El primero destaca la importancia de la
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actividad artesanal dentro de la economia de las naciones, sobre todo en los paises mas pobres.
Organizaciones multilaterales tales como UNESCO (1989, 2000,2007), la Organizacion Mundial
de Comercio (1997, 2001) y la Organizacién Internacional del Trabajo (2003, 2008) muestran la
importancia de la actividad artesanal dentro de las economias locales y recalcan la forma como se
incorporan a los mercados bajo esquemas particulares de produccién y organizacion social. Para
estas organizaciones, la artesania es parte fundamental de la economia local y contiene
caracteristicas particulares en sus formas domésticas de produccion capaces de enfrentar los
mercados a través de un actor denominado artesano, quien es el individuo que articula los
diferentes factores de la actividad y es el gestor principal de la articulacion entre un contexto
local y global.

El segundo enfoque se relaciona con la importancia de la actividad artesanal dentro del
patrimonio cultural de los pueblos. Por ejemplo, la UNESCO (2005) considera que la actividad
artesanal representa la riqueza del patrimonio material e inmaterial de los pueblos. Segun esta
organizacion, las artesanias son objetos elaborados a mano con elementos y caracteristicas de la
identidad de una region o pais en las que se puede reconocer un trabajo de produccién doméstica
que relacionan elementos tradicionales tales como el oficio artesanal, las materias primas
naturales locales y la expresion artistica de un pueblo. Por estas caracteristicas, los procesos de
fortalecimiento de la actividad artesanal deben tener especial cuidado, pues es una actividad que
hace parte de un conglomerado social y cultural heterogéneo, en la que, primero, se deben
reconocer los elementos particulares de identidad para plantear procesos para su desarrollo.

El tercer enfoque enfatiza sobre los marcos legislativos que rigen la actividad artesanal en paises
de América Latina y el Caribe. Por ejemplo, Colombia fue una de las primeras naciones en
elaborar una Ley del Artesano en la que define la artesania como una actividad creativa y
permanente de produccion de objetos, realizada con predominio manual y auxiliado en algunos
casos con maquinarias simples obteniendo un resultado final individualizado, determinado por
los patrones culturales, el medio ambiente y su desarrollo histdrico. Entretanto, en Ecuador, se
sanciono la ley el 26 de mayo de 1986, en la que se definen tres tipos de artesanos: el artesano
maestro quien es el que domina la técnica de un arte u oficio, con conocimientos tedricos y
practicos, que ha obtenido el titulo y calificacion correspondientes, conforme a las disposiciones
legales y reglamentarias pertinentes y dirige personalmente un taller puesto al servicio del
publico; el artesano autonomo es aquel que realiza su arte u oficio, con o sin inversion alguna de
implementos de trabajo, y las Asociaciones, gremios, cooperativas y uniones de artesanos,
aquellas organizaciones de artesanos que conforman unidades econdmicas diferentes de la
individualidad.
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Es por esto, que, dentro del marco legislativo de algunos paises, el artesano es un actor local
productivo que incide en la economia local mediante su saber particular y que incorpora un
conocimiento tradicional asociado a los simbolos, a la estética local y al arraigo cultural a un
conocimiento técnico sobre materias primas naturales y tecnologias apropiadas. El artesano es un
puente que opera dentro del contexto local y en él se integran relaciones domeésticas, trabajo
productivo, tradiciones y valores simbolicos entre otros componentes, es por esto que planteamos
un analisis bajo un enfoque sistémico, pues es pertinente identificar, diferenciar y entender los
diferentes elementos y relaciones que se incorporan a la actividad artesanal.

De acuerdo con lo anterior, se vislumbra que en el marco conceptual que postula la economia
naranja, definida como “el conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las
ideas se transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor estd determinado por su
contenido de propiedad intelectual, la actividad artesanal hace parte de los sectores que pueden
impulsar de manera sistematica la economia naranja de muchas naciones en vias de desarrollo.

En Colombia, el fortalecimiento de la actividad artesanal ha permitido visibilizar una practica
real de la economia naranja. Por ejemplo en el Gltimos 4 afios, entidades como Artesanias de
Colombia S.A., han visibilizado méas de 27.545 artesanos en 29 departamentos del pais, de los
cuales en la vigencia 2018 fueron beneficiarios de capacitaciones y asistencias técnicas sobre
identificacién y potenciacion de capacidades humanas y sociales, desarrollo de productos acordes
a las necesidades de diferentes mercados, mejoramiento de la calidad en la produccion e
incremento de oportunidades comerciales en contextos locales, nacionales e internacionales, mas
de 10.468 beneficiarios.

Estas acciones han permitido destacar el énfasis socioecondmico de la actividad artesanal, el
valor dentro del patrimonio cultural de las regiones y del pais y ha demostrado la importancia de
la actividad artesanal dentro de las economias locales, sobre todo en la forma como se incorpora
a los mercados bajo esquemas particulares de produccion y organizacion social.

Estos avances demostraron la importancia de los diferentes actores locales en las economias
basadas en el saber colectivo y cultural de las comunidades, es decir que en la actividad artesanal
la creatividad, la cultura, los conocimientos y saberes locales colectivos son aquellos “valores”,
que se destacan en la cadena de valor productiva y competitiva, sin olvidar la importancia del uso
sostenible de materias primas y la comercializacion en contexto locales, regionales, nacionales e
internacionales como dos de los mas importantes eslabones de dichas cadena.

De esta manera, en el marco de la economia naranja, se destaca que para el fortalecimiento de la
actividad artesanal de una parte se deben identificar las particularidades en su forma de
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organizacion social y productiva y, de otra parte, se deben potenciar las relaciones que establecen
las comunidades con vocacién artesanal en lo local para extenderlas al mercado.

Por su parte, el actual Gobierno Nacional ha planteado una serie de acciones, estrategias y
politicas con el &nimo de generar un ambiente que propicie el emprendimiento, la productividad,
una economia dinamica, incluyente y sostenible, de tal forma que los emprendimientos en el
marco de una economia naranja, contribuyan al crecimiento, el desarrollo de nuevos productos y
procesos y la creacion de mercados y competencia dentro de los existentes. En el capitulo: “Pacto
por la identidad y la creatividad: desarrollo de la economia naranja y proteccion y promocion de
nuestra cultura” del actual Plan Nacional de Desarrollo, plantea que la economia naranja
contribuird a enfrentar los desafios productivos y de empleo del pais, aprovechando el potencial
del bono demografico. En este sentido, la creatividad y el disefio, en un marco de innovacion son
factores claves en el fortalecimiento de las cadenas de valor de varios sectores productivos.

Por esta razén para potencializar el aprovechamiento de la oferta estatal para el desarrollo de
industrias creativas, el Gobierno Nacional ha dictaminado el fortalecimiento de los Laboratorios
de disefio e innovacién de Artesanias de Colombia en las regiones con vocacion artesanal, para
apalancar la generacion de valor agregado en los productos artesanales a partir del disefio y la
innovacion. Asi mismo, generara acciones de articulacion entre el sector artesanal y las demas
actividades pertenecientes a la economia naranja con el fin de escalar una nueva fase de
desarrollo a partir de las capacidades locales existentes en las comunidades artesanales del pais.

En este mismo sentido, en el marco de la Agenda Nacional de Competitividad e Innovacion 2014
— 2018, se elaboro el documento sectorial para la Cadena de valor del Sector Artesanal, con el
objetivo de que en el 2019, la actividad artesanal debe ser reconocida como un sector productivo
econdémicamente consolidado, con alta participacion en el mercado y con productos posicionados
tanto a nivel nacional como internacional, contribuyendo en la generacion de ocupacién, empleo
y bienestar para la comunidad”, por lo tanto, los proyectos que adelante Artesanias de Colombia
en el marco de las alianzas institucionales, deberan dar respuesta efectiva, a través de asistencias
técnicas y capacitaciones, a este objetivo y ademas debe consolidar indicadores de impacto
positivo que evidencien la importancia de la actividad artesanal como “detonante” de procesos de
desarrollo econdmico local sobre todo en comunidades con significativa vocacion artesanal en el
pais.

Esta es una tarea continua de Artesanias de Colombia pues a pesar de que la artesania nacional se
caracteriza por el alto contenido estético y funcional, lo que es atractivo para los mercados
nacionales e internacionales, en algunas comunidades, aun no se han logrado los mejores niveles
de productividad y calidad que le permitan responder adecuadamente a los volumenes y
estandares que demandan los mercados nacionales e internacionales.



En este sentido, teniendo en cuenta los anteriores elementos, con el fin de alinearse con la actual
politica nacional y reconociendo que el sector artesanal es (y ha sido) un protagonista clave en la
construccion de paz, en el actual periodo de estabilizacion, Artesanias de Colombia continta
ejecutando su Plan Estratégico Artesanos Tejedores de Paz 2017-2022 a traves de sus lineas
estratégicas para potenciar las capacidades de las diferentes regiones con vocacion artesanal.
Acorde con esto los productos planteados en el proyecto de inversion: “Fortalecimiento de la
actividad artesanal como alternativa de desarrollo local 2019-2023”, se concentran en los
siguientes servicios: asistencia técnica para el desarrollo de iniciativas Clusteres, disefio y/o
mejoramiento de productos artesanales, asistencia técnica para la actividad artesanal,
informacion sobre el sector artesanal, apoyo para la modernizacién y fomento y asistencia
técnica para el fortalecimiento de las redes regionales de emprendimiento.

Es por esto que los proyectos regionales deben propender por actividades de creacion de
clasteres artesanales y redes de oficios regionales, asi como también por el fortalecimiento de los
33 Laboratorios de Disefio e Innovacion para promover comercialmente los productos
artesanales. Por ultimo, los proyectos regionales también deben enfatizar actividades con un
enfoque de innovacidn social, innovacion tecnolodgica e innovacion local, el fortalecimiento de
comunidades artesanales en temas de propiedad intelectual, signos distintivos, sellos de calidad,
educacion financiera, mejoramiento tecnoldgico y uso sostenible de materias primas, apoyar a las
organizaciones artesanales y fomentar los emprendimientos culturales.

Igualmente, los Laboratorios de Disefio e Innovacion continuaran atendiendo y beneficiando a
los diferentes artesanos del pais a través de la gestion del conocimiento, la asesoria para la
proteccion de la propiedad intelectual, la promocion y oportunidades comerciales a través de los
programas de: Asesorias Puntuales, Programa Nacional de Moda y Joyeria, APD — Atencion a
poblacion desplazada, Atencidn a grupos étnicos, comunidades Afro y ROM.

1.4.Contexto Socio Geografico

1.4.1. Zipaquira
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Ubicacion geografica municipio de Zipaquira. https:/bit.ly/300H14P.
Registro tomado en octubre del 2021.

Zipaquira es una ciudad ubicada en el centro de Colombia, al nordeste de Bogota. Es conocida
por su Catedral de Sal subterranea, una iglesia en el interior de una gran mina de sal con las
Estaciones de la Cruz talladas en sal de roca. En el exterior hay un monumento a los mineros. El
Museo Arqueoldgico de Zipaquird expone artefactos precolombinos. La Casa del Nobel Gabriel
Garcia Marquez es un centro cultural ubicado en un edificio donde el autor estudié en la década
de 1940.

Zipaquird posee una extension aproximada de 197 kilometros cuadrados distribuidas asi: 8
kilometros cuadrados de zona urbana y 189 kilémetros cuadrados de zona rural.

Zipaquira es cabecera de provincia lo que lo convierte en un atractivo y al que le llegan grandes
cantidades de productos agropecuarios, se destacan los cultivos de papa, zanahoria y arveja. La
parte comercial representa mas del 50% de las actividades econdémicas desarrolladas en el
municipio, el turismo resalta por la Catedral de Sal ubicada en una gigantesca mina de sal, la cual
puede satisfacer la demanda mundial durante aproximadamente 100 afios y recibe mas de
500.000 turistas nacionales e internacionales al afio.

A nivel artesanal encontramos una gran oferta de productos en diferentes materiales y técnicas
variadas, como tejeduria, trabajo en madera, talla en sal de roca y marroquineria.

2. DESARROLLO DE ACTIVIDADES CONTRATO ADC-2021-436

2.1.Beneficiarios del Proyecto

El listado de artesanos tuvo algunas variaciones de ingreso y salidas de artesanos y el siguiente
que se presenta, fue el final sobre el cual se trabajo:


https://bit.ly/30oHI4P
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# NOMBRE DEL ARTESANO OFICIO

1 ANA CRISTINA BELLO LOVERA TEJIDOS

2 ANA GRACIELA PINZON DE SANTANA TEJIDOS Y RESINAS

3 ANA ROSALBA ORTEGA VARGAS TEJIDOS

4 BLANCA MIRIAM GONZALEZ FORERO TEJIDOS

5 DADIS EUGENIA MOSQUERA GONZALEZ TEJEDURIA

6 ELSA INES OCAMPO QUEVEDO MUNEQUERIA
FERNANDO GUERRERO VALENZUELA MADERAS

8 GLORIA MARINA AHUMADA MENDEZ TEJIDOS

9 ISIS BUSTOS PEDRAZA MARROQUINERIA

10 JUAN GUILLERMO CIFUENTES LOTERO RECICLAJE METALES

11 JULIAN DAVID SUAREZ BUITRAGO JABONERIA

12 LUCIA ISMELDA CALVO GARCIA MUNEQUERIA

13 LUZ MARI SIERRA CASTILLO TEJIDOS

14 LUZ YOLANDA CONTRERAS CRUZ TEJIDOS

15 MARTHA CAROLINA GARNICA TORRES TEJIDOS Y MUNEQUERIA

16 MARTHA INES QUINTANA BARRERA TEJEDURIA

17 MERCEDES ELVIRA CUELLAR GARCIA MUNEQUERIA

18 MONICA GUACANEME GAMEZ TEJEDURIA

19 MONICA RODRIGUEZ OLAYA TEJIDOS

20 NATALIA FONTECHA GARCIA MUNEQUERIA

21 PAOLA FERNANDA ARAGON VELEZ TEJIDOS

22 RONNI EDGAR MAURICIO MARTINEZ PARRA TALLA EN SAL

23 ROSA MARIA SIERRA BAUTISTA TEJIDOS

24 SOCORRO OSUNA CORTES TEJIDOS

25 TRINIDAD CASTRO SILVA TEJIDOS

2.2.Socializacion del proyecto

Para la socializacion del proyecto, la asesora verifico via telefonica con el listado de artesanos
entregado por parte del proyecto para realizar la invitacion a la reunion. Con las llamadas, se
actualizo el listado y datos de contacto de los artesanos, a quienes se les invitdé también a ser
parte de un grupo de WhatsApp, herramienta tecnoldgica que ya hace parte de la actividad
informativa artesanal. La reunién se llevo a cabo del 24 de agosto y para la invitacion Artesanias
de Colombia disefio el flayer que se presenta a continuacion:
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Invitacion lanzada para socializacién del Convenio
Artesanias de Colombia, agosto del 2021

En la reunidn, participaron 24 artesanos, la Alcaldia de Zipaquira y Artesanias de Colombia, asi
como los asesores del proyecto. Cada miembro del equipo presento sus objetivos, y si fuera el
caso, las actividades y alcances de su asesoria.

2.3. M6dulo de Produccion

2.3.1. Disefio y puesta en marcha de un plan de produccion

El mddulo de produccion se llevo a cabo de acuerdo con los productos disefiados y propuestos
por la asesora para cada uno de los artesanos y posteriormente avalados en comité de disefio. Los
productos que se definieron durante comité para produccién tuvieron modificaciones posteriores
ajustandose tanto a las materias primas que se consiguieron en su momento, como a las
variaciones o soluciones que se debieron realizar durante la ejecucion de la produccién.

El plan de produccién de este proyecto fue el de la realizacidn de prototipos de cada una de las
propuestas en disefio que se planted a cada artesano, asi como a la respuesta personal de cada
beneficiario, pues el proyecto no se entregd materiales y tampoco compré la produccion, como a
veces se plantea en los proyectos.

El plan piloto que se ejecutd con el grupo de artesanos se realizé bajo las categorias de producto
de:
v' Moday Accesorios:
Artesanos que participaron:
v" Socorro Osuna
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Luz Yolanda Contreras
Luz Mari Sierra

Isis Bustos

Ana Cristina Bello
Miriam Gonzalez Sierra
Rosa Maria Sierra
Trinidad Castro

AN N N NN

v" Mesa y Decoracion:

Artesanos que participaron:
Ronni Edgar Mauricio Martinez
Ana Graciela Pinzon
Isis Bustos
Juan Guillermo Cifuentes
Fernando Guerrero
Dadis Eugenia Mosquera
Monica Guacaneme

N N N NN

v Decoracion y Moda Infantil:
Artesanos que participaron:
v Gloria Ahumada
Fernando Guerrero
Monica Rodriguez
Ana Rosalba Ortega
Carolina Garnica

AN NERN

v' Mufequeria:
Artesanos que participaron:
v/ Natalia Fontecha
v Lucia Calvo
v" Mercedes Cuéllar
v Elsa Ocampo.

A continuacion, se muestra un aparte del documento Forcvsll, el cual registra la produccion
realizada del proyecto, con cada uno de los productos de los artesanos que cumplieron con el
desarrollo de prototipos:
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. L. P Costo Proveedor
Cant. Producto Imagen Dimension Técnica o
9 Unitario Responsable
CHALECO LARGO
1 OSUNA SIN 64X127 CROCHET $ 300,000 | SOCORRO OSUNA CORTES
MANGAS

1 CHA(';S":UU,\ff RO 155X34 CROCHET | $ 120,000 | SOCORRO OSUNA CORTES
1 RUANA NOGALES 100X86 TELAR $ 350,000 LUZ YOLANDA CONTERAS
1 CAPA NOGALES 70x100 TELAR 110%00 LUZ YOLANDA CONTERAS
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CUELLO DOS
NOGALES 35X29 AGUIAS $ 40,000 LUZ YOLANDA CONTERAS
GORRO
EUCALIPTO EN 28X25 CROCHET $ 45,000 | MIRIAM GONZALEZ FORERO
COLOR BEIGE
GORRO
EUCALIPTO EN 28X25 CROCHET $ 45,000 | MIRIAM GONZALEZ FORERO
COLOR GRIS
GUANTES )
EUCALIPTO 9x17 CROCHET $ 22,000 | MIRIAM GONZALEZ FORERO
DEDOS LIBRES
BOLSO GALON DOS s
JASPEADO VINO 22X22X11 LUZ MARI SIERRA
¥ NEGRO MINI AGUJAS 110,000
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Egéi%fﬁégg 20X18X11 AT $ 80,000 LUZ MARI SIERRA
BOLSSISIALON 22X22X11 Aoos $ 100,000 LUZ MARI SIERRA
Bgm%fﬁ'ﬁ” 22X22X11 Ao $ 100,000 LUZ MARI SIERRA
R?Egt)s,\?DgAJﬁ” 15X16X15 CROCHET | $ 50,000 ANA CRISTINA BELLO
CAEEE’S@&:FE 28X20X10 CROCHET | s 90,000 ANA CTLDSJ'E'\AAABELLO
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BUFANDA RAYAS DOS
AZULES, CAFE Y 210X30 $ 80,000 ROSA MARIA SIERRA
AGUJAS
GRISES
BUFANDA OCRES DOs .
TIERRA 210X19 AGUIAS $ 90,000 ROSA MARIA SIERRA
BUFANDA DOS
SEGMENTOS 180X28 AGUIAS $ 80,000 ROSA MARIA SIERRA
GRISES Y VERDE
GORRO CAIDO 28X26 pOS $ 38,000 TRINIDAD CASTRO
AGUJAS !
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GORRO CAIDO DoS
FRANJAS 28X26 Ao $ 30,000 TRINIDAD CASTRO
MATIZADAS
MONEDERO CORTE Y
SOBRE 8X12X1 PINTURA $ 50,000 ISIS BUSTOS
MARMOLADO MANUAL
i
] CORTE Y
CHARM COLIBRI 16X16X0,5 PINTURA $ 50,000 ISIS BUSTOS
MARMOLADO
-~ MANUAL
=
JUEGO DE CORTE Y
PORTAVASOS X 4 9X13X0,5 PINTURA $ 65,000 ISIS BUSTOS
MARMOLADO MANUAL
TALLAEN
PLANCHA PARA )
Jesvivanisotal 20X20X4 ROCADE | 95,000 | RONNIEDGAR MARTINEZ
TALLAEN
LAJA EN ROCA 33X15,5X3 ROCA DE $ 55000 | RONNIEDGAR MARTINEZ
SALINA Al
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ALKIMIA PARA o
CONDIMENTOS - o 5X5X9 AGngERA $ 20,000 | RONNIEDGAR MARTINEZ
UNIDAD
TALLAEN
E_ST%EELEggL . 6X6X6 ROCA DE $ 30,000 | RONNIEDGAR MARTINEZ
SAL
TALLAEN
B%%EELEEEL 6C6C3 ROCA DE $ 30,000 | RONNIEDGAR MARTINEZ
SAL
N B MOLDES Y .
POSETQ,(‘AASSOS ’ 10X10X4 MARMOLAD | $ 70,000 GRAgfh&’T“AF;JZZON
MARMOLADOA 0s
JUEGO X 4
PORTAVASOS
MOLDES Y .
RESINAS GRACIELA PINZON
A A 10X10X4 MARMOLAD. | 70,000 ROV
JUEGO X 4
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FORJA Y
PORTAMATERAS . JUAN GUILLERMO
TANATERS 30X9X10 SOLDADUR 45,000 D LLER
FORJA Y
PORTAMATERAS - JUAN GUILLERMO
NIDOBLANCO ‘ 30X9X10 SOLDADUR 45,000 CIFUENTES
. S
JUEGO DE
PORTAVELAS 8x8 CORTE ¥ 60,000 FERNANDO GUERRERO
1075Y5 LIJADO
GRIETA
THROM ALPACA 178X65 TELAR 210,000 | DADIS EUGENIA MOSQUERA
COJIN EN BABY
T 47%47 TELAR 75000 | DADIS EUGENIA MOSQUERA
N ]
FUNDA EN BABY
DAEND 76X45 TELAR 85,000 | DADIS EUGENIA MOSQUERA
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TAPIZ CAPULLOS MONICA GUACANEME
PRy 80X40X8 TELAR $ 100,000 v
TAPIZ CAPULLOS $ MONICA GUACANEME
AMANECER 80X40x8 TELAR 12,000 GAMEZ
COJN . ) )
ATARDECER EN 40X40 $ 60,000 | MONICA RODRIGUEZ OLAYA
AGUJAS
AZULES
COJIN .
ATARDECER EN 40X40 $ 60,000 | MONICA RODRIGUEZ OLAYA
AGUJAS
ROSAS
COJIN RINONERA boS
ATARDECER EN 50x28 $ 45,000 | MONICA RODRIGUEZ OLAYA
e AGUJAS
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COJiN RINONERA DOS
ATARDECER EN 50X28 $ 45,000 | MONICA RODRIGUEZ OLAYA
AGUJAS
ROSAS
COBIJA DoS
ATARDECER EN 150X110 $ 150,000 | MONICA RODRIGUEZ OLAYA
AGUJAS
AZULES
COBIJA DOS
ATARDECER EN 150X110 $ 150,000 | MONICA RODRIGUEZ OLAYA
AGUJAS
ROSAS
CROCHET Y
BUTACO OVEJA .
ATRADECER 30X30X33 CARPL NTERI | $ 130,000 GLORIA AHUMADA
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CROCHET Y
BUTACO OVEJA 30X30X33 CARPINTERI $ 130,000 GLORIA AHUMADA
BLANCO A
PIE DA CAMA PUNTO
INFANTIL 28X39X1 RUSO $ 60,000 GLORIA AHUMADA
ATARDECER
MOCHILA
INFANTIL
ATARDECER EN 21X23X21 CROCHET $ 60,000 ROSALBA ORTEGA
AZULES
MOCHILA
INFANTIL
ATARDECER EN 21X23X21 CROCHET $ 60,000 ROSALBA ORTEGA
ROSAS
GORRO INFANTIL
ATARDECER EN 20X22 CROCHET $ 30,000 ROSALBA ORTEGA
ROSAS
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GORRO INFANTIL
ATARDECER EN 20%22 CROCHET 30,000 ROSALBA ORTEGA
AZULES
BUFANDA
INFANTIL CON DOS CAROLINA GARNICA
MASCOTA EN 200x15 AGUJAS 75,000 TORRES
AZULES
BUFANDA
INFANTIL CON DOS CAROLINA GARNICA
MASCOTA EN 200x15 AGUJAS 75,000 TORRES
ROSAS
PAPA O MAMA .
A e 14X5.5X16 CROCHET 40,000 LUCIA IMELDA CALVO
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HIJOS FLORINDO 11X7X5.5 CROCHET 35,000 LUCIA IMELDA CALVO
BULL DOG
GRANDE NATALIA FONTECHA
AR e 17X5.5.X7 CROCHET 60,000 o
AMOR
PUG GRANDE
CADENETA DE 15X5.5X12.5 CROCHET 60,000 NATALIA FONTECHA
GARCIA
AMOR
COKER GRANDE
CADENETA DE 18X5.5.X6 CROCHET 60,000 NATALIA FONTECHA
GARCIA
AMOR
MUNECA NATY Y NATALIA FONTECHA
JRprAal 22X8X8 CROCHET 80,000 YN
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MURECA
1 MERCEDITAS Y
SU PUG

MERCEEDES ELVIRA

17X10X5,5 CROCHET $ 70,000 CUELLAR

MURNECA INESITA

Y SU GALLINA 20X7X5.5 CROCHET $ 80,000 ELSA INES OCAMPO

2.3.2. Disefio y desarrollo de una coleccion de producto

A partir de las fotografias de productos remitidas por cada uno de los artesanos y que se tomaron
como referencia de su trabajo, asi como de reuniones sostenidas con ellos para conocer mas a
fondo su empresa y oficio, se realizaron nuevas propuestas para desarrollo de productos
enmarcados bajo el concepto de lineas. Para este fin, se hicieron bocetos y también, se solicitaron
ejercicios técnicos a los artesanos para estos nuevos desarrollos.

En el documento Bitacora de Co-Disefio, se muestran los bocetos y las propuestas realizadas por
artesano. A continuacion, se muestran algunos ejemplos de las propuestas realizadas:

zevounn 7 S E zeours T i I
Toma de pantalla del documento Fichas de Boceto Zipaquira.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.
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zmcurn  EEl G zeourn & i O
Toma de pantalla del documento Fichas de Boceto Zipaquira.
D.T. Claudia Helena Gonzéalez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

Las lineas de productos, que sustentaron la coleccion para Zipaquira se enmarcaron es las
categorias de:

v" Moda y Accesorios

v" Mesay Decoracién

v Decoracion y Moda Infantil
v' Mufiequeria

2.3.3. Desarrollo de propuestas

El desarrollo de las propuestas estuvo bajo un proceso de acompafiamiento continuo a cada uno
de los artesanos y a los grupos pequefios realizados. Ademéas de la verificacion técnica, se
verificd la consecucion de materias primas, paletas de color y otros aspectos técnicos que
cambiaron algunas de las propuestas iniciales. La Bitacora de Co-Disefio ofrece una visual del
trabajo realizado en el desarrollo de los productos por artesano, tal como aqui se exponen
algunos ejemplos del documento:

zrvouan § B zevouan § B
Toma de pantalla documento Bitacora de CoDisefio
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021
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Toma de pantalla documento Bitacora de CoDisefio
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogot4, octubre del 2021

2.3.4. Validacion de las propuestas y desarrollo de los productos

Las validaciones el disefio de productos inicié con la propuesta de tener para el dia del comité de
disefio, el 23 de septiembre, varios ejercicios en desarrollo técnico o formal de las propuestas en
disefio que se proponian para cada uno de los artesanos

En la fecha del comité de disefio se presentaron todos los disefios propuestos y el mismo, avalé la
mayoria de las propuestas, realizando ajustes solo para algunas de ellas.

Es importante anotar que no todas las propuestas fueron alcanzadas a realizar por los artesanos,
ya fuera por la obtencion de materias primas, paletas de color, tiempos u otra circunstancia
personal del artesano. No obstante, cada asunto fue manejado y concertado entre la asesora y el
artesano para sacar adelante el desarrollo de sus productos y por lo cual hubo variaciones frente a
las propuestas iniciales presentadas al comité.

Por otra parte, de los 25 artesanos participantes, 22 realizaron desarrollos finales de producto, los
cuales se registraron en las fichas de producto y en catalogo digital, resultado también de esta
asesoria.

Los artesanos que no realizaron los prototipos, y por lo cual no hay evidencias del disefio de sus
productos fueron:

v Julian David Suérez, artesano que realiza jabones y quien no continu6 el proceso, pues al
no contar con registros sanitarios, la comercializacion en espacios de Artesanias de
Colombia no se permite.

v Paola Fernanda Aragon, quien consiguié un trabajo laboral y no pudo continuar.
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v" Martha Quintana, quien tuvo varios pedidos y no alcanz6 a desarrollar las propuestas.
Todos los productos finales desarrollados se presentan en las fichas finales de producto, que en
este informe se presentan como Anexo 5: Fichas de producto y Planos Técnicos. Ademas, en la

presentacion del mejoramiento antes y despues, también se registran los avances por artesano.

A continuacion, una muestra de las fichas entregadas:

Fichas de producto y Planos Técnicos
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Toma de pantalla de aparte del documento Fichas de Producto y Planos Técnicos desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021.
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2.3.5. Presentacion de un antes y después de la intervencion en disefio

En la presentacion del Mejoramiento Antes y Después, se registran los desarrollos realizados y
una comparacion frente al trabajo inicial del artesano. Apartes del Anexo 7:

Presentacion del Mejoramiento Antes y Después

PAESENTACION DE MEXORAMENTO LON SAC I 5=
e ZIPAQUIRA BIE
O, CCTUMNE 2321 ASESORA. CLAUDVA HELENA DONZMED ¥,
MIRCIHO | MOMBRE ARTESAND anres
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Ay coares

i e
X

LU OLANDA
CONTRRAS

IPaiuna

NOMEA GUACANTVE

WAL A
e prress

NOREA SO0 S

IVAGUMA
OlAra

NORKA AR

TPALL A
AR

Toma de pantalla de apartes del documento Mejoramiento Antes y Después desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021.

2.4.Mo6dulo de Disefio

2.4.1. Artesania, arte manual y otras expresiones productivas



Actividad: Reunion general con todos los beneficiarios.

Objetivo: Explicar los contenidos de la presentacion entendiendo los conceptos y diferencias
entre artesania, arte manual, arte y otras expresiones para delimitar las caracteristicas o
condiciones de un producto para pertenecer a una u otra categoria y para conocer en qué area esta
cada taller.

Fecha de realizacion: 31 de agosto del 2021.
NUmero de beneficiarios esperados: 25.
Numero de beneficiarios asistentes: 24.

Logros: La actividad realizada abrio el debate entre los artesanos, al cual la asesora respondio
frente a los pardmetros que tiene la empresa en los conceptos de artesania, arte manual,
manualidades y las expresiones artisticas, las delimitaciones, el sector y los parametros bajo los
cuales se inserta a un producto en una u otra categoria. Al respecto, las aclaraciones fueron bien
recibidas, no obstante, la asesora dejé abierto el tema porque considera ademéas que pueden
abrirse las fronteras conceptuales, opinion que fue bien tomada por los participantes.

Toma de imagenes de la presentacion de Artesania, Arte Manual y Otras Expresiones

EE ZiPAQUIRA
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Toma de pantalla de la presentacion de Artesania y Arte Manual. Archivo de la presentacion de Artesanias de Colombia.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, agosto del 2021.

2.4.2. ldentidad

Actividad: Reunién general con todos los beneficiarios.
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Obijetivo: Explicar los contenidos de la presentacién entendiendo los tipos de Identidad, colectiva
e individual, que se manejan con el sector artesano, y su aplicacion en los talleres, asi como en el
disefio y desarrollos de producto de los talleres.

Fecha de realizacion: 07 de septiembre del 2021.
Numero de beneficiarios esperados: 25.
Numero de beneficiarios asistentes: 22.

Logros: Los artesanos profundizaron en los conceptos de Identidad, aclarando los conceptos de la
identidad desde la comunidad, los oficios, las técnicas, las materias primas, las expresiones
individuales, la region, el pais, Zipaquira y lo glo-local. Desde la presentacion, se vieron algunas
formas de aplicar el concepto en la realizacién de productos y se enfatizd en la importancia que
debe tener en cada una de las empresas.

Toma de una imagen de la presentacion de Identidad

1. ZIPAQUIRA
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Toma de pantalla de la presentacion de Identidad. Archivo ampliado de la presentacion de Artesanias
de Colombia. D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogotd, septiembre del 2021.

2.4.3. Referentes

Actividad: Reunién general con todos los beneficiarios.

Objetivo: Explicar los contenidos de la presentacion entendiendo los tipos de referentes:
geografico, cultural, ancestral, formal y técnico, desde la perspectiva general, como de la
particular en cada taller.

Fecha de realizacion: 07 de septiembre del 2021.
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Numero de beneficiarios esperados: 25.
Numero de beneficiarios asistentes: 22.

Logros: A partir de ejemplos, los artesanos comprendieron la forma de desarrollar productos a
partir de referentes y los tipos de referentes que pueden buscarse como inspiracionales: referentes
culturales, geograficos, técnicos, de la naturaleza, etc, ademas que se reiterd en la importancia de
buscar en sus propias creaciones y desarrollos. También se observd, que el uso de referentes es
una constante en el disefio y desarrollo de productos de todo tipo, incluyendo el sector artesano.

Toma de una imagen de la presentacion de Referentes

TIPOS DF
REFERENTE S
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Toma de pantalla de la presentacion de referentes. Archivo ampliado de la presentacion de Artesanias de Colombia. D.T.
Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

2.4.4. Matriz de disefio

Actividad: Reunion general con todos los beneficiarios.

Obijetivo: Explicar los contenidos de la presentacion de la matriz de disefio que realiz6 Artesanias
de Colombia para los Laboratorios de Disefio, la cual enmarca los conceptos y paletas de color
deseadas en el desarrollo de los productos de Laboratorios.

Fecha de realizacién: 07 de septiembre del 2021.

NUmero de beneficiarios esperados: 25.

NUmero de beneficiarios asistentes: 22.

Logros: Identificacion de los elementos que propone la matriz de disefio 2021 de Artesanias de
Colombia, resaltando el manejo de texturas, patrones o huellas laberinticas que definio para los
desarrollos con los Laboratorios. Revision de las paletas de color propuestas en la Matriz.
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Consideracion de trabajo a partir de manejo de texturas y paletas de color, asi como en el oficio y
potencialidades de cada uno de los artesanos, sin exactamente ceflirse a la matriz de disefio
revisada.

Toma de una imagen de la presentacion Matriz de Disefio

Toma de pantalla de la presentacién Matriz de Disefio. Archivo de la presentacion de Artesanias de
Colombia. D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

2.4.5. Lineay coleccion de productos

Actividad: Reunion general con todos los beneficiarios

Obijetivo: Explicar y ejemplificar los conceptos de lineas y coleccién de productos, el como se
aplican de forma efectiva por el uso del color, las formas, funciones, temporadas, materiales y
finalidad, asi como su importancia en los procesos productivos y comerciales de la empresa.

Fecha de realizacién: 28 de septiembre del 2021.

NUmero de beneficiarios esperados: 25.

Numero de beneficiarios asistentes: 21.

Logros: A partir de la presentacion, se invitd a los artesanos a indicar si desarrollaban sus
producciones desde estos conceptos. Durante la jornada, se realizaron ejercicios mostrando que
aunque los conceptos no estaban en su lenguaje, la aplicacion si la hacian, por lo cual varios de
ellos comenzaron a indicar que si tenian lineas y hasta colecciones completas de productos. Se
mostro asi la ventaja a nivel productivo que establece el uso y aplicacidn de estos conceptos y su
importancia desde la etapa de disefio.
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Toma de una imagen de la presentacion de Linea y Coleccion
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Toma de pantalla de la presentacion de Linea y Coleccion. Archivo de la presentacion de Artesanias
de Colombia. D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogotd, septiembre del 2021.

2.4.6. Tendencias en hogar, textiles y tejidos

Actividad: Reunion con el grupo 1y grupo 4.

Objetivo: Dar a conocer las tendencias en hogar, textiles y tejidos para tomar formas, siluetas,
texturas, ambiente o paletas de color, como referentes mundiales en el desarrollo de nuevos
productos.

Fecha de realizacion grupo 4: 15 de septiembre del 2021.
NuUmero de beneficiarios esperados: 4.
NUmero de beneficiarios asistentes: 4.
Fecha de realizacién grupo 1: 16 de septiembre del 2021.
Numero de beneficiarios esperados: 6.
Numero de beneficiarios asistentes: 6.

Logros: La presentacion realizada en grupos pequefios, sirvid para que cada artesano pudiera
visualizar las tendencias y la manera que, desde su oficio y expectativa, podia coger y adaptar las
mismas a su estilo. También, la asesora dio su perspectiva frente al uso de tendencias, asi como
ejemplos de como aplicar para cada oficio de los artesanos presentes. Ademas, explicd la
oportunidad actual que hay en las tendencias en el hogar, textiles y tejido que han dado apertura a
un sinnimero de posibilidades, exaltando, la tendencia de trabajar con texturas mas naturales y la
dignificacion de las texturas en los textiles.
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Toma de pantalla de la presentacion de Tendencias en Hogar, Textiles y Tejidos. Archivo de la presentacion
de Artesanias de Colombia. D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

2.4.7. Tendencias en texturas

Actividad: Reunién con el grupo 2y grupo 5.

Objetivo: Dar a conocer las tendencias en el desarrollo de texturas para tomar formas,
combinaciones, mezclas de materiales o patrones, como referentes mundiales en el desarrollo de
nuevos productos.

Fecha de realizacion grupo 2: 11 de septiembre del 2021.
Numero de beneficiarios esperados: 5.
Numero de beneficiarios asistentes: 4.
Fecha de realizacion grupo 5: 11 de septiembre del 2021.
NuUmero de beneficiarios esperados: 4.
NUmero de beneficiarios asistentes: 4.

Logros: La presentacion realizada en grupos pequefios, sirvié para que cada artesano pudiera
visualizar la manera que, desde su oficio y expectativa, podia coger y adaptar la riqueza de las
texturas en su propio oficio. También, se explico la tendencia actual que se abre a un sinnimero
de posibilidades en el desarrollo de producto a partir de la exploracion técnica y la exaltacion de
las texturas en todo tipo de productos.
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Toma de pantalla de la presentacion de Tendencias en Texturas. Archivo de la presentacion de
Artesanias de Colombia. D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

2.4.8. Fotografia de producto

Actividad: Reunion general con todos los beneficiarios

Obijetivo: Realizar la toma de fotografia de productos de cada uno de los artesanos, previo a lo
cual se conversd con cada artesano respecto a posibles elementos que tuvieran para exhibir y/o
resaltar el producto durante la jornada de fotografia.

Fecha de realizacion: 19 y 26 de octubre. EI 19 de octubre, fue en jornada presencial de
fotografia de productos con el profesional de la Alcaldia de Zipaquira y el 26 de octubre, jornada
virtual con el grupo de artesanos.

Numero de beneficiarios esperados: 24.

Numero de beneficiarios asistentes: 23.

Logros: En la jornada presencial, cada artesano reviso la toma de sus productos, se analizaron
angulos, luces, ambientacion, postura, etc, todo en una jornada colaborativa entre los artesanos,
el fotégrafo y la asesora. En la ultima jornada, se presentaron los resultados en fotografia,
hablando de aciertos y cémo mejorar algunas tomas. También, se reiterd el uso de las cajas
fotogréaficas y de los fondos, de acuerdo con los tips en cortos videos que Artesanias de Colombia
dispuso para los artesanos durante la pandemia y que fueron reiterados en las jornadas.
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Toma de pantalla de la presentacion de Tendencias en Texturas. Archivo de la presentacion de Artesanias de Colombia.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogotd, septiembre del 2021.

2.4.9. Asesorias puntuales

La primera etapa consistio en solicitar a los artesanos participantes, fotografias de productos de la
produccion de su taller, con el propdésito de tener el referente del oficio(s) y productos de cada
uno de ellos. Este insumo, se convirtié en el punto de partida en disefio para el desarrollo de los
nuevos productos. En primer momento, los productos se colocaron en hojas por artesanos, y
posteriormente, 3 productos se seleccionaron por artesano para colocar en las presentaciones de
Comité de Disefio y Bitacora de Disefio. A continuacién, se muestran imagenes de las primeras
capturas de referentes, y luego ya colocados en los formatos que solicita Artesanias de Colombia:
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Glorta Marla Ahumada ; Isis Pustos

Toma de pantalla de los productos referentes de los artesanos. Archivo de la presentacion de Artesanias de Colombia.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

Referentes o estado de arte de cada uno de los artesanos:

ZIPAQUIRA & B




El progreso

es de todos

artesaning de eclombia

NOMBAE DEL MODUCTD

WA

RAMGO 2¢ PREO0L

NOMBRT DEL PYCOUCTO: MOMBAL DES PRODLUCI0: NOMERT [EL MO0V CTD:

TSI DAS MIEDIDAS MIDIDAS

RANGO DE MEO0S RANGO DF PEO0S FANGD O PECIOS

zerourn % EEEREESY B8

Ejemplo y toma de pantalla de los productos referentes de los artesanos e indicados como estado de arte en el
documento Bitacora de Disefio. Archivo del producto Bitacora de Disefio de Zipaquira realizado por la asesora de
Artesanias de Colombia. D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021.

A partir de los referentes, del oficio y horarios de trabajo que tenian los artesanos, se organizaron

grupos de trabajo para adelantar las asesorias en disefio puntuales y el desarrollo de las lineas o
colecciones de producto.

El siguiente listado muestra la organizacién de los artesanos realizada para el trabajo en grupos:
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GRUPO 1
O =\

. Paola Fernanda Aragén Vélez

.. Rowni Edgar Mauricio Martinez Parra P
. Ménica Guacaveme Ghdmesz aruro &
. Juan Guillermo Cifuentes Lotero
. Padis Eugenia Mosquera

. Isis Jhojana BPustos Pedraca

. Martha Caroliva (Garwica Torres
. Ménica Rodrigucz Olaya
3. Gloria Marina Ahumada Méndezr
. Ana Rosalba Ortega Vargas
. Fernando Guerrero Valenzuela

W AWN =

”.'jvl,’.'- 2 -10 a4 11 am
. Ménica Manosalva Jiménew

. Martha Inés Quintana Barrera
3. Socorro Osuna Cortés R
. Luz Mari Sierra Castillo aQrure 5

. Luz Yolanda Contreras Cruz
Aoy £ u . Ana Cristina Bello Lovera

. Trividad Castro Silva
GRUPO 3 . Blavca WMiriam Govwedlez Forero

: . Jalidw Pavid Sudree Buitra
. Elsa Ivnés Ocampo Quevedo J AL 90

. Lucia Ismelda Calvo Garcia

. Mercedes Elvira Cuellar Garcia
. Natalia Fontecha Garcia

. Ana Graciela Pinzén

Como se tenia previsto, las sesiones para el desarrollo de productos se trabajaron de forma virtual
y se tomaron registros fotograficos de su participacién, asi como se consignaron en el reporte de
beneficiarios que se pasaron mes a mes. A continuacion, se muestran capturas de las
participaciones por grupos en reuniones por Meet:

Reuniones por Meet con el Grupo 1
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Toma de pantalla de jornadas de disefio con el grupo 1.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre a octubre del 2021.

Reuniones por Meet con el Grupo 2

Toma de pantalla de jornadas de disefio con el grupo 2.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre a octubre del 2021.
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Toma de pantalla de jornadas de disefio con el grupo 3.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre a octubre del 2021.

Reuniones por Meet con el Grupo 4
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Toma de pantalla de jornadas de disefio con el grupo 4.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre a octubre del 2021.

Reuniones por Meet con el Grupo 5
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Toma de pantalla de jornadas de disefio con el grupo 5.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, septiembre a octubre del 2021.
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Con cada grupo, se revisaron los productos individuales y se hizo una propuesta en disefio que
fuera acordada entre la asesora y el artesano, para su realizacion teniendo un concepto general de
la coleccion y algunos aspectos particulares segun la tipologia de productos.

En el siguiente punto se muestran las propuestas planteadas por artesano y de acuerdo con los
tipos de producto de la coleccidn y sus oficios.

Para el desarrollo de lineas y de la coleccion de productos, se trabajaron bajo 4 categorias:

v' Moday accesorios

v" Mesa y decoracion

v' Mufequeria

v Decoracion y moda infantil

Con cada artesano, se hablé de su trabajo en algunas de las categorias y se trabajé el desarrollo
de propuestas de forma individual. En el documento Anexo 4: Propuestas de Co-disefio por
artesano, se muestran las propuestas de las lineas de producto presentadas al comité de disefio,
junto con los avances a la fecha para el comité de disefio, que se llevo a cabo el dia 23 de
septiembre.

A continuacién, se muestran algunos ejemplos de las propuestas planteadas en disefio planteadas
por la asesora y presentadas al comité. Algunos avances que se habian adelantado en el marco de
las asesorias y que se tenian a la fecha del comité, como, por ejemplo, en manejos de texturas y
paletas de color, se colocaron en las fichas de las propuestas de cada uno de los artesanos.

Propuestas en disefio planteadas para cada artesano - Moda y Accesorios

zerours G R & zeouns B
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Toma de pantalla de apartes del documento Propuestas de Co-Disefio por artesano y desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.

Propuestas en disefio planteadas para cada artesano — Mesa y Decoracion

zenoves & R B8 zenovnn & I BIS

Toma de pantalla de apartes del documento Propuestas de Co-Disefio por artesano y desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.
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Toma de pantalla de apartes del documento Propuestas de Co-Disefio por artesano y desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogotd, septiembre del 2021.

Propuestas en disefio planteadas para cada artesano - Mufiequeria
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Toma de pantalla de apartes del documento Propuestas de Co-Disefio por artesano y desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzélez Vizcaya. Bogota, septiembre del 2021.



El progreso

es de todos

artesaning de eclombia

2.4.9. Catalogo digital de productos

Para la elaboracion del catalogo de productos, se cont6 con la fotografia de productos realizada
por la Alcaldia de Zipaquira y a cargo del fotdgrafo Andrés Ramos Martinez.

La jornada se llevd a cabo el dia 19 de octubre en el Cipuedo de la Alcaldia, municipio de
Zipaquira. Para esta fecha, se solicitd a todos los artesanos llevar sus productos finales y se
organizaron horarios de tomas fotograficas asi:

Faols Fermanda Aragon Veles

Ronnl Edgar Mawricio Martiner Parrs HURARIO X :
Ménicn Guacanams Games TOMA DE FOTOGRAFIAS

lusnm Guillermo Cifunntas Lotere MARTES 19 DE OCTURBRE
Dadis Eugenia Mosguers
. Asls Jhojenas Bustos Pedrace

GRURD &
RU»Q 2

Martha Inés Quintanms Barrers Martha Carolinag Garnica Torres

Socorre Osuns Cortés Manica Rodriguez Olaya

Luz Marl Sierra Castille Gloria Marina Ahumads Mandes

Luz Yolands Contraras Crus Ana Nosalbas Ortegs Vargas
farnando Guerraro Valenzvueln

1. Eiza Inés ODcampo Quevedo
Ans Cristina Bello Lovers Lucia lamaids Calvo Garcin
Trinidad Castro Sliva Mercedes Elvirs Cuellar Garcis
Blanca Miriam Genzalez Farere Natalia Fontechs Garcia
Rosa Marin Sinres Bautinta Ans Gracinis ®ingén

En la jornada, la asesora estuvo de manera presencial acompariando todo el proceso para trabajar
en conjunto con el fotdgrafo y los artesanos en los angulos y mejor acomodacion de sus
productos.

Aunque no habia un escenario especial para las tomas, el profesional a cargo remitio las
fotografias editadas con las cuales poder realizar el catdlogo de productos. Solo dos casos
tuvieron fotografias por parte de los artesanos: un caso porque no alcanzd a terminar sus
productos, y otro caso porque el escenario no favorecid al producto.

A continuacion, se presentan apartes del Catalogo disefiado y desarrollado por la asesora:
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Toma de pantalla de apartes del Catalogo de Productos desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021.

Catalogo de Productos

MESA &
DECORACION
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DECORACION &

MODA INFANTIL

Toma de pantalla de apartes del Catalogo de Productos desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzéalez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021.

Catalogo de Productos

MUNEQUERIA

Toma de pantalla de apartes del Catalogo de Productos desarrollado por la asesora.
D.T. Claudia Helena Gonzalez Vizcaya. Bogota, octubre del 2021.
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CONCLUSIONES

Se destaca el compromiso de los artesanos del Proyecto, pues, aunque la gran mayoria
tenian entre dos a tres proyectos mas a los cuales responder con desarrollo de productos y
produccion, realizaron los prototipos solicitados, asi como a las reuniones virtuales
pactadas.

Los resultados de las asesorias en disefio y en desarrollo en productos, como todo el
acompafiamiento realizado por la asesora a los artesanos, se consideran muy satisfactorios
y asi lo constataron los artesanos de manera verbal y/o en sus evaluaciones.

Algunos procesos se desarrollaron de manera acelerada para poder responder a todos los
compromisos del proyecto, no obstante, se considera que los procesos deben tener mayor
espacio de tiempo para que los conceptos y desarrollos de prototipos tengan mayor
apropiacion en los artesanos y los productos puedan tener los ajustes y validaciones que
son posteriores a los prototipos.

Las lineas de productos planteadas y desarrolladas merecen tener la etapa de produccion,
verificacion y pruebas en varios tipos de mercados. Estos aspectos también son
indispensables para la validacion de los disefios.

Se agradece a la Alcaldia de Zipaquira en su compromiso con los artesanos y el Proyecto
al realizar la toma de fotografias y al apoyar el proceso comercial a darse posteriormente,
en la participacién de la Alcaldia y sus artesanos en Expoartesanias 2021.



El progreso

es de todos

artesaning de eclombia

RECOMENDACIONES

Es importante reconocer el tiempo que debe disponerse en el proyecto entre el disefio y
desarrollo de productos, la realizacion de prototipos y sus correcciones, la toma de
fotografias y el desarrollo de catalogos, para contar con los tiempos apropiados en el
desarrollo de las asesorias y los procesos.

Aunque la Alcaldia realiz6é la toma de fotografias, se considera necesario que desde el
inicio se tenga previsto la contratacion o contrapartida de los profesionales requeridos
para los resultados esperados del proyecto, pues, por ejemplo, un catalogo sin buenas
fotografias no permite destacar el trabajo técnico ni el de disefio.

Aunque se ha aprendido mucho de la virtualidad y varios procesos pueden continuar de
esta manera, el trabajo presencial en las etapas de elaboracion de prototipos y ajustes es
un proceso que debe procurarse presencial, pues las herramientas virtuales disponibles al
momento, tanto por las entidades, como por la asesora y los artesanos, no alcanzan lo
requerido para tener la visual que si lo tiene la presencialidad.

Anotaria también que algunas de las conferencias y talleres también deben mantenerse de
forma presencial para asegurar el aprendizaje por parte de los artesanos. De nuevo, las
herramientas virtuales y las estructuras de los contenidos no permiten dar este alcance de
apropiacion.



