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GENERALIDADES DEL PROYECTO

ET N I AS 16 Departamentos

FOCALIZACION 2020 39 Comunidades
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CONCEPTUALIZACION 2020
ETNIAS






ORGULLO ETNICO
UNA CONEXION CON LO ESENCIAL

En nuestra sociedad, hoy vemos como el ser humano esta cada vez
mas saturado por realidades sofisticadas y complejas. El impacto
sobre el medio ambiente, los desafios econdmicos y los conflictos
politicos y sociales nos obligan a replantear la senda que estamos
recorriendo para recuperar la esencia de lo que somos. Por ello,
debemos volver la mirada hacia nuestras raices, honrando aquellas
culturas étnicas que, a través de sus practicas culturales, exaltan el
placer de los sentidos por medio de sus saberes ancestrales
conectandolos con la compleja sencillez de la naturaleza, el respeto a
lo sagrado y el calor de |la vida en comunidad.

“Orgullo Etnico” nos invita a descubrir por medio de la artesania un
universo de saberes tradicionales que nos evocan elementos de la
naturaleza en armonia con practicas culturales y rituales,
invitdndonos a reevaluar nuestras necesidades frente a los valores
sencillos y esenciales de la vida. Entre texturas, formas, colores,
simbolos y oficios se entre teje la historia de una humanidad que
busca el retorno a una conexién con lo esencial.
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Conexion Identidad Territorio Sentir

Arasdiias da cokanbia



PROYECCION PLAN DE TRABAJO 2020

MEJORAMIENTO TECNICO Y DESARROLLO DE
PRODUCTO



Tipos de
Intervenciones

Atencion Integral

Son las comunidades que tenemos focalizadas con
atencioén desde los 4 componentes.

Desde disefio esta atencién se hara mediante
seguimiento de asesorias y actividades virtuales
enfocadas a:

Identidad y Simbologia

Manejo del Color

Potencial comercial (calidad y diversificacion)
Registro fotografico

Vitrinismo

Disefio de producto

Atencion Puntual

Esta enfocado a las comunidades donde haremos
acciones puntuales tales como:

Seguimiento a produccion y respuesta a
pedidos

Fortalecimiento Productivo -
insumos y materia prima.
Desarrollo de producto
emblematico

Herramientas,

Souvenir vy

Linea 2019

. Posicionamiento
. Casos de Exito

— MERCADO LOCAL

Linea 2020

Desarrollo
Activacion

MERCADO NACIONAL

\ 4

A 4

LINEA

eénfasis
Rescate ldentidad
Propia

l

Proyeccioén
Post-Confinamiento

Grupos Artesanales
Nivel 1,2y 3

EMBLEMATICO

SOUVENIR

énfasis
Exaltacion y
reconocimiento

l

Proyeccion
Confinamiento

Grupos Artesanales
Nivel 2y 3

énfasis
Estrategia Nacional

Proyeccion
Confinamiento

L

Grupos Artesanales
Nivel 2y 3




Linea de Producto Emblematico Souvenir

- Tipo detalle o regalo

- Rediseno y rescate de un objeto artesanal. - Exaltacion del oficio y la técnica. 2
) i : . . : - Formatos pequenos
- Linea pensada para desarrollo después de - Relato e historia a través del objeto. Productos para comora inmediata
cuarentena. - Objetos representativos, simbdlicos o iconicos. Piczas utilifaria funpciones cotidianas o basica
- Linea con fuerza comercial. - Compra dirigida. Piezas coleccios;;ables S
- Grupos Artesanales Nivel 1,2y 3 - Generan recordacion, orgullo y regreso a lo esencial.

- Recordacion, orgullo y regreso a lo esencial

- Grupos Artesanales Nivel 2y 3 _
5 J - Grupos Artesanales Nivel 2y 3

Grupos Focalizados

Linea de producto Emblematico y souvenir
« KAISIAA * HILARTE * ESTRELLA EINALLI e  WARKHI * PRO RROM
* ESTRELLA EINALLI *  WARKHI * TALLER KOREGUAIJE - MAMPUJAN
» TALLER KOREGUAJE + MAMPUIJAN e  MITES * CURARTE
e MITES * |PARU * KANSUY *  VILLA MARIA
* KANSUY * ATANE
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Rescate de saberes
artesanales

NIVEL 1

* Acompanamiento en el desarrollo de
producto con énfasis en el rescate y
redescubrimiento de identidad.

+ Afianzamiento de simbologia en el producto
artesanal de acuerdo a las necesidades de
cada grupo.

* Fortalecimiento en desarrollo técnico,
profundizando en color, acabados y calidad
y estandarizacion de tamanos y formatos.

* Levantamiento de inventarios a nivel
nacional y apoyo en la promocion digital del
producto.

* Fortalecimiento de la cadena de
proveeduria y apoyo en la adquisicion de
materias primas, herramientas e insumos.
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Exploracion de
mercados

NIVEL 2

» Apropiacion e integracién de los referentes
de identidad para desarrollar identidad en
el producto.

« Estandarizacion y delimitacion de
formatos y dimensiones.

* Planes de produccion con enfoque a
atencion de pedidos de volumenes medios
y participacion en nuevas plazas
comerciales digitales.

* Levantamiento de inventarios a nivel
nacional y apoyo en la promocion digital
del producto.

* Dinamicas de desarrollo de producto
viables para convertirse en procesos de
innovacion disruptivos.
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Innovaciony
Especializacion comercial

NIVEL 3

» Orientacion hacia el disefio para
mercados digitales especializados
nacionales e internacionales.

* Procesos de estandarizacion definidos y
avalados en la unidad productiva.

« Acompafiamiento en el disefio de lineas
de producto con énfasis en innovacion y
orientadas a piezas Souvenir y
Emblematicas.

» Desarrollo de paso a paso para dar
respuesta a colaboraciones de pedidos
especializados para venta en plazas
digitales.

* Levantamiento de inventarios a nivel
nacional y apoyo en la promocion digital
del producto.
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Oficlios

Focalizacion 2020

Tejeduria Trabajo con madera
Cesteria Bisuteria
Metalisteria Alfareria

Tela sobre Tela




Materias primas

Focalizacion 2020

Bejuco Yare Paja tetera
Cobre y Aluminio Tela

Cumare Werregue
Semillas Cana flecha
Hilo Acrilico Chocolatillo
Hilo Algodon
Lana Palma estera
Madera Chiqui Chiqui
Moriche




ESTUDIO DE TENDENCIAS

Mega-Tendencias y Macro-Tendencias vigencia 2020



MEGA -
TENDENCIAS
2020




EL GRAN
CONFINAMIENTO




SALUD CONECTIVIDAD BIENESTAR ECONOMIA




SALUD EN EL CONTAGIO

La cotidianidad se pone en pausa
debido a una emergencia sanitaria
global.

La salud es la nueva prioridad, la
higiene, el cuidado y los protocolos de
desinfeccion se vuelven practicas del
dia a dia que emergen frente al miedo al
contagio.

Se reconoce, valora y agradece la labor
del personal médico en el cuidado de la
propagacion del virus.

La necesidad de adquirir insumos
sanitarios, la produccion de tapabocas
caseros Yy cuidados medicinales en casa
se hacen protagonistas.




CONECTIVIDAD A
DISTANCIA

HomeOffice: las actividades laborales se
concentran en el hogar.

Los limites entre las actividades
domeésticas y laborales se difuminan.

Hay una saturacion tecnoldgica en el
hogar, el internet es el medio que
posibilita la comunicacion y conexion
con los demas.

Las relaciones y celebraciones se hacen
posibles a través de las pantallas.

Plataformas de video llamadas como
Zoom, Teams, Webex convocan.
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BIENESTAR EN CASA

Surge la necesidad de encontrar
momentos en casa para el cuidado
fisico y mental.

El ejercicio fisico, el yoga y la
meditacion cobran importancia en
mantener la mente sana durante el
encierro.

Se popularizan los cursos y tutoriales
virtuales para promover actividades en
casa.

Se fomenta y se incentiva la creatividad
en casa por medio de haceres manuales
gue ayudan a desconectarse de las
pantallas. Bordado, pintura, cocina,
jardineria, etc.
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ECONOMIAS EN CRISIS

La ansiedad y la incertidumbre son
sentimientos colectivos frente al futuro
economico.

El miedo al debastecimiento y la caida
de mercados es latente.

Se predice el retorno a las economias
del hogar y a dinamicas de consumo
local, lo que representa una oportunidad
en el sector artesanal.

La emergencia sanitaria se presenta
como una oportunidad para repensar las
dinamicas econdmicas previas.
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PLANETA EN
RECUPERACION

El planeta esta teniendo una
oportunidad de recuperarse debido al
aislamiento del ser humano.

Los animales se toman el espacio
publico y las aguas que antes estaban
contaminadas se purifican.

La situacion invita a repensarse el estilo
de vida que la humanidad ha llevado
hasta ahora y el dafio que su actividad
genera en el ambiente.

Se ve justificado el confinamiento en la
medida que esta trayendo bienestar al
planeta.
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ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION




CAMPANAS

Guiadas a ofrecer seguridad y apoyo.

Abren conversaciones honestas y
abiertas sobre la situacion actual.

Utilizan el optimismo como clave para
sobrellevar la crisis.

Recurren a un lenguaje sensible y

No se trata de buscar empético_

vainas pa “distraerse”.
Colaboran con otras marcas en pro de
Se trata de estar presente, la crisis.

con usted y con su gente)
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FORMATOS

Las redes sociales se vuelven el canal
#1 para llegar a un consumidor en casa.

Videos cortos o en vivo en los que se
genera conversacion son canales
importantes.

Las participacion de influencers y figuras
socialmente reconocidas convoca.

Los testimonios de victimas crean
vinculos e incentivan la donacion.

Apelar a iconos nacionales despertando
patriotismo sensibiliza al publico.
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MACRO -
TENDENCIAS
2020




LO ESENCIAL AUTOCUIDADO
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CONS-CIENCIA
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LO ESENCIAL,

simplificar la estructura

Abrazar las restricciones de vivir con
menos

Creer en el arte de simplificar
Retornar a un hacer lento y manual

Acercamiento calido e imperfecto al
minimalismo
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AUTOCUIDADO,

bienestar personal y
colectivo

Bienestar emocional y fisico
Estilos de vida saludables
Economias del cuidado
Tiempo en familia

Regreso al hogar
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LO ANCESTRAL,

una mirada al pasado

Recuperar significados de una sabiduria
ancestral.

Celebrar oficios manuales y ancestrales.

Lo primitivo y elemental cobran valor.
Estéticas prehistoricas, crudas,
imperfectas, materiales organicos y
naturales.

Paleta de color tonos crudos y terracota.
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CONS-CIENCIA,

cuidar al planeta

Equilibrio emocional y fisico con el
entorno natural.

Procesos responsables con el ambiente,
el agua y la tierra como fuentes de vida.

Reconexion con la naturaleza y abrazar
elementos naturales.

Procesos de biotecnologia y tintes
naturales.

Paleta de color tonos verdes tierra.
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TECNOEMOCION,

plenitud y bienestar

Vivir aqui y ahora de manera
consciente.

Fusion de la artesania y la tecnologia.

Lineas y formas béasicas, materiales
renovables.

Resiliencia, aprender a vivir con menos
de nuevo.

El bienestar como prioridad.

Paleta de color tonos crudos, limpios,
blancos sobre blancos.
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REFERENTES
2020




CESTERIA
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TEXTIL

TINTES NATURALES

TONOS CRUDOS

MATERIALES VEGETALES




MACRAME
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CROCHET Y
PUNTO
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TELAR
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PATCHWORK
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COBRE
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MADERA
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CERAMICA
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SOUVENIRS
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“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



