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ETNIAS
FOCALIZACIÓN 2020 

GENERALIDADES DEL PROYECTO

16 Departamentos
39 Comunidades

10 Comunidades con atención priorizada
29 Comunidades con atención puntual
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San Andrés y 
Providencia

DAH FIWI o o

La Guajira SANTA ROSA o o o

ESTRELLA EINALLI o o o o

IPARU o o

Cesar INUGA- o o o

ASOARCHI o

Magdalena NARAKAJMANTA -

BICRASAPPI
o

KUNSAMU o

Bolívar MAMPUJÁN o o o o

PALENQUE o

Sucre ARTE ZENÚ o o

ARDEHIGUE o o

Bogotá MITES o o o o

PRORROM o

WARKHI o o o o

Risaralda JAIPONO o

NABERAJUA o

Cauca KANSUY o o o o

ATANE o o o

ESPIRAL MISAK o

YAJA o
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Nariño HILARTE o o o

DORIS JAJOY o

MUTECYPA o o o

ASOPICUMBES o o

HAJSÚ o o o o

Putumayo ALPA MAMA o o o

CONDAGUA o

CURARTE o o o

SHEMBASENG o o o

Caquetá TALLER 

KOREGUAJE
o o o o

PAIREPA o o

Casanare MARDÚE o

Guainía ZARYCANHA o

DEMÓ o

Vaupés TAPURUCUARA o
PUERTO 

GOLONDRINA
o

VILLA MARÍA o

Amazonas OKAINA o



CONCEPTUALIZACIÓN 2020
ETNIAS





ORGULLO ÉTNICO
UNA CONEXIÓN CON LO ESENCIAL

En nuestra sociedad, hoy vemos como el ser humano está cada vez
más saturado por realidades sofisticadas y complejas. El impacto
sobre el medio ambiente, los desafíos económicos y los conflictos
políticos y sociales nos obligan a replantear la senda que estamos
recorriendo para recuperar la esencia de lo que somos. Por ello,
debemos volver la mirada hacia nuestras raíces, honrando aquellas
culturas étnicas que, a través de sus prácticas culturales, exaltan el
placer de los sentidos por medio de sus saberes ancestrales
conectándolos con la compleja sencillez de la naturaleza, el respeto a
lo sagrado y el calor de la vida en comunidad.

“Orgullo Étnico” nos invita a descubrir por medio de la artesanía un
universo de saberes tradicionales que nos evocan elementos de la
naturaleza en armonía con prácticas culturales y rituales,
invitándonos a reevaluar nuestras necesidades frente a los valores
sencillos y esenciales de la vida. Entre texturas, formas, colores,
símbolos y oficios se entre teje la historia de una humanidad que
busca el retorno a una conexión con lo esencial.



Territorio SentirIdentidadConexión



PROYECCIÓN PLAN DE TRABAJO 2020
MEJORAMIENTO TÉCNICO Y DESARROLLO DE 
PRODUCTO



LINEA EMBLEMÁTICO SOUVENIR

énfasis

Rescate Identidad 
Propia

MERCADO LOCAL MERCADO NACIONAL

Tipos de 

Intervenciones

Atención Integral
Son las comunidades que tenemos focalizadas con
atención desde los 4 componentes.
Desde diseño esta atención se hará mediante
seguimiento de asesorías y actividades virtuales
enfocadas a:
- Identidad y Simbología
- Manejo del Color
- Potencial comercial (calidad y diversificación)
- Registro fotográfico
- Vitrinismo
- Diseño de producto

Atención Puntual

Esta enfocado a las comunidades donde haremos
acciones puntuales tales como:
- Seguimiento a producción y respuesta a

pedidos
- Fortalecimiento Productivo - Herramientas,

insumos y materia prima.
- Desarrollo de producto : Souvenir y

emblemático

Línea 2019
• Posicionamiento

• Casos de Éxito 

Línea 2020
• Desarrollo

• Activación

Grupos Artesanales 

Nivel 1, 2 y 3 

Proyección

Post-Confinamiento

énfasis

Exaltación y 
reconocimiento 

Grupos Artesanales 

Nivel 2 y 3 

Proyección

Confinamiento

énfasis

Estrategia Nacional

Grupos Artesanales 

Nivel 2 y 3 

Proyección

Confinamiento



Línea de Producto Emblemático Souvenir

- Exaltación del oficio y la técnica.
- Relato e historia a través del objeto.
- Objetos representativos, simbólicos o icónicos.
- Compra dirigida.
- Generan recordación, orgullo y regreso a lo esencial.
- Grupos Artesanales Nivel 2 y 3 

- Tipo detalle o regalo
- Formatos pequeños
- Productos para compra inmediata
- Piezas utilitarias, funciones cotidianas o básicas
- Piezas coleccionables
- Recordación, orgullo y regreso a lo esencial
- Grupos Artesanales Nivel 2 y 3 

- Rediseño y rescate de un objeto artesanal.
- Línea pensada para desarrollo después de 

cuarentena. 
- Línea con fuerza comercial.
- Grupos Artesanales Nivel 1, 2 y 3 

• KAÍ SIAA
• ESTRELLA EINALLI
• TALLER KOREGUAJE
• MITES
• KANSUY

• ATANE

• HILARTE
• WARKHI
• MAMPUJÁN
• IPARU
• ATANE

• ESTRELLA EINALLI
• TALLER KOREGUAJE
• MITES
• KANSUY

• WARKHI
• MAMPUJAN
• CURARTE
• VILLA MARÍA

• PRO RROM

Emblemático y souvenir

Grupos Focalizados

Línea de producto



Rescate de saberes 

artesanales

NIVEL 1 
• Acompañamiento en el desarrollo de 

producto con énfasis en el rescate y 
redescubrimiento de identidad. 

• Afianzamiento de simbología en el producto 
artesanal de acuerdo a las necesidades de 
cada grupo. 

• Fortalecimiento en desarrollo técnico, 
profundizando en color, acabados y calidad 
y estandarización de tamaños y formatos.

• Levantamiento de inventarios a nivel 
nacional y apoyo en la promoción digital del 
producto.

• Fortalecimiento de la cadena de 
proveeduría y apoyo en la adquisición de 
materias primas, herramientas e insumos. 



Exploración de 

mercados

NIVEL 2 
• Apropiación e integración de los referentes 

de identidad para desarrollar identidad en 
el producto.

• Estandarización y delimitación de 
formatos y dimensiones.

• Planes de producción con enfoque a 
atención de pedidos de volúmenes medios 
y participación en nuevas plazas 
comerciales digitales.

• Levantamiento de inventarios a nivel 
nacional y apoyo en la promoción digital 
del producto.

• Dinámicas de desarrollo de producto 
viables para convertirse en procesos de 
innovación disruptivos.



Innovación y 

Especialización comercial

NIVEL 3 

• Orientación hacia el diseño para 
mercados digitales especializados 
nacionales e internacionales.

• Procesos de estandarización definidos y 
avalados en la unidad productiva. 

• Acompañamiento en el diseño de líneas 
de producto con énfasis en innovación y  
orientadas a piezas Souvenir y 
Emblemáticas.

• Desarrollo de paso a paso para dar 
respuesta a colaboraciones de pedidos 
especializados para venta en plazas 
digitales. 

• Levantamiento de inventarios a nivel 
nacional y apoyo en la promoción digital 
del producto.



Oficios
Focalización 2020

Tejeduría

Cestería

Metalistería

Tela sobre Tela

Trabajo con madera

Bisutería

Alfarería



Materias primas
Focalización 2020

Bejuco Yare

Cobre y Aluminio

Cumare

Semillas

Hilo Acrílico

Hilo 

Lana

Madera

Moriche

Paja tetera

Tela

Werregue

Caña flecha

Chocolatillo

Algodón

Palma estera

Chiqui Chiqui



ESTUDIO DE TENDENCIAS
Mega-Tendencias y Macro-Tendencias vigencia 2020



MEGA -

TENDENCIAS

2020



EL GRAN 

CONFINAMIENTO



BIENESTAR ECONOMÍACONECTIVIDADSALUD



S A L U D  E N  E L  C O N TA G I O

La cotidianidad se pone en pausa 
debido a una emergencia sanitaria 
global.

La salud es la nueva prioridad, la 
higiene, el cuidado y los protocolos de 
desinfección se vuelven prácticas del 
día a día que emergen frente al miedo al 
contagio.

Se reconoce, valora y agradece la labor 
del personal médico en el cuidado de la 
propagación del virus.

La necesidad de adquirir insumos 
sanitarios, la producción de tapabocas 
caseros y cuidados medicinales en casa 
se hacen protagonistas. 



C O N E C T I V I D A D  A 

D I S TA N C I A

HomeOffice: las actividades laborales se 
concentran en el hogar.

Los límites entre las actividades 
domésticas y laborales se difuminan. 

Hay una saturación tecnológica en el 
hogar, el internet es el medio que 
posibilita la comunicación y conexión 
con los demás.

Las relaciones y celebraciones se hacen 
posibles a través de las pantallas. 

Plataformas de video llamadas como 
Zoom, Teams, Webex convocan.



B I E N E S TA R  E N  C A S A

Surge la necesidad de encontrar 
momentos en casa para el cuidado 
físico y mental.

El ejercicio físico, el yoga y la 
meditación cobran importancia en 
mantener la mente sana durante el 
encierro.

Se popularizan los cursos y tutoriales 
virtuales para promover actividades en 
casa.

Se fomenta y se incentiva la creatividad 
en casa por medio de haceres manuales 
que ayudan a desconectarse de las 
pantallas. Bordado, pintura, cocina, 
jardinería, etc.



E C O N O M Í A S  E N  C R I S I S

La ansiedad y la incertidumbre son 
sentimientos colectivos frente al futuro 
económico.

El miedo al debastecimiento y la caída 
de mercados es latente.

Se predice el retorno a las economías 
del hogar y a dinámicas de consumo 
local, lo que representa una oportunidad 
en el sector artesanal.

La emergencia sanitaria se presenta 
como una oportunidad para repensar las 
dinámicas económicas previas. 



P L A N E TA E N  

R E C U P E R A C I Ó N

El planeta está teniendo una 
oportunidad de recuperarse debido al 
aislamiento del ser humano.

Los animales se toman el espacio 
público y las aguas que antes estaban 
contaminadas se purifican.

La situación invita a repensarse el estilo 
de vida que la humanidad ha llevado 
hasta ahora y el daño que su actividad 
genera en el ambiente.

Se ve justificado el confinamiento en la 
medida que está trayendo bienestar al 
planeta. 



ESTRATEGIAS DE 

COMUNICACIÓN



CAMPAÑAS

Guiadas a ofrecer seguridad y apoyo.

Abren conversaciones honestas y 
abiertas sobre la situación actual.

Utilizan el optimismo como clave para 
sobrellevar la crisis.

Recurren a un lenguaje sensible y 
empático.

Colaboran con otras marcas en pro de 
la crisis.



Las redes sociales se vuelven el canal 
#1 para llegar a un consumidor en casa.

Videos cortos o en vivo en los que se 
genera conversación son canales 
importantes.

Las participación de influencers y figuras 
socialmente reconocidas convoca.

Los testimonios de víctimas crean 
vínculos e incentivan la donación.

Apelar a íconos nacionales despertando 
patriotismo sensibiliza al público.

FORMATOS



MACRO -

TENDENCIAS

2020



L O  E S E N C I A L
A U T O C U I D A D O



T E C N O E M O C I Ó NL O  A N C E S T R A L C O N S - C I E N C I A



LO ESENCIAL,  
s i m p l i f i c a r  l a  e s t r u c t u r a

Abrazar las restricciones de vivir con 

menos

Creer en el arte de simplificar

Retornar a un hacer lento y manual

Acercamiento cálido e imperfecto al 

minimalismo













AUTOCUIDADO, 
b i e n e s t a r  p e r s o n a l  y

c o l e c t i v o  

Bienestar emocional y físico

Estilos de vida saludables

Economías del cuidado 

Tiempo en familia

Regreso al hogar 













LO ANCESTRAL,  
u n a  m i r a d a  a l  p a s a d o

Recuperar significados de una sabiduría 

ancestral. 

Celebrar oficios manuales y ancestrales. 

Lo primitivo y elemental cobran valor.

Estéticas prehistóricas, crudas, 

imperfectas, materiales orgánicos y 

naturales.

Paleta de color tonos crudos y terracota.













CONS-CIENCIA,  
c u i d a r  a l  p l a n e t a

Equilibrio emocional y físico con el 

entorno natural. 

Procesos responsables con el ambiente, 

el agua y la tierra como fuentes de vida. 

Reconexión con la naturaleza y abrazar 

elementos naturales.

Procesos de biotecnología y tintes 

naturales.

Paleta de color tonos verdes tierra.













TECNOEMOCIÓN, 
p l e n i t u d  y  b i e n e s t a r

Vivir aquí y ahora de manera 

consciente.

Fusión de la artesanía y la tecnología.

Líneas y formas básicas, materiales 

renovables.

Resiliencia, aprender a vivir con menos 

de nuevo.

El bienestar como prioridad.

Paleta de color tonos crudos, limpios, 

blancos sobre blancos.













REFERENTES

2020



CESTERÍA



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



M E S A



I L U M I N A C I Ó N



I L U M I N A C I Ó N



M O D A  - A C C E S O R I O S



M O D A  - A C C E S O R I O S



M O D A  - A C C E S O R I O S



TEXTIL

TINTES NATURALES

TONOS CRUDOS

MATERIALES VEGETALES



MACRAMÉ



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



M O D A  - A C C E S O R I O S



M O D A  - A C C E S O R I O S



H O G A R

CROCHET Y  

PUNTO



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



M O D A  - A C C E S O R I O S



M O D A  - V E S T U A R I O



M O D A  - V E S T U A R I O



TELAR



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



H O G A R



M O D A  - V E S T U A R I O



M O D A  - V E S T U A R I O



PATCHWORK



H O G A R



H O G A R



COBRE



C O C I N A



C O C I N A



H O G A R



H O G A R



I L U M I N A C I Ó N



I L U M I N A C I Ó N



I L U M I N A C I Ó N



MADERA



M E S A



M E S A



M O B I L I A R I O



CERÁMICA



C O C I N A





C O C I N A



C O C I N A



SOUVENIRS









“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO…”

Hugo Jamioy, etnia Kamëntsá 


