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Introducción 

El siguiente documento reporta las actividades relacionadas con el montaje de la 

colección Casa Colombiana Contemporánea 2006 la cual agrupa un total de 200 

referencias orientadas en 7 espacios constituidos por las sub marcas Acua, tazas, 

platos, vasos jarras, Andes, cojines, Terra, cestería, Solar, individuales, Onda, 

fruteros y floreros, Bruma, accesorios de moda y Vento, hamacas. 

Estas sub marcas como ya se anoto están conformadas por un producto y una 

técnica principales, de esta manera se obtiene una colección de decoración de 

interiores en la que participan los mas importantes oficios y localidades con 

tradición artesanal enmarcados en un  proyecto que tiene como objetivo posicionar a 

nivel comercial productos con alto contenido de diseño e identidad cultural a parte 

del tema del café idea en al que las colecciones casa colombiana ha sido consistente 

desarrollando una imagen original y distintiva de la artesanía colombiana 

Esta colección nace a partir de un taller en grupo en el que participaron todos los 

diseñadores del centro de diseño de Artesanías de Colombia y los laboratorios de 

armenia y Pasto entre quienes se dividió el trabajo por grupos, creativo, técnico, 

producción, comercialización, exhibición y medios. 

La colección Casa Colombiana Contemporánea tuvo su lanzamiento en Corferías 

durante la feria Expoartesanías 2005 del 7 al 22 de diciembre.  

Antecedentes 

La colección Casa Colombiana es un proyecto de Artesanias de Colombia que busca 

originar y posicionar una imagen distintiva de la artesanía Colombiana para los 

mercados nacionales e internacionales y de esta manera generar nuevos productos 

artesanales con valor agregado y caracteres diferenciadores que les permitan acceder 

con mejores oportunidades  a nuevos mercados. 

La colección Casa Colombiana comenzó en el año 2001 con la asesoría del 

diseñador filipino P.J Arañador y desde entonces ha manejado los mismos 

parámetros de diseño en los que se busca involucrar conceptos de diseño moderno 

contemporáneo y de identidad cultural recercando los espacios reales de una casa, 

conformando el estilo de vida artesanal Colombiano. 



La casa Colombiana ha generado todo un movimiento de diseño y e así como 

encontramos versiones de ella en el laboratorio de armenia con su casa Cafetera y 

aun mas allá a nivel comercial donde encontramos casa Axxis (lanzada en Expo-

diseño 2005) y que toma como referente el concepto creado y desarrollado por casa 

colombiana para crear un estilo de vida propio con materiales y oficios artesanales y 

con alto contenido de diseño. 

3. Marco Metodológico

La casa Colombiana nace en un taller en el que se reúnen diseñadores del centro de 

diseño de Artesanias de Colombia y de los laboratorios de armenia y pasto junto con 

profesionales del área de comercial y el diseñador P.J Arañador a la cabeza, para 

evaluar el comportamiento comercial y el desenvolvimiento de los productos de la 

colección anterior y de los que rotan en los almacenes de artesanías para enfocar el 

desarrollo de los nuevos productos sobre la base de los productos mas exitosos en 

términos de ventas nacionales e internacionales. 



 

 

El taller da comienzo con la conformación de los distintos grupos de trabajo en los 

que se asignan los diseñadores según sus fortalezas, durante este taller se analizan 

los componentes del  producto entre ellos las tendencias de diseño y desarrollos de 

productos para la temporada 2005 – 2006, las cuales nos refieren los colores, las 

formas, las texturas y los materiales principales en el desarrollo de los nuevos 

productos.  

 

Una vez recolectada toda esta información se procede a elaborar la matriz de diseño 

en la cual se exponen los parámetros y requerimientos específicos de la colección, 

para dar comienzo a la etapa creativa en la que los grupos de trabajo se encargan de 

los productos la propuesta de exhibición, se  planean la distribución de los espacios, 

se desarrollan la imagen grafica de la colección y se asigna la cantidad y costo 

aproximado de las piezas que se van a incluir en la colección. 

El segundo paso es el de la etapa técnica en la que se evalúan  los aspectos técnicos 

necesarios para hacer posible la producción de los prototipos, los cuales se realizan 

en la tercera etapa, que es la de implementación de los productos en al comunidad 

para la cual es necesario que los diseñadores asesores se trasladen a las 

comunidades de artesanos y fabriquen junto con ellos los prototipos de los 

productos. 

 

La siguiente es la etapa de comercialización en la que se fija el precio al producto, 

se le agrega la etiqueta y se ingresa a la base de datos, con los datos del productor, 

volumen de producción y toda la información necesaria para poder comercializar los 

productos. 

 

El resultado final es una colección de productos para la decoración de interiores 

donde podemos encontrar mobiliario y accesorios elaborados con técnicas 

artesanales y con alto contenido de diseño adaptados a los requerimientos de los 

mercados nacionales  e internacionales, dando como resultado mejores 

oportunidades para los artesanos productores, incremento de las ventas y de los 

beneficios de la comercialización 

 

Las ventas y pedidos de productos recibidos durante la feria se ejecutaron a través 

de las comunidades y talleres artesanales que participaron y se entrenaron en la 

etapa de implementación del producto y realización de prototipos. 

 

 



 

 

4. Ejecución 

 

El montaje de la colección inicio con la conceptualización en el mes de junio, y se 

extendió hasta julio, a partir de allí dio comienzo la etapa de creatividad, la cual 

tomo hasta el mes de septiembre, la etapa de  ajustes técnicos y presupuesto tardo un 

mes mas hasta octubre y durante octubre y noviembre se realizaron los prototipos. 

El montaje de la exhibición como tal se realizo durante los primeros 7 días de 

diciembre y la prueba de mercado durante 15 días en el marco de Expoartesanías en 

Corferías. 

 

 
 

Para la ejecución de cada una de las tareas se dividió el grupo de asesores según su 

experticia y experiencia para conformar los equipos de trabajo así: 

 

 

 

 



 

 

Creativos:  

Dos diseñadores industriales y uno textil, encargados de dibujar las propuestas y 

consolidar la información del producto necesaria para fabricar el prototipo 

 

Técnico: 

Diseñadores industriales y textiles a cargo de la revisión técnica de las propuestas 

 

Producción: 

Diseñadores industriales y textiles encargados de ejecutar en comunidad las 

propuestas de producto y retroalimentar las correcciones a la comunidad para su 

implementación en la comunidad. 

 

Comercialización 

Diseñadores Industriales y textiles con la tarea de consolidar la información sobre 

costos y proveedores para organizar y ejecutar la estrategia comercial. 

 

Medios: 

Diseñadores Gráficos e industrial a cargo de desarrollar la propuesta visual de la 

colección 

 

Exhibición: 

Arquitecto y diseñadores industriales a cargo del desarrollo y montaje de la 

propuesta de exhibición y lanzamiento de la colección. 

 



 

 
 

De esta manera se realizo una cadena de producción de diseño que entrego como 

resultado 200 referencias divididas en 7 ambientes conformados por las sub marcas: 

 

Acua: Sala para tomar café 

 

 



 

 

Producto principal Tazas y accesorios para mesa y comedor en cerámica negra de 

La Chamba 

Color y materia prima principal y única, cerámica negra de La Chamba. 

Producto secundario: 

Platos, jarras, vasos, azucareras y mug 

 

Vento: Jardín 

 

 
 

Producto principal hamacas y textiles en telar. 

Color dominante el crudo del algodón, con texturas  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Bruma y Luna: Alcoba y Vestier 

 

 
 

 
 

Producto Principal Accesorios de moda y  

Producto secundario: 

Joyería 



 

 

Andes: Sala 

 

 
 

 
 

Producto principal: 

Cojines 

 

Solar: Comedor 

 



 

 
 

Producto principal: 

Individuales 

 

Onda: Cocina 

 

 
 

Producto principal: 

Bowls 

Producto secundario: 

Floreros. 



 

 

Terra: Sala de Lectura 

 

 
 

Producto principal: 

Cestería 

Colores naturales de las fibras, dominando el crudo 

 

 



 

 

5. Conclusiones 

 

El montaje de la colección Casa Colombiana se ha convertido en un ejemplo de 

diseño para artesanos y profesionales pues desarrolla de una forma ordenada y 

concreta un concepto único y distintivo que involucra los componentes 

necesarios para que el producto sea exitoso y tenga aceptación. 

 

Desde el punto de vista de los talleres y comunidades artesónales que han 

participado el trabajo conjunto con el proyecto se ha convertido en las bases de 

futuros desarrollos con el objetivo de consolidar la propuesta de productos y 

garantizar la innovación y el trabajo planificado del desarrollo y creación de 

nuevos productos  

 

En poder de los artesanos quedan los planos, plantillas e información técnica 

necesaria para la apropiación y replica de los productos, en la etapa de 

comercialización. 

 

La Casa  Colombiana  produjo 200 nuevos productos agrupados en 7 ambientes 

todos ellos con un manejo apropiado de la calidad, estandarización de la 

medidas y trabajo de la imagen con el objetivo de consolidar la marca Casa 

Colombiana y cada una de las   submacas según la categoría de los productos. 

 

Las ventas de la colección durante su lanzamiento suman 130 millones de pesos 

aproximadamente lo cual significa un aumento de 60 % con respecto a la 

colección inmediatamente anterior. 

 

 

 

 



 

 

6. Recomendaciones 

 

El trabajo y los avances realizados en la comunidad son herramientas 

indispensables para el desarrollo y consolidación de los artesanos y sus talleres 

en un ambiente de mercado libre y en franca globalización donde el tela de 

diseño es un ingrediente indispensable para garantizar competitividad e 

innovación en el producto. 
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