Bitacora Comercial 2020
MITES Bogota D.C

Apoyo y Fomento a la Actividad Artesanal de las Comunidades o Grupos Etnicos,
como Expresion de sus Economias Propias a Nivel Nacional.




LINEA ETNICA ;
Apoyo y Fomento a la Actividad Artesanal de las Comunidades o Grupos Etnicos,
como Expresion de sus Economias Propias a Nivel Nacional.

BITACORA

COMPONENTE

COMERCIAL

MITES

Cundinamarca, Bogota D.C
Linea: Indigena

Nombre del asesor: Dahian Santiago Patifio Gonzalez
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BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS DESCRIPCION GENERAL

COMERCIAL

Departamento: Cundinamarca
Ciudad: Bogota D.C

Nombre Comercial: Mites Artesanias
Numero de artesanos: 16
Asesor Comercial: Dahian Santiago patifio Gonzalez

Foto tomada por: Sevilio Valencia
Descripcién y lugar: Casa de la artesana. Bogota D.C
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BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS AUTO-DIAGNOSTICO

CRITERIOS DE AUTO-EVALUACION

COMERCIAL

ae velid

Definicién de costos y precios de ventas: De 1 a 10 ;Cuentan con una estructura para

definir precios justos.? Ventas e ingresos Manejo de registros
Manejo de registros: De 1 a 10 El grupo artesanal registra informacién relacionada a

manejo de cuentas, inventarios, presupuesto para eventos, agenda de clientes, entre otros.

Canales de comercializacion: De 1 a 10 ;Cuales son los principales canales de venta?

¢ Redes sociales? Sus principales ventas son a nivel local, regional y/o nacional

Atencion al cliente: De 1 a 10 ;Como es la atencion con el cliente? jLos artesanos tienga, de ventas Canales de
habilidades comerciales?

Formalizacion Empresarial: De 1 a 10 ;El grupo artesanal se encuentra formalizado como

asociacion, fundacién, corporacion? O esta en proceso de formalizarse como empresa

Gestion de recursos: De 1 a 10 ;El grupo gestiona alianzas y recursos con otras entidades

locales o nacionales que fortalezcan la actividad artesanal ~ e T s e e

Discurso de ventas: De 1 a 10 Los artesanos manejan un discurso de ventas claro que

cuente la historia de los productos al omento de venderlos

Ventas e ingresos: De 1 a 10 ¢El grupo maneja el registro de ventas? En el 2019 ;cuales Snrmalizacidn amnracariat RESULTADO

fueron sus ventas totales?

FECHA DE 5,1
REALIZACION: 10
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BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS DIAGNOSTICO INICIAL

COMERCIAL

$ 800.000

$ 35.000
$ 800.000

Observaciones: El grupo Mites cuenta con alto
potencial de crecimiento; su ubicacion les permite
contar con mayor competitividad con relacién a la
participacion en eventos comerciales, Ila
conectividad para la atencion de clientes y la
promocioén a través de sus redes sociales
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COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

ACTIVIDADES A DESARROLLAR CON LA COMUNIDAD

Intervenciones planteadas desde el componente comercial, considerando las estrategias

necesarias para la mitigacion del impacto en la econémica artesanal.

Asesorias virtuales:

- Autodiagnéstico Comercial
- Inventario de Producto
-Costos y precios
-Comercio Electrénico
-Medios de Pago

-Ruta Comercial

-Redes Sociales

PLAN DE TRABAJO

ACTIVIDADES PARA SOCIALIZACION Y REACTIVACION

se construye en conjunto con la comunidad, y los responsables son directamente ellos,
se debe plasmar es las actividades que ellos piensan que pueden realizar para reactivar el

mercado

Actividades Post-Cuarentena: (para la comunidad)

- Realizar visitas comerciales a clientes del grupo.

- Participar activamente en vitrinas comerciales y ferias a nivel local.

- Identificar un espacio que se pueda alquilar para la venta de sus

productos al publico.
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COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 1

Fecha: 29 / 04 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Socializacion plan de trabajo y
actualizacién precios del catalogo de productos.

Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

Foto tomada por: Sevilio Valencia
Descripcién y lugar: Casa de la artesana. Bogota D.C

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo:

Socializar el plan de trabajo del componente vigencia 2020 y actualizar
los precios del catalogo de productos.

Desarrollo: La jornada inicié a las 2:30 pm de forma virtual con la
participaciéon de la artesana lider del grupo. Se realiz6 un saludo y
posteriormente la presentacion del plan de trabajo del componente
durante este ano teniendo en cuenta la contingencia. Luego, se inicio
con la actualizacion de los precios del catalogo de productos.

Material pedagégico utilizado: Infografia / Cartilla de costos y precios /
Catalogo de producto 2019.

Actividad planteada para desarrollar: La actividad consistid en
actualizar los precios del catalogo de producto. Para esto se utilizo el
catalogo vigencia 2019, se recordo los 4 pasos esenciales para calcular
el precio de los productos y se complementd con un ejercicio practico.
Posteriormente, la artesana con acompafamiento realizd la
actualizacion de los precios de las referencias del grupo.

Logros: Actualizar los precios del catalogo de productos vigencia 2020.

‘Gobierno
El progreso SO e by
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BITACORA 2020

—
< .
EJ MITES ARTESANIAS REGISTRO ASESORIA VIRTUAL
L
% Intervencion: 2 s
O Fecha: 28/ 05 /2020 Objetivo:
MO (S AT UGS AUelReEses ComEEky i dentificar las fortalezas y debilidades del grupo comercial a través del
registro en la plataforma comercial “Compra Lo Nuestro”. autodiagnostico comercial.
Interlocutor: Liliana Grueso Dura
Alcance: 17 Registrar el grupo artesanal en la plataforma comercial “Compra Lo
Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion Nuestro
Desarrollo:

La asesoria virtual inici6 a las 2:30pm, con dos objetivos. Por un lado, se
realizé el autodiagnéstico comercial de Mites Artesanias para identificar
los puntos fuertes y debilidades a nivel comercial. Y en segunda medida,
se llevo a cabo el registro en la plataforma de negocios “Compra Lo
Nuestro” con el proposito de ampliar los canales de comercializacion del

grupo.

Material pedagdgico utilizado: Infografia de Autodiagnostico /
Instructivo de registro en compra lo nuestro

Actividad planteada para desarrollar: Para el desarrollo de la asesoria
se plantearon dos actividades, la primera enfocada en el autodiagndstico
comercial del grupo y posteriormente, el registro en la plataforma de
compra lo nuestro.

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifo

Descripcién y lugar: Asesoria virtual - Hangouts Logros: A traves del ejercicio de autodiagndstico, la artesana lider del

grupo reconocio los puntos fuertes y las oportunidades de mejora del
grupo a nivel comercial.
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COMERCIAL

B Videollamada de Hangouts - Go

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 3

Fecha: 05/ 05 /2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Discurso de ventas
Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

& hangouts.google.com/u/1

' |, >|
liliana E; .. [
Foto tomada por: Dahian Santiago Patifo

Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Construir el discurso comercial del grupo artesanal.

Desarrollo: La actividad inicid a las 2:00 pm con la participacion de la
artesana lider del grupo. Inicialmente se trabajo sobre la importancia de
elaborar un discurso de ventas claro, concreto y preciso con el propdsito
de ser mas efectivos al momento de presentar su negocio ante un cliente.
Posteriormente, se realizd un ejercicio practico para que la artesana
vendiera su producto y con base en esto realizar los ajustes vy la
retroalimentacion respectiva.

Material pedagodgico utilizado: Infografia discurso de ventas.

Actividad planteada para desarrollar: Se realizd un ejercicio practico
para analizar las fortalezas y debilidades del discurso de ventas del grupo
artesanal, con el propodsito de construir un discurso claro, preciso y
potente que mejore el desempefio comercial del grupo al momento de
presentar su negocio a un cliente. El artesano presentd su discurso en
repetidas ocasiones para mejorar su fluidez de expresion y manejo del
espanol.

Logros: Con el ejercicio practico, la artesana del grupo logro identificar
sus fortalezas y debilidades al momento de presentar el discurso
comercial.

Mejorar su fluidez de expresion oral y corporal, asi como el manejo del
espanol.
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BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 4
Fecha: 18 /06 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Introduccion al vitrinismo

Interlocutor: Liliana Grueso
Alcance: 15 artesanas

Formato digital en el que se envia: Video en MP4

Foto tomada por: Sevilio Valencia
Descripcion y lugar: Casa de la artesana.

32004 & - AN T a

— -
<N L|I|'ana Mites Grueso o
.7 enlinea

“Vitrinismo en la
participacion comercial”

)
|
5 7“'|
\ &

hago mi presentacion , doy una breve
definicién del vitrinismo y hablo de los
objetivos que estamos buscando con
este acompafiamiento, para terminar

les hago un recuento de las preguntas
y actividades fruto de nuestro primer
encuentro 2:46 p

nv o

Esto para que tu lo divulgues con las

artesanas y puedan hacer las actividades B

que les pedi 2:46 p. m.
e ——

Me confirmas si lo pudiste abrir

2:47 p.m. W/

[0]9 gra(gla; 7 ;

1]l @] 4

Bogota D.C

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Introduccion al vitrinismo en el panorama actual ¢Qué es y
para qué nos sirve?

Desarrollo: En la primera sesion de asesoria con el grupo artesanal
MITES , la asesora hizo una pequeia presentacion de su trayectoria y
del plan de trabajo a seguir en la presente vigencia, por su parte la lider
Liliana Grueso también hizo un pequefio resumen de la trayectoria del
grupo, paso siguiente se dio la introduccion al vitrinismo en el panorama
actual ;Qué es y para qué nos sirve?, la sesién se desarroll6 como una
charla entre las dos participantes donde se presentd un material
pedagogico que se envio via WhatsApp para la réplica al resto del grupo
y se acordd el envid de dos actividades de reflexion basados en la
informacion entregada.

Material pedagdégico utilizado:

Introduccidn al “Vitrinismo en la participacion comercial “ video en MP4,
(cartilla audio visual)

Actividad planteada para desarrollar:

Se reflexiona sobre la importancia del vitrinismo en el panorama actual y
como se abordaran las vitrinas en esta contingencia , también se hace
un sondeo de lo que entienden por vitrinismo los miembros del grupo.

Logros: Se da la definicion de lo qué es el vitrinismo y para qué sirve.
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COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 5

Fecha: 01 /07 /2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Registro en MiBogotaWeek
Comercio Electrénico

Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

F'week

Una ventana de oportunidades

) | gl IOWTI‘\

L

Formulario de inscripcion MiBogota
Week

Se ha registrado tu respuesta.

Enviar otra re

Este formulario se c n SDDE. Notificar uso inadecuado

hangouts.google.com estd compartiendo tu pantalla. Dejar de compartir Ocultar

R Escribe aqui para buscar

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifio
Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Identificar oportunidades de comercializacion de los productos
a través de plataformas de comercio electronico. Marketplaces y tiendas
virtuales.

Desarrollo: La actividad inicio a las 2:30 pm con la artesana lider del
grupo. Se realizd una breve presentacidén sobre los beneficios de
comercializar los productos a través de plataformas de comercio
electrénico. Luego se presentaron dos oportunidades comerciales para el
grupo. Por un lado, se mostré el programa MiBogotaWWeek que es una
ventana de oportunidad para participar en eventos y ferias virtuales. Y del
otro lado, la posibilidad de crear la tienda virtual del grupo a través del
Market place aliarte.co.

Material pedagédgico utilizado: Presentaciéon Plataformas de
Comercio Electrénico.

Actividad planteada para desarrollar: Para el desarrollo de esta
jornada, el propdsito fue presentar las ventajas y beneficios del programa
MiBogotaWeek y en caso de que el grupo aceptara, realizar la respectiva
postulacion. Asi mismo, mostrar las ventajas de la tienda virtual en
aliarte.co y establecer con el grupo sus posibilidades de participacion.

Logros: A través de estas dos iniciativas, se logro definir una ruta
comercial del grupo Mites para la apertura de nuevos canales de
comercializacion digitales.

=][E]

artesanias de colombia



COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 6

Fecha: 04 / 07 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Ciclo de Venta Electréonica
comercio electronico

Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

C. COMERCIAL
MODULO COMERCIALIZACION, MERCADEO Y
EMPRENDIMIENTO

1. CICLO DE

Definan su canal de venta electrénica, medio de
comunicacién y condiciones comerciales para la
atencion de pedidos y clientes.

5. ! U 2.

Realicen un seguimiento Construyan las herramientas de venta de
de la satisfaccion del sus productos.

cliente con su producto. Ejemplo: catalogo, lista de precios,
U portafolio, demostraciones de oficio,
_. discurso de ventas, plan de contenidos, efc.
4. =3
Definan una ruta de envio para sus q Establezcan el método de pago de sus
productos. Ejemplo: proceso de - productos mas agil, cémodo y seguro

empaque, empresa de envios, costos - tanto para ustedes como para sus
y tiempos de entrega. clientes.

BE | ETNIAS L o e

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifio
Descripcién y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Reconocer los puntos clave de la comercializacion electronica.

Desarrollo: La actividad inicio a las 3:00pm con la participacién de la
artesana lider del grupo y 2 artesanas mas. La asesoria se orientd sobre
los puntos clave para una venta electronica. Se realizé énfasis en la
importancia del método de pago y el proceso logistico para la entrega de
los productos. Asi mismo, se aclaro el proceso de devolucidén y garantia
de compra, factor vital al momento de compras por internet.

Material pedagdgico utilizado: Infografia Ciclo de Venta Electrénica

Actividad planteada para desarrollar: Durante la sesion, se le pido a la
artesana lider identificar los aspectos que tiene el grupo, que permiten
facilitar el proceso de comercializacion electrénica. Asi mismo, se realizo
la socializacion sobre las ventajas y desventajas de participar en
Marketplaces, canales de comercio electronico, tiendas virtuales, paginas
web y redes sociales.

Logros: A través de la asesoria, el grupo comprendié el
funcionamiento del comercio electréonico, identificando ventajas y
desventajas para su desarrollo.

El progreso Gobierno i
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COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 7

Fecha: 21 /07 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Inscripciéon Marketplace —
Mercado libre

Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

ﬁ Colombiamoda Marketplace

B) i 3
Q) liliana Mis compras  Favori itos z& \0:07

Contenedor Para Oficina
En Paja Tetera

$160.000

Stock disponible

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifio
Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Crear el perfil comercial del grupo en la plataforma comercial
MERCADOLIBRE

Desarrollo: La actividad inicio a las 3:30 pm con la participaciéon de 3
artesanas del grupo, quienes fueron escogidas por su capacidad para
manejar el computador y herramientas tecnoldgicas basicas. Inicialmente,
se realiz6 una socializacion sobre el funcionamiento de la plataforma,
condiciones de patrticipacion, valores agregados y operaciéon de la misma.
Luego de esto se realizd la creacion del perfil comercial del grupo y se
registro el primer producto.

Material pedagégico utilizado: Presentacion Plataformas de Comercio
Electronico.

Actividad planteada para desarrollar: La asesoria consistié en crear el
perfil comercial del grupo y cargar la informacién correspondiente a sus
productos artesanales.

Logros: Abrir un canal de comercializacién electrénica para el
grupo artesanal.

El progreso Gobierno i
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BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Intervencion: 8
Fecha: 28 / 07 / 2020

COMERCIAL

Objetivo: Crear el perfil comercial del grupo en la plataforma comercial

lr;lllonllb:elde la Asesoria Virtual: Refuerzo Inscripcion MERCADOLIBRE / Publicar productos estrella del grupo.

arketplace

Interlocutor: Liliana Grueso Dura Desarrollo: La actividad inicio a las 2:30 pm con la participacion de 3
Alcance: 17 artesanas, quienes habian participado en la sesion anterior. El propdsito de
Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion esta asesoria consistio en que las mismas artesanas realizaran el cargue de

la informacion de productos del grupo. Esta actividad con alto contenido
practico permitié afianzar los conceptos vistos en la anterior sesion y dotar a
las artesanias participantes de las capacidades para cargar sus productos
de forma autonoma sin depender del asesor o un agente externo.

Material pedagodgico utilizado: N/A

Actividad planteada para desarrollar: Para el desarrollo de esta actividad,
A se les pidio a las artesanas contar con las herramientas basicas de conexion
\ : como el computador e internet estable. Adicionalmente, se les pidi6 contar
con un teléfono inteligente para descargar la aplicacion de
Bl - viene reso MERCADOLIBRE. Posteriormente, con acompafnamiento del asesor, se le
pididé a las artesanas hacer todo el proceso para cargar sus productos dentro
de la plataforma.

Logros: A través del ejercicio, las artesanas fortalecieron sus capacidades

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifio para cargar de forma auténoma sus productos en la plataforma.

Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

El progreso Gobierno i
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BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 9

Fecha: 10/ 08 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Medios y botones de pago
Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

COMERCIAL

- o3 5
grueso esta presentando P8 B 17:25 Q 0

1 Datos del producto

Completa la informacién de tu producto

*1+ liliana grueso

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifo
Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Identificar los diferentes botones de pago disponibles para
recibir transferencias electronicas producto de las ventas de sus
productos.

Desarrollo: La actividad inicidé a las 5:00 pm con la participacion de la
artesana lider y las integrantes del grupo; el propdsito de la asesoria se
concentré6 en los diferentes medios y botones de pago para recibir
transferencias producto de las ventas a través de canales digitales. Sea
por su vinculacién en una plataforma de comercio electronico o por sus
redes sociales.

Material pedagdgico utilizado: Infografia Botones de pago

Actividad planteada para desarrollar: Durante esta jornada, se les pidio
a las artesanas contar con la infografia del ciclo de ventas de comercio
electréonico con el fin de recordar conceptos basicos. Posteriormente, se
realizd énfasis en las diferentes opciones que puede disponer el grupo
para recibir pagos electronicos; por ejemplo, implementando el uso de
carteras como NEQUI, Daviplata, PayU entre otras opciones.

Logros: EIl grupo identifico las ventajas y beneficios de los diferentes
botones de pago que se ofertan en el mercado.

El progreso Gobierno i
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COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervenciéon: 10

Fecha: 31/ 08 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Costos y precios
Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

CART' LLA DE Desde el componente comercial

hicimos esta guia, en la que

COSTOS Y PRECIOS encontrardn:

Por qué es importante calcular
costos y precios de tus productos.

¢ Te interesa crear y actualizar los
precios de tus productos artesanales?

Qué necesitas saber para

= 2 determinar el costo de produccion.
¢Cuentas con precios justos para poder ;

fas? . . )
vender tus artesanias? Como determinar el precio de

. venta del producto artesanal
¢ Todos los artesanos saben como P

costear su produccion?

donde juntos
encontraremos las respuestas a
estas preguntas!

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifo
Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Definir costos y precios de las diferentes lineas de producto
elaboradas por el grupo.

Desarrollo: La actividad inicié6 a las 5:30 pm con la participacion de la
artesana lider del grupo. La sesidon se orientd a identificar la forma como el
grupo realiza el calculo de costos y precios de sus diferentes lineas de
producto, posteriormente se realizo un analisis sobre la compra y gestion de
la materia prima; debido a que esta se envia desde guapi, cauca. Finalmente
se definid el % de ganancia que carga el grupo a sus productos artesanales.

Es necesario resaltar que el grupo muestra avanzada capacidad para el
calculo de costos y precios de sus productos. Asi mismo, miden los tiempos
de produccion, conocen la cantidad de materia prima requerida para la
elaboracion de sus diferentes lineas de producto y realizan los calculos para
obtener el precio al mismo.

Material pedagégico utilizado: Guia Costos y precios

Actividad planteada para desarrollar: Inicialmente, se hizo un diagnostico
de la forma en que el grupo venia realizando el calculo de costos y precios de
su producto; evidenciando un alto compromiso en la medicion de tiempos de
produccion y cantidad de materia prima requerida.

Logros: Actualizar los precios de sus diferentes lineas de producto 2020.

Gobierno ‘
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COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Intervencion: 11

Fecha: 05/ 09 / 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Refuerzo Costos y precios
Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

T

Foto tomada por: Liliana Grueso
Descripcion y lugar: Casa de la artesana

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Definir costos y precios de las diferentes lineas de
producto elaboradas por el grupo.

Desarrollo: La actividad inici6 a las 3:30 pm con la participacion de
la artesana lider del grupo. La sesion se orientd a reforzar el
proceso de costos y precios de los productos artesanales
elaborados por el grupo. Es necesario resaltar que las artesanas
han sido muy organizadas al momento de medir tiempos de
produccion. Asi mismo, durante esta sesion se abordo un aspecto
clave con respecto a los precios de sus productos; se trabajo la
formula de pasar de pesos a dodlares, asi como el precio al
mayorista.

Material pedagoégico utilizado: Guia Costos y precios

Actividad planteada para desarrollar: La idea de la asesoria se
orientd a reforzar el proceso de costos y precios del grupo. Asi
mismo, se les pidio iniciar con el reto #1 y 2 de la cartilla de costos y
precios.

Logros: Actualizar los precios de sus diferentes lineas de producto
2020.

El progreso
es de todos

artesanias de colombia
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Intervencion: 12

Fecha: 11/ 09/ 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Costos y precios prototipos 2020
Interlocutor: Liliana Grueso Dura

Alcance: 17

Formato digital en el que se envia: Infografia / Presentacion

PROTOTIPO MITES 2020

PRECIO AL
PROTOTIPO PUBLICO | PRECIO AL POR MAYOR
GRANDE .
PETACA PENSAMIENTO Ry : : $ 125.000
95.000 | S 90.000

MEDIANO

PETACA PENSAMIENTO 36 X 25 X 18 :

PEQUERO

PETACA PENSAMIENTO x2x12 |8

ORGANIZADORES 20X20X 12 :

Foto tomada por: Dahian Santiago Patifio G
Descripcion y lugar: Asesoria virtual - Hangouts

REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Objetivo: Definir costos y precios de las lineas de producto co-disefiadas
durante la presente vigencia por el grupo.

Desarrollo: La actividad inicié6 a las 5:30 pm con la participacion de la
artesana lider del grupo, la disenadora del programa y algunos artesanos
mas.

Durante la sesion se identificaron los diferentes prototipos a disefiar por el
grupo, asi como los tiempos de produccién, ajustes de disefo, cantidad de
materia prima utilizada, costos indirectos de fabricacion y el % de ganancia de
sus productos.

Finalmente, se realizd el calculo de costos y precios identificado el precio de
cada uno de sus productos coleccion 2020.

Material pedagdgico utilizado: Guia Costos y precios

Actividad planteada para desarrollar: La sesidon se orienté hacia el calculo
de los costos y precios de los prototipos coleccion 2020. previamente a la
asesoria, se le pidi6 a cada artesana medir los tiempos de produccion y la
cantidad de materia prima usada en cada producto.

Logros: Definir los precios de producto coleccion 2020 del grupo.

Gobierno
El progreso e = ]
es de todos Mincomercio

artesanias de colombia



BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS AUTO EVALUACION FINAL
BALANCE DE GRUPO:

COMERCIAL

El grupo artesanal Mites cuenta con alto potencial de crecimiento. Dentro de e venta

sus puntos fuertes se encuentra la definicidon de costos y precios de venta, el

manejo de registros de ventas, ingresos y egresos del grupo.

Ventas e ingresos - Manejo de registros

Adicionalmente, las artesanas cuentan con avanzadas habilidades

comerciales. Algunas no manejan el espanol fluidamente, No obstante, se

destaca la capacidad para expresarse y ofrecer sus productos. Son un grupo

con dinamicas comerciales activas y constantes; poseen una agenda de

: : : : . Discurso de ventas Canales de comercic

clientes y continuamente estan promocionando sus productos a través de

sus redes sociales. En términos de formalizacién empresarial, el grupo no ha

iniciado tal proceso; sin embargo, cuentan con distribucion de roles y tareas

claramente definidos. Una de sus debilidades es el precio de sus productos;

debido a la alta dependencia de materia prima que debe ser enviada desde Gestion de recursos Atencion al cliente

el territorio, lo que afecta el precio de venta final. En términos generales es

un grupo organizativamente solido. Framalizaridn amnracarial RESULTADO
FECHA DE 6.4
REALIZACION: 10

Gobierno
El progreso de Colombia

es de todos Mincomercio

artesanias de colombia



COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Logros a destacar:

- El grupo artesanal reconocio sus fortalezas y debilidades en la
comercializacion de productos

- Actualizar los precios del catalogo de productos vigencia 2020

- Las artesanas identifican el ciclo de venta electronica para la
comercializacion de sus productos por medio de plataformas
digitales.

- El grupo reconoce su estructura de costos y aplica la
metodologia para calcular los precios de sus productos de
manera correcta y adecuada.

AUTO EVALUACION FINAL

Foto tomada por: Sevilio Valencia
Descripcion y lugar: Casa de la artesana. Bogota D.C

El progreso
es de todos

Gobierno
de Colombia
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artesanias de colombia




COMERCIAL

BITACORA 2020

MITES ARTESANIAS

Foto tomada por: Sevilio Valencia
Descripcion y lugar: Casa de la artesana. Bogota D.C

AUTO EVALUACION FINAL

Lecciones Aprendidas:

El grupo artesanal Mites muestra un alto compromiso con las actividades propuestas
desde el programa. Su estructura organizativa es solida y cuentan con roles definidos al
interior de su grupo. Durante este afo, han fortalecido la promocién y divulgacién de

sus productos a través de las redes sociales.

Durante esta vigencia, han dado el paso a la comercializacion electronica a través de
su registro en la plataforma de comercio MercadoLibre, cuya herramienta les permitira

darse a conocer y vender sus productos 24/7

El progreso

cl
es de todos aine !

artesanias de colombia




“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa





