Bitacora Comercial 2020
VILLA MARIA Vaupes y Mitu

Apoyo y Fomento a la Actividad Artesanal de las Comunidades o Grupos Etnicos,
como Expresion de sus Economias Propias a Nivel Nacional.




LINEA ETNICA ;
Apoyo y Fomento a la Actividad Artesanal de las Comunidades o Grupos Etnicos,
como Expresion de sus Economias Propias a Nivel Nacional.

BITACORA

COMPONENTE

COMERCIAL

VILLA MARIA
Vaupes y Mitu
Linea: Indigena

Camila Abreu:
2020




BITACORA 2020

VILLA MARIA DESCRIPCION GENERAL

COMERCIAL

VAUPES
Mitu

Nombre Comercial: AVIMAQ
Numero de artesanos: 33
Asesor Comercial: Camila Abreu

Foto tomada por : Cristian Rodriguez
Descripcién y lugar: Resguardo Villa Maria




BITACORA 2020

VILLA MARIA DIAGNOSTICO INICIAL

COMERCIAL

$ 30000

$ 30000
$1800000

Observaciones:

La cifra de las ventas totales generadas en 2019
no esta consignada en un archivo, por lo que no
dieron una cifra consolidada.




COMERCIAL

BITACORA 2020

VILLA MARIA

ACTIVIDADES A DESARROLLAR CON LA COMUNIDAD :

Asesorias virtuales

-Actualizacion de Catalogo.

-Rotacién de inventario

-Inscripcion a diferentes plataformas de Marketplace y plataformas

comerciales virtuales.

PLAN DE TRABAJO

ACTIVIDADES PARA SOCIALIZACION Y REACTIVACION

Actividades Cuarentena:

-Fortalecimiento en las habilidades en vitrinas comerciales virtuales.
-Enfrentarse a nuevos retos a nivel comercial.

-Fortalecimiento de cada uno de los miembros del grupo en las habilidades
comerciales.

-Expoartesano 2020

-Expoartesanias 2020
-MARKET PLACE ADEC




BITACORA 2020

VILLA MARIA REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Intervencion: 1
Fecha: 16 /07 / 2020
Nombre de la Asesoria Virtual: Primera sesién de y revision de

COMERCIAL

catalogo. Objetivo:

[T BN (S ) (R T e * Primera sesion de y revision de catalogo.
Alcance: 33

Formato digital en el que se envia: N/A Desarrollo:

» Al ser la primera asesoria, se hizo una pequena presentacién por
parte de la asesora y el artesano que nos acompanara a lo largo de
la vigencia Cristian Rodriguez (hijo del actual lider) , se continuo con
un cuestionario revisamos el catalogo existente para
retroalimentacion de unos datos y precios , los cuales se iran
afiadiendo a lo largo de las sesiones que se programen.

Actividad planteada para desarrollar:

+ Esta actividad se desarrollo por medio de llamadas y mensajes de
WhatsApp

Logros:

* Inicio de las asesorias virtuales con el grupo y presentacion de los
interlocutores.

Foto tomada por: Camila Abreu
Descripcion y lugar: Pantallazos de conversacién y primera visualizacién del
catalogo




BITACORA 2020

VILLA MARIA REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Intervencion: 2

Fecha: 05/ 08 /2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Actualizacion de precios en L
catalogo y socializacion de condiciones comerciales Objetivo:

Interlocutor: Cristian Rodriguez « Actualizacién de precios.
Alcance: 33
Formato digital en el que se envia: N/A Desarrollo:

COMERCIAL

REFERENCIA PRECIO PRECIO POR MAYOR | PRODUCCION AL MES * En la segunda sesion sostenida con el grupo hacemos énfasis en el
— oo o000 = o modutos listado de precios que nos comparte nuestro interlocutor enfatizando
Balay sriano 20em 40,000 % 45 productos algunos precios que estan un poco altos (teniendo en cuenta el

Balay siriano 25CMS 55000 -5%

. - a6 v 0 podictos paso a paso para costeo que este grupo conoce bien y que han
Balay siriano 35CMS 95000 -10%

e p iy o woproducios profundizado en capacitaciones de vigencias anteriores) , como
Balay soriano soam 180.000 -10% 30 productes vemos en el cuadro que nos comparten y en el cual resaltamos los

Balay siriano 60cm 300.000 -15% 30 productos

Bolay ifano 70em 350000 15% 20 productos preciso de los productos en el cual les hacemos la observacion pero
Balay ovalado 15cm 25.000 -5% 35 productos

S - — oo no se llega a un acuerdo y se mantienen los precios dados por el

Balay ovalado 40cm 40.000 -5% 30 productos g ru po
Balay ovalado 50cm 180.000 - 25 productos

Balay ovalado 60cm 300.000 - 20 productos

Balay ovalado 70cm 350.000 - 20 productos
Balay cernidor 70cm 250.000 - 50 productos
Balay cernidor 60cm 200.000 - 45 productos A t. H d d p I t d p d I I L]
Balay cernidor 50cm 150.000 - 40 productos c IVI a a n e a a a ra es a rro a r "
Canastos maku 70cm 300.000 - 30 productos
Canasto maku 60cm 250.000 - 30 productos
Canasto maku 50cm 150.000 - 35 productos

ESEEPYE T s000 7 25 raducts + Esta actividad se desarrollo por medio de llamadas y mensajes de
Canasto maku 30cm 40.000 - 35 productos Wh atSAp p

Canasto maku 20cm 30.000 -5% 40 productos
Canasto maku 15cm 25.000 -5% 40 productos
Frutero 40cm 90.000 - 30 productos
Frutero 30cm 60.000 -5% 35 productos O
Frutero 20cm 50.000 -5% 35 productos Log ros [l
Revisteros 40cm 80.000 - 30 productos
Revisteros 30cm 45.000 -5% 30 productos

e Primer tualizacion reci | catal xistente.
=i aiiEe ses Caia A era actualizacion de precios del catalogo existente

Descripcion y lugar: Pantallazos de conversacion y revisidn de lista de precios.




BITACORA 2020

VILLA MARIA REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Intervencion: 3
Fecha: 11 /08 /2020
Nombre de la Asesoria Virtual: Postulacion MP ADEC

COMERCIAL

Interlocutor: Cristian Rodriguez Objetivo:
Alcance: 33 » Selecciéon de 10 referencias para postulacion inicial del grupo a MP
Formato digital en el que se envia: N/A de ADEC

Desarrollo:

* De la mano de la lider del grupo se hace seleccion de productos y
revision de precios, capacidad de producciéon , dimensiones.

Actividad planteada para desarrollar:

» Esta actividad se desarrollo por medio de llamadas y mensajes de
WhatsApp

Logros:

* Produccion de cuadros y recolecciéon de documentos para la
postulacion a la feria virtual.

Foto tomada por: Pantallazo Camila Abreu
Descripcién y lugar: Lista de precios productos postulados, Grupo
Villa Maria / Avimag.




BITACORA 2020

VILLA MARIA REGISTRO ASESORIA VIRTUAL

Intervencion: 4

Fecha: 16/ 12/ 2020

Nombre de la Asesoria Virtual: Revision catalogo de producto /
actualizacién precios de producto

Interlocutor: Cristian Rodriguez

Alcance: 33 » Reuvision final de precios y referencias del catalogo de producto.
Formato digital en el que se envia: N/A

COMERCIAL

Objetivo:

Desarrollo:

* De la mano de los lideres de cada grupo hacemos revision de cada
uno de los productos escogidos para el catalogo.

Actividad planteada para desarrollar:

» A través de llamadas telefonicas y por mensajes en WhatsApp
hacemos los ajustes finales en estandarizacion y revision de precios
en los catalogos de cada grupo.

Logros:

 Se hara entrega a cada grupo del material construido en esta
vigencia para que lo apropien y se convierta en una gran
herramienta para la comercializacion de sus productos.

Foto tomada por: Pantallazo Camila Abreu
Descripcioén y lugar: Catalogo, Grupo Villa Maria / Avimaq.




“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa





