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RAQUIRA

BOYACA — Altiplano Cundiboyacense
Virtualidad




RAQUIRA

CHIQUINQUIRA, TINJACA, VILLA
DE LEYVA, CHITARAQUE

Raquira es un municipio colombiano de la provincia de
Ricaurte en el departamento de Boyaca. Esta situado a
unos 60 kildmetros de Tunja. Es considerada como el
pueblo ollero o la capital artesanal de Colombia y fue
galardonada por la Corporacion Nacional de Turismo
en 1994 como uno de los pueblos mas lindos de Boyac3,
gracias a la pintoresca decoracidn de sus casas.
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RAQUIRA

Oficios: Alfareria, trabajo en ceramica, cesteria
Técnicas: Modelado, torno, moldeado, engobes, fique
Materias primas: Arcilla roja de Raquira, piedra chica,

Alcance Virtual (nimero de artesanos): 30

Nivel: 4

@ El progreso  Gobiemo
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REFERENTES
DE PRODUCTO

El municipio de Raquira es identificado como pueblo
ollero de Colombia denominacién que permite
establecer como referente o punto de inspiracion el
oficio de la alfareria principalmente con arcilla
terracota.

anlasanas da colombia
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RAQUIRA

Virtualizacion




TENDENCIAS E

INSPIRACION
SO Lin My '3 OGSl o Ccany

e e

Boyaca
CUDOS TR

TALLER DE TENDENCIAS

Se brindd a los participantes una muestra de imagenes
ZOOM IN de objetos, acabados, texturas y materiales claves para
transformar espacios y generar experiencias a través de
los oficios y técnicas artesanales. Se proporciond
ejemplos que evidencian la naturaleza como fuente de
inspiracion y considerando en qué momento es
apropiado su influencia en el desarrollo de productos
artesanales. Finalmente, se mostrd casos exitosos del
2019 a través de una seleccién de productos ubicados

por categorias, cada uno con sus respectivas medidas y
70% 60% .
b R precios.

VENTAS TOTALES

Mantas y Throws Caminos de Mesa Individuales Rectangulares Individuales Redondos
$200.000 - $300.000 5$150.000 - $200.000 $20.000 - $60.000 und. $20.000 - 560.000 und.
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INSPIRACION EN LO NATURAL

MUTDO parg astay o casa

Altiplano Cundiboyacense y Region Oriente

TALLER DE REFERENTES
Inspiracion en lo
Natural

Ol :

- Esta charla tuvo la finalidad Sensibilizar a los artesanos en
la observaciones de la naturaleza, en cuanto a sus formas,
combinacidon de colores y superficies, de esta manera
mostrar a los artesanos como tomar inspiracién para
configurar formalmente los productos que elaboran, se
mostraron diferentes ejemplos relacionados con los oficios
de artesanales como madera, cuero, trabajo en metal,

ceramica entre otros.

oot RRA0OM 190306000
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Superficies Naturales
Aoyl 0o &l s

fradini o) bl v e camivay

_ TALLER PRACTICO
Altiplano Cundiboyacence y Region Oriente
Wernay 77 de ateX - cupos Wnviados - Sraamyy

Wservar ol ettorno. selecoonar uh

TALLER DE TEXTURAS

|a atencidn teniendo en cuenta |

axpuesto

Superficies naturales

U oTCI0, matens primas y MCrcs ¢

et

Se mostré a través de una seleccion de imagenes
ejemplos de inspiracion visual considerando superficies
implicitas en la naturaleza. Se aportan ejemplos que
pueden servir de guias en el desarrollo de productos
inspirados en texturas, colores o elementos que se
encuentran en la naturaleza.

X ATty (VU L

Como actividad final de la charla de propone dibujar un
) producto donde se vea reflejado texturas que se
z %

Co) SONT . encuentran en la naturaleza
J J‘“ :‘ < "' - .
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COMUNICACION
SENSORIAL

Percibimos a través de nuestros
sentidos, caracteristicas sensoriales
de calidez, frio, rugocidad,
aspereza, suavidad, fortaleza,
fragilidad, rechazo o interés.

~ --an'A_r:‘{‘.‘.
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TALLER COMPOSICION EN EL PRODUCTO
Hoblemaos de disenio desde nuestro hogar -

Presento: Dvseffadara Jenny Martinez

Boyaca

- — TALLER DE
COMPOSICION

Se explicd a los participantes conceptos fundamentales
sobre elementos de la composicion como forma,
estructura y simbolo. Ademas, se compartié a los
participantes definiciones y conceptos basicos sobre
varias supercicies do este y depande de como y donde se ubics en el producto componentes de un producto artesanal por medio de
ejemplos fotograficos.

La compocision grafica de un producto se da mediante |a Intervencidn de una o

TENDO TALLADO . LSTAMPADO

Considerando lo anterior, se les propuso que en una hoja
dibujaran una silueta del producto que desarrollen en su
unidad productiva artesanal, eligieran un grafismo e
indicaran en que sector /sectores del producto se podria
colocar ese grafismo.

,'ln)nn\nvv\m_.,::&f’_{!
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SOUVENIRS Y MERCADO LOCAL
Analoemos ias diferontes OLOAUNGSI0S COmerciales

Altiplano Cundiboyacense
Juees 07 e meso -

IDENTIDAD: Souvenirs
y Mercado Local

2= .. INNOW}CION ‘ | Se brindd a los participantes las caracteristicas
M i principales de un objeto de souvenirs como formato

adecuado, funciones especificas y el objetivo o
MERCADO . LR intencidn que tienen este tipo de productos. Ademas, se
o s v Bt muestran ejemplos de souvenirs exitosos en términos
comerciales. Se mencionan las distintas tipologias de
mercado no solo los mercados locales, regionales y
nacionales, sino que se enfatizd6 en los mercados
internacionales a los que se llegan principalmente a
través de herramientas virtuales o digitales.

MERCADO ARTESANAL

e
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CONSTANZA

TENA

TURISMO

Actividad recreativa que
consiste en viajar o
recorrer un pais o lugar
por placer.
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MAS GUE UN LOGO, TU COMUNICACION
Pautas para disefar una marca y un go

BB i L | COMPONENTES DEL
PRODUCTO ARTESANAL:

\ Mas que un Logo, Tu
comunicacion

Se planteo como idea principal, considerar que crear
una marca no es crear un logotipo, principalmente se
trata de crear experiencias significativas que las
personas recuerden. También, se especifica que es una
marca, que es un logo, un logo tipo, un isotipo y por qué
es importante su uso en la comercializacion de
productos. Ademas, se plantean 11 pasos
fundamentales para generar las marcas de acuerdo con
el oficio, técnica y productos y se destacan ejemplos de
o logos y logotipos de casos exitosos de algunas marcas y
e productos.

@ INNOVACION
on rolomha S

® Y DrsERO

16 buscar Inspiracion &
nternel, #fc marcas que
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ALY A KA X ina idsa de qué buscamos y como
NULYra marca
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EL DISENO, SUPERADA LA PANDEMIA

Evaluemas juntos kas pronosticos

o NroOndboeoe |kl | . P TALLER DE

DIVERSIFICACION:
Disefo Superada La
Pandemia

BE 5% iNnnovacion

TS W v oiseso

Se realiza la charla con el propdsito de brindar

s herramientas que permitan a los participantes innovar
en el disefio de sus productos, tengan elementos
SEMANA DE * diferenciadores y sean competitivos en el mercado. De
ERNeAI D esta manera, se explica el concepto de Disefio, la
importancia de aplicar el disefio en el desarrollo de
productos y las clases de diseino aplicado en Ia
: artesania.
Pl =
~ incomercio atesaniasde oolombie




Taller de Fotografia
Savia 8 Iraves ag Ja fotogra

{65 INNOVACION
N Yy ol s { O

ENO

)
.

1 conTEXTO
REGIONAL

Pebsajes v hgees regreentativos de  coda
reghdn, gue evidencian lon cokores dominantes,
b arguaitectira, b acoeson

Com esto, s contentualize & Las persones en of
g de procedencia del prodiuctn, y generan
Imaginerios de odemo viven y cdmao w lhegs o
o pless el y 23l w coeseras # comtar s
hatoria

TALLER DE FOTOGRAFIA
DE PRODUCTO

Para el fortalecimiento de las capacidades comunicativas
de las unidades productivas, se propone el taller de
fotografia, donde se busca explorar algunos aspectos
base acerca de como tomar fotos de producto, haciendo
uso de elementos como luz natural, papel o tela y el
desarrollo de una caja de luz con materiales que se
pueden encontrar facilmente.

Como ejercicio adicional, se solicitd6 a los artesanos
desarrollar una caja de luz y tomar una serie de fotos de
sus productos.

sl Elprogreso | Goblemo - .
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FOTOGRAFIAS CON CAJA DE LUZ

La capa de hur & una herrameenta goe nos permilte fortalleces
nuestro fondo blanco con un mancio de s lur gue hace que las
formas y les sombyras de nuestro producto resallean sun mas A
COMINUSOGN & precents COMO comntngr una caps de har con
mateniaies que s poeden cocontrar facimente

Para rsta actradad se necestan 05 Egentes clementos

Paped bond blanco

Cartuling blacea

1 o3 grandde de carton

Tijeras o estur(, regla, martador, onta pegants
Dos o tres limparas

El progreso
es de todos
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de Colombia
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Disedar para nuevas ofertas comercales

Productos para nuevos mercados artesanales

Altiplano Cundiboyacence

g

\

HAZLO TU MISMO

LA META ES GANAR RELEVANCIA,
DIFERENCIACION Y UBICUIDAD

MODOS DE
INTERVENCION

Disenar para nuevas
ofertas comerciales

Esta charla se enfocd en presentar a las comunidades
las diferentes formas en las cuales el mercado se ha
abierto para una vida que se centra en la tranquilidad
y el confort de quienes habitan el hogar, cdmo

redescubrir esos espacios cotidianos y cémo

la

situacion actual ha dado un vuelco completo a los
mercados, presentando muevas demandas frente a los
objetos que se pueden desarrollar desde la artesania

para suplir dichas necesidades.



— | HAZLO TU MISMO
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Artasania, Identidad v Cullura

Narrando histarias sotve \a2 lradioionas-

e ARTESANIA, IDENTIDAD
= ' Y CULTURA

La charla sobre artesania, identidad y cultura, se dicto
con la finalidad de evidenciar las caracteristicas
especificas de la artesania como elemento cargado de
identidad y referentes culturales, y su diferenciacion con
la manualidad y el arte, entregando a los artesanos la
informacion necesaria para evidenciar los procesos de
trabajo manual que cada uno realiza, con el fin de dar a
entender el estado del trabajo de cada uno y los
diferentes modos de intervencidon que pueden existir
desde el trabajo con el laboratorio segun el desarrollo
de cada unidad productiva.

- ELEMENTOS CLAVE -

IDENTIDAD P COMUNIDAD B TRANSFORMACION DE LA MATERIA B TRADICION
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Narrativa Visual
Cuonta historias @ fraves de 59 redes sooiies

ot lagisinf | 2N TALLER DE MERCADOS
ARTESANALES DEL
MUNDO: Narrativa Visual

Se realizo la charla sobre Narrativa Visual en colaboracién
con los disefadores regionales del Altiplano
cundiboyacense y la regiéon Oriente. Se disefid Ia
presentacion, las invitaciones y se participd en la
presentacion. En esta charla el objetivo se centrd en
explicar la importancia de las Redes Sociales como medio
para comercializar productos y dar a conocer las marcas
de los diferentes talleres artesanales. Se valoré como una
oportunidad para publicitar sin salir de casa, considerando
la situacion de pandemia.
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Dl Wity

Convocatoria Comparta 1o que somos
-F arts, la cultura y & patrimonio

wANZA nacional-

_ |, COMDARTE TALLER COMPENDIO DE
CULTURA MATERIAL

un “abrazo” de esperanza nacional

__ S ,. Se explico el objetivo y los parametros a tener en cuenta
£33 INNGVACION - _ de forma clara y concisa sobre la convocatoria Comparte
E Y lo que somos, con el fin de motivar y asi apoyar la
participacion de los beneficiarios. Se explicaron las
normativas del concurso para personas naturales y
personas juridicas, los ejemplos se centraron en los

e ey : requerimientos para la participacion de personas
i, naturales, ya que la complejidad de los requisitos que
i v e ‘ debian cumplir las personas juridicas podria exceder las
S e O : capacidades de respuesta en el corto tiempo que se tenia
0 e B ot o e et oo e e Tt para gestionar la inscripcion.

ST |- - Ssvseaien |
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LAUREANO MELO JUAN RUIZ

B ANA MARIA PINILLA
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IWESO08 eHOUCINas
BOYACA CUNDINAMARCA Y BOGOTADC

- charla web -

LAS REGLAS

e COLOR

Martas 07 de jufic - 3:00 3 400 pm - streaming

PSICOLOGIA
pet COLOR

TALLER COLOR: Las
Reglas del color

Se describieron las caracteristicas y cualidades de los
principales colores que podemos encontrar en el
desarrollo de productos. Ademas, se explicaron los tres
modelos bdasicos que giran en torno a la teoria del color a
través del circulo cromatico. Se explicaron las cualidades
psicoldgicas de los siguientes colores: amarillo, verde,
azul, rojo, naranja, blanco, gris y negro, para para
entender como afecta directamente a nuestro cerebro la
aplicacion de determinados colores, ya que todo COLOR
provoca una sensacion y una respuesta en el espectador.

w2 ol Elprogreso | Gobiemo o
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MONOCROMATICA
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Frataced Eneciees:
HOVACA, CUNWAMARCA ¥ BOGOTA NG

- charla weab -

| EMPA:{QUES
EMBAJALES

en Colombia

Jueyes 16 da julo - 4:00 & 5300 tun - steaming

arinsanian
2o colorrizie

¥ AUSTINTES 14

EMPAQUE Y EMBALAIJE
para el producto
artesanal

Se definid que es un empaque y que es un embalaje, se
explicaron los reglamentos para envios destacando Ia
importancia de los rétulos y las etiquetas, sus usos y
recomendaciones. Se destacaron 3 empresas mas populares
a nivel nacional, indicando como se asegura un producto y
gue hacer en caso de reclamaciones. Se especificaron
elementos de relleno, describiendo uso, en donde
conseguirlo, ejemplos, ventajas y desventajas. Se
describieron tipos de embalajes, explicando los usos
adecuados segun el tipo de producto, en donde conseguirlo,
ventajas y desventajas. Se brindaron ejemplos de empaques
comerciales. Y se brindaron recomendaciones con ejemplos
de lo que no se debe hacer, considerando casos reales.

@ El progreso d‘G?biemo .
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REALIZA TU

CATALOGO ) TALLER DE VITRINISMO:

‘es 22 de julio

= Realiza tu catalogo

@@ i@ INNOVACION
Wl +» sineno

.........

Se realizd un taller practico para mostrar a los participantes
como desde sus computadores pueden realizar su propio
catdlogo digital. Para este propdsito se cred una plantilla en

el programa PowerPoint con las partes principales de un
catalogo de acuerdo a las sugerencias del lider de diseno
Samuel Lépez: portada, contenido, apartado para misidon y
vision, historia del taller artesanal, pagina por producto
(descripcion, precio, técnica, material y quien lo elabord) y
finalmente pagina de contacto.

El progreso
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RAQUIRARTE ~

Catalogo «
PRODUCTOS

Gobierno
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LA NUEVA CASA

i INNOVACION

ElConsumid
el Futuro zoze

= CONSUMIDOR 2021 - LA
26 NUEVA CASA

Tres maneras de conectar con ellos

A (S et BT vaee e 4B e S — @ —

—— 0 O ©

WAy o6 Ll

Se explicé como simplificar las experiencias en el proceso de
compra digital, es decir, brindar precisién a los clientes en
cuanto precios y tiempo de entrega, verificar que el
producto esté en Optimas condiciones y asi mismo su
empaque, fidelizar, a través de un trato amable y cordial,
priorizando el usuario antes que el beneficio propio.

D1 SAMUEL LOPEX ROJA.. [0 a4

1D DF LA REVNOM 3595 108 20
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A ks _
BOVACA CLNDNAMARCA Y ECAOTA D C.

- charla web -

CREATIVIDAD

v DISCIPLINA 4

REMODELA O REDISENA

TU CONTEXTO

Martes 18 de Agosto
4:00 & 5:00 pyn,

Condetindo v

Streaming

(&) iNnovacion

{55 iNNovACioN
Jecolorszs U2 Y DI M NAS

PERSONA . PERSONA
REACTIVA

MODOS DE
INTERVENCION:
Creatividad y Disciplina

Se describidé la importancia de invertir la energia en
pensamientos positivos, para poder crecer como
personas y asi poder prosperar con cualquier proyecto
gue nos propongamos. El objetivo de esta charla se
centré en brindar a los participantes consejos para
manejar la mente y aprovechar el tiempo de manera
positiva y productiva.

,@‘_ El progreso de Col f’._l:
»



P00t SE0NCINY

V) CLUNTADOVACENSE ¥ PiCn DNYNTE -

Juitiss 15 de Ochite
003400 pm

Tty

Streaming

DEL CONCEPTO A LA
FORMA: Configuracion
de una Joya

Se describio la importancia de invertir la energia en
pensamientos positivos, para poder crecer como personas y
asi poder prosperar con cualquier proyecto que nos
propongamos. El objetivo de esta charla se centré en brindar
a los participantes consejos para manejar la mente vy
aprovechar el tiempo de manera positiva y productiva.

A% B Gobiemo 3
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ANATOMIA Y SECADO DE LA MADERA

hora para Artesancs de b MADEHA

Atiptano Cundboyacense y Reakin Onente

ey TALLER MEJORAMIENTO
4 P& TECNICAS: TRABAJO EN
MADERA

La presentacién proporciono conceptos y descripciones
sobre tipos de madera, propiedades y defectos naturales,
con el fin de brindar a las participantes herramientas
para implementar y mejorar en sus procesos de
produccion.

Compra y comercializacion

| 'NNOVAC'ON lega] de madern

Y oOIlsetha

Para reforzar los conocimientos compartidos durante la
| presentacion, se comparte a todos los beneficiarios a
través de los grupos de WhatsApp, una capsula con datos
y consejos en cuanto a la compra y la comercializacion
legal de |la madera

@ El progreso m

ariesanias da calambla




PRESERVACION DE LA MADERA

Cherla para Artesanos do b MADERA

oy 5 TALLER DE
B ] = PRESERVACION Y
SECADO DE MADERAS

Se mostraron tipos de inmunizados y tipos de

BIE 55 iNNOVACioN
te coharirs

wel vy 015880

T ' ; aplicaciones, enfatizando en profundizar en las distintas
- LT capas de la madera. También se mostraron preservantes
PRESERVANTES naturales como la linaza y la cera de abejas para evitar

QuiMICOS . . 8 que algun insecto o bacteria afecte la madera. Se

menciond que estas sustancias de compuestos naturales
proporcionan también acabados que contribuyen a la
estética del producto.

o =8 El progreso 'olombla' i .
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ACABADOS Y ADHESIVOS PARA MADERA

Dxrgidh @ Aos artesanos o ly Modera

Altiplano Cundiboyacense y Regién Oriente
CUROS LIMVTADOS

Martes 30 de Junio - 3:00 o 400 pm - Streaming

NNOVACION
o

Iseko

PREPARACION CERA EERIEEESE

Masarakes
JAlgr e coes e sbiepw, 100 gr dw cors catnaule, 350 i de
Irymentne
Fe timan 143g do gers di atege y 100 S corn e 3
boegn v Seleny obIRTIer E3CHTe 000 Ura hervardents o
pare cade matwrinl
B Inoun fedpiente vfesitente o e e poren In
Pentarvente cortatan g dusteer 4 foegn feniu. Se debwe  Sson
TEntararrente Sasts otiterver v mertls gute y wret
I3ta wed shbusda, we extitn el berge § eutandc calert —
wetca S» 10 & AN e de tremertne, setancs srbudar 1
fmistartas te b mais i
o muestls v ¢ Sugu wrinier & darrpmiatury amiserie,
ey ure PASTA CHEMOLA
S Iaa wet frle b pests de apbes con un Wepe (Agadin, W)
seliee L4 goeno o sualduser senialo, b defe o 30 us B4 Do
U0 y e debes apfaer tririrmn 3 capal. (MO SELUS stive tage y
L)

DE ABEJAS

0 08 LA RIUMON 484 294 008

TALLER DE ACABADOS
PARA MADERA

Se enfocd en describir tipos de acabados naturales,
formas de aplicaciéon y descripciones para la preparacion
de encerados, resinados, aceitados y tinturados para
madera. Se mencionaron las propiedades de cada tipo de
acabados y como éstos mejoran la apariencia y resaltan
las cualidades fisicas de la madera. Se describieron
algunas de las tinturas naturales mas comunes como la
curcuma, el achote y la flor de Jamaica, y algunas
recomendaciones para aplicar las sustancia.

o =8 El progreso 'olombla' i .
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P0G RE0RCNT

ALTIPLAND CUNDYBOYACENSE ¥ REGION ORENTE
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TRANSFERENCIA

TECNOLOGICA: Adhesivos
Vv en ensambles para
Madera

Se brindé a los participantes descripciones y ejemplos de
tipos de adhesivos dependiendo del producto elaborado
con madera, se mencionaron las caracteristicas mas
importantes que se deben considerar como condiciones
climaticas a las que va a estar expuesto el producto, si el
producto va a estar en el interior o exterior de un
espacio.
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RAQUIRA

Propuestas de Diseno




BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

VIRGEN
SOUVENIR

Municipio: Raquira

Oficio: Trabajo en Ceramica
Técnica: Moldeado

Materia prima: Arcilla

.

Artesano: Rosa Jerez

Costo aprox: $ 35.000

Medidas: h10cmah 12 cm
PALETA DE

COLOR Disefiador Regional: Jenny Martinez

MATERIA
PRIMA

Disefiador Lider: Samuel Lopez

bierno

Gobie
de Colombia
Mincomercio ariesanins de colombia




BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

MATERA
SOUVENIR

Municipio: Raquira

Oficio: Trabajo en Ceramica
Técnica: Moldeado
Materia prima: Arcilla

Artesano: Henry Melo

Costo aprox mediano: $ 15.000

Costo aprox pequefio: $ 10.000

Medidas mediano: 10cm x 10 cm h
PALETA DE

COLOR Medidas pequefio: 8 cm x 8 cm h

MATERIA
PRIMA

Disefiador Regional: Jenny Martinez

Diseflador Lider: Samuel Lopez

e =8 E| progreso Gobierno .
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

FRUTERO
ENGOBE

Municipio: Raquira
Oficio: Alfareria
Técnica: Torno y talla

Materia prima: Arcilla

Artesano: Laureano Melo

Costo aprox: S 45.000

Medidas: 28 cm xh 8 cm

PALETA DE Disefiador Regional: Jenny Martinez

COLOR
Disefiador Lider: Samuel Lopez
MATERIA

PRIMA
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

SALERO TAPA
ROJA

Municipio: Raquira

Oficio: Alfareria

Técnica: Torno y modelado
Materia prima: Arcilla

Artesano: Laureano Melo

Costo aprox: $ 22.000

Medidas: 9cm x h 12 cm

PALETA DE

Disefiador Regional: Jenny Martinez
COLOR

Disefiador Lider: Samuel Lopez
MATERIA

PRIMA

e =8 E| progreso Gobierno .
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

AZUCARE TAPA
ROJA

Municipio: Raquira

Oficio: Alfareria

Técnica: Torno y modelado
Materia prima: Arcilla

Artesano: Laureano Melo

Costo aprox: S 18.000

Medidas: 10cm xh 9 cm

PALETA DE

Disefiador Regional: Jenny Martinez
COLOR

Disefiador Lider: Samuel Lopez
MATERIA

PRIMA
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

BANDEJA CON
FRUTAS

Municipio: Raquira

Oficio: Trabajo en Ceramica
Técnica: Moldeado
Materia prima: Arcilla

Artesano: Pablo Santana

Costo aprox: S 45.000

Medidas: 25 cm x 15cm a h 3 cm

PALETA DE Disefiador Regional: Jenny Martinez

COLOR
Disefiador Lider: Samuel Lopez
MATERIA

PRIMA
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

PORTA
INCIENSO

Municipio: Tinjaca
Oficio: Trabajo en Tagua
Técnica: Talla y torno
SRS

Materia prima: Tagua

Artesano: Cesar Bonilla

Costo aprox: S 30.000

Medidas: h5cm x @ 8 cm

PALETA DE Disefiador Regional: Jenny Martinez
COLOR

Disefiador Lider: Samuel Lopez
MATERIA

PRIMA
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

PORTA
SERVILLETA

Municipio: Tinjaca
Oficio: Trabajo en Tagua
Técnica: Talla y torno

Materia prima: Tagua

Artesano: Cesar Bonilla

Costo aprox: S 10.000

Medidas: h4.5cm x @ 4 cm

— .S ‘ PALETA DE Disefiador Regional: Jenny Martinez
. - A COLOR
-~ h :
. ’.7 A

Disefiador Lider: Samuel Lopez
N

| s
- _._.4‘ ;

MATERIA
PRIMA
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

P PORTA
W ¥

&l . SERVILLETA
|" © A
é Municipio: Tinjaca

| l Técnica: Tallay torno

i ——
Materia prima: Tagua

Oficio: Trabajo en Tagua

Artesano: Cesar Bonilla

Costo aprox: S 15.000

Medidas: h5cm x @ 6 cm

e v X
‘ > , ' PALETA DE Disefiador Regional: Jenny Martinez
i N COLOR
% % |
’

Disefiador Lider: Samuel Lopez

MATERIA
PRIMA
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RAQUIRA

Seguimiento a produccion




MEJORA DE LA
PRODUCTIVIDAD

Situacion identificada:

Considerar la reduccion en los detalles del modelado,
se maneja un gama de tonalidad rojiza a través del

tinte natural que sale de la piedra chica.

Logros:

1. Se minimizan detalles en el modelado y en la talla

de la pieza.

2. Se considera manejar una gama de colores

monocromatica.

3. Se reducen las dimensiones aplicando en la

categoria de souvenir.

Porcentaje de mejora en la productividad

90%

El progreso ~ Gobiemo

de Colombia
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ariesanias da calambla




SEGUIMIENTO A LA
PRODUCCION

Se eliminaron detalles en el modelado para simplificar la
composicion y modernizar la pieza tradicional, sin perder
lo que representa y la tradicion. Se manejé una gama de
tonos rojizos ya que los proporciona el tinte natural que
sale de la piedra chica.
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MEJORA DE LA
PRODUCTIVIDAD

Situacion identificada:

Simplificar los detalles de la pieza guardando el
concepto muisca, reducir dimensiones para ampliar la
comercializacidon

Logros:

1. Se simplifican los detalles muiscas de la pieza,
generando una composicidn mas contemporanea.

2. Se proponen dos dimensiones para entrar tanto en
la categoria de souvenir como de utilitario para el
hogar.

Porcentaje de mejora en la productividad 100%
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SEGUIMIENTO A LA
PRODUCCION

Se verifica la eliminacion de los detalles de la cabeza
ancestral muisca, proponiendo una version
contemporanea de la pieza. Se verifican detalles en |a talla

y los acabados superficiales que deja el trabajo con
moldes.
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MEJORA DE LA
PRODUCTIVIDAD

Situacion identificada:

Utilizar la combinacién de arcillas para resaltar el color
caracteristico de la arcilla roja tradicional de Raquira y
generar dinamismo en la tonalidad.

Logros:

1. Se proponen utensilios para cocina, utilizando una
de las técnicas tradicionales de la alfareria el
torno.

2. Se decidido aplicar color a través de la mescla de
arcillas simplificando el proceso a solo una quema.

Porcentaje de mejora en la productividad 100%
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SEGUIMIENTO A LA
PRODUCCION

En los fruteros se verifico que la mezcla entre arcillas
estuviera proporcionada, y que se notara el acabado que
brinda el torno en la pieza. En cuanto a los utensilios de
mesa se verificaron medidas y se hizo énfasis en el detalle
de la tapa para que fuera suficiente en tamafio y forma
para la manipulacion.
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TOTAL PRODUCTOS

DISENADOS
RESULTADOS TUNIJA
EDICIC')’N :
CASOS DE EXITO
PRODUCTOS 14
NUEVOS DISENADOS
PRODUCTOS APROBADOS "
COMITE NACIONAL
PRODUCTOS .
PRODUCIDOS
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“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa





