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GUACAMAYAS

BOYACA — Altiplano Cundiboyacense
Virtualidad
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GUACAMAYAS

EL COCUY

Es un municipio colombiano ubicado al norte del
departamento de Boyaca, sobre la Cordillera Oriental en
la micro cuenca del rio Nevado y hace parte de Provincia
de Gutiérrez.

Los artesanos de Guacamayas se han dedicado en su gran
mayoria a elaborar productos de cesteria con técnicas
como las de fiqgue enrollado sobre un armante de paja
blanca, considerdandose este, como uno de los oficios
artesanales mas reconocidos y representativos de este
pueblo boyacense.

El progreso

es de todos
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Nivel: 3

GUACAMAYAS

Oficios: Cesteria
Técnicas: Tejido en rollo

Materias primas: fique y paja blanca

El progreso
es de todos

e

Alcance Virtual (numero de artesanos): 3 artesanos
independientes y 2 asociaciones.

ariezanias de colombla



REFERENTES
DE PRODUCTO

El tradicional oficio de la cesteria en rollo de
Guacamayas ha sido adherido a la vida de cada
artesano guacamayense debido a la transmisidén de los
saberes artesanales, culturales y ancestrales que han
pasado de generacion en generacidon. De esta forma,
son los nucleos familiares, en los que participan desde
los abuelos hasta los hijos y los nietos, quienes se han
encargado de hacer esta transmision de saberes, lo que
ha permitido que la técnica y la tradicion permanezcan
vivas.

Gobierno
El progreso et

es de todos Mihcormercio
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GUACAMAYAS

Virtualizacion
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TENDENCIAS E INSPIRACION

VOO DviE

Boyaca
Co00d STALEAS - Sanmvy
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VENTAS TOTALES i

Contenedores Circwlares
Con Topo
S100.000 - 5250.000

Wis0cs especiase
Artzsancs de Boyaca

INSPIRACION

@@ @INNOVACION
- wWwr vy IS ERO

< colontia

Contenedores Cuodrados
y Rectangulores
S100.000 - $200.000

Contenedores Circulares
Sin Tapa

S100.000 - 5200.000

TALLER DE TENDENCIAS

Se brindé a los participantes una muestra de imagenes
de objetos, acabados, texturas y materiales claves para
transformar espacios y generar experiencias a través de
los oficios y técnicas artesanales. Se proporciond
ejemplos que evidencian la naturaleza como fuente de
inspiracion y considerando en qué momento es
apropiado su influencia en el desarrollo de productos
artesanales. Finalmente, se mostré casos exitosos del
2019 a través de una selecciéon de productos ubicados
por categorias, cada uno con sus respectivas medidas y

precios.

El progreso

‘&vﬁ | es de todos

arimsanias do colambla



INSPIRACION EN LO NATURAL

Altiplano Cundiboyacense y Region Oriente

TALLER DE REFERENTES
Inspiracion en lo
Natural

Esta charla tuvo la finalidad Sensibilizar a los artesanos en
la observaciones de la naturaleza, en cuanto a sus formas,
combinacién de colores y superficies, de esta manera
mostrar a los artesanos como tomar inspiracion para
configurar formalmente los productos que elaboran, se
mostraron diferentes ejemplos relacionados con los oficios
de artesanales como madera, cuero, trabajo en metal,
ceramica entre otros.
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VISUALES O DECORATIVAS

Es bidimensional y puede ser aplicada sobre
superficies lisas o rugosas.

> 4
Recuerdan texturas tactiles i

COMUNICACION
SENSORIAL

Porcibimos a traves de nuestros
sentidos, cardctetisticas sensoriales
de calidez, frio, rugocidad,
asporeza, suavidad, fortaleza,
fragilidad, rechazo o interds
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El progreso
es de todos




s Wl
Superficies Naturales
Aol iie oon e -

fradini o) bl v e camivay

TALLER PRACTICO

Altiplano Cundiboyacence y Region Oriente

fe gty - cux tados Sroamyyg

Observar ¢ etorno, sele war uh

elementa de la natursieszs y eviroer

i TALLER DE TEXTURAS
Superficies naturales

Se mostré6 a través de una seleccion de imagenes
ejemplos de inspiracion visual considerando superficies
implicitas en la naturaleza. Se aportan ejemplos que
pueden servir de guias en el desarrollo de productos
inspirados en texturas, colores o elementos que se
encuentran en la naturaleza.
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Como actividad final de la charla de propone dibujar un
a producto donde se vea reflejado texturas que se
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e g encuentran en la naturaleza
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TALLER COMPOSICION EN EL PRODUCTO

- Hablemos de disefo desde nuestro hogor -

Presenta: Disedodoro Jenny Mortinez

| COMPOSICION

Se explicéd a los participantes conceptos fundamentales
sobre elementos de la composicion como forma,
estructura y simbolo. Ademas, se compartio a los
participantes definiciones y conceptos basicos sobre
componentes de un producto artesanal por medio de
ejemplos fotograficos.

Considerando lo anterior, se les propuso que en una hoja
dibujaran una silueta del producto que desarrollen en su
unidad productiva artesanal, eligieran un grafismo e
indicaran en que sector /sectores del producto se podria
colocar ese grafismo.
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SOUVENIRS Y MERCADO LOCAL

Analoamos 158 diferantns OpOrundados comerciales

Altiplano Cundiboyacense

Jueves 07 demayo - 10:30a 1).30 &n - sysamng

IDENTIDAD: Souvenirs Y
Mercado Local

BE #5% iNNOVACION , i Se brindé a los participantes las caracteristicas

actesanias
oo cobarrhia

2g” ¥ DisehRO

principales de un objeto de souvenirs como formato
adecuado, funciones especificas y el objetivo o
intencidn que tienen este tipo de productos. Ademas, se
muestran ejemplos de souvenirs exitosos en términos
comerciales. Se mencionan las distintas tipologias de
mercado no solo los mercados locales, regionales vy
. nacionales, sino que se enfatizé en los mercados
CONSTANZA internacionales a los que se llegan principalmente a
| ' través de herramientas virtuales o digitales.

e2 ol Elprogreso | Gobiemo o
L o de todos
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MAS QUE UN LOGO, TU COMUNICACION

o Pautas para Jdisenar unpg macay un X
L P
FLEUR ‘)"{"‘\ S i
Altiplano Cundiboyacense C O I\/I P O N E N T E S D E I_

Asves 14 demayd - 3002 4:50 pm - Seamng

][RR (G5 e S, PRODUCTO ARTESANAL:

Mas que un Logo, Tu
comunicacion

Se planteo como idea principal, considerar que crear
una marca no es crear un logotipo, principalmente se
trata de crear experiencias significativas que las
personas recuerden. También, se especifica que es una
marca, que es un logo, un logo tipo, un isotipo y por qué
es importante su uso en la comercializacion de
productos. Ademas, se plantean 11 pasos
fundamentales para generar las marcas de acuerdo con
el oficio, técnica y productos y se destacan ejemplos de
logos y logotipos de casos exitosos de algunas marcas y
productos.

K OASHTENTES L
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EL DISENO, SUPERADA LA PANDEMIA

Evaluemas juntos kas pronosticos

P Yt TALLER DE

| DIVERSIFICACION:
Disefo Superada La
g Pandemia

BE 5% iNnnovacion

TS W v oiseso

Se realiza la charla con el propdsito de brindar
herramientas que permitan a los participantes innovar
en el disefio de sus productos, tengan elementos
diferenciadores y sean competitivos en el mercado. De
esta manera, se explica el concepto de Disefno, la
importancia de aplicar el disefio en el desarrollo de
productos y las clases de disefno aplicado en la
artesania.

XK ARSTINTES C

La compra de productos onding y e uso de
plataformas para el teletrabajo va a reeducar los habitos del consumidor y a
provocar un cambio mas acelerado del esperado on ta digitalizacion

dei mercado

DL SAMUEL LOPEZ ROJA. [
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FOTOGRAFIA S .
EN LAARTESANIA 2 12% TALLER DE FOTOGRAFIA

: . ROOUCTIVC
Existen 6 tipos de fotografia en la artesania, para \ = S .
relatar la historia detrds del producto. N
! » ARTESANCS/
: | ‘et D

Esto permite generar contenidos para utilizar en

redes sociales, para el desarrollo de un catilogo,
para participar én una feria, para gestionar allanzas
© recursos para su comunidad o para publico
interesado

Para el fortalecimiento de las capacidades comunicativas
de las unidades productivas, se propone el taller de
fotografia, donde se busca explorar algunos aspectos
base acerca de como tomar fotos de producto, haciendo
uso de elementos como luz natural, papel o tela y el
desarrollo de una caja de luz con materiales que se
pueden encontrar facilmente.

Como ejercicio adicional, se solicité a los artesanos
desarrollar una caja de luz y tomar una serie de fotos de
sus productos.

e =8 E| progreso G°b'e':'.|"°l. .
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DI KATHERINE CANO.

MLAM

Marls Lydia Aceros M

PRODUCTOS PARA
EL BIENESTAR
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arla wed

Disediar para nuevas ofertas comerciales

Froductos para nuevos mercados ariesanales

Altiplano Cundiboyacence

MODQOS DE
INTERVENCION
INGIREIS S EIERISNER
ofertas comerciales

Esta charla se enfocé en presentar a las comunidades
las diferentes formas en las cuales el mercado se ha
abierto para una vida que se centra en la tranquilidad
y el confort de quienes habitan el hogar, cdmo
redescubrir esos espacios cotidianos y como |la
situacion actual ha dado un vuelco completo a los
mercados, presentando muevas demandas frente a los
objetos que se pueden desarrollar desde la artesania
para suplir dichas necesidades.

—
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U e fe Colombia e
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Arlasania, Identidad y Cultura

Narrando historias solve la2 Iradioionas-

Region Boyaca

s 11 da Junio - cup itacos - Strasming

ARTESANIA, IDENTIDAD
Y CULTURA

, . La charla sobre artesania, identidad y cultura, se dicté
5@.0% ] T con la finalidad de evidenciar las caracteristicas
' especificas de la artesania como elemento cargado de
identidad y referentes culturales, y su diferenciaciéon con
Productocomo | Linea de producto ' . la manualidad y el arte, entregando a los artesanos la

iz : informacién necesaria para evidenciar los procesos de
trabajo manual que cada uno realiza, con el fin de dar a
entender el estado del trabajo de cada uno y los
diferentes modos de intervencidn que pueden existir
desde el trabajo con el laboratorio segun el desarrollo
de cada unidad productiva.

es de todos Mincomercio

arimsanias do colambla
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Producto como
referente
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Linea de producto

Coleccion
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Narrativa Visual

wota NSIorias @ Ivaves v 38 78068 SOCNIGE

Altiplano Curditx y Region Oriente
patas - O ;
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DISENO

INNOVACION
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TALLER DE MERCADOS
ARTESANALES DEL
MUNDO: Narrativa Visual

Se realizd la charla sobre Narrativa Visual en colaboracion
con los disenadores regionales del Altiplano cundiboyacense
y la region Oriente. Se disend Ila presentacion, las
invitaciones y se participd en la presentacion. En esta charla
el objetivo se centrd en explicar la importancia de las Redes
Sociales como medio para comercializar productos y dar a
conocer las marcas de los diferentes talleres artesanales. Se
valoré6 como una oportunidad para publicitar sin salir de
casa, considerando la situaciéon de pandemia.

@ El progreso S °.| .
»

es de todos Mincomercio
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Convocatoria Comparta 1o que somos
-El arts, la cultra y &l palrimonio

N atvazg® de esperanza nacioval-

s Wovados -« Streaming

TALLER COMPENDIO DE
CULTURA MATERIAL

Se explicd el objetivo y los parametros a tener en cuenta de
forma clara y concisa sobre la convocatoria Comparte lo que
somos, con el fin de motivar y asi apoyar la participacion de
los beneficiarios. Se explicaron las normativas del concurso
ogrlrodagelenuseborlins Sqpoam: et para personas naturales y personas juridicas, los ejemplos se
sy centraron en los requerimientos para la participacién de
personas naturales, ya que la complejidad de los requisitos
gue debian cumplir las personas juridicas podria exceder las
£ importante que te tomaes ol tiempo necesario para
hocer tu video y que sobre todo lo diefrutes y cuentes capacidades de respuesta en el corto tiempo que se tenia

de lo forma mds naturel tu experiencio en «l compo
para gestionar la inscripcion.

Ley de tercios

artesanal

@ El progreso gg%ieml K,
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F ECHA DE CIERRE:

la fecho de cerre estoblecde pora la recepcidn de
inscripciones es of dio 9 de julio de 2020 a kos 11:59.59 p.m
(horo locol)

FORMULARIO DE INSCRIPCION:

L@ recepcion de inscripoones se hord dnicamente a traves
de! formulario virtual Que se encuentra en o siguiente
vinculo

Una vez presentados las inscripciones ol Ministerio de
Cultura (mediante ¢l botdn ENVIAR] su contenido no
podra ser adicionado ni modificodo.

—

El progreso
es de todos

FRANCISCO SILVA
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BOYACA CUNDINAMARCA Y BOGOTADC

- charla web -

LAS REGLAS

e COLOR

Martas 07 de jufic - 3:00 3 400 pm - streaming

TALLER COLOR: Las
Reglas del color

Se describieron las caracteristicas y cualidades de los
principales colores que podemos encontrar en el desarrollo
de productos. Ademas, se explicaron los tres modelos
basicos que giran en torno a la teoria del color a través del
circulo cromatico. Se explicaron las cualidades psicoldgicas
de los siguientes colores: amarillo, verde, azul, rojo, naranja,
blanco, gris y negro, para para entender cémo afecta
directamente a nuestro cerebro la aplicacion de
determinados colores, ya que todo COLOR provoca una
sensacion y una respuesta en el espectador.

@ El progreso d‘G?biemo .
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ratacey esneciaes:
HOVACA, CUNWAMARCA ¥ BOGOTA NG

EMPAQUE Y EMBALAJE

EMPAQUES para el producto

E | artesanal

Jueyes 16 da julo - 4:00 & 5300 tun - steaming

. | Se definid que es un empaque y que es un embalaje, se
Lo , explicaron los reglamentos para envios destacando la
TS J importancia de los rétulos y las etiquetas, sus usos vy
: recomendaciones. Se destacaron 3 empresas mas populares
e : 7 | a nivel nacional, indicando como se asegura un producto y
gue hacer en caso de reclamaciones. Se especificaron
elementos de relleno, describiendo uso, en donde
conseguirlo, ejemplos, ventajas y desventajas. Se
describieron tipos de embalajes, explicando los wusos
adecuados segun el tipo de producto, en donde conseguirlo,
ventajas y desventajas. Se brindaron ejemplos de empaques
comerciales. Y se brindaron recomendaciones con ejemplos
de lo que no se debe hacer, considerando casos reales.

#6% INNOVACION

arinsanian
2o colorrizie

A N Gobiemno
,\@ progreso de Colomt

es de todos Mincomercio
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REALIZA TU
CATALOGO

3& - 3]

lae 20 Ao 4
25 £ a8 RAIC

100 pm & 4.00 pm
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TALLER DE VITRINISMO:
Realiza tu catalogo

Se realizd un taller practico para mostrar a los participantes
como desde sus computadores pueden realizar su propio
catalogo digital. Para este propdsito se cred una plantilla en
el programa PowerPoint con las partes principales de un
catdlogo de acuerdo a las sugerencias del lider de disefio
Samuel Ldpez: portada, contenido, apartado para mision y
vision, historia del taller artesanal, pagina por producto
(descripcidn, precio, técnica, material y quien lo elabord) y

finalmente pagina de contacto.

El progreso

es de todos

Mincomercio
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Mortero y cuenco

,,,,,,

Mortero: $ 15.000
Cuenco: $ 30.000

Jimensiones:
Mortero: 10 cm x 2 om
Cuenco: @ 20cm

oficio: Trabajo en madera
Teonica: Torno

Matsrizle

> El progreso

es de todos

Manta: $ 200,000

Dimansiones

Producto: cm

K/
Gobierno
de Colombia

Mincomercio arbesanias g4 colombla
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LA.NUE.\‘”'*CASA | CONSUMIDOR 2021 - LA
s 7 NUEVA CASA

Se explicd como simplificar las experiencias en el proceso de
compra digital, es decir, brindar precisién a los clientes en
cuanto precios y tiempo de entrega, verificar que el
producto esté en Optimas condiciones y asi mismo su
empaque, fidelizar, a través de un trato amable y cordial,
priorizando el usuario antes que el beneficio propio.

“¢Como nos reinventaremos
cuando todo esto pase?”

A AT ETALO Contralods, mduienes CavTiioades o maTeokes ikl
vl foco) eronpais

CAMBIO SOCIAL - MENU ECO - MENTE ABIERTA - JUNGLA URBANA

o =8 E| progreso G°bi¢m| X, .
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- charla web -

CREATIVIDAD
v DISCIPLINA

Martes 18 de Agosto
400 & 5:00 pyn,

Condetindo v

Streaming

{55 iNNovACioN
Jecolorszs U2 Y DI M NAS

CAMBIA TU

3 ACTITUD

2 -i’:’)ﬁ; INNOVACION
.

MODQOS DE
INTERVENCION:
Creatividad y Disciplina

Se describio la importancia de invertir la energia en
pensamientos positivos, para poder crecer como personas y
asi poder prosperar con cualquier proyecto que nos
propongamos. El objetivo de esta charla se centré en brindar
a los participantes consejos para manejar la mente vy
aprovechar el tiempo de manera positiva y productiva.

o Gobierno
s =g El progreso de Colombi ([
' ant rna



YOS BepeCes
ALTIFLAND CONINSOYAGENSE Y REGMIN ORENTE

- charla web -

EXPERIMENTACION

TEXTIL

Hitos y Puntadas

Jueves 08 de octubre - 4:00 a 5:00 pm - streaming

@k INNOVACION
o

W vy a1 sefao

TALLER MEJORAMIENTO
TECNICAS:
Experimentacion Textil

En esta presentacion se hizo un recorrido por las técnicas
artesanales mas usadas en el oficio de la Tejeduria,
explicando a través de ejemplos graficos componentes de
disefo, descripcion de las técnicas, herramientas usadas en
cada una de estas y las posibles aplicaciones. En este
sentido, se compartid6 con los artesanos posibilidades
técnicas y estéticas dentro de este oficio artesanal, posibles
referentes de disefio y mezclas tanto de técnicas como de
materiales.

‘}; El progreso = 0 ombia
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GUACAMAYAS

Propuestas de Diseno




REFERENTE
ARTESANO

BOCETO O IDEA

FRUTERO
GUACAMAYAS

Municipio: Guacamayas

Oficio: Cesteria

Técnica: Cesteria en rollo

Materia prima: Paja blanca y fique

Artesano: Francisco Silva

Costo aprox mediano: S 55.000
Costo aprox pequefio: S 40.000

Medidas mediano: 26 cm x 10 cm h

PALETA DE
COLOR Medidas pequefio: 22 cm x 8 cm h

MATERIA Disefiador Regional: Jenny Martinez

PRIMA

Disefiador Lider: Samuel Lopez

@ El progreso i?mc oy

es de todos Mincomercio
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REFERENTE
ARTESANO

BOCETO O IDEA

FRUTERO
GUACAMAYAS

Municipio: Guacamayas

Oficio: Cesteria

Técnica: Cesteria en rollo

Materia prima: Paja blanca y fique
Artesano: Francisco Silva

Costo aprox mediano: S 55.000

Costo aprox pequefio: S 40.000

Medidas mediano: 26 cm x 10 cm h
PALETA DE
COLOR Medidas pequefio: 22 cm x 8 cm h

MATERIA Disefiador Regional: Jenny Martinez

PRIMA

Disefiador Lider: Samuel Lopez

@ El progreso g:b"m" e,

es de todos Mincomercio
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REFERENTE
ARTESANO

BOCETO O IDEA

CANASTO CON
OREJAS

Municipio: Guacamayas
Oficio: Cesteria

Artesano: Francisco Silva
Costo aprox grande: S 60.000

Costo aprox mediano: $ 50.000

Costo aprox pequefio: S 40.000

Medidas grande: 18 cm x 19 cm h

PALETA DE Medidas mediano: 15cm x 16 cm h

COLOR Medidas pequefio: 12 cm x 13 cm h

MATERIA Disefiador Regional: Jenny Martinez
PRIMA

Disefiador Lider: Samuel Lépez

@ El progreso g:b"m" e,

es de todos Mincomercio
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BOCETO O IDEA REFERENTE
ARTESANO

CANASTO CON
MANIJAS

Municipio: Guacamayas
Oficio: Cesteria
Artesano: Francisco Silva
Costo aprox: S 60.000
Costo aprox: $ 50.000

Costo aprox: $ 40.000

Medidas grande: 18 cm x 19 cm h

PALETA DE Medidas mediano: 15cm x 16 cm h

COLOR Medidas pequefio: 12 cm x 13 cm h

MATERIA Disefiador Regional: Jenny Martinez
PRIMA

Diseflador Lider: Samuel Lopez

@ El progreso i?mc oy

es de todos Mincomercio
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GUACAMAYAS

Seguimiento a produccion




MEJORA DE LA
PRODUCTIVIDAD

Situacion identificada:

Considerar paleta de colores para la eleccion de la

materia prima y proponer combinaciones.

Logros:

1. Se determinan los tonos de acuerdo a la paleta de

colores considerada para Boyaca

2. Se realizan mezclas de varios tonos de una misma

gama de forma intercalada.

Porcentaje de mejora en la productividad

90%

‘}; El progreso  Gobiemo
'&v & es de todos Mincomercio




SEGUIMIENTO A LA
PRODUCCION

Se realizaron bocetos para verificar la composicion de los

tonos, ya que se proponia usar mas de tres colores y se
buscaba una distribucion uniforme.

El progreso
es de todos
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MEJORA DE LA
PRODUCTIVIDAD

Situacion identificada:

Proponer tapas y manijas par los contenedores,
implementar formas geomeétricas.

Logros:

1. Se plantean tonos calidos de acuerdo con la
paleta de colores establecida

2. Se propuso forma cilindrica, el uso de manijas y
tapa, para usar como utensilio de exteriores.

Porcentaje de mejora en la productividad 90%
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SEGUIMIENTO A LA
PRODUCCION

Se realizaron pruebas de manijas para la tapa, en u primer
momento se pensd en una manija parecida a la que iba a
llevar el contenedor, pero por funcidn, proporcidon vy
estética se decidido usar un tejido en espiral en forma de
boton.
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TOTAL PRODUCTOS

DISENADOS
RESULTADOS TUNJA
EDICI('),N ;
CASOS DE EXITO
PRODUCTOS .
NUEVOS DISENADOS
PRODUCTOS APROBADOS .
COMITE NACIONAL
PRODUCTOS A
PRODUCIDOS
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“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa





