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Caracol Radio W fm Rcn Radio Boyacá Noticias La Fm Emisora
Atlantico

La Patria Radio Blu Radio Ecos del
Combeima

Radio Munera Colmundo Melodia
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Capital Caracol Televisión RCN Televisión Uno Telecaribe Día Nacional del Artesano-Caracol Noticias-5_30 am-Mar 19

http://181.57.234.153/servicios/r_multi/detalle_item.php?id=18e1fa808b3408f9bc10f7151a5a7be3&deta_lle=Detalle%20-%20Free%20Press
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Ciudad Cantidad de notas

Total general 161

Regiones en los que se 
desarrollan los 

proyectos gestionados por 
Artesanías de Colombia
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Medio Cantidad de notas Valorización Porcentaje

Prensa 37 $                 457.524.650 45,3%

Internet 91 $                 265.832.000 26,3%

Televisión 11 $                 173.503.980 17,2%

Radio 21 $                 107.985.943 10,7%

Revistas 1 $                     4.547.500 0,5%

Total general 161 $             1.009.394.073 100,00%

Revistas

Radio

Televisión

Internet

Prensa



Mensaje clave utilizado en medios impresos y online

Nueva tienda virtual de Artesanías de Colombia

http://181.57.234.153/servicios/r_multi/detalle_item.php?id=adec25478087c764054ea197ceb4ca64&deta_lle=Detalle%20-%20Free%20Press


Ana María Fríes (58) Andrés Felipe Suárez (5) Rosnery Pineda (2) Gisella Barrios (1)

58

5 2 1

Ana María Fríes - Gerente Artesanías de Colombia Andrés Felipe Suárez - Profesional de Ferias
Artesanías de Colombia

Rosnery Pineda - Coordinadora de la regional
Cundiboyasence

Gisella Barrios - Subgerente de Promoción y
Generación de Oportunidades Comerciales

Artesanías de Colombia

Contribuir a la reactivación económica del sector artesanal nos llena de satisfacción, pues esa es la 
prioridad de Artesanías de Colombia para 2021. Agradecemos el compromiso de Yanbal con los 
artesanos del país, quienes hoy más que nunca necesitan de nuestro apoyo. Gracias a este tipo de 
proyectos y alianzas no solo se fomenta el desarrollo económico de las comunidades y sus regiones, 
también se garantiza la preservación patrimonio cultural para las futuras generaciones.

“Cuando compras una artesanía apoyas a un artesano, a una familia y a una comunidad. Los 
artesanos tejen su conocimiento, plasman su pensamiento y lo dejan consignado en las artesanías. 
En cada artesanía está plasmada la historia que compartimos como colombianos. Por eso, gracias a 
esta nueva plataforma, no importará en dónde estemos o hacia dónde vayamos, siempre tendremos 
la posibilidad de tener una parte del país con nosotros”




