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1. Resumen ejecutivo

El proyecto “Mejoramiento y Generacion de Oportunidades Comerciales - 20 Comunidades”
de la Subgerencia de Promocion de Artesanias de Colombia, busca mejorar la calidad de vida
de los artesanos por medio del incremento de sus ventas a través del incremento y la mejora
en la participacion en eventos y espacios artesanales,

facilitar el acceso a la informacion y tecnologia dirigido a la comercializaciéon y capacitar en
disefio de producto exhibicidn y vitrinismo y comercializacion. Para este afio 2020, con el
confinamiento obligatorio y en donde se tenian proyectados diversos eventos feriales, fue
necesario cambiar la estrategia, pues la artesania es el Unico medio que tienen algunos
grupos como entrada econdémica, por medio de las ferias presenciales y del turismo y este
afio debieron recurrir a nuevas formas de comercializacion.

Es necesario principalmente entender todos los nuevos conceptos de ventas por medios
digitales y todo lo que esto implica para poder aprovechar en todo sentido estas nuevas
estrategias. Es entonces cuando se hace necesaria una fase de pedagogia y entendimiento,
seguida por otra fase de aplicacion y uso en los medios digitales para finalizar en la practica
al participar en ferias virtuales.

2. Introduccidn

Como todos los afios, se benefician 20 Comunidades en el circuito ferial en el que participa
la entidad. Este afio variaron las fechas acostumbradas mientras se entendian las nuevas
dinamicas de las ferias digitales y las cantidades de eventos, sin embargo, se invitaron a
participar en las dos ferias principales, Expoartesano en Medellin y Expoartesanias en
Bogotd. Como estas dinamicas son tan diferentes y tan nuevas para muchos de los grupos
participantes el seguimiento y acompafiamiento fue mucho mas riguroso en temas de
diligenciamiento de formatos e informacion relevante de los productos pues eso es lo que
hace atractivo los productos para los clientes.

Mientras todas estas ferias se iban planeando, y como estas son estrategias que pueden
seguir presentandose a futuro, con los grupos artesanales se llevé un proceso de
capacitaciones en cuanto a desarrollo de producto y la creacion de paletas de color,
patrones, familias de producto e innovacion segun tendencias actuales; registro fotografico
tanto en estudio como en contexto para mostrar las mejores cualidades de los productos,
asi como la edicion de las fotos para resaltar lo mejor de cada producto; elaboracién de un
catdlogo de producto para poder compartir con los clientes un portafolio con las piezas que
elaboran los talleres tanto en archivo para enviar como en redes sociales; organizacion
logistica e interna de los inventarios, formatos de cotizaciones y tablas de precios; para



finalizar con el refuerzo de conceptos de exhibicion y vitrinismo para cuando se reactive la
economia y con ella las ferias presenciales.

3. Alcance

Se espera llegar a la mayor cantidad de beneficiarios brindando la mejor y mas completa
informacion sobre la preparacion para un mercado digital en el que se haga uso de nuevas
tecnologias y estrategias para llegar a mas clientes, dentro las posibilidades de los diferentes
talleres.

4. Propésito

Poder brindar las herramientas y la informacion suficiente para que los artesanos estén al
tanto de las dindmicas y del funcionamiento del mercado actual es vital para poder continuar
con la comercializacién de los productos.

Asi como brindar un acompafiamiento pero que los artesanos conozcan todas las dinamicas
y requerimientos de estas nuevas dindmicas para que en un futuro ellos puedan participar
en estas estrategias por su cuenta, es muy importante para que los talleres encuentren mas
formas de comercializacion mas alla de las tradicionales.

Del mismo modo, se espera que los artesanos interioricen la informacién y la apliquen en
futuros eventos feriales llevando a buenos términos la participacién en este tipo de
estrategias comerciales, asi como una continuidad en las estrategias de marketing digital por
medio de redes sociales y elaboracién y actualizacidn de catélogos.

5. Diagndstico y estado del arte de las comunidades participantes

El diagndstico en cada una de las comunidades tiene como objetivo entender los diferentes
factores que interviene y afectan a las comunidades participantes en el proyecto de
promocion y generacion de oportunidades comerciales para el sector artesanal colombiano
- 20 comunidades y la forma de lograr un impacto a nivel de asociacion y de comunidad.

Durante todo el proceso con las comunidades se tiene en cuenta ciertas caracteristicas para
no perder la identidad regional y cultural tales como

e Entono en el que viven con sus facilidades y limitaciones a nivel social y
productivo.

e |dentidad cultural, territorial, y aspectos socioecondmicos que interfieran con la
conceptualizacion y caracteristicas de las piezas.

e Entender el lenguaje formal y la técnica que maneja cada uno de los grupos
artesanales.



e Andlisis de los productos actuales y curadurias de producto dependiendo del
mercado a intervenir (regionales, nacionales e internacionales).

e Andlisis de las fortalezas y debilidades que permitan reforzar o afianzar
conocimientos que puedan ser aplicados en el proceso de participacién de las
comunidades

Por medio de estas herramientas y la interaccién directa con los artesanos de las diferentes
comunidades logramos el desarrollo producto vy la participacion en ferias digitales durante el
afio asesorando y capacitando a 20 comunidades en diferentes tematicas que les brindan
herramientas en las dinamicas digitales con el fin de entrar en el mercado actual.

Las capacitaciones y asesoria a las 20 comunidades estan lideradas por el equipo de disefio
de la subgerencia de promocién y generacién de oportunidades comerciales para el sector
artesanal colombiano, contando con 6 disefiadores industriales Felipe Rodriguez, Maria
Fernanda Naranjo, Carolina Cabrera, Paula Pérez, Oscar Riafio y Camila Poblador y 2
disefiadores graficos Juana Pedraza y Fabian Parra los cuales durante el afio dictaros talleres
— Webinars que permitieron un acercamiento con las comunidades a las tematicas mas
necesarias durante el afio.

5.1 Madre Tierra Tsbatsanamama
Departamento: Putumayo
Municipio: Sibundoy
Técnica: Bisuteria tradicional indigena
Materia prima: Chaquiras

A. Descripcion comunidad:
Esta asociacion étnica artesanal esta ubicada en Sibundoy, Putumayo en donde se
dedican a la elaboracion de bisuteria en chaquiras plasmando sus patrones
tradicionales de la cosmogonia Kaménsta, etnia propia de esta zona del pais. Esta
asociacion se dedica a recuperar y fortalecer el conocimiento ancestral indigena por
medio de capacitaciones, disefio y produccion de artesanias. Esta conformado por 20
hombres y 5 mujeres dedicados a la tejeduria de chaquiras en telar y con aguja,
técnicas con las cuales elaboran manillas, collares, aretes y anillos. Se reldnen cada
seis meses a definir paletas de color para aplicar a iconografias tradicionales con
diversos significados, como el flautero, la rana, el sol y el canasto. La materia prima
la consiguen en ciudades principales y es repartida por la representante Yudy Jamioy
por peso segln la cantidad de piezas a elaborar. En afios anteriores solian participar
y exponer sus productos en Expoartesano en Medellin y Expoartesanias en Bogota, y
aunque este afio tuvieron que dedicarse mas a la actividad agropecuaria en las



chagras, dejando la produccién de artesanias detenida por un tiempo, recibian
llamadas de algunos de sus clientes frecuentes pidiéndoles productos.

B. Piezas actuales
Dentro de la tipologia de producto que desarrollan se encuentran varias tipologias
por producto, trabajadas en tejido plano y en tejido tridimensional:

- Collares:
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- Aretes:

- Anillos:

Ref: A020

Ref: A021

- Ref: A022

C. Linea de producto y curaduria de producto para eventos feriales

La asesoria y curaduria de producto que se realizé para esta asociacion se basé en
una seleccién de paleta de color basada en las nuevas tendencias del afio. Asi mismo,
se tomaron referentes de accesorios de moda sin dejar de lado el componente
tradicional de la marca, innovar sin dejar de lado la linea por la que son reconocidos.



Como recomendacién formal a las piezas que elaboran, se hizo énfasis en el uso de
las chaquiras, pues existen de diferentes tamafios y tonos. Respecto a la tipologia de
chaquira y canutillo empelado se le recomendd tener en cuenta las texturas
presentes en el producto y asi tener piezas mas limpias. Si es un patrén con lineas
muy definidas se recomienda usar el mismo tamafio de chaquira, pero si por el
contrario el patrén es mas sencillo se recomienda dar acento en el producto
alternando los tamafios incluyendo los canutillos.

De igual forma se les recomendd no mezclar en los productos las chaquiras color
solido, color translucido y color metalizado, pues brinda demasiada informacion al
producto generando tension visual.

Las propuestas que se desarrollaron para la asociacion fueron presentadas en dos
ocasiones mediante videollamadas. En estas reuniones en las que participaron varios
de los artesanos activos, todos presentaron propuestas de color que se
complementaban entre ellas y fueron aplicadas a las tipologias de producto que se
definieron por parte del asesor y de los artesanos.
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Este grupo participd en Expoartesano y Expoartesanias en su version digital, con algunas
piezas representativas y que tienen gran acogida por el publico.

- Curaduria Exposartesano:

Al ser de las primeras estrategias que se manejan virtualmente, se eligieron
solamente 10 referencias probar el publico y no hacer produccién de sobra. Los
criterios de seleccién se basaron principalmente en la paleta de color, de colores
vivos, brillantes y llamativos pues el publico en Medellin prefiere este tipo de piezas.
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- Curaduria Expaortesanias

Para esta feria se seleccionaron 8 referencias de producto siendo las de colores
mas sobrios las elegidas para la produccion, pues el publico de Bogota
direcciona sus decisiones de compra por estas paletas de color.
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D. Conclusiones:

El grupo se presentd muy receptivo a las sugerencias y propuestas de disefio, fueron
muy participativos, aunque al inicio les costd un poco pues las piezas que elaboran
tienen buena acogida en el publico. En cuanto a la comunicacién con los artesanos
fue algo dificil pues las condiciones de conectividad no eran las éptimas, sin embargo,
se logrd reunir a la mayor cantidad de artesanos activos y fueron realmente
propositivos. Ademas de las asesorias personalizadas, se realizaron asesorias de
fotografia, aplicacién del color, dindmicas digitales, redes sociales y en la gran
mayoria participaron mostrando gran interés en conocery ampliar sus conocimientos
para estas nuevas dindmicas.

5.2 Arte y Tradiciones Ancestrales

A. Descripcion comunidad:
El taller ubicado en Raquira, Boyacd, elabora productos en la técnica de la cesteria en
esparto. Se dedican a la elaboracién de productos tradicionales como accesorios de
mesa y cocina y algunos productos para la decoracion del hogar. Nace en el afio 2014
por la necesidad de organizar a las familias tejedoras que pertenecen a la asociacion
municipal de usuarios campesinos ANUC, del municipio de Raquira las cuales habian



abandonado el oficio debido a la poca comercializacién de sus productos. Este oficio
tradicional y milenario estaba a punto de desaparecer por falta de trasmision del
conocimiento y reconocimiento de este, se abandonaron los cultivos de esparto por
lo que hoy es dificil encontrar la fibra en el municipio, esta es comprada los domingos
en el mercado que llega de otros lugares. El tefiido de la fibra lo realizan pocos
artesanos quienes tienen las férmulas de tiempos y cantidades de tintura requeridos
para conseguir ciertos colores tradicionales que son los mas usados.

Cuenta con 21 artesanos vinculados a la actividad productiva, sin embargo,
dependiendo de los pedidos que acepten, vinculan a mas artesanos para el tema de
acabados vy finalizacion de los productos. Blanca Nubia, la representante de la
asociacién, reparte los trabajos de manera equitativa, teniendo en cuenta las
habilidades y destrezas de los artesanos para la elaboracion de algunas referencias
puntuales.

Durante el tiempo de pandemia, este grupo se dedico a los cultivos en el campo como
fuente de ingresos, invirtiendo menos tiempo del acostumbrado a la produccion
artesanal, reduciendo asi las ventas de este grupo. En algunas ocasiones elaboraban
pedidos cuando los contactaban los clientes, sin embargo, no fue la mayoria de los
casos.

Piezas actuales

Dentro de las piezas tradicionales que elaboran, se encuentran productos para mesa
y cocina, piezas para la decoracién del hogar e iluminacién. Emplean en su mayoria
el color natural del esparto combinando con algunos colores vivos. Los productos que
mas venden son porta cazuelas, individuales y canastos.

- Cocina




C. Linea de producto y curaduria de producto para eventos feriales

Dentro de las asesorias que recibid esta comunidad se trataron temas de busqueda de
referentes sin perder la esencia propia de los productos de la comunidad, desarrollo de
familias de producto y paletas de color, basado en las piezas que ellos elaborany en como
pueden ampliar su oferta de producto. Esta asesoria se hizo en una sesion de
videollamada, pues no contaban con conexion a internet y tuvieron que desplazarse a
una vereda cercana para poder asistir a la reunién, por lo que se trataron todos los temas
de curaduria de producto en una sola presentacién. Se contd con la presencia de siete
artesanas de la comunidad, quienes estuvieron muy abiertas a las recomendaciones,
especialmente a los temas de creacion de paleta de color basada en lugares icdnicos de
la regién.

BUSCAR REFERENTES DESARROLLO DE PRODUCTOS

Ver lo que ya hay en el mercado y que puede ser semejante a nuestras piezas para Propuesta e paleta de color 1 - Full color

saber qué es lo que estan pidiendo los clientes.
. Color base

| W

Color de acento

Acabados y terminaciones
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Este grupo participd en Expoartesanias en su version digital, con algunas piezas que ya
tenian elaboradas pues deboido a la situacion actual se les dificultaba la compra de
materia prima para la elaboracién de mas piezas.

- Curaduria Expoartesanias

Para esta feria se seleccionaron ocho referencias de producto, sin embargo, a pesar
de haber insistido en que las piezas debian ser iguales, fue necesario abrirlas a 23
referencias debido a las diferencias en acabados y para no hacer devolucién de tantos
productos y que pudieran ser mas productos los que aparecieran en la pagina para
tener mas visibilidad.

D. Conclusiones:
El grupo presentd buena disposicidn pues, aunque hayan dejado de dedicarse a las
artesanias, tenian claro que una vez se recuperaran de la situacién iban a tener que
ser mas competitivos en el mercado para volver a esta actividad tan satisfactoria para
ellas. Las dificultades mas grandes se encontraron en la conectividad para el
seguimiento de las lineas de producto por lo que la mayoria de las comunicaciones
con la representante fueron mediante llamadas telefdnicas o mensajes de texto.



5.3 Corporacién Virgen de la Loma
Departamento: Caldas
Municipio: Aguadas
Técnica: Tejeduria - Sombrereria
Materia prima: Iraca

A. Descripcion comunidad:

Esta corporacién ubicada en Aguadas, Caldas, se dedica a la elaboracién de
sombrereria en palma de iraca. Elaboran los tradicionales sombreros aguadefios, los
cuales cuentan con Denominacién de Origen, sin embargo, diversifican su oferta con
la elaboracién de pavas y accesorios de moda como aretes. La comunidad cuenta con
la participacién activa de 72 mujeres y 2 hombres, los cuales cuentan con diferentes
niveles de destreza, logrando productos de diferentes complejidades. Diego vy
Fernando Arias, son los representantes de la corporacién y son quienes manejan
todos los temas de contacto con los clientes y distribucién de los productos a
elaborar. Ellos compran la produccién a las artesanas y realizan el tema de tallaje de
los sombreros y acabados para finalmente enviar a los clientes.

B. Piezas actuales
La mayoria de piezas elaboradas por esa comunidad son sombreros tradicionales con
intervencion en color como resultado de experimentaciones para innovar vy
diversificar su linea de productos tradicionales.
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sombreros.aguadas

C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales
La capacitacion que se realizd con este grupo contd con la participacion de Diego y
Fernando pues la mayoria de las artesanas son mujeres mayores sin acceso a las
plataformas de reuniones virtuales, por lo que los temas tratados sobre paletas de
color y sus aplicaciones a las piezas tradicionales fueron dictados a los
representantes, quienes transmitieron la informacién a las demas artesanas.

Con esta comunidad se hizo especial énfasis en la teoria y aplicacion de color,
cuidando que las combinaciones sean armoniosas y sean acorde a las tendencias del

mercado actual.

TEORIA DEL COLOR
+ Tono: Define el color base de un objeto (Amarillo, verde,
azul, violeta, rojo, naranja)

+ Luminosidad: Define si un color es oscuro (borde del
ciraulo cromalico) o clare (centro del circulo cromalico)

+ Temperatura: Define si un color es calido (del amarillo al
rojo) o frio (del verde al morado)
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Circulo Cromatico

DESARROLLO DE PRODUCTOS

Propuestas aplicacién calor

Pava con degrade en el ala. desde el
borde hasta a base. Cinta en iraca
trenzada de los colores de la pieza.

- Degrade por tonos

= Unicolor con acento

PALETAS DE COLOR

Creacién de paletas de color

+ Unicolor con acento: Varios tonos de la misma
temperatura fcdlidos e fifos) y can un acento do

. Ia temperatura contraria

+ Degradé por tonos: Variacion de iluminacian

- Full oolor e un misma fono de mas oscuro a mas claro

= Calores neutros

+ Full color: Combiracidn de calor de diferentes
tanes con el mismao nivel de iluminacisn

* Colores neutros: Combinaciones de color de
tonos tierras y con acentos de tonos naturales.
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DESARROLLO DE PRODUCTOS

Propuestas aplicacién color

Degradé desde la base del ala hacia el
borde, con copa color crudo. Cinta en iraca
tejida con los mismos colores de la pieza.
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DESARROLLO DE PRODUCTOS DESARROLLO DE PRODUCTOS

Propuestas aplicacién color Propuestas aplicacian color

Pava con degrade en Ia copa. desde la
partc superior hasta la base. Cinta en iraca
trenzada de los colores de la pieza

Degradé desde la base de la copa hacia
arriba y de la base del ala hacia el borde,
con cinta en iraca tejica color crudo

Esta corporacién participd en Expoartesano con cinco referencias de sus sombreros
mas representativos en sus colores blanco que es el mas tradicional y el color natural
que es por el que mas preguntan los clientes, en sus referencias: Aguadefio
Tradicional, Alon y Gardeliano.

D. Conclusiones:

Los representantes de la comunidad estdan muy al tanto de las tendencias y se
preocupan por desarrollar nuevas lineas de producto. Las mujeres de la comunidad
tienen la experiencia suficiente para poder desarrollar todo el tema de las hormas y
de las tinturas, asi como la mezcla de tejidos en las piezas desarrolladas. Al momento
de presentar las lineas de producto, se mostraron receptivos y estuvieron muy
atentos a la explicacidn de la creacion de paletas de color. La presentacion con las
propuestas vy la teoria les fue enviada y una vez logren recuperarse econdmicamente
haran el desarrollo de los prototipos, pues la produccion que pueden lograr hasta el
momento es para pedidos puntuales y especificos y para la participacion en ferias
virtuales.



5.4 Artesol
Departamento: Cérdoba
Municipio: Ayapel
Técnica: Cesteria
Materia prima: Seje

A. Descripcion comunidad:

Comunidad ubicada en Ayapel, Cérdoba en el municipio El Cedro. Este grupo,
compuesto por 13 artesanos de la zona (4 mujeres y 9 hombres) se encargan de todo
el proceso productivo de las artesanias elaboradas en cesteria en palma de seje,
desde la obtencién de la materia prima en el manglar, su preparacion para tejer los
productos, la elaboracidn de las estructuras en acero para dar forma a las piezas y su
venta y distribucién. Esta fibra natural dura, requiere estar hUmeda para poder ser
convertidas en objetos, para que la fibra logre tomar la forma de la estructura si esta
es curva.

Los integrantes de este grupo artesanal se dividen las tareas como la tejeduria, la
metalisteria, la obtencién de la materia prima, de forma equitativa y logrando que
con el tiempo y con la experiencia de los afios cada uno adquiera mas destreza en su
tarea, siendo mejores cada dia.

B. Piezas actuales
El producto que se elabora en esta comunidad va desde piezas para mesa y cocina,
pasando por piezas para la decoracion del hogar hasta iluminacion. Algunas piezas
las complementan con madera, como las asas de las bandejas, para darle un
diferenciador a las piezas y para evidenciar las habilidades que tienen al elaborar sus
artesanias

Mesa




[luminacion

C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales.

Estas piezas artesanales tienen muy buena acogida en el publico gracias a la textura y
color de la fibra, ademas la estructura que sostiene las fibras brindan diversas
oportunidades para diversificar los productos y las tipologias de producto. Es por esto
gue las capacitaciones en producto para este grupo se basaron en la identificacion de las
categorias de producto como mesa, cocina, oficina, bafios, iluminacién, y decoracién del
hogar, haciendo propuestas de algunas piezas que llegaron a prototipado con
correcciones formales, consiguiendo un buen resultado final.

LAMPARA DE TECHO

12 Caperuza en seje (sin el ensamble en madera)

Diametro Superior

5cm Diametro superior 5 cm

(con arandela para la instalacion
del sistema eléctrico)

Altura
35cm
Al final las fibras
terminan abiertas en
diferentes alturas

Ancho 25cm

Diametro inferior 20 cm
VISTA FRONTAL VISTA SUPERIOR

El progreso i
@ esde ?odos Ltaisg artesanias
de colombia



CANASTO PARA COLGAR

Canastos para colgar con agarradera trenzada
(como imagen de referencia)

Imagen de referencia
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it artesanias de colombia
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Este grupo participd en Expoartesano, Expoartesanias y 100 Historias, la feria propia
gue se realizara en el marco del Marketplace de Artesanias de Colombia. Para la
curaduria de estas piezas se tuvo en cuenta el tamafio y peso de las piezas pues estas
variables son consideradas por los clientes en el momento de realizar la compra.
Todas las piezas fueron elaboradas desde cero, pues no contaban con produccion en
el momento en que se les comunicd que podrian participar en las ferias, sin embargo,
son muy eficientes y cumplieron con los tiempos de entrega para fotografias tal y
como se les habia informado.



Curaduria Expoartesano, para esta feria se seleccionaron 10 referencias de producto
de diferentes categorias de producto como mesa y cocina, hogar y decoracién e
iluminacién.

Curaduria Expoartesanias para esta feria se seleccionaron ocho referencias de
producto teniendo en cuenta la variedad en las tipologias de producto.

Curaduria 100 Historias, para esta feria se seleccionaron nueve referencias de
productos teniendo en cuenta los diferentes tamafios y topologias de producto.

D. Conclusiones:

El grupo se presentd muy receptivo y abierto a todas las sugerencias que se
plantearon en cuanto a la curaduria de producto, dando sugerencias de producto con
mas rotacion. Cumplieron con todos los productos y tiempos de entrega para
fotografias y asistieron a la mayoria de las reuniones de capacitaciones en redes
sociales, exhibicion y montajes, PowerPoint y Excel, sin embargo, el tema de la
conectividad era un poco complicado pues se iba la luz con regularidad. La
comunicacion con el representante del grupo siempre fue por medio de llamadas
telefénicas y para el tema de prototipado se hacian las correcciones mediante
fotografias. Es un grupo recomendado para trabajar a futuro.



5.5 Innovarte Caribe
Departamento: Atlantico
Municipio: Barranquilla
Técnica: Talla en madera
Materia prima: Madera

A. Descripcion comunidad:

Este grupo artesanal dedicado a la talla de madera inspirada en el Carnaval de
Barranquilla y sus personajes esta conformado desde el 2011. Compran la madera en
aserraderos certificados y realizan todo el proceso de produccion y comercializacidn,
desde la elaboracion de las plantillas para tallar la madera, hasta la pintura y el envio
a los clientes finales. Este grupo participaba en varias ferias regionales y nacionales
por lo que la situacion del confinamiento los afectd mucho, sin embargo, una vez se
empezo a reactivar la economia y el pais, el grupo empezd a contactarse con los
clientes frecuentes consiguiendo ventas por medio de redes sociales y correo
electrénico.

B. Piezas actuales

Este grupo inicid elaborando mascaras decorativas, pero con el tiempo empezaron a
diversificar sus productos elaborando piezas para oficina, para mesa y cocina y
decoracion del hogar.

Oficina:




C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales.

Este grupo tiene muy buenos acabados, sin embargo, se les recomendd el uso de
pinturas con acabado mate, los cuales pueden tener mas acogida en el publico.
Ademas, se les hizo énfasis en resaltar las vetas de la madera, manejar algunas piezas
pintadas completamente y otras pintadas en espacios clave para entender la forma,
pero dejando a la vista la madera.
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Este taller artesanal participd en Expaortesano y Expoartesanias con productos de
tamafio pequefio, pues al ser madera sube el peso de las piezas incrementando el
costo de envio. Adicional la curaduria tuvo en cuenta las piezas y el nivel de
innovacién acorde a las tendencias actuales del mercado.

Curaduria Expoartesano: Para esta feria se seleccionaron nueve referencias de
producto de diversas categorias: mesa, cocina, decoraciéon del hogar y oficina.
Curaduria Expoartesanias: Para esta feria se seleccionaron ocho referencias de
producto seguln la experiencia de Expoartesano con variaciones en los colores, como
las mascaras con colores vivos y los percheros infantiles con colores mas pasteles.
Curaduria 100 Historias: Para esta feria se seleccionaron diez referencias de producto
de diversas categorias de producto, como mesa y cocina, decoracién del hogar y

oficina.

Conclusiones:

El taller artesanal, representado por Evelin Merifio, se presentd muy receptivo y
eficiente al momento de la organizacién de la produccién para la feria, siendo muy
eficientes en los tiempos de entrega de la produccion segin cronograma. También
recibieron muy bien las sugerencias de aplicacion de color de los productos para
diversificar la oferta. Es un grupo muy responsable y comprometido, con el que es
recomendable seguir trabajando.

5.6 La esperanza

Departamento: Boyaca

Municipio: Somondoco

Técnica: Cesteria

Materia prima: Calceta de platano y cuero



A. Descripcion comunidad:
Taller de artesanos que realizan cesteria en calceta de platano con ensambles en
cuero, cada una de ellas tiene actividades paralelas como siembra, ganaderia, labores
del hogar entre otras, la gran mayoria de ellas viven en las zonas rurales del
municipio, en Somondoco, Boyacd, manejan una cadena productiva que dividen en
etapas como trenzado (labor que desarrollan artesanas satélites en cada uno de las
veredas, bajan 1 dia a la semana al municipio con el fin de entregarla para el siguiente
paso), después de tener las trenzas el producto es cocido a maquina donde se le da
la forma deseada, posteriormente se corta el cuero y ensambla por medio de
costuras manuales a las piezas.

B. Piezas actuales
Las piezas son elaboradas en calceta de platano, con alto nivel de calidad los
principales productos son bolsos y contenedores, dependiendo de lo que busquen
los clientes, desarrollan piezas por pedidos y dependiendo de la rotacion los toman
dentro del catalogo, las piezas de mayor diferenciacién con los competidores son las

ensambladas con cuero brinddndoles mejores acabados visuales a las piezas.

C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales. (

Las asesorias brindadas a este grupo se enfocaron en temas de acabados del cuero
con el fin de mejorar la union con la fibra, de igual forma se reforzo en mejorar el
trenzado de la materia prima para garantizar la forma y estructura de los bolsos, la
estandarizacion de los productos en cuanto a la forma y el tamafio de las piezas fue
una de las principales recomendaciones para el mercado en linea, teniendo en cuenta
que el color de la fibra no es uniforme se juega con los tonos naturales de la materia
prima.




Curaduria Ferias

Para esta feria se seleccionaron 10 referencias de producto de las categorias de
accesorios, hogar y decoracion, se realizaron variaciones de tamafio con el fin de
presentar una oferta mas variada y se reforzo el tema de los acabados del cuero vy la
unién con la pieza con el fin de garantizar las terminaciones del producto, igualmente
se recomendd realizar los envios bien distribuidos con el fin de generar menos
espacio y peso en cada una de las cajas, lamentablemente en las devoluciones de los
productos no se hicieron muy rigurosas y varias de las piezas llegaron con dafios.

D. Conclusiones:

La representante del taller, Nohemi Sanchez, se mostré6 muy interesada en las
capacitaciones y en las nuevas propuestas de producto y aunque no cumplio
exactamente con las referencias seleccionada para Expoartesano, cumplié con los
tiempos de entrega, entendiendo que no estan acostumbrados a manejar este tipo
de producciones en serie y que es un proceso en el que hay que seguir trabajando y
haciendo acompafiamiento.



5.7 Taller de Artesanias el Progreso las Sanjuaneras
Departamento: Atlantico

Municipio: Barranquilla

Técnica: Talla en madera

Materia prima: Madera

A. Descripcion comunidad:

Esta comunidad ubicada en Luruaco, Atlantico, se dedica a la cesteria en enea y junco. Esta
conformado por 19 artesanos directos (13 mujeres y 6 hombres), sin embargo, cuando los
pedidos son tan grandes y lo requieren, este grupo se apoya en mas artesanos para poder
cumplir con los pedidos completos.

Ellas estan presentes en todo el proceso productivo, desde la obtencion de la materia prima,
pasando por su preparacion y tinturado, hasta la tejeduria de las piezas. Cuentan con varios
tejidos, como el abierto y el trenzado y dentro de la tejeduria hay diversas formas de
entretejer las fibras como el tejido ajedrez o el tipo escalera.

Durante el confinamiento obligatorio y cuando las medidas de envios se flexibilizaron un
poco, fueron contactadas por una distribuidora de artesanias, encontrando en este medio
un ingreso gracias a la produccion artesanal.

B. Piezas actuales

Este grupo artesanal elabora productos tradicionales dentro de los cuales hay piezas para
mesa y cocina, decoracién del hogar y algunas piezas de mobiliario. La mayoria de ellas son
en enea, pero complementan otras con junco, demostrando asi la capacidad técnica que
tienen.

Mobiliario




Decoracion del hogar

C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales.

Este taller artesanal recibié asesorias en diversificacion de productos, aungue cuentan con
varias tipologias de producto hacia falta una linea de productos infantil. Es por esto que
durante las reuniones que se prepararon con este grupo se hizo énfasis en esta categoria,
siguiendo con la linea de productos elaborados por estos artesanos. Asi mismo se recomendd
gue todos los acabados que tengan las piezas sean mate, no dejar los productos con acabado
brillante pues no es parejo y no hay un buen terminado. La mayoria de estas reuniones se
realizaron por medio de videollamadas, con algunos inconvenientes de conexién, pero
logrando explicar todos los temas de familia de producto y acabados.
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Curaduria 100 Historias

Este taller quedd seleccionado para participar en 100 Historias con 10 referencias de
producto, con 10 unidades cada una, cuidando que la seleccidn se guiara por los tamafios y
pesos de las piezas pues esto es un factor determinante para que los clientes concreten la
compra, sin embargo quedaron unos cupos para poder participar en Expoartesano, por lo
gue se tomo la decisién de dividir la produccidn y asi poder participar en las dos ferias con
este grupo.

D. Conclusiones:

Este grupo es muy receptivo y dispuesto a recibir sugerencias y recomendaciones de
producto, por lo que el trabajo con ellas se facilita al momento de realizar talleres para la
creaciéon de producto. Fueron muy cumplidas y puntuales con las entregas de producto y
tuvieron muy en cuenta todas las recomendaciones que se les hicieron. El tema de la
conexion a internet sigue siendo un recurrente en las comunidades pues no cuentan con las
herramientas necesarias para asegurar una buena comunicacién en momentos en los que
las visitas a zona no se pueden realizar. Sin embargo, son muy buenas leyendo e



interpretando planos, por lo que el tema de la produccién de los nuevos productos no es un
problema asi no haya una visita presencial.

5.8 Artesanias La Arriera
Departamento: Amazonas
Municipio: Leticia
Técnica: Talla en madera
Materia prima: Madera

A. Descripcion comunidad:

Este grupo ubicado en el Kildmetro 18 en Leticia, Amazonas, se dedica a la talla de productos
en palo sangre. Esta madera la recuperan de los trozos que ya estan en el piso, evitando asi
talar drboles y desperdiciar madera. Este grupo se divide las tareas de la produccién de
artesanias entre todos, parair a recoger la madera, alistarla para que se seque, tallarla, pulirla
y lijarla. Todos los artesanos que se dividen las tareas se vuelven mas especialistas haciendo
cada vez mejor sus productos.

Con esta comunidad la conexion fue muy dificil, a pesar de estar ubicada en Leticia, no tienen
los medios necesarios para poder tener conexion todo el tiempo. Es por esto que hay que
conocer las dindmicas de conexién que por lo general son en las horas de la mafiana o tarde
en la noche. Harrison Arias, el representante del taller tiene un poco mas de idea de todas
estas dinamicas digitales, siendo él quien comparte la informacién a sus compafieros.

B. Piezas actuales

Los productos que elabora este taller estan inspirados en los animales tradicionales del
Amazonas colombiano como lo son la tonina, la danta, la nutria, el mono, entre otros.
Adicionalmente realizan utensilios para mesa y cocina tradicionales dentro de este oficio y
para decoracion del hogar. Adicionalmente, tienen varias piezas con ensambles de madera
tradicionales y endémicas de esta zona como lo son el palo sangre, la incira y la macana,
dando diferentes colores y texturas a las piezas.




C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales.

Aunque este taller elabora productos ya con una linea definida y tienen claras las piezas que
elaboran y que mejor rotacion tienen en el mercado, se les hizo la recomendacién que las
nuevas piezas que elaboren sean con formas mas simples y no tan literales. Es bueno darle
identidad al taller por medio del tipo de tallay por las formas que plasmen en las piezas.

Curaduria Expoartesano: Para la participacion en esta feria se seleccionaron ocho referencias
de producto de varias categorias de producto, desde hogar y decoracién, hasta mesa y
cocina, tomando como criterio de seleccién la tipologia de producto que mas rotaba en el
mercado y las piezas que mas se buscan segun la situacion actual que se estd viviendo
actualemente. Lamentablemente, no se pudieron tener todas las piezas completas para la
produccion, pero consiguio venderse la mayoria de los productos enviados.

Curaduria Expoartesanias: Para esta seleccidon de producto se tuvo en cuenta la misma
produccion de Expoartesano solo que reduciendo las cantidades, para no incurrir en mas
produccion, y asi aprovechar las piezas que no se vendieron para enviar a Bogotd e incluirlas
en esta produccién.

D. Conclusiones:

La produccion que se eligio para este taller no fue la indicada, pues estas piezas fueron mas
dificiles de vender, por lo que hubo produccién de mas que se realizd y no se vendid, sin
embargo, por motivos de fuerza mayor no lograron cumplir con toda la produccion
proyectada, teniendo que aprovechar las piezas que llegaron de la mejor manera posible. En
cuanto a las sugerencias las recibieron de manera positiva y siguiendo las recomendaciones
para futuras producciones. El Unico problema significativo con la comunidad fue el tema de
la conectividad pues la comunicacion se complicaba hasta telefonicamente. Se recomienda
coordinar con tiempo las reuniones con los artesanos del taller, para poder conseguir con
tiempo sefial de conexién.



5.9 Hajsu Etnomoda
Departamento: Narifio
Municipio: Cumbal
Técnica: Tejeduria (Telar vertical y guanga)
Materia prima: Lana e hilo

A. Descripcion comunidad:

Este grupo artesanal esta ubicado en Carlosama, Narifio y se dedican a la elaboracion de
prendas de vestir en telar. Adicionalmente en sus prendas plasman la cosmogonia de la
etnia Pastos elaborados en guanga, una especie de telar vertical. Cada una de esas
simbologias reflejan un elemento de la naturaleza. Este grupo esta conformado por 32
mujeres y 3 hombres, participan en todo el proceso de produccion. En la vereda tienen un
rebafio de ovejas de las cuales sacan la lana para la tejeduria. Esta lana es complementada
con poliéster para elaborar los pafios y asi hacer las piezas mucho mdas maleables para
vestir.

Desde antes del confinamiento, este grupo estaba empezando a usar las redes sociales, y
aprovecharon esta oportunidad para aprender mucho mas y asi acercarse al publico.
Gracias a estas nuevas estrategias lograron conseguir mas ventas de prendas por pedido.

B. Piezas actuales

El grupo artesanal se ha dedicado a diversificar sus productos con nuevas tipologias.
También hay prendas de todos los tamafios y pesos y con diferentes fines, hay accesorios
como chales, ruanas, faldas, capas. Todas ellas elaboradas con simbologias tradicionales de

la cosmogonia de los Pastos.
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C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales.

Para cada una de las combinaciones de paleta de color existen varias tipologias, es por esto
gue las piezas que se seleccionaron para las ferias eran las de menor tamafio y peso, pues
por estos criterios son las mas econdmicas, ya que la mayoria de estas piezas son de
precios altos y estas piezas son mas dificiles de comercializar por internet.

Curaduria Expoartesano: Se seleccionaron 8 referencias de producto y pocas cantidades,
pues se entiende que la produccién de estas piezas lleva mas tiempo de elaboracion.

Curaduria Expoartesanias: Teniendo en cuenta la seleccion de producto de Expoartesano,
se eligieron las mismas referencias para completar la produccién con las piezas que no se

vendieron en Medellin.
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D. Conclusiones:

Este grupo se mostré muy abierto y dispuesto a realizar la produccién con las referencias y
sugerencias que se les hizo, entregando las piezas en el tiempo estipulado para alcanzar a
la toma de fotografias. La conectividad con este grupo fue mucho mas facil pues cuentan
con internet fijo y computador. Las artesanas prestaron mucha atencién a las charlas de
paleta de color pues la combinacién de colores es muy importante para hacer las piezas
mas llamativas.



5.10 Artesanas de Colosé
Departamento: Narifio

Municipio: Cumbal

Técnica: Tejeduria (Telar vertical y guanga)
Materia prima: Lana e hilo

A. Descripcion comunidad:

Es una comunidad de artesanas ubicadas en Colosd, Sucre. La técnica que trabajan es
cesteria en rollo con iraca, es una fibra que se puede tefiir con anilinas, lo que permite una
gran flexibilidad en cuanto a creacién y combinacién de paletas de color. Esta comunidad
trabaja con dieciocho (18) artesanas.

B. Piezas actuales

Se dedican a la elaboracién de piezas para la mesa y para la decoracion del hogar

C. Lineas de producto y curaduria de producto para eventos feriales.

Se programo una reunién con la comunidad para explicar la dindmica de codisefio, nos
reunimos via meet y se expuso una categorizacion de espacios para crear tipologias de
productos teniendo en cuenta la materia prima y técnica. Se definieron los siguientes
espacios y categorias:

e Entrada de la casa: “tapices” decoracion de pared, revisteros, porta materasy
canastos decorativos.



e Sala: porta materas, canastos decorativos y contenedores

e Bafio: organizadores, canastos ropa sucia y contenedores

e Comedor: centros de mesa, individuales, paneras, servilleteros, portacazuelas,
portacalientes.

e Habitacién: organizadores, materas, canastos decorativos, espejos, lamparas

Después de la primera sesion, se hizo una presentacién con imagenes de referencia de
productos elaborados en cesteria con distintas combinaciones de colores y aplicaciones de
patrones que podrian funcionar con esta técnica.
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Teniendo en cuenta la dificultad de obtencion de materia prima y compra de tintes debido
a la situacién sanitaria y cuarentena, se realizé la paleta de color con los colores disponibles
en su taller. Para eso se solicitaron fotografias de las fibras tefiidas.
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D. Conclusiones

Para transmitir las propuestas a los artesanos, se desarrollaron distintos métodos de
comunicacién, dependiendo de la técnica, region y el factor cultural de la comunidad con la
gue se trabajo. Se hicieron presentaciones con planos técnicos, renders, bocetos digitales y
fotos de referencia. Dependiendo de la complejidad de la propuesta, se hicieron renders y
planos con detalles muy especificos. El seguimiento se realizd via correo electrdnico,
llamadas telefonicas y mensajes de WhatsApp con un intercambio de imagenes y videos para
facilitar la comunicacion de cada proceso del producto ya que la interpretacion en medidas,
colores y forma puede no ser la indicada. Se disefié producto dentro de seis categorias para
decoracién del hogar teniendo en cuenta las tendencias de disefio y consumo
contempordneo para que las técnicas artesanales tradicionales entraran dentro del mercado
actual.

5.11 Espiral Misak
Departamento: Cauca
Municipio: Silvia
Técnica: Tejeduria en crochet y telar vertical
Materia prima: Lana de ovejo

A. Descripcion comunidad (actividad productiva)

El taller Espiral Misak pertenece a la comunidad de Indigenas Guambianos o Misak ubicados
en el nororiente caucano, en la zona rural del municipio de Silvia, entre el rio Piendamd vy la
guebrada Manchego, dentro de la comunidad se rigen bajo los principios de su tradicién y
cultura como hijos del agua, teniendo una concepcidn Unica de la cultura, territorio,
cosmovision, usos, costumbres y economia.

Para la comunidad indigena de los Misak la tradicién alrededor del fuego — fogdn de lefia
tiene un significado simbdlico ya que es donde crecen sus tradiciones y saberes, por medio
de la oralidad y ensefianza de sus artesanias, dentro de las mas representativas estan las
mochilas en las cuales plasman su cosmogonia y cosmovision desde su vision de pueblo
indigena.

La labor artesanal se enfoca en el desarrollo de las mochilas realizadas en crochet de tres
dimensiones, dentro de las cuales plasman las representaciones y rinden homenaje a sus
historias de creaciéon con mochilas como Mamad Manela (primera cacica y gracias a la cual las
mujeres tienen el don de tejer) por otro lado estan las mochilas que tiene una representacién
de los paisajes y territorios donde habitan.

El proceso de elaboracion de las piezas empieza con el cuidado de las ovejas y la extraccion
de la materia prima, lana de oveja, dentro de las ovejas cuentan con una sola especie en
diferentes colores (claras, mora y oscuras), las asociaciones dentro del taller se divide la



responsabilidad del cuidado de las ovejas y posterior alistamiento de la materia prima
(esquilado, lavado, pisando, hilado y tinturado)

Cada color tiene su significado y esta asociado a un elemento, azul- cielo, marrones - tierra,
rojos — agua vy grises al aire y amarillos para el fuego utilizando estos tonos en diferentes
productos.

Las producciones son divididas entre todo el grupo de trabajo, con el fin de convertirse en
comunidades con capacidades productivas altas, Patricia Hurtado gestora cultural de la
comunidad ha entendido las nuevas dindmicas de produccion y comercializacion con el fin
de garantizar una presencia mas fuerte.

B. Productos actuales

Dentro de los productos de mayor representacion y rotaciéon comercial estan las mochilas
elaboradas en crochet, cada una de ellas con una historia detras de su historia, creencias y
tradiciones, todos los productos son hechos en lana de ovejo y en algunos casos con mezcla
de materiales, los tinturados son realizados con elementos naturales como semillas, barro,
cortezas vy flores utilizando sal y limén para estabilizar y penetrar los colores.

Mochilas




Anakos — chales y chumbes

C. Curaduriay lineas de producto

Se realizaron asesorias por medio digital (Meet y WhatsApp) donde se presentaron varias
propuestas por parte del grupo artesanal con el fin de diversificar los productos en color y
patrones, las propuestas seleccionadas fueron las que transmitian una historia detras de su
elaboracién (paisajes, creencias o cotidianidad), del taller que se realizd con ellas las
artesanas fueron muy receptivas y desarrollaron sus propuestas con dibujos e
interpretaciones,

Negry
o
Café café
Rojiza
Gris 4

D. Conclusiones

e Los miembros de la asociacién fueron muy receptivos a las recomendaciones y
correcciones brindadas por el equipo de disefio de la sugerencia en la seleccion de
producto de las 3 ferias y las futuras producciones.



e Los productos desarrollados para los eventos se enfocaron en el significado de cada
una de las mochilas con el fin de ofrecer un relato mas contundente.

e El grupo participo en el concurso contando el cuento en el cual obtuvo el primer
puesto con apoyo y guia de los asesores del proyecto de mejoramiento y generacién
de oportunidades comerciales, durante las 4 fases del concurso superaron las
pruebas y obtuvieron el reconocimiento como campeones de la primera version de
la copa artesanal “Contando el cuento”

e Encontraron un equilibrio entre el manejo de redes sociales como herramienta de
comercializacién y las ventas presenciales, la gestora cultural se encargd junto con
el apoyo de sus hijos de entender y aplicar las charlas dictadas a lo largo del afio con
el fin de fortalecer sus conocimientos en diferentes dreas.

5.12 Artesanias Karen Dayana
Departamento: Bolivar
Municipio: San Jacinto
Técnica: Telar vertical
Materia prima: Hilo de algodon

A. Descripcion de la comunidad

Asociacién estd conformada por 14 artesanas activas las cuales realizan toda la actividad
productiva, las técnicas que manejan dentro de la comunidad con tejeduria en telar vertical
para la elaboracién de hamacas con diferentes acabados y como complemento, crochet y
anudados para las guarniciones de las hamacas.

Todas las artesanas participantes cuentan con un manejo de la técnica que les permiten ser
muy competitivas en el mercado, cada una de ellas tiene una técnica que manejan con
mayor experticia (lampazo, con bordas, dobles a cuadros entre otras) por esta razon las
labores son muy bien distribuidas en el grupo por medio de la representante Celmira
Buelvas.

El grupo artesanal esta muy bien organizado en cuanto al desarrollo de las piezas, la division
de los pedidos y el apoyo interno dentro del grupo, tiene varios afios de experiencia en la
participacion en ferias regionales y nacionales, permitiendo posicionar la marca en
diferentes lugares.

Cada artesana cuenta con uno o dos telares verticales en sus casas donde realizan las
actividades ya que cada una maneja sus horarios dependiendo de las actividades que



realicen en el hogar o en siembras cercanas a la zona urbana, por esta razén para los
talleres, pedidos o reuniones se centraliza en la casa de la representante donde cuenta con
un quiosco en el cual toman las decisiones como grupo permitiendo fortalecer la
asociacion.

Dentro del municipio de san jacinto el oficio de la tejeduria en telar vertical es de los mas
representativos y mas trabajados, la oferta de hamacas y de grupos artesanales es muy
alto, es un oficio que se aprende por tradicion oral y practica en las casas, por esta razon
muchos de los grupos realizan talleres de redisefio para mantenerse presentes en el
mercado.

El grupo ha recibido asesorias por parte de diferentes entidades y proyectos que les han
permitido mejorar y pulir su trabajo manteniendo unas ventas mensuales y contactos con
almacenes o grupos empresariales que realizan pedidos constantemente.

En esta actividad artesanal las mujeres son las mas activas y dedican parte de su tiempo en
lograr en realizar actividades que permitan trasferir el conocimiento del oficio a nuevas
generaciones, el grupo cuanta con 10 mujeres y 4 hombres que se dividen la
responsabilidad y actividades con la asociacion.

Durante el afio se realizé el contacto y las actividades de forma virtual con la representante
y varios de los integrantes permitiendo conocer las actividades y el desarrollo como
asociacion del grupo, las limitaciones a nivel de comunicacién fueron evidentes ya que la
comunidad no contaba con conexiones todo el tiempo e incluso varios meses del afio no
contaron un servicio de electricidad continuo.

Actividad productiva

La principal materia prima es el hilo miratex (algodén + poliéster) ya que por sus
propiedades este no se destifie con el sol; este hilo en comparacién con otros es mas
costoso, pero garantiza que las piezas tengan una mejor calidad y mayor duracion
permitiendo exponerlas mas al sol e intemperie.

Las hamacas que se realizan con hilo de algoddn el cual tinturan con elementos naturales
para dar las diferentes tonalidades como lo son planta ovejera, anis, semilla agua, gajo de
cebolla, arbol sangre gabo, achiote entre otros. El proceso para la elaboraciéon de las
hamacasy los otros productos complementarios (caminos de mesa, manteles, individuales)
son los siguientes:

e En la actualidad los artesanos ya no realizan el proceso de hilado, adquiere el hilo
industrial en diferentes colores.

e Para darle mayor consistencia al hilo y evitar que se le peguen las motas durante el
armado en el tejar, se almidona con fécula de yuca. En un recipiente con agua caliente



se disuelve el almidon para sumergir la madeja de hilo por unos minutos y luego
dejarla secar al sol.

e Cuando la madeja de hilo esta seca, se coloca en el devanador para formar los ovillos
para iniciar el armado del tejido.

e Se compone el telar para armar la urdimbre de tal manera que los hilos queden de
forma vertical.

e Se procede con el proceso de tejeduria (teniendo en cuenta que tipologia de hamaca
se realizara con labrado, lampazo o lisa)

e Se desmonta el tejido y se procede a trenzar y rematar. Para que la hamaca quede
lista debe empitarse. Este proceso lo realizan las artesanas utilizando el espaldar de
una silla.

B. Productos

El principal producto de la comunidad son las hamacas en diferentes formatos, con
diferentes acabados, sencillas con guarniciones y con diferentes patrones que muestran la
representacion geomeétrica de su entorno, paralelo a estos productos recibieron la asesoria
para el desarrollo de piezas completarias como cojines (diferentes formatos), caminos de
mesa (para mesas de 4, 6 y 8) adicionalmente realizan productos que nos son tradiciones,
pero permite generar flujo de caja como bolsos, porta celulares, cartucheras vy
cosmetiqueras.

C. Curaduriay lineas de producto

Los cambios con la comunidad se centraron en la paleta de color y rescatar los labrados
tradicionales de la comunidad, de igual forma mantener una linea complementaria para el
hogar, de igual forma se intenté mantener las dos opciones de producto de piezas en hilo
miratex e hilo de algoddn tinturado con elementos naturales.



Durante las asesorias virtuales se enfatizo en tener variedad de producto, pero en familias
de productos con el fin de organizar los catalogos y centralizar las opciones para los clientes,
por otro lado, se intentd estandarizar las dimensiones, los precios y los acabados con el fin
de categorizar las piezas y hacer las facil la presentacion de catalogos y comercializacion de
las mismas.
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Los productos seleccionados para feria fueron los que tenian en inventario y de los cuales
se podian replicar con mayor facilidad por materia prima disponibles y experticia en los
patrones.




D. Conclusiones

e las asociadas de la comunidad son muy proactivas y receptivas a las
recomendaciones y cambios.

e La asociacién de mujeres no cuenta con un espacio propio para la comercializacién,
en este caso se realizd un ejercicio de exhibicion de forma virtual con el fin de aplicar
los conceptos explicados.

e Realizaron los cambios y recomendaciones de producto con el fin de establecer la
produccion final para la participacién en las dos ferias virtuales Expoartesano vy
Expoartesanias.

e Durante el afio el municipio de San Jacinto no contd con un sistema de electricidad
constante por esta razén el acercamiento con las artesanas y la participacion de ellas
en todos los talleres se dificulto.

5.13 Grupo Artesanal Getucha
Departamento: Caqueta
Municipio: Milan, San Antonio de Getucha
Técnica: Tejeduria
Materia prima: Cumare

A. Descripcion de la comunidad

Las integrantes pertenecientes al grupo de artesanas de Getucha del municipio de San
Antonio de Getucha son indigenas koreguaje las cuales cuentan con una tradicién en el
desarrollo de piezas artesanales en fibra de cumare, chambira y alfareria en barro de la
zona, es un grupo familiar ubicado en el mismo resguardo, no cuentan con un taller
compartido por el contrario cada una de ellas trabaja en casa con el fin de manejar el
tiempo que dedicara a esto ya que paralelo estan dedicadas a la pesca, agricultura y el
hogar.

La lider del taller es Acenth Calderdn quien aprendio el oficio de su mama3, tias y abuelas
las cuales le ensefiaron el valor de la artesania y la tradicion, no todas las artesanas hablan
castellano por esta razén fue dificil la comunicacion con ellas, en los talleres vy
capacitaciones participaron activamente Aceneth y su hermana con el fin de aprender la
mayor cantidad de cosas y compartirlas con las otras artesanas del grupo.



Durante el afio mostraron un interés y compromiso muy grande en el desarrollo de piezas
siempre pensando en la comercializacién, durante el afio participaron en una solo feria
Expoartesanias siendo la primera vez en una feria virtual, el grupo es muy joven vy llevan
muy poco trabajando en unidad por esta razdon estan en el proceso de aprendizaje y
acoplandose a las diferentes dindamicas.

Dentro del grupo es un oficio que va de generacidn en generacién, pero no todas las
artesanas cuentan con la misma experiencia, los mismos acabados y las mismas
proporciones dentro de los diferentes productos, falta estandarizar un poco mas estos
temas para garantizar una mejor seleccion de producto y participacién en los eventos, en
temas digitales falta reforzar la importancia de las redes y de generar una marque que
cause recordacion y posterior posicionamiento de la misma.

B. Productos actuales

Desarrollan mochilas en cumare, chambira y guarumo, especialmente en cumare ya que
tiene mejores acabados y un costo mas bajo, realizan estos productos por pedidos para
almacenes en diferentes regiones del pais y para eventos o espacios comerciales, cada una
de las artesanas teje en sus casas de esta forma garantizan la flexibilidad de sus horarios
para cumplir con el resto de actividades (hogar, agricultura, ganaderia y pesca). Dentro de
la asociacion no hay ningln artesano que organice el material ni realice el proceso de hilado
por el contrario lo compran por madejas y solo realizan el proceso de tinturado vy tejido, es
un poco mas costoso, pero las condiciones de conseguir la materia prima son muy
dispendiosas. El proceso de tinturado es por inmersion en agua caliente con coccién, los
colores son resultado de la combinacién de diferentes plantas, barro y semillas, el proceso
de secado depende de las condiciones climaticas, posterior a esto utilizan la materia prima
para tejer mochilas y mochilones, dentro de las recomendaciones de producto se revisaron
las paletas de color, acabados, combinacién de tejidos, combinacién con semillas vy
proporciones, igualmente se enfatizd en la estandarizacion de los productos con el din
facilitar su comercializacion digital




C. Curaduriay desarrollo de lineas de producto

OLa comunidad se enfoca en el desarrollo de mochilas en diferentes tamafios, colores,
tejidos y en combinacién con otros materiales, adicionalmente manillas, collares vy
sonajeros para manos y pies, la asesoria se enfoco en el desarrollo de piezas con un factor
diferenciador que les permitieran ser competitivas dentro del mercado.
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La estandarizacién de las piezas fue uno de los principales temas en la asesoria ya que la
comercializacion de las piezas se realizé digitalmente, se dificulto el tinturado de la fibra ya
qgue depende de muchos factores (tiempo de tinturado, intensidad de las tinturas naturales
y estado de la fibra entre otros), se realizaron las pruebas de color de dos tonos.




Teniendo en cuenta que las mochilas son sus piezas de mayor rotacién, las variaciones
propuestas se centraron en ellas, con materiales que permitieran complementarlas como

semillas y accesorios en cumare o chambira.

8 6 10 unidades de cada referencia, tener en cuenta que el color de 86 10 unidades de cada referencia, tener en cuenta que el color de
cada mochila debe ser parejo y uniforme cada mochila debe ser parejo y uniforme

Mochila 5
Dos tonos Crudo y mostaza

Mochila 2 Mochila 3 Mochila 4
Crudo con semillas

Cruda

Mochila 1

Mostaza Vinotinto

55cm

30cm

86 10 unidades de cada referencia, tener en cuenta que el color de 8 6 10 unidades de cada referencia, tener en cuenta que el color de
cada mochila debe ser parejo y uniforme cada mochila debe ser parejo y uniforme
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Desarrollaron varios productos para las ferias virtuales, dando como resultado 8 mochilas

diferentes nuevas para el catalogo.




Conclusiones

El idioma es un limitante grande debido a que en las comunidades no todas las
mujeres hablan espafiol

Es un grupo nuevo de artesanas jovenes, pero cuentan con tejidos y acabados de
calidad ya que llevan en la tejeduria desde nifias.

Las lideres de la comunidad son muy receptivas a las recomendaciones vy
observaciones por parte de los disefiadores del equipo de la subgerencia de
promocién y generacién de oportunidades comerciales.

La estandarizacién de las piezas es un tema que requiere de mayor acompafamiento
con el fin de implementarlo con varias artesanas en diferentes referencias

Se sugirié la implementaciéon de nuevos tonos con el fin de variar los productos, para
esto se requiere un acompafiamiento con el fin de realizar unas combinaciones
comerciales.



5.14 Wango Wango
Departamento: Antioquia
Municipio: Frontino
Técnica: Bisuteria (indigena)
Materia prima: Chaquiras

A. Descripcion de la comunidad

El grupo de artesanos indigenas Embera estd situado en el municipio de frontino en la
comunidad de llano de Rio verde y en veredas cercanas, todas pertenecientes al mismo
resguardo indigena Nusidd, se dedican a actividades de agricultura y artesania,
desarrollando piezas tradicionales en bisuteria, donde plasman desde creencias hasta
acontecimientos de la vida cotidiana, es un oficio que va de generacién en generacion
permitiendo la expresién como pueblo indigena.

Los artesanos se reldnen periddicamente en la casa del representante del taller a tejer y
discutir temas de la asociacién (pedidos, material, disefios y talleres). Cada uno de ellos
tiene un experticia o facilidad en algun tejido permitiendo dividir el trabajo entre todos, los
acabados finales los realiza la representante Yamile Herrera en Medellin donde cuenta con
un proveedor de herrajes.

El oficio de bisuteria en chaquiras lo han desarrollo durante muchos afios y ha ido pasando
de generacidén en generacion. Actualmente adquieren las chaquiras en Medellin donde
encuentran gran variedad de colores y tamafios para la elaboracion de las piezas.

La materia prima principal son las chaquiras las cuales se consiguen de diferentes tamafios
y calidades. Los artesanos pueden conseguirla facilmente. Cada artesano tiene en su casa
un pequefio telar elaborado con madera y un metal que tiene acanalados los cuales
permiten fijar el hilo y asi empezar a tejer. En otros casos los productos son realizados sin
telar como collares, aretes, anillos entre otros.

Desde la cultura Embera han logrado definir y plasmar su cultura, grafismos y pensamientos
en cada uno de los productos que elaboran, cada artesania elaborada cuenta una historia
o significado los cuales en su mayoria son representados con combinaciones de color lo
gue permite exaltar las técnicas y ser llamativo a los clientes.

Han recibido asesoria de diferentes entidades gubernamentales y privadas en cuanto a
disefio y desarrollo de producto que les ha permitido reforzar el tema de piezas
contempordneas y tradicionales acompafiadas de paletas de color que permitan ampliar la
oferta y ser mas competitivos en el mercado.



B. Productos

En la actualidad la comunidad continta realizando los productos mas tradicionales, sin
embargo, han empezado a implementar nuevas formas, paletas de color las cuales se
ajustan a un mercado mas contemporaneo, acompafiados de los herrajes en plata y oro
que significan los productos mas vendidos del grupo.
Los productos seleccionados para las ferias fueron de herrajes sencillos con el fin de realzar
los tejidos y la simbologia de las piezas en chaquiras.
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C. Curaduriay desarrollo de lineas de producto

La asesoria se enfocd en la simplificacion de las piezas en chaquiras y los herrajes
adicionalmente se sugirieron nuevas paletas de color con el fin de diversificar la oferta de
productos.
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D. Conclusiones

La comunicacion con la comunidad dificulta la interaccién y el trabajo con ellas.

La lider de la comunidad trabaja en varias actividades paralelas y no cuenta con el
tiempo vy la disposicion necesaria para avanzar mas rapido con las asesorias.



e Sedificultd el avance en las diferentes asesorias ya que no cumplian con los horarios,
las tareas ni con los requisitos planteados inicialmente (formatos, listados de
asistencia y formularios)

e La lider cuenta con apoyo de disefiadores y profesiones afines que les brindan su
apoyo en el desarrollo de empaques y exhibicion.

5.15 Asoarpal (Asociacidon de artesanos de Palmito)
Departamento: Sucre
Municipio: San Antonio de Palmito, vereda Cruz de Ramal
Técnica: Tejeduria
Materia prima: Cafia flecha

A. Descripcion de la comunidad

Es un grupo de artesanos pequefio que cuenta con seis integrantes fijos (trabajando
completamente del oficio artesanal) algunos familiares de ellos complementan el trabajo,
pero no estan disponibles todos los dias, cada uno de los asociados cuenta con varios afios
de experiencia en el oficio lo que les ha permitido asumir diferentes retos en cuanto a
disefio y desarrollo de producto, participacion en eventos y pedidos.

Los artesanos han venido participando a lo largo de los afios en diferentes capacitaciones
por parte de entidades del sector privado y publico, gracias a estas participaciones han
consolidado varias herramientas que les han permitido crecer como artesanos
independientes y como grupo, gracias a estas asesorias han logrado participar diferentes
ferias regionales y nacionales.

La organizacién dentro del grupo cuenta con varias falencias ya que no todos se
comprometen con las diferentes responsabilidades y objetivos, sin embargo, el grupo
cuenta con un lider con la mejor disposicién, receptivo a las recomendaciones brindadas
por el equipo de disefio de la subgerencia de promocidn y los asesores del laboratorio para
hacer crecer a la comunidad y el municipio.

Cada uno de los artesanos tiene un producto que realiza con mas experticia que otros por
esta razon para ferias la division del pedido esta enfocada en la cantidad y tipologia con el
fin de garantizar la venta de todos los artesanos, el desarrollo de pedidos especiales con
especificaciones precisas es dividido entre todos los artesanos y se realizan los procesos de
tinturado en conjunto con el fin de garantizar el tono y los acabados en las piezas.

Actividad productiva

Cuentan con varios talleres independientes o familiares en los cuales desarrollan las piezas
cada uno de ellos tiene la oportunidad de desarrollar una tipologia de producto
garantizando la participacién de todos en ferias, eventos o pedidos especiales.



En el desarrollo de la actividad productiva varia dependiendo de la tipologia de producto;

B.

Compra de la cafia flecha por cogollos para realizar el proceso de trenzado (manejan
diferentes tipos como granito de arroz, corazon, peine, ojo de pollo, flor de limdn)
dependiendo de los productos que van a desarrollar.

Compra de trenzas ya terminadas, trabajan con artesanas satélite que solo
desarrollan esta actividad.

Definicién de las piezas y cosido en maquina, para este proceso es muy importante
la precisién en las costuras con el fin de garantizar una pieza de calidad.

Almacenaje de los productos para enviarlos a pedidos o ferias que tienen en
diferentes regiones del pais.

Productos

Dentro de la asociacidon cuentan con varias lineas las cuales comercializan en los diferentes
canales que tienen, ventas en la regién, por pedido o ferias

Mesa: contenedores de diferentes tamafios, paneras, caminos de mesa dulceras y
porta cazuelas

Decoracion: tapetes en diferentes formatos, centros de mesa contenedores y
cojines

Moda vy accesorios: sombreros de diferentes calidades, pavas de diferentes
formatos, sombreros para nifios, pulseras de diferentes referencia, collares y
monederos

Presentan una amplia variedad de productos dentro del portafolio cubriendo varias
categorias, los pedidos y productos deben ser pedidos con bastante antelacion ya que no
todos los artesanos realizan todas las piezas y su capacidad productiva es baja.




C. Curaduriay lineas de producto Productos

Se realizd la asesoria de producto a las distintas comunidades y asociaciones, por medio de
un proceso de disefilo que consistié en la identificacién de cada uno de los productos
existentes en una categoria de producto ya fueran estos accesorios, prendas de vestir,
sombreros, accesorios de mesa o cocina entre otros. Esto con el fin de ubicar el producto
dentro de un contexto determinado para que de esta forma se facilite su relacién con los
demas productos del entorno.

En el caso de los bolsos, sombreros o accesorios se le sugirié a la asociacion ubicar este
producto dentro de un “Outfit” para visualizar de una manera mas amplia las distintas
posibilidades que tendria el cliente a la hora de hacer uso de sus productos artesanales.

En el caso de los utensilios de cocina y objetos decorativos para la mesa se les sugirio a los
artesanos que los ubicaran en un espacio dentro de la casa para de esta manera entender
con qué otro producto podria llegar a tener relacién y adicional a esto encontrar nuevas
posibilidades y configuraciones de un mismo producto artesanal preexistente.

Ademads, esta visualizacién significara para la asociacién una manera adecuada de entender
el comportamiento del cliente a la hora de vestir segin las tendencias que se estén
manejando en el momento para asi adaptarse oportunamente a estos cambios cada vez mas
frecuentes del mercado actual.

Referentes y propuestas

Como segundo paso en el proceso de disefio, se procedid a buscar referentes de productos
similares a los elaborados por la Asociacion o Comunidad. Los referentes cumplen una gran
funcion en el aporte de conocimientos previos y ayuda a enriquecer y a ampliar la
exploracion de alternativas en el desarrollo formal de las colecciones actuales y futuras.
Desde uniones entre las materias primas, combinaciones de color hasta aspectos de forma'y
disefio son puntos que se pueden revisar y mejorar a partir de los referentes encontrados.
Adicional a esto, los referentes nos ayudan a realizar un analisis a profundidad de la
competencia, los productos que se estan realizando y las preferencias del cliente.

Como tercer punto en el proceso de disefio y a partir de los analisis realizados en los dos
primeros pasos anteriormente descritos se inicid el proceso de bocetacion y de exploraciéon
formal a partir de los fundamentos basicos de disefio tales como contraste de tamafio,
repeticidn, gradacion entre otros. De esta manera se busca abrir nuevas lineas de producto
gue se adapten a la demanda del mercado.
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D. Conclusiones

e Fueron muy receptivos a las recomendaciones de producto, entendiendo vy
aplicando el analisis de mercado de las ferias.

e Son un grupo pequefio que no cuenta con un plan a largo plazo para mantener la
asociacion.

e Al ser pocos integrantes no cuentan con una capacidad de productiva alta
perdiendo clientes y oportunidades mas grandes.

e El represéntate de la asociacion es muy comprometido con las producciones,
envio de informacion, formatos y formularios.

e No contaban con internet todo el tiempo limitando la participacion en varias de
las actividades.

5.16 Kanasu
Departamento: La guajira
Municipio: Barrancas
Técnica: Tejeduria
Materia prima: hilo

A. Descripcion de la comunidad

La fundacion indigena KanasU cuenta con una tradicion de las de setenta afios en el
resguardo, en un oficio que va de generacién en generacién, es una de la principales
comunidades del sur de la guajira en la cual cuentan con todas las tradiciones de los
indigenas Wayuu, se divide las actividades de la siguiente forma, los hombres se dedican a
la cria de ovejas y chivos y las siembras y las mujeres se dedican a la actividad artesanal
donde desarrollan piezas tejidas como chinchorros, mochilas y mantas, estos objetos
inicialmente solo eran usados para la vida cotidiana pero hace varios afios son unas de las
artesanias mas representativas de Colombia y de mayor ventas.

La técnica que utilizan para desarrollar las piezas es la tejeduria en crochet trabajando con
dos tipos, natural de hilando algoddén silvestre, magiiey en mecha, apis y otras fibras de la
region e hilo sintético ya que tiene una resistencia alta al desgaste y permiten garantizar
los acabados y la durabilidad en el momento de la venta.



La asociacién esta conformada por mujeres de la misma familia, las cuales se distribuyen
las tareas de los pedidos y participacion en ferias equitativamente, anteriormente una sola
artesana viaja a las diferentes comunidades, pero con el tiempo empezaron a ensefare a
las nuevas generaciones la importancia de participar y garantizar un buen producto para la
venta.

Es una comunidad muy receptiva al cambio ya que cuentan con diferentes visiones las de
las mas jovenes que se interesan mas en la comercializacién y las mayores que se encargan
de preservar el oficio y su simbologia tradicional; la actual representante de la comunidad
es muy proactiva y busca el crecimiento de toda la comunidad buscando oportunidades de
comercializar en diferentes puntos.

La actividad productiva estd enfocada en el desarrollo de mochilas en las que se pueden
demorar entre 20 y 30 dias desarrollando una mochila con patrones tradicionales mediana,
empiezan a tejer con aguja de crochet la base de forma concéntrica posterior a esto cuando
tienen la medida adecuada empiezan a subir el tejido en forma vertical dandole la forma
cilindrica a las piezas teniendo en cuenta los patrones.

El tiempo de trabajo varia dependiendo de la dimensién de las mochilas, los patrones y la
experticia de las artesanas, algunas de ellas se les facilitan mas los tejidos y otras prefieren
dedicarse a piezas de menor escala como manillas o mochilas pequefias; por otro lado est3
la elaboracién de los chinchorros que son piezas que se tejen a mano donde los hilos son
ubicados verticalmente en dos palos y posterior a esto de entretejen los hilos horizontales
el trabajo de este varia entre mes y medio y dos meses por esta razon los costos son mas
altos.

Dentro de la rancheria se encuentran varias familias en diferentes casas y cada una de las
artesanas teje alli distribuyendo su tiempo teniendo en cuenta las actividades paralelas,
desde muy pequefias les ensefian a tejer y a colaborar en actividades de la casa.

B. Productos

Los productos principales son los tradicionales dentro de los cuales estan las mochilas
pequefias, medianas, grandes, extra grandes (las utilizan principalmente para cargar
chinchorros o como maleta de viajes), las kaparetas la cual es una mochila tubular que
cuenta con dos bocas y dos cordones largos que sirven para cerrar y cargar la mochila y la
mochila tipo mercado que utilizan ellas para cargar la cerdmica y objetos de grandes
formatos esta es elaborada en un tejido abierto lo cual reduce el tiempo de elaboracion.
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C. Curaduriay lineas de productos

En el desarrollo de las piezas la intervencion fue de paleta de color ya que los patrones que
trabajan son tradicionales, para la participacion en ferias se enfocé en el producto
diferenciador dentro de la regién como lo son las piezas con tonos metalizados, se realizo
una seleccion formal variada teniendo en cuenta mochila tradicional, mochila con

agarraderas cortas, bolso redondo y platos con el fin de ofrecer una mayor oferta.

D. Conclusiones

e las artesanas de la asociacion son muy receptivas a los cambios y a las
recomendaciones propuestas, principalmente las dos representantes.

e Elgrupo harecibido asesoria por parte de entidades gubernamentales y privadas
brinddndoles herramientas para un mejor desempefio.

e Han desarrollado piezas para el programa Moda Viva de Artesanias de Colombia
en el cual han mejorado los acabados e incluido nuevos formatos.

e El grupo cuenta con una representante proactiva y responsable garantizando el
crecimiento de la comunidad.

e Los productos desarrollados por la comunidad son de alta calidad ya que cuentan
con una experiencia de 70 afios en el oficio siendo una actividad que se transmite
de generacion en generacion.



5.17 El Chorote
Departamento: Huila
Municipio: Acevedo
Técnica: Alfareria en torno, levantado y modelado
Materia prima: Barro

A. Descripcion de la comunidad

El taller artesanal El chorote fue conformado aproximadamente hace 25 afios en la ciudad
de Acevedo en el departamento del Huila. El taller estd conformado por cinco (5) artesanos
los cuales elaboran productos en barro torneado de diferentes dimensiones, usos y
acabados. Esta comunidad ha participado en varias ocasiones en ferias regionales lo que
los hace reconocidos en su oficio. La actividad artesanal se lleva a cabo en la casa de la
familia donde tienen instalado el horno, el torno y la zona para la preparacion del barro
antes de ser utilizado. El oficio artesanal ha sido trasmitido durante tres generaciones lo
que ha permitido conservar la técnica y los productos artesanales de esta regién.

El grupo familiar que elabora esta artesania dedica la mayoria de su tiempo a la elaboracién
de artesania en barro donde podemos encontrar miniaturas (faroles, tazas, pocillos,
candelabros), juegos de tinto, ollas, pocillos chocolateros, salseras, cazuelas. En los Ultimos
afios el grupo artesanal ha empezado a utilizar esmaltes en las piezas desarrollando una
nueva linea de productos que ha tenido una gran aceptacion por los clientes.

El grupo artesanal ha participado en ferias regionales sin embargo tienen actualmente
varios contactos nacionales quienes les realizan pedidos constantemente por lo cual deben
tener un cronograma de fabricacion de piezas. Un gran logro es la ampliacién de su taller
gracias al buen uso de las ganancias generadas en las ferias que participo.

Actividad productiva

La materia prima principal es el barro amarillo el cual es extraido en un lugar cercano al
taller artesanal. El barro es lavado, tamizado y rayado con espacial cuidado y destreza para
poder obtener la mejor calidad del mismo y puedan obtenerse piezas artesanales de gran
calidad. Esta zona en ciertas épocas del afio aumenta las lluvias lo cual dificulta el secado
de las piezas antes de ser horneadas, esmaltadas y pulidas. Luego de tener la materia prima
el barro es torneado con gran habilidad donde se pueden obtener piezas de diferentes
dimensiones, usos y acabados. Al tener finalizadas las piezas o bizcochos estas se deben
secar a temperatura ambiente durante tres dias, luego estas son llevadas al horno a una
temperatura de 900°C con el fin de endurecer el barro. En el caso de las piezas que llevan
esmalte estas no deben ser pulidas para permitir que el esmalte penetre al barro y tenga
una mejor fijacion.

El producto tradicional desarrollado por el taller artesanal tiene un buen manejo técnicoy
sus acabados se ven reflejados en cada una de sus piezas, esta buena disciplina del taller



logra que en durante su participacion en ferias y evento tuvo gran acogida lo cual se vio
reflejado en las ventas.

B. Productos

Los principales productos son piezas tradicionales, piezas utilitarias como juegos te café,

salseras, platos y complementos de servicio de mesa (ajiceras, azucareras, cucharas,
cacerolas entre otras)

C. Curaduriay lineas de productos

Para el desarrollo de productos se revisé la categoria que manejan y su catalogo
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Se selecciono una paleta de color inspirada en un paisaje del departamento del Huila para la
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D. Conclusiones
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e Manejo de la técnica: el grupo artesanal tiene una gran habilidad para desarrollar

piezas en el horno eléctrico. Logran mantener la simetria de las piezas y consistencia

del barro.

e Los acabados son muy buenos ya que a cada pieza es pulida con detalle.

e Cuentan con una gran habilidad e ingenio para desarrollar piezas permite que el

taller desarrolle nuevas lineas de producto acorde a las necesidades del mercado.




e FEltaller artesanal continuamente esta desarrollando nuevas piezas y mejorando su
taller lo cual va a permitir ampliar su capacidad productiva.

e Tienen como principal objetivo dentro del taller familiar continuar con la tradicién
y el oficio

e El taller artesanal se comprometid a realizar pruebas con nuevos colores de
esmaltes para ampliar su paleta de color, asi mismo elaborar muestras con esmaltes
mate.

5.18 Katanga
Departamento: Valle del Cauca
Municipio: Cali
Técnica: Lutheria
Materia prima: Madera (Balso, chonta, aguacatillo) guadua y cueros

A. Descripcion de la comunidad

Esta asociacidon se dedica a la lutheria, el arte de hacer instrumentos, y lleva conformada
como fundacién desde 1988 y como grupo productivo desde el 2006. Hoy en dia cuentan
con 12 personas en el grupo de las cuales 5 hacen las labores del campo sembrando y
recogiendo la madera que usan para hacer los instrumentos y 7 se dedican a la preparacién
de las maderas y el ensamble de las piezas.

Dentro de los instrumentos que realizan se encuentra la marimba también llamada la reina
del pacifico, los cununos, los bombos, los guasd, y como Fundacion se han dedicado a
promover la musica del pacifico y el uso de estos instrumentos en colegios haciendo talleres
para nifios e inculcando el cuidado del medio ambiente, por medio de la madera que ellos
usan.

La mayoria de sus ingresos se dan por pedidos y cuentan como principal cliente con grupos
como Herencia de Timbiqui, Yuri Buenaventura, Hugo candelario, Grupo Naidy, Guayacan
orquesta. entre otros.

Son un grupo conformado legalmente que cuenta con todos los papeles para hacer
empresa y su marca la tienen registrada. Todas sus piezas estan marcadas con “katanga”
pues en una época los copiaron y estaban dafiando la reputacién de las piezas, ademas que
habia grupos que pintaban con los mismos colores e iban a reclamar garantia, es por esto
gue tomaron medidas para que eso no volviera a suceder.

Su proceso productivo va desde la obtencion de la materia prima. Ellos cultivan las maderas
necesarias para la elaboraciéon de sus instrumentos entre las que se encuentran: balso
hembra y macho, aguacatillo, amarillo, chonta y guadua. Una vez seleccionan el arbol lo
tumban y lo llevan hasta el taller en donde para por varias maquinas y varias manos hasta
ser convertido en instrumento.



Para los tambores y cununos se tronea y luego se vacia a mano hasta que quede una pared
delgada. Para las marimbas se cortan los trozos de madera del largo de la nota musical y
luego Addo, el representante y musico empirico de la asociacién, ha oido lo afina hasta que
de la nota exacta.

Los cueros para los tambores los compran a un proveedor de confianza y hacen uso del
cuero de chivo y becerrdn. Antes usaban el venado, pero paso a ser una especia en via de
extincién por lo que decidieron cambiarlo por el becerrén que tiene casi las mismas
propiedades y caracteristicas.

Una vez estan listas las piezas las pulen, las pintan con pintura para carros y pasan a ser
ensambladas para envios a los clientes.

B. Productos

Los productos que elaboran en un inicio se basaban en sélo instrumentos musicales dirigidos
Unicamente a musicos, sin embargo, recientemente estan incursionando en instrumentos de
menor tamafio tipo souvenir para dar de regalo o para decorar la casa. Este ultimo formato
esta funcionando pues son las piezas que mas rotan en los eventos feriales pues las piezasy
los instrumentos reales son por pedido.

C. Curaduriay lineas de productos

Las sugerencias que se hicieron en cuando al desarrollo del producto fue a nivel estético.
Se recomendo usar pinturas metalizadas y sacar una version con colores tierra, no solo
colores vivos. De igual forma se sugiri¢ sacar nuevas formas de pintar, pensar un poco mas
en el conjunto de los musicos y que entre ellos se vea la coherencia y la cohesion del grupo.



También se recomendd abreviar la marcacion de los instrumentos para que no fuera una
marca tan invasiva en el producto, sugerencia a la que mostraron un poco de resistencia
pues esa es su marca personal.

Los productos seleccionados para la feria fueron de formato pequefios, lineas infantiles y
souvenir debido a los costos de envio, por otro lado, se recomendaron nuevas dimensiones
que fueran mas acordes a las categorias (souvenir, infantil y adulto).

D. Conclusiones

e Lacomunidad se vio muy proactiva y receptiva a las capacitaciones.

e Elgrupo cuenta con conexion a internet todo el tiempo y la experiencia para utilizar
herramientas digitales, por esta razén fueron muy activos en las charlas y talleres
dictados.

e Participaron en el concurso contando el cuento donde se ganaron el 3°er puesto en
la categoria étnica, permitiéndoles dar a conocer el producto y la tradicion de la
familia.

e Eldesarrollo de las piezas lo realizan por pedidos, para las ferias se sugirieron unas
cantidades base con el fin de contar con variedad de referencias y un minimo de 6
unidades de cada referencia.

5.19 Asopicumbes
Departamento: Narifio
Municipio: Cumbal
Técnica: Tejeduria (telar vertical y guanga)
Materia prima: Lana e hilos

A. Descripcion de la comunidad

La comunidad Asopicumbes reline a mas de 19 mujeres que desde hace mas de 30 afios
han aprendido el oficio, a cada una de ellas le ensefiaron en casa en una tradicién oral y
gue va de generacion en generacion, el telar y la guanga donde plasman la cosmogonia en
la simbologia tradicional de los indigenas Pastos etnia a la que pertenecen, a medida que
ganan experiencia en la guanga pueden hacer figuras mas complejas en las cuales
intervienen mas colores y el nivel de detalle es mucho mas alto, cabe resaltar que cada una



de ellas tiene una experticia en un patron o en una pieza que le permite ser mas rapida
volviendo a la asociacion muy competitiva en el mercado.

Las artesanas de Cumbal combinan sus oficios artesanales con a varios oficios tradicionales
como la siembra, ganaderia y distribuyen su tiempo en estas actividades con el fin de tener
mejores ingresos econdmicos; dentro de la asociacion cuentan con una lider proactiva y
comprometida con el crecimiento de la asociacién permitiéndoles avanzar afio tras afo.

Cuentan con diferentes procesos en el desarrollo de las piezas

e Telar vertical: el desarrollo de las piezas en estas técnicas tiene ciertas
caracteristicas técnicas necesarias para el ensamble con las otras piezas, el proceso
de elaboracién es con la trama y la urdimbre de los colores que se seleccionan la
medida varia dependiendo del tamafio del telar o el requerimiento de la pieza, la
mayoria son desarrolladas en hilos gruesos o lana que dan mayor densidad a la
pieza.

e Guanga: la guanga es utilizada para el desarrollo de piezas de menor formato, pero
mayor detalle brindando la posibilidad de plasmar diferentes patrones tradicionales
de los indigenas pastos estas piezas son de insumo para confeccion.

e Confeccion: el insumo de las dos técnicas es mezclado para el desarrollo de las
piezas finales como abrigos, chales, faldas, chalecos.

B. Productos

Los productos de la comunidad son tradicionales como ruanas, chumbes, bufandas, chales,
guantes, gorros y capas donde plasman los patrones tradicionales de su etnia,
adicionalmente realizan mochilas y caminos de mesa; es un grupo que ha recibido
capacitaciones y apoyo de diferentes entidades que les han permitido ampliar las lineas,
colecciéon y acabados de cada uno de los productos.




C. Curaduriay lineas de productos

La comunidad vya tiene las lineas de producto por categorias establecidas, se realizaron
recomendaciones de producto en cuanto a color y estandarizacion de las piezas buscando
la repeticion de las seleccionadas para las ferias virtuales, la representante es muy receptiva
a las recomendaciones y cambios que se realizan permitiendo avanzar de forma rapida con

ellas.

D. Conclusiones

e Dentro de la asociaciéon no contaban con internet todo el tiempo, pero hacian lo
posible por conectarse a todas las capacitaciones y talleres.

e Es un grupo que ha recibido varias asesorias por parte de entidades publicas y
privadas, por esta razén estan muy familiarizadas con las dinamicas permitiéndoles
avanzar de forma rapida.

e la representante de la asociacion es muy receptiva a las recomendaciones
brindadas por parte del equipo de disefio, de igual forma transmite la informacion
a las artesanas del grupo.



e El grupo fue muy comprometido con las producciones de feria, documentacién,
formularios y formatos necesarios para las participaciones.

e Es una comunidad que cuenta con todo lo necesario para crecer y avanzar como
asociacion artesanal y como individuo

e La capacidad productiva es medio alta ya que es un oficio que demanda mucho
tiempo, pero cuenta con artesanas con mas de 30 afios de experiencia en el oficio
por lo cual son muy rdpidas y con una calidad muy alta de los productos.

5.20 Seda y Punto
Departamento: Caldas
Municipio: Anserma
Técnica: Tejeduria en telar horizontal y crochet
Materia prima: Hilo, lana, algodén y seda

A. Descripcion de la comunidad

La asociacion esta conformada por 10 artesanas las cuales realizan los procesos de
elaboracién en telares verticales, cuentan con una experiencia de 20 aflos pero estdn
constituidas como asociacion desde hace 9 afios en los cuales han logrado mantener la
tradicién del telar vertical de seda incluyendo nuevos materiales como hilo, lana y algodén
en con el fin de generar piezas mas comerciales, fueron capacitadas inicialmente por el
Senay estuvieron en la asociaciéon de artesanos del municipio donde no recibieron, mucha
ayuda y por el contrario se desintegraron del grupo por inconsistencias econdmicas y de
trabajo.

Cuando lograron la conformacion del taller artesanal se comprometieron a tener un
crecimiento como grupo por esta razon el trabajo y las ganancias son divididas
equitativamente por todas las asociadas, la alcaldia les cedié un piso en la galeria (plaza
tradicional donde esta el mercado del municipio) en el cual ubicaron unos talleres donados
por entidades publicas y privadas, alli es donde realizan toda la elaboracién de las piezas.

No cuentan con un punto de venta fisico, pero tienen una lista de clientes a nivel nacional
los cuales periddicamente les realizan pedidos de diferentes productos, participan en ferias
regionales y nacionales en las cuales han logrado un posicionamiento de marca con sus
colores tradicionales y el tejido caracteristico de ellas.

Todas las artesanas hacen parte de la participacidon en ferias ya que en cada evento se rota
la representante, con el fin de generar experiencia en cada una de ellas, en la mayoria de
las ocasiones viajan dos de las artesanas con el fin de garantiza una mejor experiencia para
los posibles compradores.



La actividad productiva se divide por telares, cada una de ella se encarga de realizar los
tejidos en los telares verticales dependiendo del pedido o de la participacion en ferias, se
define el metraje que se necesitara, la mezcla de colores o de materias primas esta sujeta
a los pedidos o al lugar donde presentaran los productos tenido en cuenta el mercado con
el fin de ser lo mas asertivos en la elaboracion.

El resultado del telar se ve reflejado en un pafio de diferentes dimensiones el cual usan
como insumo para la elaboracién de los diferentes productos como chales, pantalones,
capas, ponchos, bufandas, faldas entre otros, estos productos sin finalizados en maquinas
de coser donde realizan el armado y los acabados finales.

B. Productos

Los principales productos dentro del catalo que manejan son en su mayoria prendas de
vestir dentro de las cuales estan, chales — pashminas, capas, ruanas con y sin cuello,
chalecos, pantalones, faldas entre otros.

C. Curaduriay lineas de productos

La comunidad ya tiene las lineas de producto por categorias establecidas, se realizaron
recomendaciones de producto en cuanto a color y estandarizacion de las piezas buscando
la repeticion de las seleccionadas para las ferias virtuales, la representante es muy receptiva
a las recomendaciones y cambios que se realizan permitiendo avanzar de forma rapida.
Para el desarrollo de productos se buscaron referentes de textiles
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D. Conclusiones

e Las artesanas fueron muy receptivas en todas las charlas y talleres realizados

e Se comprometieron a cumplir con las recomendaciones dadas en las charlas como
entrar en las dindmicas digitales y mantener las redes sociales mas activas.

e El compromiso que tienen como grupo es evidente durante toda la cadena
productiva brindandoles mayores posibilidades de comercializar y crecer como
asociacion, y como personas independientes.

e Cuentan con acceso a internet y la disposicion para participar en las charlas y
talleres.

e Se comprometieron a reforzar y practicar los conocimientos sobre manejo de
herramientas TIC

6. Dentro de la intervencidn a las comunidades beneficiarias durante el afio 2020 se
desarrollaron varios talleres que permitieron crear o fortaleces la marca de cada una

de ellas, durante todo el proceso se contd con el apoyo de Fabian Parra y Juana
Pedraza quienes asesoraran a las 20 comunidades

6.1 Disefio de Marca y Aplicaciones

e Logotipo: Elemento identificable con nombre del taller artesanal e isotipo que logre
destacar los aspectos esenciales y promesa de valor de la marca.

e Tarjetas personales: A través de este elemento, se genera un contacto directo entre
el cliente y el artesano donde se busca establecer un vinculo comercial y una
recordacion de la marca.

e (atdlogo de productos digital editable en Power Point: Este elemento surge de la
necesidad de mantener a los clientes actualizados en cuanto a la elaboracién de
nuevos productos y nuevas lineas de producto. Este catdlogo permite que los
artesanos puedan adaptarlo, modificarlo y ampliarlo de acuerdo a las necesidades
que se presenten.

Algunas de las intervenciones graficas:
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** Dentro de “INFORME 20 COMUNIDADES GRAFICO_ FINAL” entregado a la
subgerencia de promocidn y generacion de oportunidades comerciales se encuentra
el proceso con cada una de las comunidades artesanales beneficiadas.

6.2 Cartilla
En el afio 2020, debido a la dificultad de acceso a las comunidades artesanas del pais con el
fin de realizar diferentes talleres y charlas enfocadas en diferentes temas relacionados con
la artesania, se empezaron a generar una serie de charlas virtuales.

Estas charlas, dirigidas a artesanos del proyecto de Generacién de Oportunidades
Comerciales para el Sector Artesanal fueron realizadas por los miembros del equipo de
disefio de la Subgerencia Comercial de Artesanias de Colombia. Se abordaron temas como la
exhibicion, la comunicacidon grafica, manejo de redes sociales y disefio de producto, entre
otros.

Con el fin de llegar a un mayor nimero de personas y de socializar estas charlas, se generé
la estrategia de cartillas, donde de manera clara y resumida, los artesanos pueden tener
acceso a la informacion de las charlas para volver a revisar y compartir. Estan disefiadas en
formato vertical apto para su consulta en dispositivos moviles, con un lenguaje sucinto y con
ilustraciones e infografias que permiten una buena legibilidad.

La idea para el aflo 2021 es seguir ampliando el portafolio de las cartillas dependiendo de los
diferentes intereses e inquietudes de los artesanos. Aungque en este momento las cartillas
estan enfocadas mas en aspectos relacionados con la estética, es importante mas adelante
abordar temas clave en términos de comercializacion y venta de la artesania.

DIBUJO A E DIBUJO 1

20UE ES? ZOUE ES?

EL DIBUJO Contenido ¢aué a5 : Tt 4 o
U un dibujo? Tipos de dibujo Tipos de dibujo
COMO MEDIO DE
COMUNICACION e s El Groquis es una representacion gréfica mucho El dibujo técnico es un lengusje gréfico
més detallada que el boceto y su ejecucion que permite describir objetos dando toda

¢Porqué es importante requiere mas precision y claridad. la informacién necesaria para construirios.
saber rsprasentar
Una st CARACTERISTICAS DE UN CROQUIS CARACTERISTICAS DEL DIBUJO TEONICO
A ETD e m Se hacen en papsl a mano alzada. ® Muestra medidas reales del objeto.
cuenta al repressntar & Contiene informacion completa sobre la = Tiene detalles y especificaciones d fabricacion.
une e dimensién (medidas) y la forma del objeto,  Se hace uso de objetos auxiiares como regla,
4Como bacetar Ppara que puede ser fabricado. escuadra, compas, fran: tador.
un producto? & No sueien impiicar el uso de objetos v T

auxdiares (compds, reglas entre otros).
Luz y sombra

Ejemplos

munnlﬂ
e colamia

MEJORAMIENTO Y GENERACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES
PARA EL SECTOR ARTESANAL COLOMBIANG




REPRESENTAR UNA IDEA

REPRESENTAR UNA IDEA

¢Qué tener en cuenta
al representar una idea?

Perspectiva: Es la representacion de los
objetos apreciando todo su volumen. Mientras
‘que en las vistas solo se pueden apreciar dos
aimensiones (ancho y alto; alto y largo o ancho
y largo), en las perspectivas se puecen
apreciar tres dimensiones al mismo tiempo.

Cuadricula base

&

EL COLOR
Y SU LENGUAJE

artasanias
e colomla

MEJORAMIENTO Y GENERAGION DE OPORTUNIDADES GOMERGIALES

PARA EL SECTOR ARTESANAL COLOMBIAND

TEORIA DEL COLOR

PROPIEDADES DEL COLOR

Negro y blanco

Mo estan en el circulo
cromético como
colores puros.

¢Qué es el matiz?

Es 6l estado puro del
color, por lo tarto &l color
no va a presentar mezola
de coloree con blanco

o negro

REPRESENTAR UNA IDEA

REPRESENTAR UNA IDEA

ZQué tener en cuenta
al representar una idea?

Vistas: Las vistas de una pieza son las distintas
imagenes que se obtienen al mirar un objeto deede
amiba, desde abajo, por delante, por detras y
por los costados. Todas las piezas tienen 6 vistas,
pero solo hay que dibujar las Imprescindibles para
definir el objeto.

Contenido Definicion

Teorfa del color
El circulo cramatico

Teoria del color

cl
de colores

Creacion de paletas
de color

Paginas de infernet

TEORIA DEL COLOR

PROPIEDADES DEL COLOR

:Qué es el brillo?

Es un ténmino que e usa
para dsscribr que tan daro
086U pareoe un color, y
e refiers a la cantidad de luz
perciida. Entre mas negro
3818 agregus al color puro
(matiz) mence brillo va tener
(calor oeouro) y entre mas

o—— {eolor dlarc)

Colores calidos y frios

También llamada la
temperatura alta o baja
del color, es lo que
transmite cada uno

de ellos.

BOCETOS
BOCETOS

¢Como bocetar un producto?

ON URAS
Elementos auxiliares en dibujo
m B punto de referencia.

m Cuadricula isométrica a 80° de inclinacion.
W Figuras geométricas: Linea, circulo, arco,
elipss, cuadrado. ..

DEFINICION

DEFINICION
:Qué es el color?

La teoria del color es un conjunto de reglas
que nos permiten:

m Combinacion de colores
B Transmitir comectamente la idea deseada

B Uso correcto de los colores teniendo en
cuenta otros factores (Contexto, elementce
adicionales, luz, usuario, inspiracion)

BOCETOS
BOCETOS

(Como bocetar un producto?

Cuadricula base
Perspectiva isométrica

Ceja en perspectiva

TEORIA DEL COLOR

TEORIA DEL COLOR
cPara qué sirve?

W Nos permite exprecar estados de 4nimo.

= Combinacion de prendas de vestir

'm Nos permite darnos a conocer y sefialar nuestra
identidad en un logo o una marca.

m Sirve para distinguir nuestro producto de ofro.

B En el momento de exhibir nuestros productos.

PAGINAS DE INTERNET
PAGINAS DE INTERNET

Recomendaciones paginas
de internet

PANTONE, en esta pagina puedes ver todos los
colores que estan en tendencia cada affo.

find
https://www.panton

PAGINAS DE INTERNET
PAGINAS DE INTERNET

Recomendaciones paginas
de internet
Con KULLER ADOBE puedes hacer paletas de

color partiendo desde la teoria del circulo
cromtico y fotos de contexto.

https://color.adobe.com/es/create




7. Webinars

Durante el afio se realizaron varios Webinars con los artesanos pertenecientes al proyecto
desde el 2014 hasta el 2020, donde se incluyeron tematicas de mercados digitales vy
herramientas que les permitiran crecer como taller y como artesanos independientes con el
fin de ampliar sus conocimientos y permitirles mejorar desde la creacion de marca hasta la
comercializacion.

Las charlas fueron realizadas y dictadas por el equipo de Disefio de la Subgerencia de
promocion y generacion de oportunidades comerciales teniendo en cuanta la experticia de
cada uno de los disefiadores (montajes, exhibicién, producto, gréfico, Tics,) y el tipo de
grupos al cual se les dictaria la charla.

Las convocatorias fueron realizadas por el equipo de Disefio con el fin de garantizar la
participacion en las charlas sin embargo varias de las comunidades no contaban con una
conexion a internet estable durante todo el afio; adicionalmente se realizaron las cartillas de
rotacién digital con el fin de tenerlas como sistema de busqueda y refuerzo de conceptos.

—

WEBINAR ©

WEBINAR ©

artesanias artesanias
de colombia de colombia
| CHARLA: | §
LA FOTOGRAFIA, DISENO DE PATRONES
UN ALIADO EN TU GRAFICOS PARA
[ COMUNICACION| LA ARTESANIA

Contenido: Conoce como el disefio
gréfico es una herramienta fundamental
para darle una |dentidad Gnica a tus
productos, tomando como fuente de
inspiracion diferentes elementos
graficos ancestrales y contemporéneos.

Contenido: Revisaremos los
conceptos generales sobre
fotografia para Instagram con el
fin de transmitir la esencia de
nuestros productos y
comunidades.

Fecha: viernes 16 de octubre
Fecha: viernes 5 de junio Hora: 3:00 p.m
Hora: 3:00 p.m

5\ 5\
) VVEBIINA e
INSTAGRAM, UN ALIADO

Contenido: Los colores como herramienta
comunicativa: conversaremos acerca del
circulo cromatico, su légica y pedagogia
para que aprendamos a combinar los
colores, conforme su ubicacién y equilibrio
en el circulo.

Contenido: Aprender herramientas
avanzadas para tener una buena
interaccion y comunicacion con los
seguidores de la cuenta con el fin de
elegir el contenido correcto y la
frecuencia adecuada para alimentar el
perfil de Instagram de negocio

Fecha: miércoles 23 de diciembre

Fecha: jueves 11 de junio Hora: 10:00 a.m

Hora: 3:00 p.m

Conferencist

8 =] contorenc:




CAPACITACION

CONTENIDOS

Tu espacio, tu comunicacion

Conceptos basicos sobre exhibicidn en ferias y sus
aplicaciones practicas para productos artesanales.
Consejos generales y aspectos generales para
tener una buena exhibiciéon comercial en ferias.

Mas que un logo, tu comunicacion

Conceptos clave para el desarrollo de una
identidad de marca mas alla del logotipo. Pasos
para conseguir un logotipo que refleje el sentir de
la marca

Dinamicas Digitales: tu
comercializacién, tu comunicacién

Aspectos a tener en cuenta para una buena
comercializacidn de productos artesanales por
medios digitales y ruedas de negocio virtuales.

Redes sociales: Instagram un aliado
en tu comunicacién (1 parte)

Mostrar y ensefiar las herramientas basicas para la
creacion y manejo de un perfil de negocio en
Instagram, dando a conocer las ventajas y
consejos aplicados al proceso de publicidad y
entornos virtuales.

Mejora tu comunicacion a través de la

fotografia

Generar un interés por la fotografia y su aplicacion
para realizar piezas comerciales que sorprendan y
cautiven a sus clientes

Redes sociales: Instagram un aliado
en tu comunicacion (2 parte)

Herramientas relacionadas con la edicién basica
de contenido digital y publicaciones en Instagram,
enfocado a un perfil de negocio.

Fotografia para Instagram

conceptos generales sobre fotografia para
Instagram con el fin de transmitir la esencia de
nuestros productos y comunidades.

Redes sociales: Instagram un aliado
en tu comunicacion (3 parte)

”Redes sociales: Instagram un aliado en tu
comunicacion - Parte 3"

Aprender herramientas avanzadas para tener una
buena interaccién y comunicacién con los
seguidores de la cuenta, con el fin de elegir el
contenido correcto y la frecuencia adecuada para
alimentar el perfil de Instagram de negocio

Participacidn en eventos

Consejos practicos para tener una participacion
exitosa en los eventos feriales logrando comunicar
adecuadamente los valores de la marca a través
de las soluciones de exhibicion incluyendo
materiales, iluminacién y distribuciones, creando
asi una experiencia positiva en sus clientes.




Herramientas bdsicas de Excel aplicadas en
ejemplos de formato de cotizacién, base de datos

10 | Herramientas bdasicas de Excel de clientes e inventarios, con el fin de tener la
informacidn del taller artesanal organizada y
actualizada

. .. . herramientas basicas de PowerPoint para

11 | Herramientas basicas de PowerPoint . o . P

actualizar y modificar catdlogos de productos.
Un catadlogo es una publicacién donde se dan a
conocer de forma clara y atractiva los productos o
12 PowerPoint , el paso a paso para crear | servicios con los que cuenta nuestro negocio,
un catdlogo de producto PowerPoint es un programa que nos permite
hacerlos y veremos el paso a paso para la creacién
de uno.
13 PowerPoint: Herramientas para el Configuracion de documento y desarrollo de
desarrollo de tu catdlogo (1 parte) diagramacion
PowerPoint: Herramientas para el . . .

14 , herramientas para finalizar tu catdlogo

desarrollo de tu catdlogo (2 parte)
Colores primarios, secundarios, terciarios, circulo
cromatico, colores complementarios, tono,

15 | Teoria del color y creacién de paletas |luminosidad, temperatura, saturacién, brillo,
creacion de paletas (neutras, full color, degrade y
de acento)
herramientas basicas de PowerPoint para
continuar desarrollando el catalogo de producto

16 Power Point: Herramientas para el desde insertar y editar imagenes, agregar formas y

desarrollo de tu catalogo - Sesidn 2 efectos hasta los detalles finales como revision de
ortografia y guardar el documento en PDF para
enviar a clientes
. , Tendencias actuales del mercado artesanal

17 | Tendencias para la artesania . . .

colombiano e internacional.
L - . Basados en las charlas de Instagram y de
Aplicaciones moviles para editar , o .
18 , fotografia ensefiar el uso de aplicaciones como
fotografias
Snapseed
Desarrollo de patrones usando referencias de su
entorno (paisajes, arquitectura, simbolos

19 | Patrones (p 1sajes, arq ’
representativos) mostrando el paso a paso de una
abstraccion de un objeto a un patrén grafico.

- Manejo de sélidos basicos, luz y sombra para

20 |Dibujo de producto J P2y P

representar ideas




8. Charlas especializadas

Durante el afio se realizaron charlas especializadas en montaje, exhibicién y vitrinismo
especificas por tipologias de producto de los artesanos participantes en el proyecto desde el
2014 hasta el 2020 con el fin de reforzar y brindar herramientas que les permitan crecer sus
negocios en las vitrinas locales y en la participacién en ferias o eventos.

EXHIBICION Y VITRINISMO EXHIBICION Y VITRINISMO
#| OFICIOS - TECNICAS | DEPARTAMENTO # | OFICIOS - TECNICAS | DEPARTAMENTO
Cérdoba Boyaca
1 Sombrereria sucre Cundinamarca
Narifio Quindio
S San André
2| Textilesy hamacas ucre 7 Cesteria grande an Andres
Bolivar Atlantico
) Antioquia Chocd
Textiles molas y T )
3 Atlantico Cérdoba
mantas
Narifio Narifio
4 Ruanas chalesy Narifio Amazonas
capas Cundinamarca 8 | Bisuteriay joyeria Risaralda
Cordoba Putumayo
Santander Antioquia
Narifio Meta
, N B : Atlantico
5| Cesteria pequefia oyacd 9 | Talla Volumétrica -
Quindio Bolivar
Atlantico Cauca
Sucre San Andrés
Chocé Antioquia
Antioquia 10 Mobiliario Santander
C Atlanti
6| Mochilas y Carrieles c aucil i tén lc?
aquera 11 Ceramica ntioguia
Cesar Huila

9. Contando el cuento

La Copa Artesanal del Discurso de Ventas — Contando El Cuento, es una inciativa de la
Subgerencia de Desarrollo la cual busca promover el mejor discurso artesanal de ventas, para
fortalecer las habilidades comerciales de los artesanos. Este concurso fue promovido entre
los diferentes proyecto especiales de Artesanias de Colombia, dentro de los cuales se
ecuentra “Mejoramiento y Generacion de Oportunidades Comerciales para el Sector
Artesanal — 20 Comunidades”, el Unico proyecto de la Subgerencia de Promocidén.



Este concurso contd con cuatro fases de clasificacion y premios para los cuatro primeros
puestos de cada categoria. Primer puesto, compra en producto por $3.000.000; segundo
puesto, compra en producto por $2.000.000; tercer puesto, compra en producto por
$1.000.000 y cuarto puesto, compra en producto por $400.000.

El proyecto “Mejoramiento y Generacion de Oportunidades Comerciales para el Sector
Artesanal — 20 Comunidades” tenia la posibilidad de postular tres talleres étnicos (indigenas
o afrocolombianos) que hayan sido beneficiados del proyecto en alguna de sus versiones,
desde el 2014 hasta el presente afio.

Para la Fase Uno de preclasificacion los grupos seleccionados debian enviar un video de no
mas de 2 minutos en el que explicaran quiénes y de dénde, a que oficio se dedican y con qué
materia prima trabajan, cuales son los clientes principales y la trayectoria comercial con la
gue cuentan. Adicional a esto debian entregar el catdlogo de producto y documentos del
representante de la comunidad. En cuanto a temas de conectividad era muy importante que
los grupos postulados tuvieran una buena conexion a intenet y acceso a llamadas telefonicas
pues los asesores y organizadores de la copa se estarian comunicando constantemente con
ellos.

Los grupos que se presentaron por parte el proyecto y enviaron sus videos y catdlogos fueron
los siguientes:

e Fundacion Katanga: Un grupo de luthiers afrocolombianos del Valle del Cauca
guienes tienen un proyecto de pedagogia al tiempo que un taller productivo
en donde elaboran y venden instrumentos musicales a grupos como Herencia
de Timbiqui , Hugo Candelario y Grupo Naidy. Este grupo fue representado

por Orika Zaray Possu Murillo.




Inga Auaska

Espiral Misak: Un grupo de artesanas Misak de Silvia, Cauca quienes elaboran
productos en lana de ovejas que ellas mismas crian y quienes han participado
en varios eventos feriales nacionales e internacionales. Este grupo fue

representado por Paricia Hurtado Tombe.

Inga Auaska: Un grupo de artesanos Inga del Valle de Sibundoy, quienes
elaboran todo tipo de bisuteria y accesorios de moda en tejeduria en
chaquiras, desde manillas, collares y aretes hasta bolsos. Este grupo fue
representado por Nestor Jacanamijoy.




Para esta evaluacién se contd con el apoyo de 3 jurados internos de AdC, los cuales
evaluarian la estructura del video, la explicacién del contenido, el lenguaje corporal del
representante, la presentacion y la puesta en escena de cada video.

De los 21 participantes que se presentaron en la categoria étnica, solo clasificaron los
primeros ocho con mejor calificacion, dentro de los cuales se encontraba Espiral Misak y
Fundacion Katanga.

9 %
| | \
iS

1 6 La Estrella Einali 5,00 4,90 4,95
2 27 Somos Mhuyscas 5,00 4,38 4,69
3 13 Canasto de la abundancia - NIGA 5,00 4,22 4,61
4 3 Asoarhuaco 5,00 4,20 4,60
5 16 Asociacién de Mujeres del Zenu 4,60 4,22 4,41
6 35 Jieyuu Einutlii 4,60 3,88 4&4
7 7 Grupo Productivo Katanga 4,40 3,84 4,12
8 9 Espiral Misak 4,00 3,88 3.94
9 4 Mutecypa 4,20 3,50 3,85
10 37 Tsatseya Turismo y Artesanias 3,60 3,74 3,67
11 36 Lomas del Potrero 4,00 3,06 3,53
12 5 ‘Warkhi 4,20 2,70 3,45
13 1 Coopmujeres 3,70 3,10 3,40
14 45 Sembrando arte y tejido social. 3,00 3,76 3,38
15 2 El Triunfo 3,60 3,12 3,36
16 8 Inga Auaska 3,60 3,06 3,33
17 14 Ceramicas étnicas cubay 3,00 3,30 3,15
18 44 Arty ias Ayata 3,00 2,98 2,99
19 46 Abuelo Arrendajo 2,40 2,96 2,68

La Fase Dos consistid en una llamada incégnita y atencién al cliente. Esta estrategia se usa
como entrenamiento para reaccionar frente a los diferentes perfiles de clientes que se
pueden presentar durante una compra.

Para esta fase, se realizaron independientemente mediante llamadas via Zoom con las
representantes de los grupos, el cliente y los organizadores de la Copa, quienes grababan las
llamadas para mostrarlas frente a los jurados y que ellos pudieran realizar la clasificaciéon. Por
un lado, al Grupo Productivo Katanga le correspondid tratar con el cliente agresivo, el cual le
refutaba cada comentario que Orika hacia, respondiendo de la mejor manera siempre y muy
propositiva frente a todas las resistencias que presentaba el cliente incdgnito. Por el otro
lado, Patricia, de Espiral Misak, tuvo que atender al cliente indeciso, el cual hacia muchas
preguntas tanto técnicas como de consejos para poder tomar una desicién de compra.

Ambas llamadas duraron un promedio de 4 minutos y para su evaluacién se tuvieron en
cuenta las habilidade sde atencidn al cliente, la capacidad de negociacién, la capacidad de
respuesta, la argumentaciéon como la expresion oral, pausas, precision en el lenguaje,
claridad en la descripcién del tema en la llamada, tono de voz y empatia y llevar a buen
término la compra.



De los ocho grupos participantes, Fundacién Katanga y Espiral Misak, lograron obtener el
segundo y cuarto puesto, clasificando asi a la Tercera Fase.

ond

1 W 3R 42| aal a1

2 Grupo Productivo Katanea 32 ||
E Asociacion de Muieres del Zeni 42

a Esoiral Misak 4 3.2 4.2 3

5 Jieyuu Einutlii 3,6 3,6 3,8 3,7

6 La Estrella Einali 2,8 3,2 3,2 3,1

7 Canasto de la abundancia - NIGA 3 2,6 3 2,9

8 Asoarhuaco 2,8 3,2 2,2 2,7

La Fase Tres, denominada “Mi casa, mi vitrina”, consistid en la realizacion de otro video en
donde tuvieran como escenario la vitrina en donde tuvieran exhibidos todos los productos
gue realizan y en donde contaran como es el proceso de elaboracion de las piezas. Por
facilidad de logistica se realizd un sorteo para formar dos grupos, uno para competir por el
primer puesto y otro para competir por el terecer puesto. Lamentablemente, este primer
enfrentamiento tuvo que ser disputado por los dos grupos, Espiral Misak y Fundacion
Katanga.

Los jurados calificaban el discurso, el lenguaje corporal y demads elementos para que el
cliente se sienta a gusto con los productos que estd a punto de comprar. La definicion para
la final quedd de la siguiente manera:

- Espiral Misak se enfrenta con Somos Mhuyscas, compitiendo por el primer puesto
- Fundacion Katanga se enfrenta con Asociacion de Mujeres del Zenu por el tercer
puesto.

La Fase Cuatro, fase final, se realizé en vivo con los jurados y con la participacién de invitados
gue podian realizar una votacion por su grupo favorito y ganara en su categoria. Para esta
final se presentd otro video en donde el grupo relataba su discurso de ventas, en donde se
evaluara: el conocimiento de su marca y proceso productivo, fluidez, claridad e impacto
generado por el discurso, expresién oral y corporal como muletillas, postura, mirada,
creatividad y contenido del discurso y la conexion y empatia con los clientes.

Espiral Misak, beneficiario del 2020 del proyecto “Mejoramiento y Generacion de
Oportunidades Comerciales — 20 Comunidades” quedd como ganador de la Primera Version
de la Copa Artesanal del Discurso de Ventas, llevandose el premio de una compra en
producto por $3.000.000 y la Fundacion Katanga, beneficiario del 2019 del proyecto
“Mejoramiento y Generacion de Oportunidades Comerciales — 20 Comunidades” se llevé el
tercer puesto, consiguiendo una venta por $1.000.000 en producto. Es decir que en las dos
categorias por las que estaban compitiendo, quedaron en el primer lugar.



Contande

Espiral
Misak

3

Grapo productivo

Katanga
>
CERTIFICA QUE: CERTIFICA QUE:
Enith Patricia Hurtado Orika Zarav Possu Murillo
g o g
Contande Contande
elcuentoj ! elcuentosy

10. Ferias digitales

Durante el afio debido a la emergencia sanitaria las ferias realizadas fueron virtuales, una
dindmica nueva tanto para los artesanos como para Artesanias de Colombia, las
comunidades pertenecientes al proyecto de mejoramiento y generacion de oportunidades
comerciales para el sector artesanal colombiano participaron en tres ferias virtuales
Expoartesano, Expoartesanias y Feria virtual — 100 Historias (en curso).

La participacion de las comunidades en general fue muy comprometida en cuanto a las
fechas, cantidades y acabados de las piezas pese a que las ventas fueron muy bajas durante
todas las ferias, los artesanos presentaron un proceso de aprendizaje notorio sobre todo en
la repeticion de sus productos con el fin de aplicar a mercados digitales de una forma mas
facil y garantizada



10.1Expoartesano

Para esta feria, que en este 2020 se realizd6 de forma virtual del 29 de octubre al 8 de
noviembre, se contd con la participacién de 26 Comunidades del proyecto “Mejoramiento y
Generacién de Oportunidades Comerciales — 20 Comunidades” de diferentes regiones del
pais y dedicadas a diversos oficios artesanales.

Inicialmente, esta feria iba a realizarse hasta el 2 de noviembre, sin embargo, debido a la
gran cantidad de errores que hubo al subir los productos de los artesanos reduciendo las
posibilidades de compra de las artesanias, se tomo la decision de alargar la feria hasta el 8
de noviembre. Adicional a esto, a los 20 artesanos que se habian seleccionado, se les
sumaron seis comunidades mas, pues habia cupos que era necesario llenar.

Las ventas de esta feria no fueron las mejores, pues debido a tantos errores en la pagina ni
los artesanos ni sus productos estaban visibles, haciendo que los productos estuvieran
ocultos la mayor parte del tiempo. Los problemas que hubo respecto a la informacion de las
piezas eran principalmente por cruce de datos, con informacién que no correspondia a la
pieza que se mostraba. Habia algunas fotografias que no estaban bien tomadas, pues en
remoto el seguimiento se hace mas complicado.

e Arte Liberato

Taller dedicado a la talla en madera palo sangre, incira y macana, ubicado en Macedonia,
Amazonas. Para este grupo fueron seleccionadas ocho referencias de producto de diferentes
categorias y diez unidades por cada referencia. Sin embargo, el artesano debido a motivos
de fuerza mayor no pudo tener la produccion completa. Alirio, el representante del grupo,
solo pudo realizar un envio para la sesién de fotografias y se alcanzd a tomar una foto por
referencia de producto.

El taller alcanzé a tener todas las piezas al aire publicadas en la pagina web de Expoartesano,
sin embargo, habia algunas que tenian unos errores en el orden de las fotografias, errores
que fueron solucionados, teniendo estos productos sin problemas desde el 3 de noviembre.

Se consiguieron ventas por $302.260.

e

Ref.: Salsera con cuchara Ref.: Joyero Ref.: Salsera hoja con cuchara Ref.: Pinchos con base
Color: Palo sangre y macana Color: Palo sangre Color: Palo sangre Color: Palo sangre
Tamafio: 10cm x 6cm Tamafio: 10cm x 15cm Tamafio: 10cm x 5¢m Tamafio: 12cm x 7cm
Cant 10 Cant. 10 Cant. 10




e Artesol

Taller dedicado a la cesteria en palma de seje, ubicado en Ayapel, Cérdoba. Este grupo envid
toda la produccion en un solo envio, facilitando la organizacién de las piezas y la toma de
fotografias. Para este taller se seleccionaron 10 referencias de 10 unidades cada uno, sin
embargo, al realizar el envio confundieron los destinos y a esta feria llegd el producto que
iba destinado a Expoartesanias. Sin embargo, esto no representd ningln problema pues la
tipologia de producto de este taller es adecuada para cualquier region.

Al subir la informacion a la pagina, los productos tenian la informacién cruzada, con los
precios y nombres errados. Este grupo logroé tener los productos con la informacién correcta
desde el cuarto dia de feria aproximadamente, pues fue necesario ocultar los productos con
errores para evitar que el publico comprara productos con errores. Se consiguieron ventas
por $1.660.000.
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Ref.: Bandeja redonda Ref.: Centro de mesa Ref.: Canoa Ref.: Individual redondo Ref.: Camino de mesa

Color: Natural Color: Natural Color: Natural Color: Natural Color: Natural
Tamaho: 30cm x 7cm Tamaiio: 40cm didmetro Tamafio: 20cm x 70cm Tamanio: Tamafio: 170cm x 50cm

Cant 8 Cant 9 Cant. 8 Cant 6

Cod [

[ ——— Ref.: Individusal vectangutar Ref.: Pescado sin cola Ref.: Contenedor rectangular
Color: Natural Cotor: Natural Color: Natural Color: Natural
Tamaiio: 29cm x 20 Tamafio: 350m x 45cm Tamaito: 22cm x 20cm Tamafio: 27cm x 11cm x 7em

e Asoarpal

Este grupo artesanal esta dedicado a la elaboracion de productos en cafa flecha y estan
ubicados en Palmito, Sucre. Se seleccionaron 10 referencias de producto con 10 unidades
cada uno, pero por temas econémicos para conseguir la materia prima, no lograron tener la
produccion completa. Realizaron dos envios con la mercancia, la primera para la toma de
fotografias y la segunda para completar la produccién. La mayoria de estos productos no se
subieron a la plataforma, por lo que fue necesario buscar el plan de produccién y las fotos
tomadas para poder completar la informacion de las piezas. Solo se pudieron subir 9
productos completos porque una de las fotografias estaba errada pues tenia una tapa que
no correspondia con el producto original. Se consiguieron ventas por $395.000.

Ref.: Centro de mesa sencillo Ref.: Centro de mesa sencillo Ref.: Centro de mesa sendillo 4 Ref.: Centro de mesa doble pared
Color: Amarilio Color: Oro Color: Café Color: Negro - Oro

Tamafio: 30xBam Tamaiio: 30x8cm Tamadio: 30x8cm Tamahio: 30X17cm Tamaiio: 26X6cm

Cant4 Cant4 Cant: 10 Cant6
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Ref.: Individuales juego®2 Ref. Individuales juego®2 Ref.: contenedor cosmico Ref.: canasto con tapa Ref.: canasto con tapa



e Asociacion de Mujeres Indigenas Kankuamas

Este grupo estd ubicado en El Hatico, resguardo indigena Kankuamo de la Sierra Nevada de
Santa Marta. Elaboran mochilas en fique en crochet. Para este grupo se seleccionaron 10
referencias de producto, cinco unicolor y cinco de varios colores. Ellas realizaron dos envios
de mercancia, el primero con una muestra de cada referencia para las fotografias, y el
segundo completando la produccién.

Con este grupo no hubo mayores problemas en la subida de los productos en la plataforma,
pues la mayoria estaba con los precios correctos y las fotografias correspondian con la
informacion que alli describian. Se consiguieron ventas por $435.000.

'L ~dll ( v

Ref.: Mochila Ref.: Mochila Ref.: Mochila Ref.: Machila Ref.: Mochila

Color: Coco daro y coco oscuro Color: Verde, palo rosa y rojo Color: Amarillo, coco claro y verde Color: Blanco, amarillo y gris Color: Verde
Tamano: 23cm x 27cm Tamanao: 23cm x 27cm Tamafio: 23cm x 27am Tamano: 23c,m x 27cm Tamano: 30cm x 32c,
Cal Cant 5 - Cant. 5

A4

Ref.: Mochila Ref.: Mochila Ref.: Mochila Ref.: Mochila

Color: Rojo Color: Gris Color: Coco oscuro Color: Palo rosa
Tamafio: 30cm x 32cm Tamafio: 30cm x 32am Tamanio: 30cm x 32¢, Tamano: 30cm x 32¢,
Cant. 5 Cant. 5 Cant 5

e Corpolienzo

Este grupo dedicado a la tejeduria en telar vertical en algoddn organico estd ubicado en
Charala, Santander. Debido a la complejidad de elaboracidn de estas piezas, para este taller
solo se seleccionaron siete referencias principalmente de moda, como chales y chalinas en
colores crudos vy tierras, y solo tenian una referencia de decoracion de hogar, cojines
realizados en telar y con borlas.

Cuando se lanzé la pagina, la mayoria de estas piezas no estaban subidas, pues la informacion
no correspondia, por esta razén fue necesario subir la mayoria de estos productos desde
cero, terminando de hacer esta subida a los cinco dias de haber iniciado la feria. Con este
grupo hubo problemas de devolucién de producto, pues las piezas que llegaron no
correspondian con el reporte de ventas que les enviaron. Se consiguieron ventas por
$493.136.
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2 na Ref.-Chal crudo 03 Ref; Gris y crudo
Color: Crudo y café > ral naranj Color: Natural Color: Natura
Tamafio: 170X85CM 4CM 3 Tamafio: 220x70CM 10CM Tamaiio: 1,60*90 CM
Cant.8 Can Cant. Cant. 8 Cant. 8

Color: Negro, dorado y plateado
Tamafio:40X40cm




e Espiral Misak

El grupo de Silvia, Cauca, perteneciente a la etnia Misak, se dedica a elaborar mochilas y
ruanas en lana de oveja. Para esta version de Expoartesano se realizd una seleccion sélo de
mochilas y pocas unidades de cada una pues la elaboracién de estas toma mucho tiempo y
para los tiempos de produccion no alcanzaban, ademas al ser hechas en lana de oveja los
colores no quedaron exactamente iguales como los requerimientos.

En el momento de revisar la plataformay los productos que se habian cargado a la pagina no
habia ninguno de este grupo y al buscar tampoco habian tomado ninguna fotografia. Por
esto fue necesario realizar la toma de fotografias en un estudio hecho con cartulinas, para
tener el registro fotografico de las piezas de este grupo. Ya para el final de la feria lograron
subirse seis referencias de producto, consiguiendo ventas por $525.700
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Ref.: Mochila Agua Ref.: Mochila tradicional Ref.- Machila tradicional

Color: Gris claro y gris oscuro Color: Crudo y vinotinto, Color: café

Tamano: 14x17cm Tamafo: 14x17cm Tamario: 20:x24 Tamanio: 20x24 Tamafio: 17x20
Cant 3 Cant3 Cant1 Cant.1 Cant 3

Ref.: Mochila utrud Ref. Mochils trul, Ref.: Mochila utrdl. Ref.: Machila Utrul Ref. Mochila utrul
Pt Color: café diara y café oscuro Color: crudo
Tamaio: 2004 Tamaio:20:24 Tamafio: 20x24
ey Cant 1 Cant3 Cant1
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Ref.: Mochila familia Ref.: Mochila Territorio Ref.: Mochila territorio Ref.: Machila familia Ref.: Mochila Territorio
Color: café Color: café y crudo Color: Café y café claro Color gris Color: café y crudo
Tamafio: 20x24 cm Tamano: 17x20cm Tamafio: 2024 Tamaiio: 20x24 Tamaio: 17x20cm
Cant.1 Cant 1 Cant.1 Cant. 2

4

A A4
Ref.: Mochila Familia Ref - Mochila territorio Ref.: Mochila ytrul
Color- Café : Color: Café
Tamaho: 20x24<m Tamafio: 17x20 Tamaio: 20x24
Cant1 Cant1

e Hajsu Ethomoda

Este grupo perteneciente a la etnia Pastos de Carlosama, Narifio se dedica a hacer prendas
de vestir en lana de ovejo combinada con poliéster. Estas prendas llevan mucho tiempo en
elaborarse y por esto tienen un precio elevado, para poder hacer un estudio de mercado,
pues estas piezas no habian sido vendidas por internet, de las ocho referencias seleccionadas
se decidi6 elaborar dos unidades de las ruanas y cuatro de los chales.

En la plataforma, estos productos estaban bien subidos, pero hacia falta tres referencias, lo
cual fue solucionado durante los primeros tres dias de feria, consiguiendo ventas por
$840.000
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Ref.: Falda capa Ref. Ruana chal cueche, Ref.- Chaleco ruana cueche Ref.: Ruana magistral Ref.: Chal mama chumbe
Color: Azul Color: Crudo y salmon Color: Azul oscuro Color- Café Color: Rojo
Tamaho: Talla unica Tamaio: Talla unica

Cant.- 2

Ref.: Chal mama chumbe Ref.: Chal mama chumbe Ref.: Chal mama chumbe

e Innovacion Artesanal

Este grupo de Barranquilla, Atlantico, se dedica a la elaboracion de productos de parafernalia
inspirados en los personajes del Carnaval de Barranquilla y elaboran tocados con lentejuelas,
plumas y velo. Para esta feria, se seleccionaron 10 referencias de producto repartidos entre
tocados, mascaras y mufiecos, elaborando toda la produccion desde cero, pues no tenian
referencias elaboradas previamente.

Las referencias de las mdascaras estaban bien subidas a la plataforma, pero los tocados, que
eran cuatro referencias, no estaban visibles en la pagina, por lo que tocé identificar la
informacién de estos productos, encontrar las fotografias de los productos y subir las piezas
de cero. Desde el quinto dia de feria estos productos quedaron al aire y disponibles en la
pagina, consiguiendo ventas por $320.000.
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Ref.: Méscara toro Ref.: Méscara diablo Ref.: Manmonda Ref.: Antifaz burro
Color- Negro Color- Rojo Color: Varios Color: Blanco
Tamano: 29cm x 22cm Tamano: 36cm x 22cm Tamario: 10am x 7cm Tamario: 18cm x 38cm

Cant 10 Cant. 10

BN

e |nnovarte Caribe

Para este taller que elabora productos en madera tallada inspirados en el Carnaval de
Barranquilla, se seleccionaron 10 referencias de producto con 10 unidades cada una,
elaborando la produccién desde cero. Se eligieron productos tanto de decoracion del hogar,
como de oficina y accesorios de mesa.

En la plataforma, este grupo tenia todos los productos subidos en la pagina pero con la
informacién cruzada, los nombres, precios y fotos no correspondian entre ellos, por lo que



fue necesario ingresar a la plataforma y corregir los errores vy al sexto dia de feria ya toda la
informacion estaba ordenada. Se consiguieron ventas por $2.822.000.

Ref.: Set trinches x4 Ref.: Percheros x2 Ref.: Tigre Ref.: Jaguar Ref.: Cebra

Color: Variado Color: Toro y chivo Color: Negro Color: Naranja Color: Vinotinto

Tamaio: 4cm x 4cm x 2,5cm Tamano: 18cm x 9cm x 12cm Tamafio: 11cm x 11cm x 15cm Tamanio: 11cm x 11cam x 15cm Tamano: 11cm x 11cm x 15cm
Cant. 10

Ref.: Portaldpices Ref.: Servilletero aro x6 Ref.: Servilletero aro x6 Ref: Servilletero aro x6
Color: Naranjas Color: Tucén Color: Barmnquero, Color: Cacatia
Tamafio: 10cm x 6,5cm x 6,5cm Tamafio: 11,5cm x 7cm x 5cm Tamafio: 11,5cm x Scm x 7am Tamafo: 11,5cm x Scm x 7cm

e Jaiwera

Es grupo de Risaralda, perteneciente a la etnia Embera Chami, elaboran bisuteria en
chaquiras con colores y disefios tradicionales de esta etnia indigena. Para la participaciéon de
este taller en Expoartesano, se seleccionaron ocho referencias y 10 unidades de cada pieza.
Este grupo artesanal no contaba con ninguna pieza elaborada, por lo que fue necesario hacer
la produccién de cero e invertir en materia prima para cumplir con las cantidades.
Finalmente, no se logré tener el 100% de la produccién pues la materia prima no alcanzé
para todas esas piezas.

En el momento de revisar la plataforma y verificar las referencias que se habian subido a la
pagina, fue evidente que ninguna de las piezas que enviaron estaban montadas, por lo que
fue necesario tomar las fotografias y subir toda esa informacién de cero, quedando listo
aproximadamente al sexto dia de feria. Se consiguieron ventas por $693.000.

e ko, s : Ref.: Okamg Ref.: Collar redondo
Color: Verde Calor: Naranja Color: Varios Color: Verde
Tamaio: 43cm x 8cm Tamaiio: 43cm x 8cm Tamaiio: 43cm x 10cm Tamadio: 40cm x 5cm
Cant. 10 Cant. 10 Cant. 10

0 0
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Ref.: Collar redondo Ref.: Aretes lluvia Ref.: Aretes lluvia Ref.: Aretes lluvia
Color: Amarillos Color: Tradicional Color: Verdes Color: Azules
Tamafio: 40cm x 5cm Tamano: 3om x 11cm Tamafio: 3cm x 11cm Tamafio: 3cmx 11cm
Cant. 10 Cant 10

e Fundacion Indigena Kanasu

Este grupo de indigenas Wayuu de Barrancas, La Guajira, fueron quienes iniciaron con las
mochilas con hilos escarchados, siendo este su diferenciador. Por esto, se eligieron 10
referencias de producto con 3 unidades de cada una, pues elaborar estas mochilas en serie
es muy dificil pues ninguna de las artesanas realiza una pieza igual a la otra y el proceso es
muy demorado para el tiempo estimado de entrega.



Los productos en la plataforma no estaban subidos con el nombre ni la regién correcta, a
pesar de haber enviado con tiempo los planes de produccién con la informacion solicitada
por las personas encargadas de la plataforma. Fue necesario buscar las fotografias en la
carpeta de fotos sin nombre tomadas por el e. commerce, pues hubo algunas fotos que no
identificaron y estaban perdidas. Una vez encontradas las fotos se procedié a subir los
productos con la informacién correcta, aproximadamente desde el cuarto dia de feria. Se
consiguieron ventas por $2.340.000.
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Ref.: Mochila Escarchada grande_01  Ref.: Mochila Escarchada grande 02  Ref.: Mochila Escarchada grande_01  Ref.: Mochila Escarchada mediana_01  Ref.: Mochila Escarchada mediana_02
Color: Azul y blanco Color: Azul y dorado Color: crudo y negro brillante Color: negro y dorado Color: Negro dorado

Tamano:23X27 cm Tamao: 23X27cm Tamafio: 23X27cm Tamaio: 20X23cm Tamano: 20X23cm
Cant3 Cant 3 Cant Cant. 3
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Ref: Mochila escarchada intermedia  Ref.: Mochila escarchada pequefia_01  Ref. R fia_ Ref: Mochila escarchada pequeiia_04
Color: mostaza y dorado Color: Negro dorado y plateado i za y bei Color: beige y dorado
Tamaio: 16X20cm Tamaiio:14X18 cm Tamafio: 14X18 cm ) Tamaiio: 14X18 cm

e Artesanias Karen Dayana

Este grupo tradicional de San Jacinto, Bolivar, elabora productos en telar vertical. Su principal
producto es la tradicional hamaca, pero de esta técnica han surgido mas piezas como cojines
y caminos de mesa, piezas que se eligieron dentro de la curaduria que se le hizo a este taller
para participar en Expoartesano. Para este grupo se eligieron 10 referencias de productos,
algunos que ya estaban producidas y otras que tuvieron que elaborar para completar la
produccion, la cual era de cuatro y seis unidades por referencia pues por la complejidad de
los tejidos y los tiempos de produccion no alcanzaban a elaborar mas piezas.

Estas hamacas estan mal referenciadas en la plataforma, por lo que se tuvieron que revisar
todas las referencias para poder hacer las correcciones necesarias. Desde el quinto dia de
feria se hicieron las correcciones y se pudieron tener los productos disponibles para la venta.
Se consiguieron ventas por $3.517.000
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Ref.: hamaca ancestro Ref.: Hamaca cruda lisa Ref.: hamaca rayas naranja Ref.: Hamaca pinta sombrero Ref. Hamaca a rayas azules
Color: azul y cruda Color: Cruda Color: pranja y turqueza Color: Negro y negro Color: Azules
Tamanio: 220x140cm Tamano: 240x150cm Tamano: 240x150cm Tamano: 240x150cm Tamafio: 240x150cm
Cant4 Cant4 Cant 4 Cant4
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Ref.: Hamaca a rayas naranjas Ref.: cojines labrados Ref.: cojines lamgzap Ref.: Camino de mesa labrado

Color: Naranja Color= 2ul y crdo Color: azul y crudo Color: Oroy crudo
Tamafio: 240x150cm sana: et Tamafio: 50x50cm Tamafio: 200X35cm Tamafo: 200XG5cm




e LaArriera

Este grupo de indigenas Tikuna de Leticia, Amazonas, elaboran piezas talladas en madera
como palo sangre y macana. Este taller llevé ocho referencias de producto. Inicialmente se
habian acordado 10 unidades de cada referencia, sin embargo y por problemas que tuvieron
al interior de la comunidad, solo lograron realizar un envio con unas pocas unidades por
referencia.

Estas cantidades no fueron corroboradas al momento de recibir el producto, por lo que en
la pagina las cantidades quedaron erradas. Se realizaron mds ventas de las que habia en
existencia por lo que fue necesario hablar con el artesano y que enviara las piezas vendidas
para poder responderle a los clientes con las piezas que habian comprado. Se consiguieron
ventas por $975.000.

et 4 L1 4 M B L4

- Ref.- Bandeja hoja mediana Ref.: Bandeja hoja grande Ref.: Mortero hoja
Color- Palo sangre Color: Palo sangre Color: Palo sangre Color Palo sangre Color: Palo sangre
Tamafio: S1cm x 8cm Tamao: 10cm x 12cm Tamafia: 35cm 22cm 8cm Tamafio: 45cm x 35cm xBcm Tamaho: 15cm x 8cm
Cant. 17

I

Ref.- Set moinilio y cuchara Ref.: Set cuchara y tenedor Ref.: Canoa mediana
Color Palo sangre Color: Palo sangre Color: Palo sangre
Tamafia: 30cm fo: Tamaio: 35cm
Cant 25 Cant. 10

e laEsperanza

Este grupo de artesanos que elaboran piezas en calceta de platano se encuentran ubicados
en Somondoco, Boyacd y elaboran accesorios de moda, recientemente estan incursionando
en los productos para la decoracién del hogar como materas y contenedores decorativos.
Para esta seleccidon de Expoartesano se escogieron 10 referencias de producto y 10 unidades
de cada referencia. Ya tenian algunas piezas elaboradas, pero hacian falta algunas otras, por
lo que realizaron dos envios de mercancia, uno con una muestra para poder realizar las fotos
y el segundo envio fue con el resto de la produccion.

En la plataforma, cuando se hizo el lanzamiento no habia ninguna referencia subida, por lo
gue fue necesario buscar las fotografias dentro de la base de datos del e. commerce, pues
no estaban marcas ni rotuladas, y subir los productos desde cero. Las piezas estuvieron
completas en la pagina y disponibles para la venta desde el cuarto dia de feria. Se
consiguieron ventas por $493.136.

La devolucién de este producto tuvo inconvenientes pues el producto no estaba empacado
de la forma adecuada, haciendo que muchas de las piezas se perdieran pues se arrugarony



una vez este producto tome una forma es dificil regresarlo a su estado original, haciendo que
se perdieran varias de las piezas que no se devolvieron.

Ref - Bolso cuadrado Ref.: Bolso cuadrarg. Ref. Bolso rectangular Ref - Bolso grande Ref.: Bolso mediano
Color: Asa café Color- Asa negra Color: Asa café Color: Asa café Color: Asa negra
Tamaio: 30cm x 13cm x 24cm Tamafio: 30cm x 13cm x 24cm Tamaiia: 30cm x 15cm x 20cm Tamaio: 35cm x 23cm x 33cm Tamafio: 03cm x 20cm x 27cm

Cant. 10 Cant. 10 Cant. 10
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Ref.: Contenedor grande Ref.- Contenador mediano Ref.: Contenedor pequefia Ref.: Bolso de mano Ref.: Individuales x2

Color: Asa negra Color: Asa negra Color: Asa café Color: Asa café Color: Crudo

Tamafio: 30cm x 20cm Tamafio: 20cm x 15cm Tamaio: 10cm x 15cm Tamafio: 30cm x 13cm x 24cm Tamafo: 38cm didmetro
Cant. 10 Cant. 10

e laurearte

Este taller de ceramica se encuentra ubicado en Raquira, Boyaca. Realizan piezas en torno y
en la técnica del levantado y tiene una sola quema, por lo que la mercancia es muy delicada.
Para este taller se seleccionaron 10 referencias con seis y cuatro referencias cada una pues
el clima en ese momento no era el ideal para secar las piezas y no se podrian tener mas
unidades. El artesano ya tiene bastante trayectoria enviando producto tanto para feria como
a clientes, sin embargo, cuando la empresa transportadora entregd el producto el 70% de la
mercancia se encontraba rota, imposibilitando la venta de ningln producto de este taller.

Debido a que no pudieron aparecer en la plataforma se decidié comprar parte de la
mercancia pues la produccién tuvo que ser elaborada de cero.
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Ref.: florero textura Ref.: Forero irregular Ref.: florero esmaltado superior Ref.: florero esmaltado lateral Ref.: Forero angular 02
Color: café rojizo Color- café y verde oscuro Color: Naranja y azul Color: Naranja y azul Color: naranja y cafe.
Tamao: 30X15 cm Tamafio: : 26X10X15 cm Tamafo: 30X15 cm Tamaio: 30X15 cm Tamafio: 25X15 cm
Cant 4 Cant4 Cant 4 Cant. 4

Ref.: Rorero angular 02 Ref.: Aorero esmaltado diagonal Ref.: materas bicolor juego x 2 Ref.:Podillos juego x 2 mostaza Ref.-Podillos juego x 2 azul
Color: naranja y cafe. Color: naranja y azul Color: naranja y blanco Color: Mostaza Color: Azul
Tamafio: 25X15 cm Tamafio: 20X10 cm Tamano: 15X10 CM y 6X10 CM Tamafio: 7 cm Tamafio: 7 cm

e Madre Tierra

Este grupo artesanal se dedica a la elaboracion de bisuteria en chaquiras, tradicional de
Sibundoy, Putumayo. Con este grupo se acordd elaborar 10 referencias de producto y 10
unidades de cada referencia. Dado que son productos de pequefio tamafio, se decidid que
los collares irian acompafiados de topitos y manilla, para complementar el juego y que
guedara mas robusto el producto.



Este taller solamente tenia una referencia de producto bien, el resto estaban erradas pues
las fotos no correspondian con el producto que era. Por esto fue necesario buscar las fotos
de los productos y subir las referencias desde cero, completando la informacion de manera
correcta. Aproximadamente desde el quinto dia de feria se logré tener la mayoria de las
piezas en orden. Se consiguieron ventas por $321.200.

Ref.: Collar con topitos y pulsera Ref.: Collar con topitos y pulsera Ref.: Collar con topitos y pulsera Ref.: Collar con topitos y pulsera
Color: Variado Color: Variado Color: Variado Color: Azules

Ref:: Collar con topitos y pulsera

Color: Rojos
Tamano: 40cm x 2,5cm Tamano: 46,5cm x 3,3cm Tamanio: 52cm x 4cm Tamano: 52cm x 4cm Tamafo: 26cm x 2,8cm

Cant. 15 Cant 15 Cant. 15 Cant 15

et Goon

Ref.: Collar con topitos y pulsera Ref.: Aretes Ref. Aretes = Ref: Aretes
Color: Azules Color: Varios Color: Varios Color: Varios
Tamafio: 26cm x 2,8cm Tamafio: Scm Tamafio: 9cm fo: Tamaio: Scm

e Mare Artesanias

Este grupo artesanal de Usiacuri, Atlantico, elabora productos para la decoracién del hogar
y accesorios de mesa en palma de iraca. De sus piezas en la mayoria se eligieron productos
de mesa y cocina pues es lo que mas rotacién tiene en el mercado. Fueron 10 referencias de
producto en total, con 10 unidades de cada referencia.

Sin embargo, hubo una confusién en cuanto a diligenciar los planes de produccion pues la
artesana llend la informacién de los individuales como si se vendiera por unidad y no en juego
x6, por lo que estos individuales se dejaron ocultos y se decidid realizar una venta
institucional con algunas de sus piezas. Adicional se le hizo fuerza para que el resto de
producto tuviera mas rotacion en la pagina. Se consiguieron ventas por $945.000

Ref.: Individual X6 Ref.: Individual x6 Ref.:

Color: Crudo é Color: Crudo vinotinto Color- Crudo y mastaza

Tamaiio: 35cm dismetro Tamafio: 35cm dismetro Tamafio: 35cm diametro Tamafio: 35cm didmetro Tamaio: 34cm didmetro
Cant 8 Cant. 8 Cant. 8 Cant 8 Gant. 8

Ref.: Bolso cuadrado Ref.: Frutero Ref.: Portalapices
Color: Crudo Color: Crudo S Color: Naranja
Tamanio: 20cm x 15cm Tamafio: 31cm x 11cm Tamano: 38cm didmetro Tamano: 12cm x Scm
Cant 10 Cant. 10 Cant 8 Cant. 10

e Shinyak

Este taller de artesanias en talla de madera y enchape de chaquiras elabora productos
tradicionales de Sibundoy, Putumayo. Este taller se dedicé mucho a cumplir los requisitos de



la feria, que todas las unidades de cada referencia quedaran iguales, para poder facilitar las
ventas en linea. Se eligieron nueve referencias de producto con 10 unidades para cada
referencia. Sin embargo, Marcelino Chasoy, el representante del taller se confundio y envié
las producciones de Expoartesano y Expoartesanias cruzadas, haciendo mas dificil la
identificacion de los productos para poder subirlos a la plataforma.

Debido a esto, no se realizé toma de fotografias, aun cuando el artesano envié con tiempo
sus productos, por lo que fue necesario volver a hacer la toma de fotografias y subir los
productos desde cero a la plataforma desde del quinto dia de feria. Se consiguieron ventas
por $596.200.

L S (R \
Ref.: Mascara alargada enchape total Ref.: Mascara soplo Ref.: Méscara nariz Ref.: Mdscara tradicional Ref.:Banco pensador pequefio en urapan
Color: Negro y terracota Color: Natural Color: Natural Color: Natural Color: Natural

Tamano:60X15 cm Tamafio: 36X8cm Tamaio: 36X8cm Tamafio: 36X8cm Tamanio: 25cm
Cant3 5 Cant. 4 Cant 5 Cant. 5

' f

Ref.: Mascara alargada sorpresa enchape pardial
Color: Natural Color: Negro, dorado y plateado Color: Blanco, negro y terracota Color: Blanco, negro y rojo
Tamaio: 30cm Tamafio:40X12 cm Tamano: 40X12 cm Tamano: 40X12 cm

e Virgen de la Loma

Esta corporacién artesanal elabora sombrereria en palma de iraca tradicional de Aguadas,
Caldas. Para esta feria se seleccionaron cinco referencias de producto con cinco unidades de
cada referencia, pues la produccién que tenian ya elaborada iba destinada a la feria 100
Historias, y para tener producto de esta corporacion en las dos ferias se dividio la produccion
y lo que sobrara seria destinado de nuevo a 100 Historias.

Sin embargo, este grupo en la plataforma no tenia ninguna de las referencias con fotografia,
por lo que fue necesario contactarse con el artesano para indicar cual era el nombre de cada
uno de los sombreros pues a simple vista, son muy parecidos. Una vez subidas las fotografias,
el producto de este grupo estuvo al aire y disponible para la venta desde el cuarto dia de
feria. Se consiguieron ventas por $450.000.

Ref.: Sombrero aguadefio fina Ref.: Sombrero aguadefio fina Ref.: Sombrera indiana fino Ref.: Sambrera indiana fino Ref.: Sombrero gardeliano fino
Color: Blanco Color: Nombre Color: Blanco Color: Natural Color: Blanco
Tamaiio: Tamaiso: Tamaio: S sy

e Wango Wango

El taller de bisuteria en chaquiras de la comunidad indigena Embera, ubicado en Frontino,
Antioquia, llevo diez referencias de producto con diez unidades de cada referencia. Este



grupo realizd la produccion desde cero pues al momento de la seleccidon de referencias no
tenfan produccion de ninguna pieza.

En la plataforma no tenian ninguna pieza subida, por lo que se tuvo que buscar las fotografias
de los productos y subir la informacién desde cero, para lograr que al menos tuvieran algunas
referencias al aire y disponibles para la venta desde el quinto dia de feria. Se consiguieron
ventas por $239.000.
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Ref.: NEKA Ref: Kue 2 G Ref: Kedeko Ref. Ebord,

Color: blanco y dorado Color: Azules Color: verdes, blanco y rojo Color: verde, blanco, amarillo
Tamafio:9X2.5 cm Tamafia:8X2.5 cm - 7X2.! Tamao: 7X2.5 cm Tamafio: 7x2.5 cm

Cant.10 Cant.10 2 Cant.10 Cant.10

NH‘

|

Ref.: Dapoa
Color: blanco, azul y dorado Color: Rojo y aguamarina
Tamano:7X2.5 cm Tamaiio: 95X5 cm Tamafio: 40:5cm

e Artesanias el Progreso Las Sanjuaneras

Este taller de Luruaco, Atlantico, que elabora productos en cesteria en enea, inicialmente iba
a participar en 100 Historias, sin embargo, gracias a que se abrieron mas cupos en
Expoartesano se decidid dividir la produccion que ya tenian y asi participar en los dos
eventos. El producto que se selecciond para este grupo se evalud segun el peso y el tamafio
pues estos productos cuentan con una estructura metalica para tejer la fibra haciendo que
se eleve el peso. Las cantidades de las referencias se dividieron segun la cantidad de dias que
duraria cada feria y asi tener la cantidad precisa para cada una de ellas.

Sin embargo, este grupo se quedd por fuera de la plataforma, aun cuando se tomaron las
fotografias pues el plan de produccién no llegé a los organizadores. Por esto, fue necesario
buscar las fotografias ya que no estaban rotuladas y subir la informacién de estos productos
desde cero quedando disponibles desde el quinto dia de feria. Se consiguieron ventas por
$1.690.800.




e (Crearcoop

Este taller de Guacamayas, Boyaca, que elabora piezas de Denominacién de Origen, es otro
de los grupos que participaria inicialmente en 100 Historias y que dividié la produccién para
participar en Expoartesano.

Esta division de productos también se realizd segun los dias de feria y segun la tipologia de
producto y colores, segun lo que mas rota en las ferias. Pero este plan de produccién
tampoco llegd a los organizadores y también fue necesario realizar la toma de fotografias y
subir de cero toda la informacién a la plataforma. Se consiguieron ventas por $665.800.

e Comunidad Artesanal de Tenza

El grupo que elabora productos en guadua biche, chin y chipalo en Tenza, Boyaca, es el otro
grupo al que se le abrid un cupo para Expoartesano y que dividid su produccion de 100
Historias para participar en esta feria. Los criterios de seleccidn de este producto se basaron
en el tamafio y en la utilidad que puede tener pues en su mayoria son accesorios de mesa y
piezas para la decoracién del hogar.

Estas piezas llegaron sobre el tiempo y no se les alcanzd a tomar fotografias pues los dias
destinados para esto eran especificos. Sin embargo, se pudieron tomar las fotografias de
estudio y subir la informacién de los productos desde cero, desde el quinto dia de feria. Se
consiguieron ventas por $309.400.




e Seday Punto

El taller que elabora tejeduria en la tradicional seda, combinada con lanas e hilos, en
Anserma, Caldas, dividid la produccion de 100 Historias pues fueron seleccionados para
participar en Expoartesano. Aunque los colores y los productos que se habia elegido para el
publico de Bogota es diferente al que tiene mas acogida en Medellin, se decidié llevar la
misma produccién, pero con diferentes cantidades para asi no incurrir en mas gastos de
produccion.

No todas estas piezas fueron subidas a la plataforma, sin embargo, se encontraron las
fotografias de las piezas que faltaban y se cargaron los productos con la informacién de las
piezas desde cero desde el quinto dia de feria. Se consiguieron ventas por $740.000.

e C(Carrielarte

Este grupo que elabora los tradicionales carrieles de Jericd, Antioquia, tenfan un espacio
especial, pues tienen producto tradicional de la zona y durante la feria se le iba a hacer una
mencién especial. La produccion que se estaba desarrollando para 100 Historias no era la
mas grande pues elaborar estas piezas requiere de tiempo que para este cronograma no
alcanzaba a cumplir. Por lo que para la Expoartesano solo se seleccionaron cinco referencias
con pocas unidades de cada una. Este producto si estaba en la plataforma, aunque tuvo que
corregirse alguna de la informacién de las piezas.

Este grupo consiguid ventas por $443.000, sin embargo, la devolucion del producto tuvo
muchos problemas pues el empaque y el tratamiento de los carrieles no fue el mejor, y hubo
2 carrieles de pérdida total debido al mal manejo del producto.



Ventas totales por comunidad

EXPOARTESANO PROYECTO DE MEJORAMIENTO Y GENERACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA EL SECTOR
ARTESANAL COLOMBIANO - 20 COMUNIDADES
# REPRESENTANTE TALLER DEPARTAMENTO OFICIO VENTAS
1 Celmira Buelvas Artesanias Karen Bolivar Tejido en telar Vertllcal, S 3517000
Escalante Dayana Crochet y Macramé
2 | Evelin Merino Innovarte Caribe Atlantico Talla S 2.822.000
. L , Tejeduria: Mochilas en
3 Allin Acosta Funda"aon Indigena La guajira crochet en hilo S 2.340.000
Pushaina Kanasu ) )
industrial
Artesanias El
4 | Yenis Gonzalez progreso las Atldntico Cesteria S 1.690.800
Sanjuaneras
5 | Alcides Vides Artesol Cérdoba Cesteria S 1.660.000
6 | Harrison Arias Taller La Arriera Amazonas ;Z:ien maderay S 975.000
7 | Marelis Escalante Artesanias Mare Atlantico Tejeduria S 945.000
Fl |
8 or del Carmen Hajsu Etnomoda Narifio Tejeduria en guanga S 840.000
Imbacuan
9 | Martha Sepulveda | Seday Punto Caldas Tejeduria en telar S 740.000
10 José Rodelfi Jaiwera Risaralda Tejeduria S 693.000
Nacavera
11 | Omaira Manrique | Crearcoop Boyaca Cesteria S 665.800
1 Ma.r.ce.llno Chasoy Shinyak Putumayo Talla y'enchape de S 596.200
Juajibioy chaquiras
13 | Patricia Hurtado Espiral Misak Cauca Tejeduria S 525.700
14 | Nohemi Sanchez La esperanza Boyaca Cesteria S 493.200
£ - p -
15 sther Monroy Corpolienzo Santander TeJedur|aA  hilado / S 493.100
Amador Telar horizontal
Luis Ari Di .
16 UFS Arias / Diego Corporacion virgen Caldas Tejeduria, Sombrereria | $ 450.000
Arias de laloma
17 | Carolina Agudelo Carrielarte Antioquia Guarnileria S 443.000
Asociacion de
18 | Carolina Maestre mujeres indigenas Cesar Tejeduria S 435.000
Kankuamas




Asoarpal
. Asociacion d ) ,
19 | Antonio Marquez (Asociacion de Sucre Trenzado- Tejeduria S 395.000
artesanos de
Palmito)
. Madre Tierra ) ,
20 | Yudy Jamioy T<batsanamama Putumayo Tejeduria S 321.200
21 | Adelaida Agamez Innovacion Atlantico tela sobre tela S 320.000
artesanal
22 | Marina Nifio Comunidad Boyaca Cesteria S 309.400
artesanal de Tenza
23 | Alirio Liberato Arte Liberato Amazonas Talla S 302.300
24 | Yamile Herrera Wango Wango Antioquia Tejeduria S 239.000
25 | Laureano Melo Laurearte Boyaca CERAMICA El producto llego dafiado
. El product |
26 | Orika Possu Katanga Valle del Cauca Lutheria IIegparro uctono aicanzo 4
Total ventas $ 22.211.700

10.2Expoartesanias

Durante todo el afio debido a la contingencia sanitaria la organizacién y la participacion en
las ferias por parte de artesanias de Colombia fue digital, Expoartesanias se realizé del 7 al
24 de diciembre donde el proyecto de promocién y generacién de oportunidades
comerciales para el sector artesanal colombiano participd con 22 comunidades entre ellas
10 indigenas, 10 tradicionales y 2 afrocolombianas de 17 departamentos, el producto fue
una seleccién de las piezas mas representativas, diferenciadoras y de mayor rotacién de los
artesanos con el fin de competir en el mercado actual.

Las ventas de esta feria no fueron las mejores ya que se prestaron varios errores en la pagina
con los productos (precios, descripciones, fotografias y tiempo al aire) pese al envio de los
productos, documentos y formatos en las fechas establecidas los errores en la pagina fueron
muy notorios perjudicando las ventas de los artesanos ya que fueron arreglados entre el dia
sexto y treceavo de la feria.

Teniendo como estado inicial de las 22 comunidades: 5 talleres sin errores, 8 talleres
incompletos o con la informacion mal subida y 9 talleres de los cuales no se tenia nada en la
pagina, generando informidades por parte de los artesanos ya que muchos de ellos
realizaron las producciones desde cero y contaban con las ventas de la feria. Adicionalmente
los pagos por las ventas a la fecha (25 enero 2021) no se han realizado a ninguno de los

artesanos.
e Asopicumbes

El taller asopicumbes contaba con unas piezas en inventario por esta razén la seleccién se
baso en las existentes con el fin de disminuir la produccién, adicionalmente realizaron varias
piezas para complementar las unidades pedidas, se solicitaron entre 5y 8 unidades de cada



referencia, no contaban con la materia prima para completar las unidades por esta razén se
tomd la decision de recibir las que tenian.

La comunidad no cuenta con una experiencia en redes sociales ni en mercados digitales por
esta razon Expoartesanias fue la Unica feria en la que participaron en el afio, logrando unas
ventas por 3'951.000, aunque se enviaron los documentos y la informacion solicitada en las
fechas establecidas al equipo de ferias y eventos no se realizé la subida del producto a
tiempo.
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Ref.: Ruan abierta agua Ref.: Bufanda ojos Ref.: Bufanda pachamama
Color: Naranja y beige Color: Gris Color: Gris

Tamafio: 170X120cm Tamafio: 15X180cm Tamafio: 15X180cm

Cant: 6 {mas las unidades de Cant: 9 (mas las unidades de Cant: 9 (mas las unidades de
restantes de Ia feria virtual) restantes de la feria virtual) restantes de Ia feria virtual)

Ref. Ruzna abierta flor de paramo fondo gris
Calar: Gris, Vinotintoy beige

fo: 160X120 cm
Gant: 9 (mas las unidades de restantes de fa
feria virtual)

Ref.: Ruana laguna Ref.: Ruana flor de paramo vinotinto. Ref. Ruana flor de paramo gris Ref.: Ruana flor de paramo gris y naranja
Color: gris y azul Color: Vinotinto y gris [ Color: Gris, beige y naranja

Tamafio: 110X90cm Tamafio: 160X120cm Tamaio: 160X120cm Tamano: 160X120cm

Cant.:4 Cant.4 Cant4 Cant4

e Seday Punto

Con productos elaborados en tejeduria en seda, combinada con lanas e hilos, en Anserma,
Caldas, realizd unas piezas especiales para la feria, teniendo en cuenta el andlisis de mercado
gue realizan, al ser un grupo tan unido y con una capacidad productiva tan alta lograron
realizar las piezas solicitadas, las combinaciones de paletas de colores seleccionadas se
basaron en los hilos y las lanas existentes en inventario.

No todas estas piezas fueron subidas a la plataforma y cruzaron las fotografias e informacion
de dos piezas pese a enviar la informacién y formatos solicitados a tiempo al equipo de ferias
y eventos sin embargo lograron unas ventas de $3°692.400
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Ref.: Chaleco tonos tieraColor;: Ref.: Chaleco tonos claros Ref. Ruana grande
Fondo crudo, amarillo y azul Fondo crudo con terracota Color: Fondo crudo, naranja y verde Color: Fondo crudo y terracotas
Tamafio: 100x45 cm Tamano: 160x80 cm T o Tamafio: 170x80 cm

Cant-8 Cant:8

ho: 1 cm
=N
i " &
Ref.: Chal grises
Color- Fondo crudo, café y naranja

Tamafio: 210X60 cm
Cant 8

Ref: Ruana triangulo con cuello
Color: Fondo crudo terracota
Tamafio: 130X130 cm

Cant 8

e Espiral Misak

El grupo representante de la Etnia Misak pertenece al municipio de Silvia cauca y se dedican
a la elaboracion de mochilas y runas en lana de oveja, para la versidon de Expoartesanias



realizaron varias piezas especiales incluyendo piezas de vestir y accesorios como ruanas,
mochilas y collares, las unidades de las mochilas fueron limitadas debido al tiempo de
produccion y la cantidad de materia prima.

Del grupo se seleccionaron 14 referencias de las cuales se subieron 8 completas y 6 faltaron
por subir, las correcciones se hicieron en los dias 8 — 10 de feria perdiendo oportunidad de
ventas en estas piezas, la comunidad logré ventas por 2°456.000 durante todos los dias de
feria.
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Ref.: Chalina Ref.: Mochila Territorio Ref.: mochila mama manuela Ref.: Mochila Familia
Color: gris oscuro con borde morado Color: Crudo con café Color: Gris y blanca Color: Beige
Tamafio: 156X70cm Tamaiio: 17X20cm Tamafio: 17X20 cm Tamafio: 17X20cm
Cant: 10 : Cant: 10 Cant: 10

2

Ref.: Mochila Utrul Ref.: Ruana Misak, Ref.: mama mansla Ref.: mochila semillas
Calo(:.Cludo Color: Gris Color: Gris oscuro Color: Gris oscuro
Tamafio: 17X20cm Tamafio: 120X80cm Tamafio: 20X24cm Tamafio: 17X20cm
Cant:10 Cant.10 Cant.10 Cant.10

e Artesol

Taller ubicado en el municipio de Ayapel, Cérdoba es un grupo enfocado en el desarrollo de
piezas en palma de seje, los productos seleccionados para la feria fueron enfocados en mesa
— decoracién y accesorios de cocina, las pizas fueron enviadas en un solo envio con el fin de
agilizar los procesos, enviaron 8 referencias de 10 unidades cada una, solo se subieron 7
referencias, 1 quedo pendiente.

Durante la feria se lograron ventas por 2°030.000.
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Ref. Centro de mesa Ref.: Pescado grande Ref.: Pescado pequefia Ref.: Bandeja
Color: Natural Color: Natural Color: Natural Color: Natural
Tamafia: 40cm Tamaio: 50X35cm Tamafio: 35X20cm Tamafio: 30X7cm
Cant. 10 Cant. 10 Cant. 10 Cant 10

B e DR E Eee Ref.: Camino de mesa Ref.: Contenedor rectangular Ref - Individual
SolorNarsrl Color: Natural Color: Natural e
frustce a0 a0 Tamafio: 170X55 Tamaiio: 27X11X7cm Tamafio: 38cm
Cont. 8 Cant. 10 :

e Fundacion Indigena Kanasu

Esta comunidad representante de los indigenas Wayuu fue el primer grupo en desarrollar
piezas en hilos metalizados mostrando un diferenciador frente a sus compafieros, por esta



razon se determind que productos en su mayoria seria de esta paleta color con el fin de
obtener un poco de ventaje frente a la competencia, de igual forma muestran los patrones
tradicionales.

Es una comunidad con una capacidad de respuesta alta, lo cual permitié realizar una
seleccion de producto enfocada en las piezas que tenian en inventario, de igual forma
completaron la mayoria de las piezas solicitas, las piezas fueron subidas a la pagina desde el
inicio y lograron unas ventas de 2°333.000

Ref.: Mochila mediana tejida en tonos metalizados Ref.: Mochila simbalogia que se cruza Ref.: Mochila mediana tejido araiia Ref: Mochila tejido jalianayaa
Calor: Negro con dorado Color: Negro con dorado Color: Negro con plateado Color: huesoy negro
Tamaiio:20X23 cm Tamafio:20X23 cm Tamaiio: 20X23cm Tamaiio: 20X23

Caont. 8 Cant.8 Cant. 8 Cant:5

- -
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Bef: Mochila de mano Ref.: Mochila redonda Bef: Mochila entrafias u

Color: Negro con dorado Color: Negro con doradoy plateado Color: Negra y plateado Ref.: Mochila tejida
Tamafio: 16X20cm Tamaiio: 23 didmetro Tamaio: 23X27 cm Color: Mostaza y beige
Cant. 8 Cant. 8 Cant.8 Tamafio: 20X23cm

e Artesanias Karen Dayana

La comunidad de artesanas de san jacinto logro participar con 8 referencias seleccionadas,
la produccién de las piezas inicio desde cero ya que no contaban con hamacas acordes para
el mercado, teniendo en cuenta el tiempo de entrega de la mercancia se bajaron las unidades
de las piezas con el fin de cumplir con lo solicitado, pese a entregar la documentacion y los
formatos a tiempo los productos fueron subidos aproximadamente entre el dia 9 de feria
perdiendo la oportunidad de venta mas de la mitad de la feria.

Durante la feria lograron ventas por $2°212.000
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Ref.: Hamaca ancestro Ref.: Hamaca Dory Ref.: Hamaca rombo Ref.: Hamaca Lari
Color: Beige y crudo Color: Terracota Color: Vinotinto y crudo Color: azul, naranja, fucsia, morado
Tamafia: 220X140 cm Tamaio: 250X170cm Tamaio: 220X140cm Tamafio: 250X170cm
Cant:5 Cant: 5

~

Ref.: Hamaca pinta de sombrero Ref.: Cojin ancestro Ref - Cojin Espiga
Color: negro y crudo Color: Verdes y azules Color: Azul y cruda Color: Crudo y oro
Tamafio: 240X150cm Tamaiio: 250X170cm Tamaiio: 50X50cm Tamafio: 50X50cm
Cant.5 Cant4 Cant8 Cant.8




e |nnovarte caribe

Los productos desarrollados por la comunidad son enfocados en las tallas tradicionales del
carnaval de barranquilla, se realizé una seleccién de los mds emblematicos con acabados
mas contemporaneos con el fin de brindar opciones y diferenciarse de la competencia, la
comunidad prepard la mercancia para las tres ferias digitales que organizo Artesanias de
Colombia, cuentan con una capacidad productiva alta y una organizacion comprometida con
los pedidos y eventos que alcanzd a cumplir con todas las unidades propuestas inicialmente.

De las 8 referencias aprobadas para la feria se lograron unas ventas 1°467.000, los productos
fueron subidos al sistema desde el dia 2 de feria.

e I I I

Ref.: Perchero de pared juego x2 Ref. Perchero de pared infantil juego x2 Ref. Mdscara tigre Ref.: Miscara jaguar
Color: Tradicional Color: Infantil Color: negro Color: Naranja

Tamafio: 18X9X12cm Tamafio: 18X9X12cm Tamafio: 15 X 11 Xi1cm Tamafio: 15 X 11 X11cm
Cant. 10 juegos x2 Cant. 10juegos X2 Gant 10 Cant. 10

i1 [ & 1

Ref.: Mascara chivo
Color: Tradicional con madera Ref.: Servilletero aro juego X6 tUCaN  peg - Servilletero aro juego X6 guacamaya
Tamafio: 27 X 20 X12cm Color: Tradicional Color: Tradicional
Cant. 10 Tamafio: 11X5X7 cm Tamaio: 11X5X7 cm
Cant. 10 juegos x6 Cant. 10 juegos 56

Ref.: Cuchara juego x2
Color: Tradicional
Tamafio: 23X5X3cm
Cant. 10 juegos x3

e Elchorote

El taller de alfareros de Acevedo, Huila, desarrollan productos tradicionales en barro, donde
sus principales piezas y de mas alta rotacién son los productos funcionales como cacerolas,
cazuelas, pocillos y salseras, la produccion de las seleccionadas inicio de ceros ya que no
contaban con inventario en la fecha, enviaron las cantidades exactas de todas las referencias.

Los documentos y formatos fueron entregados en las fechas establecidas pese a esto los
productos fueron montados con errores que no fueron arreglados en las fotografias,
lograron ventas por $1°222.000

e o

Ref.: Cacerola Ref.: Cacerola Ref.: Cazuela Ref.: Salsera
Color: Azul petroleo Color: vingtinto, Color: Azul petrélea Color: Verde manzana
Tamafia: 16x3,5 cm i Tamaiio: 15,5%7 cm Tamafia: 15,5x7 cm
Cant: 10 Cant: 10 Cant- 10

-
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Ref. Copa aguardientera juego X3 Ref. Azucarera Ref.: Pocillo chocolatero con plato Ref.: Poxillo tintero con plato
Calor: Verde manzana, Azul turquesa y vinotinto Color: Vinatinto Color Vinatinto Color Verde jade

Tamaiio: 4x4,5cm Tamaiio: 8X6cm Tarmafio: 9X8 cam Tamafo: 7X7,5 cm

Cant. 10 juegos X3 Cant 10 Cant.10 Cant.10




e Artey tradiciones ancestrales

La comunidad tradicional de Raquira, Boyaca, desarrolla piezas en esparto enfocadas en
mesa — decoracion, es un grupo con una capacidad productiva baja, con dificultades en la
réplica de los productos, de las ocho referencias aprobadas no llegaron iguales ya que
presentaban cambios en colores, tamafio y acabados (remates o tejidos) por esta razon las
piezas se abrieron las referencias con el fin de incluir mas piezas en la pagina.

Las referencias no fueron subidas al mismo tiempo, 7 de ellas fueron subidas sin errores en
las fechas iniciales, 18 restantes fueron arregladas los uUltimos dias de feria sin embargo
lograron ventas por $1°109.000.

Ref.- Pasteros juego X4 Ref.: Individuales juego X2 Ref.: Contenedor doble pared Ref.: Uchuvo tradicional

Color: Uva 2 Color: Crudo Color: 3 colores
Tamafio: 20cm x 15cm, 18cm x 13cm 16cm X 11cm fio: Tamano: 30 X 12 cm Tamano: 18X20 cm
Cant.8 juegas x4 Cant 8
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B R e Ref.: Frutero con tapa
Oo(or:nVevﬂe Ref.: Canasta con asa wva Color: C rudo
Tamaio: 20cm X 15cm Color: Uva Tamatio: 25X30 cm
Cant 10 Tamafio: 20X15 cm

Cant 10

Ref.: Uchuvo cesteria en esparto
Color: 3 colores
Tamafio: 18X20 cm

e Hajsu Etnomoda

La comunidad de indigenas pastos de Carlosama, Narifio, trabajan piezas en lana de oveja e
hilos plasmando la cosmogonia de su etnia, realizan productos de moda como capas, chales,
ruanas, chalecos, faldas entre otros, la mayoria de las piezas son elaboradas en pafios (telares
verticales del gran formato) y los chumbes con su simbologia (realizados en guanga telar
vertical pequefio), la elaboracion de las piezas es demorada ya que los productos son de gran
detalle, el grupo cuenta con una lider que organiza la produccion de las piezas cumpliendo
con un alto estandar de calidad.

Para la feria fueron seleccionadas 8 referencias que permitieron mostrar la variedad de las
piezas de la comunidad, durante la feria lograron ventas por $1°021.000

Ref.: Falda capa Ref.: Ruana chal cueche Ref.: Chaleco ruana cueche Ref.: Ruana magistral

Color: Azul Color: Crudo y salmén Color: Azul oscuro Color- Café

Tamaio: 150X 115cm (talla dnica) Tamaivo: 200X75am (Talka dnica) Tamaio: 180X70cm (talla Gnica) Tamano: 210X110cm {talla Gnica)
Cant 2 Cant. 2

\
\

Ref.- Chal mama chumbe tradicional Ref: Chal mama chumbe en guanga Ref.: Chal mama chumbe tejeduria
Color: Café daro Color: Gris Color: Café oscuro Ref.: Chal mama chumbe en lana de oveja
Tamafio: 220X40cm (talla Gnica) Tamafio: 230X40cm (talta tnica) Tamafio: 230X40cm (talta dinica) Color: Rojo
Cant 4 [ [ Tamaio: 230X40¢m (talla tinica)
(]




e laesperanza

El taller artesanal La esperanza, proveniente de Somondoco, Boyacd, desarrollo piezas en
calceta de platano, para esta versidn se seleccionaron piezas que incluyeran decoracion y
accesorios con el fin de mostrar las posibilidades de ofertas, la comunidad cuenta con una
capacidad de produccion alta que permitié cumplir con las unidades propuestas.

Los productos fueron enviados dentro de las fechas establecidas junto con los documentos
y formatos, sin embargo, fueron subidas 6 referencias y los 2 restantes fueron ingresadas a
final de feria, durante la feria lograron unas ventas por $810.000
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Ref.: Contenedor grands
Color: Asa negra
Tamafio: 30cm x 20cm
Cant. 8

Ref.: Contenedor mediano
Color- Asa negra
Tamafio: 20cm x 15cm

Ref.: Matera redonda
Color: crudo

Tamafio: 40cm x 32cm
Gnt S

Ref.: Matera manzana
Color: crudo
Tamafio: 40cm x 33cm

Ref.: Bolso cuadrado .- Bolso rectangular con asa
Color: Asa café Color: Asa café

Tamao: 30cm x 13cm x 24cm Tamafio: 30cm x 15cm x 20cm
Cant. 8 Cant 8

Ref.: Contenedor pequefio con asas
Color: Asa café Color: Asa café

Tamafio: 10cm x 15¢cm Tamafio: 30am x 13cm x 24cm
Gant. 8 Cant 8

Ref.: Bolso de mano con asa

e Asoarpal

La Asociacién de artesanos de palmito son artesanos representantes de la etnia zenu,
realizan una gran variedad de productos en cafia flecha, para esta feria fueron seleccionadas
8 productos de los cuales 7 correspondian a home deco y 1 accesorio de moda, pese a que
es una comunidad pequefia logro participar en los 3 eventos realizados por Artesanias de
Colombia, con las mismas referencias en todas.

La seleccidn partié de la materia prima existente y el tiempo limitado con el que contaban,
lograron unas ventas por $1°088.000

==
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Ref.: Centro de mesa sencillo
Color: Mostaza

Tamafio: 30x8cm

Cant.5 (mas las unidades de
restantes de Expoartesano)

Ref.: Individuales juego*2
Color: Cefé degrade
Tamafio: 38cm

Cant.4 juegos *2 {mas las unidades

de restantes de Expoartesano)

Ref.: Centro de mesa sendillo
Color: Café

Tamafio: 30x8cm

Cant.5 (mas las unidades de
restantes de Expoartesanc)

s

Ref.: contenedor césmico
Color- Degrade de café
Tamaio: 20X20cm

Cant.6 {mas las unidades de
restantes de Expoartesana)

Ref.: Centro de mesa doble pared
Color: Negro - Oro

Tamaio: 20X6cm

Cant5 (mas las unidades de
restantes d ano)

Ref.: canasto con tapa
Color: amarillo

Tamafio: 20X25cm

Cant.6 (mas las unidades de
restantes de Expoartesanc)

Ref.: Individuales juego®2
Color: Mostaza
Tamafio: 38cm
Cant.4 juegos *2 (mas las unidades

Ref.: sobre

Color: Negro y crudo
Tamaito: 30X17cm

Cant.12 (mas las unidades de
restantes de Expoartesano)




e Grupo productivo Katanga

Dentro del grupo representante de la lutheria del pacifico residente en Cali desarrollan piezas
basadas en su tradicion musical, cuentan con varias lineas de productos que les permiten
mostrar la riqueza del folclor de su regidn, las seleccionadas para las ferias fueron de menor
formato debido a el volumen y peso de los productos, la linea infantil fue la principal dentro
de los cuales se escogieron los mds simbdlicos como marimbas, llamadores y gausas.

Durante la feria consiguieron ventas por $786.000 durante la feria.

=
Pequefia

Grande Mediana

o Tejilarte

La comunidad de Sutatausa partiendo de su tradicion en la elaboracidon de productos en telar
vertical, horizontal y dos agujas desarrolla piezas de moda y funcionales para el hogar en la
lana de oveja, mezclada (oveja y sintética) e hilo que les ha permitido entrar dentro de varias
opciones de mercado.

Para esta feria la seleccion partid de las piezas simplificadas con un alto nivel de calidad, de
las 8 seleccionadas se realizaron aproximadamente 4 unidades de cada una, sin embargo,
ninguna de las piezas fue subida a tiempo en la pagina, perjudicando a la comunidad ya que
estuvieron visibles a mitad de feria restando las posibilidades de venta, se consiguieron unas
ventas de $934.000

Ref.: Poncho tj punto tmi 012 Color:

Madera
Tamafio: 160X120CM

restantes de la feria virtual)

Ref.: Ruana bp-029
Color: Café

Tamano: 170X120cm
Cant. 4 (mas las unidades de
restantes de |a feria virtual)

Ref.: Manta im-010

Color: Crudo y café

Tamafio: 190cm x 85cm
Cant.:4 (mas las unidades de
restantes de Ia feria virtual)

’ §
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Ref.: Ruana bp-029

Color: Crudo

Tamafio: 170X120cm

Cant. 4 (mas las unidades de
restantes de |a feria virtual)

Ref.: Manta tim-010
Color: Crudoy café
Tamatio: 210cm x 20cm
Cant.:4 {mas las unidades de
restantes de la feria virtual)

¢

Ref.: Ruana degrade terracota

Tamafio:160X110cm
Cant. &

Ref.: ruana tradicional tim-006
Color- Crudo y café
Tamafio: 165cm x 120cm

Cant.:4 {mas las unidades de restantes de la

feria virtual)

*

Ref.: Ruana degrade verde
Color: verde

Tamafio: 160X110cm
Cant. 6




e Sandra artesanias

El taller de artesanias tradicionales de Usiacuri, Atldntico esta constituido por mujeres que
aprenden el oficio de generacién en generacion, donde desarrollan una varios producto en
iraca, dentro del catdlogo cuentan con piezas de decoracion, iluminacién, servicio de mesa,
moda, entre otras, este grupo se encontraba seleccionado para la participacién en la feria
100 historias también organizada por Artesanias de Colombia sin embargo la organizacién
de feria solicitaron la participacion del grupo en los dos eventos por la cantidad, calidad y el
cupo disponible, sin embargo las piezas estuvieron montadas en la pagina después de mitad
de feria, restando posibilidades de ventas para el grupo; En esta ocasion la seleccién de las
piezas se baso en el hogar entendiendo que son de las mas comerciales, se consiguieron
ventas por $650.000

e Taller La Arriera

El grupo artesanal perteneciente al municipio de Leticia, Amazonas desarrolla piezas talladas
en madera en diferentes formatos vy, especializdndose en mesa y decoracion, cada una de
las piezas tiene una inspiracion de su region (creencias, formas de naturaleza y utensilios
tradicionales de ellos) al ser un grupo de pocos integrantes y por temas de obtencién de la
materia prima en el tiempo de solicitud del producto se limitaron las referencias y las
cantidades, por otro lado los envios fueron una limitante ya que Leticia no contaba con el
servicio de guias en leticia; los productos fueron ingresados en la plataforma entre el dia 5 -
6 de feria perdiendo oportunidad de venta, sin embargo se reportaron ventas por $748.000

Ref. Salsera en forma de gota Ref.: Mortero en palo Ref.: Bandeja hoja pequefia Ref.: Mortero en forma de hoja
Color: Palo sangre Color: Palo sangre Color: Palo sangre Color: Palo sangre

Tamafio: 51cm x 8cm Tamafio: 10cm x 12cm Tamaiio: 35cm 22cm 8om Tamafio: 15cm x 8cm

Cant. 7

Cant- 7

Ref.: Set molinilloy cuchara Ref.: Set cuchara y tenedor Ref. Canoa en palo sangre
Color: Palo sangre Color: Palo sangre Color: Palo sangre
Tamafio: 30cm Tamafio: 30cm Tamafio: 35cm

Cant 7 Cant 7 Gant. 7




e Artesanas de Colosd

El taller de artesanas del municipio de Colosé trabaja la iraca en la técnica de cesteria de
rollo, es un grupo que ha recibido atencion por parte de varias entidades en temas de disefio
y comercializacion de los productos, adicionalmente cuentan con una representante que
busca el desarrollo como grupo, repartiendo las producciones de forma equitativa para
garantizar con el cumplimiento de las unidades, una de las falencias mas grandes que
presentan es la tintura de la fibra en diferentes momentos afectando el tono final de las
piezas ya que no se garantiza el tono en la misma referencia, por esta razén se dividid la
produccion final en varias referencias con el fin de tenerlas en la pagina.

Los productos fueron subidos en la pagina aproximadamente el dia 8vo de feria reduciendo
las posibilidades de ventas del grupo. Las ventas durante la feria fueron por $396.000

Ref.: Bombonera conica Ref.: Contenedor con tapa
Color: Café Color: Mostaza Color: Cruda y café
Tamafio: 25X8cm Tamafio: 25X8cm Tamafio: 25X 8 cm

Cant. 8 Cant. 8

Ref.: Bombonera conica

Ref. Contenedor mediano et Comtaedin paodio Ref. Multiusos sencillo Ref.: Bandeja
Color: Mostaza Color: Mostaza Color: Crudo Color: Caf:
Tamafio: 32X12cm Tamafo: 25X10 cm Tamafio: 20X35cm Tamafio: 35X6 am

Gant. 8 Cant. 8 Cant. 8 Cant.8

e |nnovacién artesanal

El grupo innovacion artesanal realiza personajes tradicionales del carnaval de barranquilla en
tela y accesorios para la cabeza como mascaras, tocados o diademas, participd en la feria
Expoartesano de la cual le quedo una cantidad significativa de producto por esta razén se
tomé la decisién de apoyarlos con la participacién en Expoartesanias con las mimas
referencias, solo 1 de los productos fue subido al iniciar |a feria las otras 8 referencias fueron
subidas entre el dia 6 y 8 de feria perdiendo oportunidades de ventas igualmente se
reportaron ventas por $352.000 durante los dias de feria.

|
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Ref.: Méscara toro Ref.: Miscara diablo Ref.: Marimonda Ref.: Antifaz burro

Color: Negro
Tamafo: 29cm x 22cm
Cant 10

Ref.: Tocada tipo peine
Color: verde, azul y plateado
Tamaiio: Scm x 9cm

Color: Rojo
Tamanao: 36cm x 22cm
Cant 10

Ref.: Tocado tipo diadema
Color: Amarillo y verde
Tamaio: 11cm x 11cm
Cant. 10

Color: Varias
Tamano: 10cm x 7em

Ref.- Tocado tipo diadema
Color: Azul y amarillo
Tamafo: 11cm x 11cm

Color: Blanco
Tamano: 18cm x 38cm

Ref.: Tocado tipo diadema
Color: Azul y plateada
Tamafo: 11cm x 11cm




e Jaiwera

En el grupo Jaiwera de indigenas Embera de Pereira, Risaralda desarrollan piezas en bisuteria
tradicional en chaquiras, estos productos representan su identidad como pueblo indigena
donde plasman la iconografia tradicional y cosmogonia, para la feria se seleccionaron las
piezas de mayor rotacion con precios que se ajustaban al mercado, las recomendaciones con
el producto fueron mantener paletas de color acordes al mercado.

Los productos no fueron subidos en su totalidad y los que subieron presentaron errores
como informacién truncada, fotos mal tomadas (cruzaron los productos) restando
posibilidades de comercializacion, se vendieron $347.000 durante toda la feria.

Ref.: Collar Qkama Gedeko. Ref.: Caltar O] dar Buka Ref.: Collar redondo tradicional
Color: Verde Color: Tradicionales Color: Varios Color: Verde
Tamafio: 43cm x 8cm Tamafio: 43cm x 8cm Tamano: 43cm x 10cm Tamafio: 40cm x Scm
Cant. 5 Cant. 5 Cant. 5

I SABAED DD

Ref.: Collar redondo Ref. Aretes lluvia tradicional Ref: Aretes lluvia tejeduria Ref.: Aretes lluvia
Color: Amarillos Color: Tradicional Color- Verdes Colar: Azules
Tamafio: 40cm x Scm Tamafio: 3cm x 11cm Tamafio: 3cm x 11cm Tamafio: 3cm x 11cm
Cant.5 Cant. 5 Cant.5 Cant 5

e Madre tierra tsbatsanamama

Asociacién confirmada por indigenas Kamentsa desarrollan piezas tradicionales en bisuteria
con chaquiras, los productos representan su comunidad ya que en cada una de las piezas
plasman la iconografia y simbologia de su etnia, este grupo envid loas productos y
documentacién en las fechas establecidas pese a esto el producto solo estuvo montado en
la pagina 5 dias, perjudicandolos notoriamente en las ventas, adicionalmente el grupo realizé
varias peticiones para arreglar el problema en la pagina, pero no fueron solucionadas a
tiempo.

La asociacion vendid 450.000 en los pocos dias que estuvo en la pagina $450.000

u
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Ref.: Collar flauterc con topitos y pulsera Ref.: Collar vientre con topitos y pulsera Ref.: Collar simbologia flautero-rana-una Ref. Collar redondo con topitos y puisera
Color: Variado Color: Variado Color: Variado Color: Azules
Tamaio: 40X2,5cm Tamafio: 26X2,8xm Tamafio 46,5%3,3cm Tamafio: 20,5X5cm

Cant. 10 Cant 10

A I

Ref.: Aretes tradicionales con manilla e Mat 1007

Rer GO12
= Ref.- Aretes con manilla en chaquiras
Color: Verdes

Tamafio: 6cm

Cant. 10

o
Ref.- Collar orquidea con topitos
Color: Blanco

Tamafio:37X 2,8cm

Cant. 10

Ref.: Colfar simbologia sharuco Color: Negros
Color: Verdes Tamaiio: 6cm
Tamafio: 26X2,8cm Cant 10




e Wango Wango

Esta comunidad Embera esta ubicada en Frontino, Antioquia, desarrolla piezas tradicionales
en chaquiras que mezclan con herrajes mas contemporaneos y les permiten diferenciarse de
otros grupos, han recibido apoyo y asesoria de varias entidades publicas y privadas las cuales
les han ampliado el espectro en cuanto a la participacion en ferias, eventos y en el desarrollo
de producto

Para esta ocasion la seleccidon de producto se baso en piezas mas sencillas con una paleta de
color contrastada permitiendo resaltar las piezas en chaquiras y brindar la posibilidad de
conocer la simbologia tradicional de ellos, lamentablemente los productos del grupo fueron
subidos en el sistema el entre el dia 8 -10 de feria restandoles posibilidades de competir en
la feria reportando ventas por $376.000
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Ref.: Collar pectoral espiral
Color: verde, naranja, amarillo, azul, Ref: Aretes rombo Ref.: Aretes suefios
negroy rojo Color: Turquesa y azul Color: Blanco, azul, naranja y negro Color= Turquesa, negro, blanco y naranja
Tamapo: 40X5cm Tamaiio: 4XScm Tamaio: 2,5K7cm Tamafio 2.5X7cm
Cant 10 Cant: 10 Cant: 10 Cant.10

o=
oy

Ref. Aretes tradicién Ref.: Aretes Aretes tierra Ref.: Aretes Ebord, Ref.: Aretes Kedeko

Color: Azul, blanco y negro Color: Blanco y dorado Color: verde, blanco, amarillo Color: verdes, blanco y rojo
Tamafio: 3X6cm Tamafio: 2,5X6cm Tamafio: 2.5X7 em Tamafio: 2.5X7 cm
Cant.-10 Cant.10 Cant.10 Cant.10

e Grupo Artesanal Getuchd

este grupo de artesanas Koreguaje se encuentran ubicadas en San Antonio de Getuch3,
Caquetd, desarrollan productos en cumare, la seleccién del producto se enfocd en el
desarrollo de piezas diferentes a las que ofrece el mercado, por esta razon se tomd la
decision de realizar algunas mochilas con apliques naturales.

Es un grupo nuevo gue no ha tenido la oportunidad de participar en muchas ferias, siendo
Expoartesanias la primeria feria virtual para ellas, se tenian expectativas muy altas para las
ventas, pero lamentablemente los productos fueron montados tarde, entre el dia 7 - 9 de
feria y con errores de fotografias (cruzadas, sin detalles y en desorden) por esta razon las
ventas fueron las reportadas mas bajas dentro del grupo del proyecto con $270.000 durante
toda la feria.

Ref.: Mochila tradicional mostaza Ref.: Mochita tradicional cruda Ref.: Mochifa tradicional yinatinto Ref.: Mochila tradicional bicolor Colar:
Color: Mostaza Color: Cruda Color; Vinotinto Crudo y mostaza

Tamafio: 30°25¢cm Tamafo: 30°25 cm Tamadio: 30*25 cm Tamafio: 30°25 cm

Cant: 8 Cant 8 Ganr: 8 Cant-8
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Ref. Mochila pompdn cruda Ref.: Mochila pompan vinatinto. Ref.: Mochita pompdn semillas Ref.- Mochila semiltas
Color: Crudo y mostaza Color: vingtinto y crudo Calor: Crudo Color: Crudo
Tamado: 30°25cm Tamado: 30°25¢cm Tamado: 30*25cm Tamafio: 30°25cm
Cane:8 Cant 8 Cant.8 Cant8

A




Ventas finales Expoartesanias **A la fecha los valores finales de ventas no estan
confirmados por parte de los organizadores.



10.3Feria virtual — 100 Historias

ARTESANAL COLOMBIANO - 20 COMUNIDADES

EXPOARTESANIAS PROYECTO DE MEJORAMIENTO Y GENERACION DE OPORTUNIDADES COMERCIALES PARA EL SECTOR

NOMBRE DEL ARTESANO NOMBRE DEL
# O REPRESENTANTE TALLER DEPARTAMENTO OFICIO ventas
j i tel
1 | Blanca Tarapues Asopicumbes Narifio Tejeduria en telary 3.951.000
guanga
) I\/Iarltha Beatriz Seday punto Caldas TeJedur.la en telar 3692400
Sepulveda horizontal
3 | Patricia Hurtado Espiral Misak Cauca Tejeduria 3.456.000
4 | Alcides Manuel Vides Artesol Coérdoba Cesteria 2.030.000
" ) Fundacion Indigena . . ,
5 | Ailin Acosta Pushaina . La guajira Tejeduria 2.333.000
Kanasu
6 Celmira Buelvas Artesanias Karen Bolivar Tejeduria en telar 2.212.000
Escalante Dayana
7 | Evelin Merifio Innovarte Caribe Atlantico Talla en madera 1.467.000
g | Fidencio Cueltan El chorote Huila Alfareria 1.222.000
Delgado
9 | Blanca Nubia Sierra Arte y tradiciones Boyaca Cesteria 1.109.000
ancestrales
Tej i |
10 Flor del Carmen Hajsu Etnomoda Narifio ejeduria en telary 1.021.000
Imbacuan guanga
11 | Nohemy Sanchez La esperanza Boyaca Cesteria 810.000
Asoarpal (asociacion
12 | Antonio Marquez de artesanos de Sucre Cesteria 1.088.000
palmito)
13 | Addo Obed Possu Grupo productivo Valle del cauca Lutheria 786.000
Katanga
14 | Luz Maria Rodriguez Tejilarte Cundinamarca Tejeduria en‘telar Y 934.000
dos agujas
15 | Sandra Mufioz Sandra Artesanias Atlantico Cesteria 650.000
Harrison Arias )
16 Taller la arriera Amazonas Talla en madera 748.000
Manuyuma
17 | Martha Borja Artesanas de Coloso Sucre Cesteria 396.000
18 | Adelaida Agdmez Innovacion Atlantico Tela sobre tela 352.000
Artesanal
19 | Francisco Navacera Jaiwera Risaralda Bisuteria 347.000
20 | Yudy Milena Jamioy Madre Tierra Putumayo Bisuteria 450.000
Tsbatsanamama
21 | Yamile Herrera Wango Wango Antioquia Bisuteria 376.000
22 | Aceneth Calderdn Grupo Artesanal Caquetd Tejeduria 270.000

Getucha

Total Ventas

28.700.400




La feria estaba planeada inicialmente para el tercer trimestre del afilo 2020 en la cual la
seleccidn de las comunidades por parte del proyecto 20 comunidades fue de 19 grupos entre
ellos 12 tradicionales, 2 afrocolombianos, 5 indigenas (5 etnias) de 13 departamentos, la
seleccion de producto se realizd primero en comité de producto con varios asesores de
Artesanias de Colombia y posteriormente se revisaron las referencias en inventarios con el
fin de rotar el producto existente y bajar las producciones, teniendo los tiempos tan
reducidos con los que contaban los artesanos se realizo un seguimiento personal con cada
uno de ellos con el fin de garantizar las entregas del producto en fisico y todos los formatos
necesarios.

Las entregas de producto se realizaron dese mediados del afio sin embargo la fecha de la
feria se ha venido aplazando, en el momento ya estan todos los inventarios,
documentaciones y formatos de los artesanos en revision del equipo organizador, se espera
que la feria sea lanzada a inicios de febrero del 2021.

Los productos seleccionados por grupo y departamento:

ANTIOQUIA

5 @
TALLER ARTESANIAS EL PROGRESO
LAS SAN JUANERAS

ATLANTICO
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11. Limitaciones y dificultades

e En algunas ocasiones la comunicacién con la comunidad se dificulta por las
limitantes que existe en cuanto a conocimiento del manejo de las herramientas
TIC, asi como el poco acceso que se tiene a estas.

e Losdiferentes procesos de disefio que se han llevado a cabo en este afio han sido
mediados a través de la virtualidad. A diferencia de los afios anteriores, donde
existia una relacion frente a frente, en feria o comunidad, la virtualidad establece
un reto de comunicacion, especialmente teniendo en cuenta el precario acceso a
internet de muchas comunidades, la falta de familiaridad con herramientas
digitales y el didlogo interrumpido que se presenta.

e En varios de los casos los artesanos no realizaban retroalimentacion de los
procesos que se llevaban con ellos.

e Se haevidenciado una falta de interés por parte de los artesanos para diligenciar
los diferentes formatos de asistencia debido a lo complejo y dispendioso que
debe ser. Si bien, los formatos son una herramienta necesaria como evidencia en
las dindmicas presenciales, en la virtualidad, se convierten en un elemento dificil
de manejar por parte de los artesanos, Se recomienda generar formatos mas
simples y tener en cuenta las listas de asistencia de las capacitaciones virtuales.

12. Conclusiones
e Se hace necesario capacitar a los artesanos en el uso de herramientas TIC para
facilitar la comunicacién y asesoria de manera virtual.



Los referentes de disefio son de gran importancia para iniciar un proceso de
disefio puesto que nos ayuda a conocer el estado actual del mercado tanto
nacional como internacionalmente.

Se cuenta con un amplio campo de accién por parte de las comunidades para
seguir en el proceso de exploracién basados en el conocimiento que tienen del
oficio.

Para transmitir las propuestas a los artesanos, se desarrollaron distintos métodos
de comunicacién, dependiendo de la técnica, region y el factor cultural de la
comunidad con la que se trabajé. Se hicieron presentaciones con planos técnicos,
renders, bocetos digitales y fotos de referencia.

Dependiendo de la complejidad de la propuesta, se hicieron renders y planos con
detalles muy especificos.

Se hizo seguimiento via correo, telefénico y WhatsApp con un intercambio de
imagenes y videos para facilitar la comunicacién de cada proceso del producto ya
gue la interpretacién en medidas, colores y forma puede ser malinterpretada por
los artesanos.

Se tuvo en cuenta las tendencias de disefio y consumo contemporaneo para que
las técnicas artesanales tradicionales entraran dentro de los requerimientos
actuales.



