Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

En total, 36 unidades productivas (UP) aplicaron a la
convocatoria, representando a 389 artesanas(os)

Las UP se ubican en 10 municipios
La mayoria reside en Manizales, Pensilvania y
Riosucio

Se presentaron 3 UP de Marmato, Manzanares y
Belalcazar

En total, 30 UP fueron seleccionadas y representan a
377 artesanas(os)

Asi, se seleccionoé al 83% de las UP
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Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Municipios

o Se inscribieron 35 unidades en 9 municipios priorizados
priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

69% de las unidades
mSi mNo productivas estan conformadas
por mas de una persona

Organizaciones o asociaciones [ 44%

Estas unidades Talleres artesanales 44%

colectivas son:
Unidades productivas familiares 16%

2

La mayor parte de las unidades colectivas estan conformadas por: '
miembros

Principal oficio artesanal

12 Dentro de la categoria Otro oficio se identificaron respuestas recurrentes
asociadas a técnicas como a torneado en madera, crochet y trabajos en otros
tipos de materia prima, como pldstico pet, carton y semillas. También se
presentaron personas dedicadas a la jugueteria.
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Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Participacion en proyectos de Artesanias de Colombia

Afio de participacion

42.% de las personas que 80%

, se inscribieron en la
m Si i 47%
convocatoria han

participado en proyectos 20%
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de Artesanias de 0% 0% .
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Participacién en ferias
Tipo de feria
72% de las personas Feria local o regional [N 88%
i ue se inscribieron
W S1 %an participado en Expoartesanias [ 35%
= No ferias de Expoartesano [ 19%
comercializacion de
artesanias Feria internacional [ 12%

Base: 26

Herramientas para la conectividad y la atencidn virtual

94% cuenta con celular
inteligente con Internet
W Si
66% cuenta con computador
= No con Internet
|W[Il| m m m’“? K\/{% 3% cuenta con tablet
con Internet
(o] (o] O Q [e]

6% cuenta con algtin dispositivo, pero no tiene acceso a Internet

84% de las personas que se
inscribieron cuentan con plan
de datos o acceso a Internet
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Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Debilidad

Capital

Mano de obra :
Herramientas

Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en M ate ria Prim a

su actividad, entendidas como factores que le ponen en desventaja ° e » Insumos
sobre la competencia, los recursos o las habilidades que le hacen Ca PaCItaCIOn

falta, estan en su mayoria relacionadas con el acceso a espacios de Taller Produccién
capacitacion para fortalecer su unidad productiva, y la consecucion Ferias Me Irc adeo

de materias primas, capital y formacion en mercadeo. Resaltan

también categorias asociadas a la optimizacion de la produccioén, y Tecnologia

el acceso y uso de TIC para comercializar.

Ferias

Ecolégica

ver: INNOVACION  T3(1er

Exclusividad

Materia Prima

Capacitaciones

Fortaleza

Oportunidad

De igual forma, se les pregunto por las oportunidades que identificaban
en su actividad, definidas como los factores positivos y favorables que
podrian explotar de su entorno y que podrian ayudarle a mejorar. La
mayoria de las personas manifestaron como oportunidad factores
asociados a la produccion de sus piezas, desde la materia prima e
innovacion, y creacion de piezas con alta calidad propicias para el
turismo departamental. Ademads, expresaron una oportunidad relevante
en el acceso a las TIC para fortalecer sus unidades productivas.

Exclusividad

En cuanto a las fortalezas, entendidas como las capacidades, Creati\’idad

conocimientos, recursos o habilidades con las que cuenta y que hacen
que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las
personas manifestaron como fortaleza las técnicas de fabricacion de las
piezas, asociadas a la experticia y a la creatividad para transformar las
materias primas. Otras fortalezas relevantes estan asociadas a las
habilidades de las participantes en cuanto a innovacion y el diseno, y

reis T@CNICAS

Diseiio

Mano de obra

recursos disponibles como su mano de obra y materias primas.

Produccién
|I'1'I|JOFU.’|CIOI'IES

Ventas

Globalizacion

Materias Primas

Precios Apoyo institucional Costos

Industrializacion

Herramientas

Amenaza

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
labor. La mayorfa de las personas sefalaron como amenaza la
disponibilidad o acceso a las materias primas ligado a la falta de capital
de inversion. Otro aspecto de alta relevancia es la dificultad para
efectuar ventas en la actual situacion de emergencia, ademas del apoyo
institucional, la competencia desleal, y la falta de espacios feriales para
comercializar las piezas.
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Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Necesidad

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron al disefio, asociado a la
innovacion y produccion de piezas con alta calidad, como
la principal necesidad. Existen otros focos de atencion
respecto a las problemdaticas a atender, ligadas a la
comercializacion y fortalecimiento del taller vy
posicionamiento de su marca, asi como la adquisicion de
nuevos conocimientos, que permitan la cualificacion y
optimizacion de la fabricacion y produccion de sus
piezas.

Calidad ventas

Mercados

Innovacion

Tendencias
Preservacion

Expectativa

Marketing digital
Generacién de empleo

Calidad

Comercializacion

Diseno

Innovacion

Nuevos conocimientos
Asociatividad

Produccion

M otivacion

Las principales motivaciones para participar en los
proyectos de fortalecimiento estan divididas en dos
tematicas principales: la preservacion de la labor artesanal
y de la identidad del artesanado, asi como el
fortalecimiento en la calidad de las piezas, y por otro lado,
las motivaciones asociadas a la comercializacion, la
innovacion y el registro de marca. Otras motivaciones
estan asociadas las capacitaciones, las ferias y Ia
visibilizacion de los productos y los oficios.

Tendencias

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la
convocatoria, las personas que se inscribieron esperan
adquirir conocimientos que les permita mejorar el diseno
de sus piezas a través de la innovacion, asi como aumentar
las ventas y producir conforme a las tendencias del
mercado. Otras categorias estdn asociadas la consolidacién
de marca, el acceso a espacios de capacitacién, y
visibilizacién a través de herramientas de marketing digital
y generacion de eventos comerciales.

Eventos comerciales
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