Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

216

En total, 116 unidades productivas (UP) aplicaron a la
convocatoria, representando a 547 artesanas(os)

Las UP se ubican en 19 municipios

La mayoria reside en Cali

En total, 88 UP fueron seleccionadas y representan a

266 artesanas(os)

Asi, se selecciono6 al 76% de las UP

Distribucion etaria

u Mujeres 1 Hombres

Entre 81 y 85 afios |

74% de las personas que Entre 75 y 80 afios .

aplicaron son mujeres Entre 71y 75 ailos =

Entre 66 y 70 afios |

Entre 61 y 65 anos |

2.6% de las personas que Entre 56y 60 afios  ne—

2 Entre 51 y 55 anos

aphcaron son hombres Entre 46 y 50 aflos I

Entre 41 y 45 afios I

10% tiene menos de 31 anos, Entre 36 y 40 aflos  mmmm—

) o ~ Entre 31 y 35 aflos |

53% tiene entre 31 y 50 anos Entre 26 y 30 afios e

y 37% tiene mas de 50 anos Entre 21y 25 aflos —
15,0% 5,0% 5,0% 15,0%

Etnia Vulnerabilidad

B Ninguna

m Indigena

NARP

Pueblos indigenas
Wounaan (23%)
*  Yanacona (15%)
Eperara Siapidara (15%)
*  Otro (15%)
Embera Chami (8%)
* Inga (8%)
Nasa (8%)
* Quillacinga (8%)

El 48% se reconoce
como poblacion
vulnerable, por ser
mujer cabeza de hogar,
personas en condiciéon

52 de discapacidad,
% victimas de la violencia
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Municipios PDET Se inscribieron 6 Se inscribieron 101
o unidades en 1 municipio unidades en 7
y priorizados PDET municipios priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

47% de las unidades
mSi mNo productivas estan conformadas
por mas de una persona

53%

Talleres artesanales [ 54%

Estas unidades

. Organizaciones o asociaciones 30%
colectivas son:
Unidades productivas familiares 26%
La mayor parte de las unidades colectivas estan conformadas por: ' 2
miembros

Principal oficio artesanal

Dentro de la categoria Otro oficio se identificaron respuestas asociadas a la

24
22 técnica de la talla en madera, pintura manual sobre tela, bordados, la
transformacion del bambii en artesanias utilitarias, elaboracion de articulos
decorativos, velas y cojines terapeuticos
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Participacion en proyectos de Artesanias de Colombia
Afio de participacion

37% de las personas que
se inscribieron en la

77%
m Si i
convocatoria han 35%
N participado en proyectos
0 .
63% de Artesanias de 2% 2% 2% I
Colombia - N - o 5
— — — — N
@ @ @ @ o
N N N N [Q\]
Base: 43
Participacién en ferias
Tipo de feria
66% de las personas Feria local o regional O 2%
i ue se inscribieron
51 %an Seidzaeo o Expoartesanias [ 21%
No ferias de Expoartesano [l 8%
comercializacion de
artesanias Feria internacional J| 4%

Base: 77

Herramientas para la conectividad y la atencidn virtual
96% cuenta con celular
inteligente con Internet
| Si
[ 67% cuenta con computador
No 1 con Internet
™M 14% cuenta con tablet
. con Internet

9% cuenta con algun dispositivo, pero no tiene acceso a Internet

88% de las personas que se
inscribieron cuentan con plan
de datos o acceso a Internet
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Debilidad

Publicidad

Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en
su actividad, entendidas como factores que le ponen en desventaja
sobre la competencia, los recursos o las habilidades que les hace Acceso TIC

falta, estan en su mayoria relacionadas con la consecucion de
capital para invertir en la produccién de sus piezas, y la publicidad

Herramientas

Innovacion

y mercadeo de las mismas mediante espacios fisicos o virtuales que
hagan uso de TICs. Asimismo, se identifica la dificultad de contar
con talleres, herramientas, materias primas e insumos.

Diseino

Turismo

Materia prima

Acceso TIC &

y 4

Innovacion

En cuanto a las fortalezas,

Fortaleza

entendidas como las capacidades,

Oportunidad

Las oportunidades, definidas como los factores positivos y favorables
que podrian explotar de su entorno para ayudar a mejorar su actividad,
son identificadas por las artesanos y artesanos como la posibilidad de
innovacion en sus disefios mediante la presencia institucional, que
también evidencian como un acompanamiento para la consecuciéon de
materias primas, la realizacién de ferias, la formaciéon para acceder a la
promocion de sus productos en espacios virtuales mediante el uso de
TICs.

Atencion al cliente

~ EXperticia

conocimientos, recursos o habilidades con las que cuenta y que hacen ®

que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las Ca ll d a d
personas manifestaron como fortaleza la calidad de las piezas que

producen, asociado a la experticia y manejo de técnicas de Técn icas
transformacion de las materias primas. Otras fortalezas relevantes estan . r
asociadas a las habilidades de las participantes en cuanto a creatividad e "}s'lgﬁ‘u’i?af'on

identidad, y recursos disponibles como su taller y materias primas.

Acceso TIC
Crisis econémica

Plagio

Reconocimiento

Apoyo institucional Pa ndem ia
Comercializacién

Herramientas

Materia prima

Publicidad
Mercadeo

Mano de obra

Amenaza

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
labor. La mayorfa de las personas sefalaron como amenaza la
competencia desleal expresada en el plagio de sus creaciones. Por otra
parte, también se identifico el dificil acceso a las materias primas
debido a condiciones de demanda y transformacion ambiental. Se
reconoce que las condiciones de pandemia y crisis econémica han
afectado la comercializacién y mercadeo de sus productos
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Necesidad

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron el acceso vy
mejoramiento de los espacios de comercializacion ya sea
en ferias y eventos fisicos o en espacios virtuales
mediante marketing digital. En torno al proceso de
produccion, plantean la necesidad de nuevos
conocimientos para la innovaciéon en cuanto a la
implementacién de técnicas y disenos.

Comercializaciéon

Rescate Ca ll.da.CI Ma I'CEI
Reconocimiento

Intercambio de saberes

Productividad
Disefio Visibilizacion e o

Innovacio

Preservacion

Expectativa

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la
convocatoria, las personas que se inscribieron esperan
adquirir conocimientos en técnicas para el mejoramiento
de su oficio, la comercializacion y promociéon de sus piezas
mediante la organizacion de ferias y espacios comerciales,
asi como aprender y fortalecer sus habilidades en
marketing digital y tecnologias de la informaciéon que
conduzcan a garantizar la distribucién de su trabajo,

incluso, en el contexto de la pandemia.

Materia prima

Calidad Asociatividad
Innovacion gerias

Comercializacion

Marketing digital  Reconocimiento

Técnicas Diseno

Eventos CONOCIiMientos
Produccidn

M otivacion

Las principales motivaciones para participar en los
proyectos de fortalecimiento se encuentran en la
posibilidad de ampliar la productividad de sus creaciones,
para generar reconocimiento de sus técnicas y disenos, asi
como de lograr alianzas estratégicas para la
comercializacion. Otras motivaciones estan asociadas a la
preservacion de la identidad y al intercambio de saberes.

Nuevos mercados
neracién de empleo

[)Giseﬁo Ca.l.lda.C,I

Capacitacion

Marketing digital y|5|b|l|3aC|6n Innovacién
Conocimientos

Comercializacién Diseiio
Reconocimiento

Alianzas estratégicas
Exportar
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