Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

I’“ En total, 93 unidades productivas (UP) aplicaron a la

convocatoria, representando a 425 artesanas(os)

% 1 Las UP se ubican en 22 municipios
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% & 1. mayoria reside en Medellin
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Las 93 UP que se presentaron fueron seleccionadas

Asli, se seleccion6 al 100% de las UP

®m Mujeres ©~ Hombres

Distribucion etaria

82% de las personas que
aplicaron son mujeres Entre 71y 75 afios
Entre 66 y 70 afios

5 Entre 61 y 65 afios
18% de las personas que Entre 56y 60 aios

aplicaron son hombres Entre 51y 55 afios
Entre 46 y 50 afios

. - Entre 41 y 45 aflos
O,
11% tiene menos de 31 afos, Entre 36 y 40 afios

47% tiene entre 31 y 50 anos Entre 31 y 35 afios

S of , ~ Entre 26 y 30 aflos
y 42.% tiene mas de 50 anos Entre 21 y 25 afios

15,0% 5.0% 5,0% 15,0%

Etnia Vulnerabilidad

Pueblos indigenas El 43% se reconoce

como poblacion
vulnerable, por ser

® Ninguna *  Embera Katio (30%)
e Zenu (14%)
*  Embera chami (14%)

w Indigena * Inga (14%) madres cabeza de hogar,
*  Cuna (14%) victimas de la violencia,
* Guanano (14%) 43 de desplazamiento
NARP

% forzado y discapacidad
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f e Se inscribieron 5 Se inscribieron 79
MU”'C.'p'.OS PDET unidades en 2 . unidades en 10
y priorizados municipios PDET municipios priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

41% de las unidades
mSi mNo productivas estan conformadas

% ,
29% por mas de una persona
Organizaciones o asociaciones 50%
Estas unidades Talleres artesanales [N 34%
colectivas son: Unidades productivas familiares 18%

La mayor parte de las unidades colectivas estan conformadas por: '
miembros

Principal oficio artesanal

19
Dentro de la categoria Otro oficio se identificaron labores de tapiceria, talla en
16 mdrmol y madera, decoracion y restauracion de muebles, elaboracion de
productos en cuerina, macramé y kokedamas
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Participacion en proyectos de Artesanias de Colombia
Afio de participacion

39% de las personas que
se inscribieron en la

67%
W Si i
convocatoria han 31%
.. 22%  22%
1% o participado en proyectos
0 de Artesanias de 2% I I
Colombia - -~ " o 5
— — — — N
o o (e} (e} ]
N N N N [Q\]
Base: 36
Participacién en ferias
Tipo de feria
74% de las personas Feria local o regional [NO1%
mSi que se inscribieron
.. Expoartesano 48%
han participado en P e
No ferias de Expoartesanias [ 25%
comercializacion de
artesanias Feria internacional | 4%
Base: 69

Herramientas para la conectividad y la atencidn virtual
89% cuenta con celular
inteligente con Internet
| Si
77% cuenta con computador
No con Internet
V. 14% cuenta con tablet
con Internet
o]

5% cuenta con algtn dispositivo, pero no tiene acceso a Internet

95% de las personas que se
inscribieron cuentan con plan
de datos o acceso a Internet
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Debilidad

Competencia

Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en Comercializaci()n

sobre la competencia, los recursos o las habilidades que le hacen

su actividad, entendidas como factores que le ponen en desventaja DiseﬁOP b l. ° d d

falta, estdn en su mayoria relacionadas con la falta de publicidad y
comercializacion de sus productos y el acceso a materia prima. La

ausencia de conocimientos relacionados con algunos de los Conocimientos
componentes del ejercicio artesanal fue considerada también como Capital
debilidad.

Capacitaciones

Calidad Dis Eﬁo
rerias  IMateria Prima

Autenticidad y exclusividad @

Innovacio

Tendencias. Acceso-TICs

Ecologica

Fortaleza

Oportunidad

De igual forma, se les pregunto por las oportunidades que identificaban
en su actividad, definidas como los factores positivos y favorables que
podrian explotar de su entorno y que podrian ayudarle a mejorar. La
mayoria de las personas manifestaron como oportunidad factores
asociados a la produccion de sus piezas, desde la innovacion y diseno,
asi como el aprovechamiento de materias primas que se encuentran en
el entorno para la produccion ecologica.

y 4 @
En cuanto a las fortalezas, entendidas como las capacidades, Tecnlca

conocimientos, recursos o habilidades con las que cuenta y que hacen ®
que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las ‘ a I a

personas manifestaron como fortaleza la calidad de las piezas que
producen, asociado a la experticia y manejo de técnicas de
transformacion de las materias primas. Otras fortalezas relevantes estan

Saberes tradicionales

Experticia

Maestria

Acceso-TICs

asociadas a las habilidades de las participantes en cuanto a creatividad e Creatividad
identidad, y recursos disponibles como su taller y materias primas.

Mercadeo
Crisis econdomica

Taller Importaciones

Com petencia Capital
Materia Prima

Industrializacién

Pandemia
Precios ¢ost°s

Atencién al cliente

Amenaza

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
labor. La mayoria de las personas sefalaron como amenaza la
disponibilidad o acceso a las materias primas ligado a la falta de capital
de inversion o a su ausencia ligada al impacto ambiental. Otro aspecto
que preocupa al sector artesanal es la competencia que se evidencia en
la existencia de produccion industrial con bajos precios, al igual que la
situacion sanitaria actual y las dindmicas de incertidumbre que conlleva

la pandemia.
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Necesidad

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron al disefo, asociado a la
innovacion y la adquisicion de conocimientos, como la
principal necesidad. Otras de las necesidades del sector
también se encuentran en fortalecer las dindmicas de
comercializacion de sus productos y de crear y
posicionar su marca.

Diseﬁo Marca

Reconocimiento

Técnica o o
Comercializacion
o Calidad

Diseno

Conocimientos

Emprendimiento

M otivacion

Reconocimiento

Innovacion

Conocimientos

Las principales motivaciones para participar en los
proyectos de fortalecimiento estdn divididas en dos
tematicas principales: la necesidad de reconocimiento de
la importancia de la labor artesanal y de los saberes del
artesanado, asi como el fortalecimiento técnico de estos
saberes, y por otro lado, las motivaciones asociadas a la
innovacion en sus disefios mediante [a capacitacion para la

adquisicién de nuevos conocimientos.

Expectativa

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la
convocatoria, las personas que se inscribieron esperan
encontrar espacios de capacitacion para la adquisicion de
conocimientos técnicos en sus oficios y de contenidos que
permitan la innovacion en el disefio, la comercializacion de
sus piezas mediante la organizacion de ferias y espacios
comerciales, asi como en espacios virtuales, los cuales
requieren de la previa formacion en el uso de TICs,
estrategias de comercializacién que pueden impactar en la
creacion y posicionamiento de marca.

Producto
Diseio
. R?conocimiento
Conocimientos
Comercializacion

Generacién de empleo ~ o s Registros y certificaciones
Capacitacion Técnica
Alianzas estratégicas I n n ova c I 0 n
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