Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Magdalena

En total, 179 unidades productivas (UP) aplicaron a la
convocatoria, representando a 423 artesanas(os)

Las UP se ubican en 16 municipios

La mayoria reside en Zapayan, Santa Marta, Santa
Ana y Pueblo Viejo

En total, 37 UP fueron seleccionadas y representan a

213 artesanas(os)

Asi, se seleccion6 al 21% de las UP

Distribucion etaria ® Mujeres = Hombres

Entre 81 y 85 afios
5 Entre 75 y 80 anos
57% de las personas que ntre 71y 75 afos

aplicaron son mujeres Entre 66 y 70 afios o

Entre 61 y 65 afios |

Entre 56 y 60 anos I
43% de las personas que Fntre 51y 55 afos

ap]icaron son hombres Entre 46 y 50 afios

Entre 41 y 45 anos M

g ~ Entre 36 y 40 afios |

12% tiene menos de 31 anos, Entre 31y 35 afios —

47% tiene entre 31y 50 anos Entre 26y 30 afios E—

. , - Entre 21 y 25 afios I

y 41% tiene mas de 50 anos Entre 15 y 20 afios =

15,0% 5,0% 5,0% 15,0%
Etnia .
Vulnerabilidad

M ninguna
NARP
M indigena

M Gitano o Rom

Pueblos indigenas

Arahuaco (50%) 57
¢ Chimilas (50%)

57% se reconoce como
poblacion vulnerable,
por ser madres cabeza

de hogary
discapacitados
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Boyaca
Mumc.lpl.os PDET Se inscribieron 34 Se inscribieron 1.612
y priorizados unidades en 3 . unidades en 6
municipios PDET municipios priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

2.7% de las unidades
productivas estan conformadas
W si por mas de una persona

no

73%

Estas unidades Unidad productiva familiar 31%
colectivas son:

Organizaciones o asociaciones 29%

3

La mayor parte de las unidades colectivas estan conformadas por: ,
miembros

Prmcnpal OflClO artesanal Dentro de la categoria Otro oficio se identificaron respuestas recurrentes

asociadas a Trabajos con material reciclable, trabajos en piedra, totumos,
trabajos en calabazos y calcetas, bolsos en zuncho, esterillas, elaboracion de

71 instrumentos musicales, mufiecos y productos de belleza
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Participacion en proyectos de Artesanias de Colombia

Afio de participacion

fno msi
15% de las personas que

se inscribieron en Ia
convocatoria han
participado en proyectos
de Artesanias de

11%

Colombia 1
-
= = S
5] 5] 8
Participacion en ferias Base: 26
Tipo de feria

2.2% de las personas

que se inscribieron Feria local o regional _ 77,00%

han participado en

" no (Fer
erias de

e > Expoartesanias 25,00%

comercializacién de . - °
W si artesanias

Expoartesano I 5,00%

Base: 40

Herramientas para la conectividad y la atencidn virtual
100% cuenta con celular
inteligente con Internet
¥ no
EEDDD 38% cuenta con computador
W si con Internet
T I (O a1 16% cuenta con tablet
= = = - - con Internet

2.7% cuenta con algtn dispositivo, pero no tiene acceso a Internet

26% de las personas que se
inscribieron cuentan con plan
de datos o acceso a Internet
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D ebilidad Precio

Insumos
Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en i Maath
su actividad, entendidas como factores que le ponen en desventaja Ma rkEtlng dlgltal
sobre la competencia, los recursos o las habilidades que le hacen . Baja demanda
falta, estan en su mayoria relacionadas con la consecuciéon de CaPItal Publicidad
capital a causa del poco manejo del marketing digital. Asi mismo Herramientas Taller
las materias primas, herramientas, insumos y transportes son Conocimientos

elementos que se resaltan como desventajosos, sobre todo en un
contexto de Pandemia.

Oportunidad

narslidr ) De igual forma, se les pregunt6 por las oportunidades que identificaban
® en su actividad, definidas como los factores positivos y favorables que

Fe rl a S podrian explotar de su entorno y que podrian ayudarle a mejorar. La
- mayoria de las personas manifestaron como oportunidad factores
cono asociados a la participacion en ferias, y el reconocimiento de la identidad
del producto en su disefio y en la experticia del oficio. La materia prima y

el turismo pueden jugar a favor en la comercializacion y el ofrecimiento de
variedad al cliente.

Productividad

Turismo

Fortaleza s

Experticia

En cuanto a las fortalezas, entendidas como las capacidades, I COmPEtAltIVIdad
nnovacion utenticidad

conocimientos, recursos o habilidades con las que cuenta y que hacen g Y 4
que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las DEd |CaC|0n
personas manifestaron como fortaleza la calidad de las piezas, la

dedicacion, la técnica y la creatividad del artesano logra innovar para o Autodidacta

mejorar su competitividad. TéCI'I ICa

Amenaza

Ferias

Transporte

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
= . entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
Materia Prlma labor. La mayorfa de las personas sefalaron como amenaza la
: disponibilidad o acceso a las materias primas ligado a la falta de capital
. N : de inversion. Otro aspecto de alta relevancia es la situacién sanitaria
Clima Capltal ‘ actual(pandemia), el clima y las dindmicas de poco acceso a estrategias
de marketing digital y entre otros servicios . Asi mismo, la ausencia de
apoyo institucional pone en mala calida de vida a las personas,
dificultando las garantias de asociatividad.

Apoyo institucional Redes
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Necesidad

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron la  posibilidad de
obtener mejor materia prima, buscar apoyos econémicos
y llegar a nuevos mercados. También se identifico la
importancia de recibir estimulos y ayudas para mejorar
su publicidad, puntos de venta, capacitacion, y diseno de
los productos.

Diseno

Exhibicion

Taller comercializacién

Promocion

Materia prima

° Divulgacion
Calidad \j\1avos mercados

Apoyo econémico

Innovacién Reconocimiento
Productividad

Innovacién Mot i
Nuevos mercados otivacion
Cor?deraallzacmn Ferias 1 1
Asociativida Hp ] 4 Las principales motivaciones para participar en los
Calldad VlSlblllzaC|On proyectos de fortalecimiento estdn divididas en dos

Reconoci m ie ntO tematicas principales: la necesidad de reconocimiento de

la importancia de la labor artesanal y de los saberes del

L o~
Diseno artesanado, asi como el fortalecimiento técnico de estos
Capacitacion saberes y de la identidad de los artesanos; Por otro lado,
Emprendimiento las motivaciones asociadas a la comercializacion de sus
Productividad piezas, consecucion de alianzas estratégicas, visibilizacion

de sus talleres en nuevos espacios comerciales. Otras
motivaciones estan asociadas a la trasmision de saberes,
generacion de empleo, estabilidad econémica y mejora de
la asociatividad.

Expectativa

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la
convocatoria, las personas que se inscribieron esperan
adquirir reconocimiento, nuevos conocimientos,
visibilizaciéon para acceder a acompanamientos, mejora en
la productividad y la posibilidad de exportar. Los artesanos
buscan financiacion, pues sus productos cuentan con
buena calidad y trasmiten saberes, elementos que mejoran
la comercializacién y por tanto mejoran la calidad de vida
de los artesanos.

e » Calidad de vida

Promocion

Diseno |, . acion Técnicas

Conocimientos
Apoyo institucional
Visibilizacion
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