Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

En total, 30 unidades productivas (UP) aplicaron a la
convocatoria, representando a 238 artesanas(os)

Las UP se ubican en 13 municipios

La mayoria reside en Tuchin y Monteria.

En total, 24 UP fueron seleccionadas y representan a
216 artesanas(os)

Asi, se selecciond6 al 80% de las UP

Distribucion etaria

47% de las personas que
aplicaron son mujeres

53% de las personas que
aplicaron son hombres

17% tiene menos de 31 anos,
50% tiene entre 31 y 50 anos
y 33% tiene mas de 50 anos
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Vulnerabilidad

El 83% se reconoce
como poblacion
vulnerable, por ser
madres cabeza de hogar,
indigenas, victimas de la
violencia y de
desplazamiento forzado
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Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Municipios PDET Se inscribieron 2 Se inscribieron 17
o unidades en 2 unidades en 5
y priorizados municipios PDET municipios priorizados

Caracteristicas de las unidades productivas

77% de las unidades
mSi mNo productivas estan conformadas
por mas de una persona

Talleres artesanales [ 72

Estas unidades

. Unidades productivas familiares 22%
colectivas son:
Organizaciones o asociaciones 17%
La mayor parte de las unidades colectivas estan conformadas por: ' 3
miembros

Principal oficio artesanal

15
Dentro de la categoria Otro oficio se identificaron respuestas recurrentes
asociadas a tallado y diseio en totumo, artesania en madera, artesanias en
caia flecha y elaboracidn de productos con materiales de medio ambiente.
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Resultados de la convocatoria de programas y proyectos 2021
Subgerencia de Desarrollo y Fortalecimiento del Sector Artesanal

Participacion en proyectos de Artesanias de Colombia

Afio de participacion

57% de las personas que 59%
=S se inscribieron en la
convocatoria han

participado en proyectos 18%
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Participacién en ferias
Tipo de feria

63% de las personas
que se inscribieron

Expoartesanias [N 68%
m Si

han participado en Feria local o regional [N 58%
ferias de
= No comercializacion de Expoartesano [N 53%
artesanias

Feria internacional [ 16%

Base: 19

Herramientas para la conectividad y la atencidn virtual

95% cuenta con celular
inteligente con Internet
W Si

= No 19% cuenta con computador

con Internet

l7| H 24% cuenta con tablet
74% de las personas que se con fnernet

inscribieron cuentan con plan . o .
de datos o acceso a Internet 2.7% cuenta con algtn dispositivo, pero no tiene acceso a Internet
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Debilidad

Las principales debilidades que las y los artesanos identificaron en

su actividad, entendidas como factores que le ponen en desventaja -

sobre la competencia, los recursos o las habilidades que le hacen Ferias Ca P Ita
falta, estdn en su mayoria relacionadas con la consecucion de

capital para invertir en la produccion de sus piezas, asi como la

tenencia de un taller. Resaltan la dificultad de adquirir materias

primas, insumos y herramientas para la produccién. También es
relevante la publicidad y la participacion en ferias.

Apoyo institucional

CORVOCaEarias Variedad Nuevos mercados

Ferias

Fortaleza

Oportunidad

De igual forma, se les pregunto por las oportunidades que identificaban
en su actividad, definidas como los factores positivos y favorables que
podrian explotar de su entorno y que podrian ayudarle a mejorar. La
mayoria de las personas manifestaron como oportunidad la
participacion en ferias y la produccion de piezas con alta calidad.
Ademds, expresaron una oportunidad relevante los nuevos
conocimientos adquiridos a través de capacitaciones.

Motivacién

En cuanto a las fortalezas, entendidas como las capacidades,

conocimientos, recursos o habilidades con las que cuenta y que hacen

Precio

que desarrollen su actividad de manera favorable, la mayoria de las

personas manifestaron como fortaleza la calidad de las piezas que

Capacitaciones

producen, asociado a la creatividad y valor de la pieza hecha a mano. Asi

mismo es relevante la innovacion.

Pandemia
Capital
Capacitacion

Ferias  Materia prima

Intermediarios

Competencia desleal
- . Acceso TIC ‘
Mercadeo

| Redes

Condiciones medioambientale

Atencidn al cliente

Amenaza

Las amenazas fueron definidas como los factores o situaciones del
entorno que pueden llegar a poner en riesgo el buen desarrollo de su
labor. La mayorfa de las personas sefalaron como amenaza la
disponibilidad o acceso a las materias primas ligado a la falta de capital
de inversion. Otro aspecto de alta relevancia es la situacion sanitaria
actual y las dindmicas de incertidumbre que conlleva la pandemia lo
cual ha agravado la crisis econdmica, la comercializacion y la
competencia desleal.
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Necesidad

Sobre el principal problema o necesidad que quisieran
resolver al participar en esta convocatoria, la mayoria de
personas inscritas mencionaron la innovacion y la falta
de herramientas para produccion de piezas con alta
calidad, como Ia principal necesidad. Existen otros focos
de atencion respecto a las problemdticas a atender,
ligadas a la comercializaciéon, reconocimiento y
posicionamiento de marca. Se resalta la adquisicion de
nuevos conocimientos por medio de capacitaciones que
mejoren la técnica de trabajo.

Asociatividad
Reconocimiento

® & Crecimiento personal

Innovacion

Expoartesanias

Disefio
Capacitaciones
Identidad Familia
Expectativa

En cuanto a las expectativas que tienen al participar en la
convocatoria, las personas que se inscribieron esperan
adquirir conocimientos técnicos en disefio e innovacion
por medio de capacitaciones. De la misma forma, esperan

Marca

Nuevos mercados

Herramientas
Innovacion

Reconocimiento Pisefio
Técnica Comercializacion

Apoyo institucional
Emprendimiento

M otivacion

Las principales motivaciones para participar en los
proyectos de fortalecimiento estdn divididas en dos
tematicas principales: innovacion y la necesidad de
reconocimiento de la importancia de la labor artesanal y
de los saberes del artesanado. Asi mismo se menciono el
fortalecimiento de técnicas y la visibilizacion de los
productos. Se resaltdé de la misma forma la posibilidad de
fortalecer la asociatividad y de la misma forma mejorar la
calidad de vida de sus familias.

Registros y certificaciones
Eventos comerciales

Disefio
rors? Capacitacion

Estabilidad econémica 1 )
Alianzas estratégicas

Conocimientos

mejorar su calidad de vida y fortalecer el reconocimiento y
posicionamiento de su marca. Se resalta la preservacion de
tradiciones, la comercializacion y promocion de sus

productos.

Innovacion
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