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RESULTADOS 2020 =7 producto ﬁ@i

Nuevos

5 |IZVIum|CIp'Igs 20 Asesorias Puntuales

gnalecidos. 6 Oficios Artesanales en =i Digziie
1. Valledupar Fortalecimiento capsulas de Codisefio
2.  Pueblo Bello . , 2 8 P
3 Chimichagua 1. Tejeduria en Palma Estera

: 2. Tejeduria en Fique
4. Tamalameque 3. Tejeduria en Algodén. 1 5 capsulas de
5. Aguachica. 4. Tejeduria en Lana. Comercializacion
5. Tejeduria en Enea/ Buchdn o tapon

(o2}

de Agua. 2 6 Catalogos de Artesanos
. Trabajos en madera. . nuevos.
w

Comunidades con
2 1 Vocacion Artesanal

LINEA ETNICA

1 Grupo Indigena en
acompafiamiento: Arhuaco —

1 6 6 Beneficiarios

Grupos Indigenas en

4 acompafiamiento: Pueblo Bello
Arhuaco, Kankuamo,
Wiwa, y Kogui 1 Grupo Afro en
Total Inversion Acompafiamiento Chimichagua
Artesanias de Colombia
1 Programa )
Maestro Artesano LlNEA CIRCUITO FER'AL*

$285819635 Grupo Indigena en

1 acompafiamiento:
Indigenas Kankuamas -
(Los Haticos)
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/—g CARACTERIZACION Y DIAGNOSTICO

- DE NECESIDADES

Socializacion de convocatoria de atencidon en 2020 en municipios con
Vocacion Artesanal del Departamento a través de Alcaldias y lideres.

Visitas de apoyo para inscripcion de grupos y unidades productivas

Planeacion de actividades ajustadas a las necesidades de
intervencidon en comunidades con vocacién artesanal: Desarrollo de
producto, mejoramiento técnico, cultura emprendedora,
comercializacidn, referentes culturales y memoria material, entre
otras.

Gestidn de alianzas con entidades territoriales, académicas y
privadas: Cdmara de Comercio Valledupar, CAmara de Comercio
Aguachica.

Gobierno
El progreso de Colombia
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DESARROLLO HUMANO Y ‘
EMPRENDIMIENTO 009

Redes de Apoyo local (RAL)

Articulacion de informacion sobre la contingencia y las ofertas
institucionales de ayudas para los artesanos

Identificacion de comunidades con necesidades prioritarias de
atencién en Desarrollo Humano y Diagndstico mixto.

Oficios y trabajos MODULOS DE ATENCION

encontrados a 2020 DIAGNOSTICO MIXTO DESARROLLO HUMANO

Municipio

Trabajo en Equipo y Colaborativo en Mi Taller Artesanal.
Liderazgo positivo y resiliencia.

Comunicacion Asertiva.

Reconciliacién

Resolucidn de conflicto.

Mentalidad Innovadora como estrategia de desarrollo y
cambio

Estructura de mi taller artesanal.

Revisidn de grupos nuevos y
Tejeduria en Palma  dinamicas asociativas que se han
Estera conformado en el municipio y su

Talla en Madera corregimeinto de Candelaria.

Chimichagua y
Candelaria

La Dinamica de la Empresa Artesanal
Trabajo en Equipo y Colaborativo en Mi Taller Artesanal.
Talla en Madera Innovacion en la Artesania
Manualidades Taller de Memoria.
Taller de trabajo en equipo.
Taller: yo puedo transformar mi vida.

Aguachica

Tejeduria en Buchon de  Revision de aspectos humanosy yo puedo transformar mi vida.
Tamalameque Agua (enea) territoriales del abandono paulatino Empoderamiento.
y Antequera Tejeduria en Palma del oficio en Palma Estera. Taller de Memoria.
Estera La Dinamica de la Empresa Artesanal

El progreso Incomercl
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es de todos phins s




DESARROLLO HUMANO 'Y
EMPRENDIMIENTO ®)

Apoyo y seguimiento a convocatorias Locales y Nacionales.

Difusion Convocatoria Gobernacion del Magdalena - Impuesto Nacional
al Consumo INC.

Difusidén y apoyo para consulta de Ingreso Solidario.

Asesorias puntuales y acompanamiento a postulacion de artesanos en
Convocatoria ‘Comparte lo Nuestro’ del Mincultura —
Total Inscritos: 16 artesanos.

Entrega de Mercado Solidario a 4 unidades productivas La Mina,
Valledupar, Chimichagua, Candelaria, Chimichagua, Los Haticos,
Valledupar

Priorizacién de 26 unidades productivas del Departamento del
Magdalena con necesidades urgentes manifestadas, para la entrega de
mercados a través de alianza con Fundacion Solidaridad por Colombia:

Valledupar, Tamalameque, Pueblo Bello, Chimichagua y
Aguachica.
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DESARROLLO HUMANO Y
EMPRENDIMIENTO

Educacion financiera y asesoria para acceso
o renegociacion de créditos

Asesoria especializada y educacién financiera para los artesanos:
* Planificacidn de la vida Financiera

* Ingresos, Gastos y Presupuestos.

* El Ahorro y Crédito.

* Lainversidny el crecimiento de la unidad productiva.

Linea de crédito para el sector artesanal

Implementacion de alianza con el Banco Agrario de Colombia por medio
de su programa “Avanza Colombia”, para que los artesanos del pais
pueden acceder a recursos de una bolsa de 5 mil millones de pesos
destinados al acceso de créditos.

2 Unidades Productivas en proceso de orientacién y seguimiento

El progreso
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DESARROLLO HUMANO 'Y
EMPRENDIMIENTO

Maestros Artesanos para la ap
transmision de saberes

Vinculacidon a Maestros artesanos como estrategia de
reactivacion econémica y de transmision de seguimiento a
las nuevas generaciones:

Candelaria, Chimichagua, — Tejeduria en Palma Estera. "
Grupo 1 — principiantes: 6 mujeres y 2 . ,i‘: =
hombres en edades de 8 a 16 afios que w :
ya tiene las bases del oficio aprendido

empiricamente. 1 6 Beneficiarios

Grupo 2 — Avanzadas: compuesto por 8
mujere en edades de 25 a 45 afios que
necesitan adquirir conocimiento en

puntadas, figuras y acabados.
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DESARROLLO HUMANO 'Y
EMPRENDIMIENTO

Maestros Artesanos para la s
transmision de saberes

Sensibilizacion al oficio y transmisidon de saberes.
* Seleccidn y preparacion de la materia prima.
* Procesos de transformacién de la materia prima.

* Introduccion al tejido en palma estera.
* Proceso de Tejeduria en telar vertical.

Detalles y acabados del producto
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DISENO PARTICIPATIVO

ACTIVIDADES ’
VIRTUALES CANT DESCRIPCION

Disefio para la artesania, Tendencias de color,

VIDEOCONFERENCIAS 23 Tendencias comerciales, Textura, Inspiracién

Natural, Diversificacion, Suvenir, Diversificacion
en madera, Empaque en el contexto artesanal.

Disefio para la artesania, Tendencias de color,

Tendencias comerciales, Textura, Inspiracidon

PRESENTACIONES 20 Natural, Diversificacién, Composicidn, Estudio de

mercado, Investigacion de tendencias, Souvenir,

Diversificacién en madera, Empaque en el
contexto artesanal.

Composicion, Textura de superficies naturales,
Texturas aplicada a madera, Tendencias, Color,
Diversificacion.

CAPSULAS 8

ASESORIAS VIRTUALES 189 Disefio de producto, Creacidn de paletas de

color, texturas, tendencias, produccion, costos.

TOTAL 234

Gobierno
de Colombia
Mincomercio

arie=anias de colombla



DISENO PARTICIPATIVO

ACTIVIDADES
VIRTUALES

CANT

DESCRIPCION

CATALOGOS 26 Catalogos realizados para cada taller artesanal.
Desarrollo de inventarios para compra de
INVENTARIOS 2 v e
Seguimientos a produccion para market place,
SEGUIMIENTOS A 32 seguimiento de prototipos, seguimiento de
PRODUCClON procesos de tinturado, seguimientos de
tejeduria.
ACOMPANAM|ENTO 5 Disefio d el plan de trabajo, orientaciones de
MAESTRO ARTESANO disefo para muestras y ejercicios practicos
TOTAL 69
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DISENO PARTICIPATIVO

TOTAL PRODUCTOS H
DISENADOS (COMITE) a

HARA
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RESULTADOS CESAR 73
SR :
PRODUCTOS == - ‘4 == ==_—==
. 77 —— . &% == ===
NUEVOS DISENADQOS =———— 13 == ====2

PRODUCTOS APROBADOS 71
COMITE NACIONAL

PRODUCTOS 26
PRODUCIDOS
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El progreso de Colombia

es de todos Mincomercio




LAB ORATOWRIOS D E

INNOVACION

Y DIS ENO
TN/ ] \_

\%lﬁobuctlm
y.c’AuDAD

) X

=7l Elprogreso | reio @@

esde todos = S artesamas
! de colombia



PRODUCCION Y CALIDAD

Acompafamiento para la implementacion de protocolos de
bioseguridad.

1 Taller de implementacion de Protocolos de
Bioseguridad a 30 artesanos.

Identificacion de Unidades productivas para
proveer kits de bioseguridad

Disefio y Difusion de Protocolos de Bioseguridad
en talleres Artesanales.

Identificacion de necesidades de materia prima
e insumos en las comunidades atendidas por el
Laboratorio.

El progreso | i comercic
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PRODUCCION Y CALIDAD

Transferencia Técnologica / Reactivacion Econdmica.

Unidades
beneficiarias

Apoyo Monto (estimado)

Materia Prima $ 6.571.000
Herramientas e Insumos $ 2.800.000

Kit de Bioseguridad. $ 1.000.000

Total $10.371.000

7 Tablets a grupos
artesanales
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PROMOCION Y COMERCIALIZACION

Municipio No. Actividades
Fortalecido

Talleres Asesorias

Aguachica 33 4

Chimichagua 4 6

Pueblo Bello 10

Tamalameque 2 1

Valledupar 110 4

Total Actividades 176

> =8 Elprogreso
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PROMOCION Y COMERCIALIZACION

Generacion de Espacios Comerciales Digitales.

Asesoria para la postulacion a la

convocatoria “Comparte Lo Que Somos’
del Ministerio de Cultura.

Asesoria en Redes Sociales

Alistamiento de Evento Feriales

Asesoria en Costos y Precios

Estrategia Compra Lo Nuestro

> == Elprogreso
w

es de todos



PROMOCION Y COMERCIALIZACION

No. Tematica # Asistentes
1 Preparese para el futuro, oportunidades comerciales en tiempo 16
de crisis.
2 Cualidades del liderazgo emprendedor. 16 ~ — ! C —_——
: e : s _ & 1 F *x% %1 | §% & 3
3 Comercio Electrénico, donde puedo vender mis productos en 11 gi‘: it B2 Nog 3 Bear & = & __d PE B = wt =
. . e ¥ 3= 1t x 3 : - = = ; a5 B =S 7]
tiempos de crisis. 14; % }i;;'ﬁ'?-‘ eert ‘ 28 . B8 D e & = st
';. {‘l, . chmaed A.,:{.i_‘! » : | .'l 4‘; Tuzer ol e
. i . . s 1 e LN i3 = 5 S 2 Bs
4 Marketing Digital y Estrategias de Promocion 18 | gud B Ssg § ' i R e = 5
& e ' R o x B = 5
» = ¥ " 1 e (AR . e 5% . .
. . . eiisanal ! | . ' E B < 1
) Plan de Mercadeo — Decisiones de Producto Artesanal 12 ,; z‘-’b’;} ,{ - - ' ! g Phrgresd a1
& i = 4 141 ] Thive = B __ = 2
. . . o = N 3 9 e == e = BaE =
6 Costos y Precios: cuatro pasos para calcular el precio de mis 15 ‘5‘ f;" I? g 3 | HE \ 7et)'s A el 2
productos. e e - DRSNS | - PN SO . PO —"
7 Canales de Distribucidn del Sector Artesanal 15
8 Redes Sociales: Date a conocer, construye y consolida tus Redes 18
Sociales
9 Discurso de Venta: éComo promocionarnos en los diferentes 7
escenarios comerciales?
10  Finanzas Personales (4 Mddulos) 22
11  Derechos de Autor y Registro de Marca para Artesanos 7
12 Proteccidon al consumidor, Deberes y Derechos (énfasis en 2
eventos virtuales)
Total de Artesanos Capacitados 159

Gobierno
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PROMOCION Y COMERCIALIZACION

OTRAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS:

FERIA SABOR BARRANQUILLA: Acompafamiento a un taller artesanal
del municipio de Chimichagua.

COPA DISCURSO DE VENTA: Asesoria y acompafiamiento a un grupo
artesanal del municipio de Chimichagua.

FERIA COLOMBIA CREA TALENTO”: Acompanamiento a dos jovenes
artesanos de los municipios de Chimichagua y Valledupar.

EXPOARTESANO: Acompafiamiento a un grupo artesanal del
municipio de Chimichagua.

MARKETPLACE ADC: Asesoria y seguimiento de dos asociaciones de
artesanas de Valledupar.

EXPOARTESANIAS: Acompafiamiento a cuatro grupos artesanales
participantes.

El progreso = Gobiema =
es de todos ~ ic
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FERIA VIRTUAL —— v' Alianza Comercial con la Cimara de Comercio de Valledupar y
con la Camara de comercio de Aguachica.
, v" Vinculacién Estrategia Del Departamento A Tu Casa de
- Por los que tejen nuestra cultura - NeeceEacR @,

Visita nuestra feria virtual

del 12 al 22 de agosto .
www.appccvalledupar.co - 5 MUNICIPIOS

Ve
5 A

IMPACTADOS
: Oficios Artesanales:
Aguachica - Tejeduria en Lana de
Chimichagua Ovejo.
Pueblo Bello - Tejeduria en Fique.
" Tamalameque - Tejeduria en Palma
Valledupar Estera.

- Talla en Madera.
- Lutheria.

27 Expositores

900 Beneficiarios $11.803.000 Ventas Feria

CAMARA DE COMERCIO artesanias
DE VALLEDUPAR de colombia

RS progreso CpanG =]
&v:i esdetodos = wMincomercio C
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ACTIVIDADES DESARROLLADAS

v/ 18 artesanos capacitados en Costos
y precios para canales electrénicos.

v' 5 asesorias en costos y precios de
productos.

v’ 26 asesorias en medios de pago
electroénicos.

v" 18 artesanos
discurso de venta.

capacitados en

v' 15 artesanos capacitados en Redes
Sociales.

v" 1 asesoria en formalizacion de
empresa

v' 26 asesorias en atencion al cliente
via WhatsApp.

v 5 artesanos capacitados en
Instagram como estrategia de Ventas.

v' Seguimiento diario de ventas y
solicitudes de clientes.

GESTION COMERCIAL:

- Promocidn nacional en las
redes sociales propias de
Artesanias de Colombia y en
diferentes medios de
comunicacion nacionales.

- 3.350 correos de invitacién

enviados a compradores
potenciales.

- Vinculacion del Ministerio de
Cultura.

- Vinculaciéon de la Universidad
del Area Andina.

- Apoyo en promocion de la
Universidad Popular del Cesar.

- Realizaciéon de agenda cultural,
con invitados nacionales.

es de todos

oy oo |
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Negocios Facilitados

Departamento del Cesar.

Programa Ao
2019 2020
Estrategia en compra: vLi:LiZ:tzr:omocionales, Tiendas Propias y Stand $ 6.604.000
Etnias S 3.600.000 S 2.180.000
Expoartesano (Etnias) S 80.829.000 S 1.105.000
Expoartesania S 50.519.000
Feria Artesanal y Turistica - Chinacota S 3.500.000
Feria Virtual: De Cesar a Tu Casa. S 11.803.000
Redes sociales digitales - Asesoradas por el Labotarorio $2.730.000
Clientes particulares $1.550.000
Total Ventas Generadas. S  138.448.000 S 25.972.000

El progreso G°b‘°""° : E@
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Atencion Integral desde los
componentes de Disefio, Comercial y
Socio-organizativo.

2 Municipios en
acompanamiento
Pueblo Bello

Chimichagua

Escenarios comerciales:
Feria Market Place

26 o Expoartesanias 2020
Beneficiarios
ARKITECT

Comunidades
beneficiarias

Ventas generadas y/o
negocios facilitados:

$1.890.000

Inuga
Asoarchi

Total Inversion Inversion en compra:

$64.583.000 $2.180.000

@f El progreso Mincomercio @@

es de todos anesanias
de colombia




\
\
i
f
J

f
(14} '
W

"
sy

PN o

L ABORATOTRIO S

| S EN O

AT |"‘| "‘f‘h'i;"”,","

—a - E 3

" 3 e - = 2
s . -

e 3

- =

LA 4y w‘ﬂ WAy M- M‘ M« W “’er'”“MMWW"WW'M “

DEPARTAMENTO DEL CESAR

|
W4

f
I
g:
. v‘ | ’
f .»Jv( .' ‘| _‘] | , '
| ‘ | At |
1l ‘ ) { . |
% ‘ ': | '
i 1l /it , ! \
‘-v. “"l""' ) vcj
|

Desarrollo de
productos

B El progreso
\ X‘r es de todos Mincomercio —
de




AGUACHICA

INETES
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Gobernaciones:
Departamento del Cesar

Alcaldias:
Valledupar, Chimichagua, Aguachica, Tamalameque, Pueblo Bello.

Camaras de Comercio:
Valledupar y Aguachica

Universidades:
Fundacién Universitaria del Area Andina-Sede Valledupar,

Entidades:
SENA, Comfacesar, Ecopetrol Regional Caribe, Nodo Economia
Naranja, Ministerio de Cultura.

ariezanias de colombla




“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



