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CONTENIDO 

Debido a la situación de salud presentada a nivel Mundial por la pandemia del COVID 
19, las actividades desarrolladas en el año 2020 se vieron afectadas, no permitiendo el 
viaje a comunidades por parte de los asesores del programa de joyería. Por esta razón, 
las estrategias utilizadas para el trabajo y atención de los artesanos se realizan por 
medios digitales, dictando talleres y realizando actividades a distancia con cada grupo. 
El resultado de esta estrategia varia según la región, ya que muchos logran participar 
en todos los talleres, mientras que otras comunidades por la lejanía y el difícil acceso a 
internet, quedan dispuestos para otro tipo de ejercicios y atención, priorizando en la 
compra y promoción de productos.   

1. MODULO DE DISEÑO

Mompox 
Colección 2020 

Santa fe de Antioquia 
Colección 2020 

Tumaco 
Colección 2020 

Guapi 
Colección 2020 

Barbacoas 
Colección 2020 

Vetas 
Colección 2020 

2. MODULO DE COMERCIALIZACIÓN

LITORAL PACIFICO 
Estrategia digital y talleres de capacitación 

MOMPOX 
Estrategia digital y talleres de capacitación 

ALTIPLANO 
Talleres de capacitación 
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INTRODUCCIÓN 
 
 
Programa Nacional de Joyería. 
 
 
 

                                   
 
 
 
Proyecto especial de la subgerencia de desarrollo y fortalecimiento del sector 
Artesanal, cuyo objetivo es el apoyo a las comunidades joyeras del pais, buscando 
fortalecer el oficio tradicional en diseño y comercializacion,  aumentando ingresos de 
los beneficiarios atendidos, impactando en los mercados locales y generando empleo 
en las comunidades.  
 
OBJETIVOS: 
1.Rescate de oficio tradicional. 
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2.Brindar asesoría técnica para el mejoramiento de calidad de los productos y proceso 
productivos de las comunidades 
 
3.Desarrollo e innovación de productos de joyería para ampliar y fortalecer la oferta 
comercial de las comunidades 
 
Se encuentran divididas en tres grupos: 
 

1. Tradicionales: Ejercen el oficio desde épocas de la colonia. El conocimiento es 
trasmitido en núcleos familiares por generaciones, manteniendo viva la tradición 
técnica y artesanal.   
 

2. Recuperación de Oficio: Al igual que las tradicionales, son comunidades que 
ejercen el oficio desde la colonia, pero que por sus condiciones geográficas y la 
situación socio-económica del territorio, el oficio artesanal a mermado al punto 
de desaparecer. 

 
3. No Tradicionales: Comunidades que a partir de proyectos de desarrollo 

impulsados por gobernaciones o empresas privadas, son capacitados en el 
oficio, al igual que reciben talleres dotados de herramientas especializadas para 
la joyería. 

 
 
Una estrategia enfocada en manejo de redes, promoción de productos y 
comercialización que permita a los artesanos estar activos durante la época de 
cuarentena, que impacto el turismo y las economías locales a nivel nacional.  
 
Las comunidades priorizadas por el programa en el 2020 son: 
 

 Mompox 

 Santa fe de Antioquia 

 Barbacoas 

 Guapi 

 Tumaco 

 Ciénaga de Oro 

 Quibdó 

 Vetas 

 Marmato 

 Quimbaya 

 Ataco 
 
Sin embargo, se tiene en cuenta la convocatoria nacional de artesanías de Colombia, 
donde hay registro de mas grupos joyeros como: 
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 Envigado 

 Medellín 

 Cali 

 Ibagué 

 Bogotá 

 Bucaramanga 

 Cúcuta 
 
Y se supervisan las actividades de los proyectos convenio que involucren joyería dentro 
de sus actividades, como es el caso de: 
 

 Segovia 

 Otanche  
 
Este informe será dividido por componentes que abarcan el total de las actividades 
realizadas, donde se hablara de la estrategia utilizada en cada región o comunidad 
particular, ya que muchos de los talleres fueron presenciados por mas de una 
comunidad a la vez.   
 

 

 

 

 

 
 
MODULO DE DISEÑO 
 
Socialización del ejercicio de diseño “desde mi ventana” donde los artesanos responden 
una serie de preguntas que permiten a los diseñadores encaminar la actividad de co-
diseño. Estas preguntas buscan analizar el concepto de los joyeros a partir del cambio 
de actividad y lugar de trabajo. Que extrañan, cuales son los cambios mas relevantes y 
como se ve impactada la comunidad y el oficio, debido a las nuevas dinámicas 
establecidas por la cuarentena. El ejercicio se realiza en las comunidades de Santa fe 
de Antioquia, Guapi, Vetas, Mompox, Marmato, Quimbaya y Barbacoas.  

 
Preguntas: 
 

1. En que lugar pasa la cuarentena y que espacios son los que mas frecuenta dentro 
de este espacio 

2. Con quien esta compartiendo la cuarentena. 
3. Cuanto tiempo lleva de encierro. 
4. Que aprendizaje ha tenido con esta experiencia. 
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5. Que es lo que mas extraña del exterior ahora que no puede salir. 
6. Tiene una ventana cerca. 
7. Que es lo que mas le gusta ver desde su ventana. 
8. Que quisiera ver desde su ventana. 

 
 

1. MOMPOX 
 
Concepto  
 
Fiestas tradicionales de Mompox 
Desarrollo de colecciones a partir de referentes culturales dentro de las fiestas 
tradicionales de la comunidad, inspirándose en formas de naturaleza y animales 
que están presentes y relacionados al rio magdalena.  
 
 
Relatos de la comunidad 
Folclore y fiestas tradicionales (Carnaval)  
Fauna y Flora 
 
Tradición y Folclore  
 
Realizar piezas de gran formato 
Volumétricas  
Composición Floral  
Carnaval de Mompox 
Aves  
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Referentes  
 

 
 
Diseños 
 
Inspirados en las formas de plantas tradicionales se realiza la composición de 
formas relacionadas con naturaleza. Compuesto por 40 referencias, con una 
colección especial de colgantes y topos.  
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2. SANTA FE DE ANTIOQUIA  
 
Concepto  
 
Forja y técnicas ancestrales 
Desarrollo de colecciones a partir de referentes culturales dentro de las técnicas 
tradicionales de la comunidad, ejercicio de rescate y reinterpretación del nudo 
tejido en filigrana, experimentando con piezas planas y formas aleatorias en las 
estructuras de las piezas.  
 
Mediante la atención del PNJ en la zona, se busca: 
Con base en el tejido de nudo turco, se busca realizar piezas de gran formato, 
variando las formas del nudo, al igual que el entrelazado plano.  
Tejidos de cadenas tradicionales y recuperación de oficio con formas 
geométricas y estructuras grandes  
 
Tejidos Tradicionales 
 
Flores y frutos 
Minería Artesanal 
Tejidos en plata y oro 
Cadenas tradicionales  
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Referentes 
 

 



 
 

 13 

 
 
Diseños 
 
Inspirados en las formas de tendencias 2020 se realiza la composición de 
estructuras móviles. Compuesto por 11 referencias, con una colección especial 
de colgantes y topos.  
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3. PACIFICO  
 
Concepto  

 
 
Desarrollo de colecciones a partir de relatos, historias tradicionales de la 
comunidad, folclore, fauna y flora. Luego de un ejercicio de investigación 
tradicional sobre los usos medicinales de las plantas, los referentes 
gastronómicos y las creencias sobre espíritus y suerte. Dentro de los referentes 
culturales de las técnicas tradicionales, ejercicio de rescate y reinterpretación del 
hilo entorchado, experimentando con piezas entrelazadas relacionadas con la 
vegetación y formas heredadas con los españoles en objetos antiguos. 
 
Mediante la atención del PNJ en la zona, se busca: 
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Realizar piezas de gran formato, variando las formas de la filigrana, al igual que 
el entrelazado plano. tejidos de cadenas tradicionales y recuperación de oficio 
con formas orgánicas y estructuras grandes  
 
Plantas tradicionales  

 
Relatos/Historias de Comunidad 
Folclore y Tradición 
Fauna y Flora 
 
Usos medicinales 
Gastronomía  
Creencias/suerte. 
  
La joya como objeto de valor espiritual   
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Referentes 
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Diseños 
 
Inspirados en las formas de tendencias 2020 se realiza la composición de 
estructuras móviles. Compuesto por 11 referencias, con una colección especial 
de colgantes y topos.  
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1. VETAS  
 
Concepto  

 
 
La vida en la mina.  
Inspirado en acabados, accesorios de carácter industrial y colores de los 
minerales en la zona, las piezas tendrán pequeños elementos decorativos timo 
móvil, para lograr piezas de gran formato y bajo peso 
 
Mediante la atención del PNJ en la zona, se busca: 
Realizar piezas de gran formato, variando las formas armadas tipo modulo, al 
igual que las formas en miniatura. Micro fundición y piezas modulares. 
 
La vida en la mina 

 
Herramientas 
Maquinas 
La mina como fuente de trabajo 
 
La explotación minera y sus usos como sustento para la comunidad 
  
La joya como objeto representativo de una actividad y su transformación de 
herramienta a elemento decorativo.    
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Inspiración  
 

 
 
Diseño 
 
Inspirados en las formas de tendencias 2020 se realiza la composición de 
estructuras móviles. Compuesto por 5 referencias, con una colección especial de 
colgantes y topos.  
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MODULO DE COMERCIALIZACIÓN 
 
La estructura utilizada por el programa de joyería se evidencia en el litoral pacifico, 
el cual recibió la atención completa en todos los puntos, como desarrollo, comercial, 
comunicación y ventas. Estos puntos desarrollados aquí fueron los mismo que se 
utilizaron en Mompox y el altiplano, haciendo énfasis en los antes nombrados, sobre 
las actividades puntuales.  
 
 
LITORAL PACIFICO 
 

1. De acuerdo con las brechas que aún existen en las organizaciones del Pacifico, se 
apoya la preparación en calidad y cantidad (stock) de la producción para 
acercamientos comerciales y alianzas con el sector privado, y actividades de 
promoción y ventas por canales digitales todas estás actividades realizadas de 
manera virtual, apoyadas en videos educativos, trabajo de plataformas virtuales, 
WhatsApp, llamadas telefónicas,  Facebook live etc, todo esto debido al momento 
que estamos atravesando por la contingencia sanitaria. 
 

 Seguimiento producción para ferias Expoartesanias 2020, Market Place y 
Petronio Alvarez comercial. 
 
Se realiza el seguimiento de las producciones para los diferentes eventos 
comerciales, eviando referencias selccionadas, pruebas de calidad y 
garantizando el avastecimiento del stand en medellin según la venta de 
referencias.  
 

 
 
Se realiza una selección de las piezas en mejor estado y las que tienen mayor 
salida comercial enfatizando en: 

 
Accesorio Tipo de Pieza Formato 
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Aretes Topos, Aretes con ansuelo Pequeño - mediano 

Anillos Anillos tradicionales No. 5 – 6  

Cadenas Cadenas Tradicionales 45cm – 50cm  

 
Los eventos comerciales para los que se realiza la produccion implican unos 
productos muy diferentes, ya que uno es precencial, donde los artesanos tendran 
la falicidad de mostrar al cliente sus productos y poder comercializar piesas como 
los anillos. Sin embargo, para los eventos digitales, se hace enfasis en los aretes 
pequeños y de gran formato.  
 

 
 

Piezas seleccionadas para el evento petronio alvarez, feria que se realizara en 
Cali, con una vitrina comercial abierta al publico. 
 

 Participacion en Expoartesanias y Market Place de los Grupos Morro, Mambi y 
Jegua. 
 
Se realiza el seguimiento y entrega de producto en bogota de las joyas que 
seran exhibidas en la Feria Expoartesanias 2020. En este caso, se revisan las 
piezas antes de ser entregadas y se ecuentran algunos daños que deben ser 
reparados de forma urgente. 
 
Se entregan los documentos necesarios para la participacion y se facilita la 
entrega de formatos con datos de ingreso para cada producto, referencias, 
precios, peso, caracteristicas especificas, medidas y fotografia de producto, se 
llevan los tiempos de entrega y el despacho de las joyas. 
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Productos Morro y Mambi 
 
 

 Produccion para vitrina en medellin y Marketplace. 
 
Desarrollo y supervision de piezas en joyeria para los eventos en medellin y 
Bogota. Dentro de los acuerdos establecidos con el grupo “de la mano” se realizan 
tres pedidos para los diferentes grupos joyeros, quienes tendran una muestra 
comercial en la ciudad de medellin y en la plataforma digital de artesanias de 
colombia, sin embargo, para esto se debe lograr producir las diferentes piezas 
entre diseños tradicionales y nueva colección.  
 
El grupo jegua es quien mas pedido de piezas tiene para los dos eventos, luego 
le sigue el grupo morro de tumaco, quienes participan con nuevos diseños 
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colección desarrollada con base en los trenzados de las mujeres del pacifico, que 
son llevados al metal de plata. 
 

 
 

El grupo “de la mano” aclara el pedido de piezas tradicionales y escamas en 
diferentes diseños. Se plantea el modelo de consignacion para facilitar el mayor 
numero de piezas en vitrina, a lo cual Ana berrio acepta la proupesta.  
 

 
 

A partir de los diseños socializados con Ana Berrio, se intentan producir nuevos 
diseños que permitan tener mayor rotacion, con el acuerdo de que luego de 
terminar la exhibicion en medellin, el grupo de la mano comprar varias 
referencias a los talleres.  
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Tejidos en plata para nuevos diseños de joyas del morro, prueba de estructura y 
soldadura para las joyas, el trenzado permite dar formas organicas a las piezas y 
las hace muy ligeras. 
 

 Seguimiento a produccion para eventos comerciales y vitrina Medellin. Acuerdos 
de trabajo Moda-Elan. 
 
Dentro de la alianza establecida con Moda-Elan en el año 2019, se restablece 
contacto con Ana Maria Sierra, quien manifiesta interes en conocer el  estado 
actual de los grupos con la situacion de la pandemia. Ella detiene sus actvidades 
con los grupos y decide pausar el trabajo de moda elan en el pacifico sur, devido 
a la dificultad para exportar, sin embargo con la apertura de municipios y 
aeropuertos, se pienza en la reactivacion. Dentro de los puntos de interes Ana 
Maria Sierra pregunta por: 
 

1. Disposicion de trabajo para realizar piezas con los grupos, pidiendo 
informacion sobre las personas actividas y los tiempos de entrega 

2. Envios de materia prima certificada. Con interes de tener material que 
pueda ser exportado y que cumpla todos los requisitos de aduana. 

3. Compromiso de trabajo y facilidad de envios de joyas desde las 
comunidades a Bogota. 

 
Luego de termina con el compromiso de escribir un correo donde se comprometen 
las necesidades que permitan seguir con el trabajo de los joyeros. 
 

 Seguimiento a contactos comerciales de los grupos joyeros del pacifico.  
 
Con el fin de retomar actividades y dar seguimiento a los lazos comerciales 
generados en el año 2019, se contacta de nuevo al las diseñadoras Ana Berrio y 
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Alina Lopez para generar actividades conjuntas y saber en que estado va el 
trabajo con los jovenes joyeros. Dentro de los compromisos realizados estan: 
 

 Revision de compras de producto a los grupos joyeros, realizando 
seguimiento a los pedidos y evaluando calidad de las piezas. 

 Posibles alianzas en trabajo conjunto con la ADC para generar nuevos 
espacios comerciales. 

 Proyectos futuros.  
 
Junto al grupo “de la mano” quienes tienen una fuerte presencia comercial en la 
ciudad de Medellin, se revisan los puntos anteriores que permiten la reactivacion 
comercial de  los grupos joyeros del pacifico, quienes especifican sobre el éxito 
de los productos y comunican sus puntos de interes: 
 

 Apoyo por parte de la ADCpara generar nuevas referencias de productos 
que permitan a los jovenes tener una mayor oferta en vitrinas. 

 Posible alianza para generar una vitrina por 4 meses en el centro comercial 
Unicentro de medellin, donde los grupos tendrian 2 vitrinas con producto. 

 Apoyo con material fotografico y nuevos productos para la pagina web del 
grupo “de la mano”. 

 Seguimiento a las producciones de los grupos joyeros del pacifico, dando 
cumplimiento a la entrega de joyas dentro de las fechas establecidas por 
el cliente, manteniendo unos altos estandares de calidad.  

 
De la mano crea una marca especial para promocionar las joyas del pacifico, que 
tendra pagina web, espacio comercial y compra de productos. Redes sociales, 
fotos de comunidad, talleres y proceso productivo. 
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Compra de producto: $1.670.000 

 
 

2. Realizar un proceso de formación - capacitación inicial, en el manejo de herramientas 
y plataformas para el trabajo de manera virtual. 

 

 Ejercicio para video he historias de instagram 
 
Con el fin de tener videos de rapido uso donde los artesanos puedan contar 
historias cortas y publicarlas en redes, se plantea una estrategia de videos tipo 
historia para instagram y facebook, donde se cuentan pequeños relatos que tienen 
relacion con los talleres y sus procesos. Como los integrantes narran historias 
respecto a las joyas y su estilo de vida. 
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Formato vertical para historias de instagram y facebook. De medio cuerpo y 
cuerpo completo, en casa, taller y espacio de trabajo.  
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 Taller de fotografia para joyeria. Contexto y toma de producto. 
 
Para poder dar respuesta a los productos de catalago y mejora en redes sociales, 
se realiza el taller de fotografia, diferentes charlas donde se capacita a los 
artesanos en la toma de fotografias desde sus celulares o camara, con las 
especificaciones tecnicas y resaltando los detalles a trabajar. Esta charla consta 
de diferentes partes donde los artesanos participan de forma interactiva con 
experiencias propias frente a la fotografia y su relacion con los coneptos.  
 
Primera Parte: Composicion.  
 
Con el fin del familiarizar a los artesanos con los terminos y conceptos generales 
de fotografia, se explica la importancia de la composicion dentro del manejo visual 
para redes y para catalogos. Para estas piezas se utilizan fotografias de las 
comunidades con las que los jovenes se sientan familiarizados y entiendan los 
conceptos aplicados a su comunidad. 

 
 
Segunda parte: Contexto. 
 
Como podemos utilizar nuestro contexto para mejorar ventas. Crear una historia 
detrás del producto, comnicar a los clientes el lugar donde vivimos y como 
logramos llamar su atencion con la narrativa visual.  
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Tercera Parte: Conceptos basicos de fotografia.  
 
Entender la exposicion en una foto, la apertura y el iso de los celulares y 
camaras, cruciales para entender como tomar una fotografia. Esto les permitira 
entender la iluminacion, como mejorar la calidad y poder lograr dar profundidad 
a las piezas  
 
 

 
 

 
 
Cuarta Parte: Iluminacion 
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Como se puede hacer uso de las luces, cajas de luz, luz natural contra lus 
artificial, las horas adecuadas para tomar fotos de producto, donde podemos 
tomarlas y que estrategias nos pueden ayudar. La iluminacion es el punto mas 
importante para las fotos de joyas, lo que nos permite editar y resaltar detalles 
de cada pieza. 
 

 

 
 
Quinta Parte: Fotografia con el celular. 
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Como podemos utlizar nuestro celular para las fotos de producto, como 
ubicamos las joyas sobre el fondo y como podemos adecuar los elementos del 
celular para que la imagen tenga una buena iluminacion .  
 

 
 
Sexta Parte: Fondo 
 
La diferencia entre el fondo negro y el fondo blanco. Como el blanco funciona 
para resaltar las caracteristicas de una joya y da una imagen mas limpia. El 
negro como fondo de producto para redes sociales y con historia detrás.  
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Septima Parte: 
 
Foto del producto – taller – modelo – lockbook diferencia entre estas fotos y en 
que momento podemos utilizarlas.  
 

 
 

Octava Parte: 
 
Fotografia y Narrativa, como se utiliza la fotografia para redes sociales, manejo 
de la marca, el contexto y como la historia detrás de una imagen puede mejorar 
las ventas al igual que atraer nuevo publico a las plataformas virtuales.  
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 Ejercicios de video para redes.  
 

Con el fin de generar contenido para redes sociales, se realiza el primer ejercicio 
donde los jovenes de barbacoas graban unos videos llamados “micro relatos”, que 
buscan contar las historias detrás de las joyas, como fue su proceso, su 
experiencia en joyeria y en el proceso de formacion. Videos cortos de menos de 
1 minuto, pensado para formato hisotrias de instagram y facebook.  
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Los videos se realizan con los diferentes grupos. El ejercicio se hace contado 
una historia personal. Para esto el consultor realiza un video guia, donde se 
explica como utilizar el celular, como sostenerlo, encuadre y sonido de fondo. 
 

 
 

 
3. Realizar taller virtual en imagen de marca, construcción del Brochure de marca, 

elaboración de documento, que permita comunicar las intenciones, imágenes y 
conceptos detrás de la marca.  

 

 Catalogo para los grupos joyeros. 
 
Empieza la construccion del catalgo buscando resaltar el contexto y los detalles 
caracteristicos de cada comunidad. Para esto se utilizan fotos de las comunidades 
y los grupos, con un pequeño textos descriptivo  
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La ide del catalogo es mostrar los espacios, los grupos, las manos de los 
artesanos trabajando y las joyas que fabrican. 
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El catalogo necesita las fotos de producto para poder continuar, sin embargo, los 
joyeros no envian el material necesario para esto, es enviado poco a poco para 
ser compilado en dicho documento. 
 

 Taller “Reconocer el contexto” 
 
Con el objetivo de crear identidad de marca y producto, se hace un taller de 
reconocimiento del contexto, donde los jovenes del grupo Mambi recolectan las 
plantas medicinales que se ecuentran de la region y con base en estas, se hace 
un pequeño ejercicio de diseño, realizando una descomposicion de las hojas, 
creando y analizando cada parte.  
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La actividad comprende una salida, invetigar con las personas mayores sobre 
las plantas medicinales y su fincionamiento, realizar una busqueda en campo y 
luego un ejercicio de dibujo en el taller. 
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4. Realizar talleres virtuales de fotografía, con el fin de enseñar a los joyeros como tomar 

fotos de forma sencilla con las herramientas a las que tienen acceso, y así mostrar 
de forma adecuada sus joyas y poder usar este material para catálogos y redes 
sociales. 

 

 Desarrollo de catalogos para ferias de los Grupos Joyeros Morro y Jegua. 
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Con base en el trabajo de fotografia de producto se explica a los jovenes como se 
debe realizar un catalogo de producto utilizando las herramientas digitales que 
tengan a la mano, en este caso PowerPoint, con el cual pueden tener un catalogo 
de facil uso y edicion que puede ser actualizado y enviado a diferentes eventos 
feriales. 
 

 
 

 
 

La importancia de utilizar fotos del contexto que le permitan entender al cliente el 
lugar de donde provienen los artesanos y sus productos. Para esto, los ejerccios 
de fotografia buscan que los joyeros tengan una sensibilidad sobre las imágenes 
y como trasmitir una idea apartir de una imagen. 
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Se explica que los catalogos deben tener un espacio distribuido entre foto y la 
informacion de producto al igual que los datos de contacto, ligado a redes sociales 
y pagina de internet. 
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El programa de PowerPoint permite actualizar facilmente las fotos del catalogo, 
ampliando la oferta de piezas y dejando a los artesanos la posibilidad de 
construir una presentacion con nuevas colecciones si asi lo necsitan. Se realiza 
una minima edicion de las fotos, cortando y corrigiendo color, dejando un 
espacio que permita entregar una descripcion detallada de cada pieza. 
 
En los catalogos no se ponen los precios de las piezas por consenso con los 
joyeros, esto les permite dar precios actualizados a los clientes interesados, 
permitiendo actualizar el valor de materias primas y mano de obra sobre sus 
piezas.  
 

 Primer Concurso de Fotografia 
 
Con el fin de insentivar a los jovenes para tomar fotos y se apersonen del uso de 
las redes sociales y sus cuentas personales, se crea un concurso de fotografia 
dividido en tres categorias: Fotografia de contexto, Fotografia de Taller y 
Fotografia de Producto. El concurso busca que cada joven tome 5 fotos y participe 
con estas, para luego ser evaluadas por el asesor y ser socializadas con los 
demas participantos, escogiendo entre todos los ganadores.  
 
Los tres primeros puestos son premiados de la siguiente forma:  
 
Primer puesto: 50.000 
Segundo Puesto: 30.000 
Tercer Puesto: 15.000 
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Esto hace que los jovenes salgan a recorrer sus comunidades y captar cualquier 
imagen que consideren pertinente para el evento. La acogida por los talleres es 
muy buena, pasando de tener 2 personas tomando fotos a 15 participantes. 
 

 

 
 

Luego sigue el concurso de fotografia sobre oficio, dando paso a las fotos de 
taller y artesanos trabajando, donde cada joven debe retratar a los artesanos y 
sus compañeros, esto con el fin de conseguir material para redes sociales. Los 
premios se dibiden en: 
 
Primer puesto: 50.000 
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Segundo puesto: 30.000 
Tercer puesto: 15.000 
 

 
 

 
 

Se entregan 200.000 mil pesos en premios a los artesanos participantes de 
joyeria del concurso.  
 
El ultimo ejercicio sobre producto se ecuentra en proceso.  
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 Talleres Fotografia de producto: 
 
Se realizan tres ejercicios para toma de fotografias que sirvan como contenido en 
redes y tambien como productos para catalogo. Luego de explicar a los joyeros 
los diferentes conceptos y manejo de camaras, los artesanos toman las primeras 
fotos en caja de luz y con luz natural, que les permite explorar las formas, angulos 
y la iluminacion, poniendo en practica los terminos aprendidos. 
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La caja de luz falicita el poder tomar fotos en dias oscuros o en condiciones no 
faborables de iluminacion, sin emabrgo, se debe ubicar la joya en una posicion en 
donde las piezas quden centradas y no se vean los bordes de las fotos. En las 
anteriores imágenes vemos unas primeras muestras de como ubican y toman las 
fotos (Grupo Jegua) 
 

 
 

 
 

 
En el segundo ejercicio, los artesanos realizan la toma de fotos en las horas 
recomendadas para esto, sin embargo deciden cambiar el fondo y utilizar un 
lienzo texturizados para esto. Las fotos tienen un problema de luz, por las 
sobras, el color amarillo y la posicion de las joyas.  
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El ejercicio de fotografia de Guapi tiene varios inconvenientes, entre estos la 
calidad de la camara, sin embargo la posicion de las joyas, el angulo y la distancia 
estan mucho mejor que el resto de las fotos. 

 

 
 
El ejercicio de toma de fotos demora mas de lo esperado, ya que los artesanos se 
encuentran en proceso de trabajo y desarrollo de piezas nuevas. Sin embargo, se 
siguen realizando ejercicios para mejorar la calidad de las piezas y poder construir 
el catalogo de los grupos. 

 
5. Taller de virtual de publicidad, manejo de redes sociales, corrección de estilo, textos 

y manejo de imagen por redes, página de Internet, evaluación y posible creación de 



 
 

 50 

página, con ofertas digitales, publicidad y plataforma de compra online. (contratar 
empresa) 

 
Con el fin de capacitar a los jovenes de los grupos para poder utilizar de forma 
correcta las redes sociales, se realizan ejercicios de fotografia en el taller, 
buscando mostrar a los integrantes de los talleres en su dia de trabajo, fotos de 
proceso, videos de comunicación para historias y los tiempos adecuados para las 
publicaciones. 
  
 

 
 

En un principio se busca tomar una foto grupal para que las personas puedan 
ver quienes son los integrantes de cada taller, visivilizar a los artesanos y el 
proceso. 
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Un ejercicio que busca identificar los diferentes angulos de fotografia para las 
redes sociales, manos, herramientas, piezas, soldadura, limadura.  
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Los diferentes grupos reciben la charla sobre fotografia y cada cuanto se deben 
publicar las fotos. Planteando una estrategia por dias. Existen dos formas de 
publicar las fotos. 
 

Dias Foto Tema 

Dia de por medio 3 Fotos  Publicaciones de a tres, con temas similares. Ejemplo: 3 de 
producto, 3 de contexto, 3 de proceso 

Dias seguidos  1 Foto Publicaciones constantes sobre contexto, proceso y producto. 
Jugar con las publicaciones en la bandeja de fotos, donde se 
pueden generar lineas de tres, lineas veticales por tema o 
cuadros de 9 fotos. 

 

 
 

Primer ejercicio de fotografia, charla y tareas asignadas para la revision y trabajo 
por parte de los grupos.  
 

 
 

Presentacion de fotografia, donde se indica como tomar las fotos correctas para 
joyas. 
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6. Capacitacion virtual en el tema de participación en ferias digitales, acompañamiento 
en feria, apoyar los talleres de artesanos en eventos comerciales y ferias digitales y 
potenciales alianzas público privadas. 

 

 Presentacion y Preparacion para el Marketplace del Grupo Jegua – Morro – 
Mambi 
 
Se realiza la aplicación al evento ferial marketplace de artesanias de colombia, 
presentando los papeles requeridos para la selección de los grupos, entre estos 
se encuentran: Rut, Certifiacion Bancaria, Catalogo o fotos de prodcuto con 10 
imágenes, fotocopia de la cedula. 
 

 
 

Se plantea la estrategia para produccion de las piezas y cumplir con los tiempos 
establecidos del evento, de igual forma se supervisa el proceso de aplicación y 
selección de los grupos. Para este evento solo clasifica el Grupo Jegua. 
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Dos de las Fotos de producto seleccionados para el grupo jegua.  

 
 

Contacto inicial con nuevas diseñadoras en region, donde se habla sobre la 
esrategia de trabajo con cada grupo joyero. Realizando separacion de tareas por 
habilidad he interes del grupo. Esto permite optimizar la produccion y tambien dear 
constante respuesta a sus clientes (atencion al cliente).  
 

Caracteristicas Produccion  Atencion al Cliente Envios  

Objeto Encargado de los 
tiempos de 
produccion 
supervision de 
Produccion y  
Prueva de calidad 

Atencion por medio 
de telefono, 
whatsapp, instagram, 
facebook, 
respondiendo a los 
clientes en todo 
momento. 

Embalaje y 
despacho de 
productos a 
oficina de 
envios, rastrear 
envios.  
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Mediante la division de tareas, se asegura un mayor control de todas las partes 
del taller, asegurando la calidad de productos y respuesta hacia los clientes, 
asegurando los contactos comerciales y facilitando el trabajo con nuevos 
diseñadores interesados.  

 
7. Talleres de técnica, comercial y financiera y elaboración de acuerdos para la 

construcción de dos alianzas estratégicas. 
 

 Actividad Segimiento a la produccion y venta de piezas en la ciudad de medellin  
 
Se entrega la tabla de ventas hasta el mes de diciembre con las cantidade por 
cada grupo y tambien, las compras del grupo de “la mano” que realiza a los joyeros 
de guapi, tumaco y barbacoas. Esto con el fin de fortalecer la alianza comercial 
que inicio el año 2019 y con futuras compras y eventos presupuestados para el 
2021.  
 
Ventas a Diciembre: 

Tumaco $191.000 

Barbacoas $83.200 

Guapi $655.500 

 
8. Demostraciones de oficio, presentaciones via streaming de los joyeros, con 

inscripciones abiertas a nivel nacional. 
 

 Participacion en la semana de la joyeria 2020 
 
El grupo de joyeria el Morro participa en la charla sobre mujeres en el oficio de la 
joyeria, contado su historia y el trabajo que adelantan en la comunidad, educando 
y capacitando jovenes, siendo la primera muestra a nivel nacional con 
participacion de mas de 600 personas.  
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MOMPOX 
 

 
De acuerdo con las brechas que aún existen en las organizaciones de Mompox y la 
situación de la pandemia que se presento en el 2020, se realiza un trabajo puntual con 
los artesanos de la comunidad, enfocando todo el esfuerzo en la compra de piezas y 
repartición de dichos ingresos entre los artesanos, al igual que un ejercicio puntual de 
diseño para compra de la colección 2020. 
 
Los talleres de capacitación con la comunidad de Mompox son pocos, esto debido a la 
madures de la comunidad y el tiempo que llevan siendo atendidos por parte del 
programa de joyería, enfatizando en:  
 

 Desarrollo de un catalogo promocional de talleres grandes, medianos y 
pequeños. 

 Cartillas pedagógicas de fotografía y diseño 

 Apoyo en participación a ferias, construyendo catálogos que cumplan con los 
requisitos establecidos.  
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Apoyar la elaboración de propuestas de diseño, acompañando a artesanos beneficiarios 
en los departamentos de cobertura y llevando a cabo el proceso de curaduría, según la 
matriz de diseño del programa.   

 
1. Con el fin de generar una compra de productos que vayan acorde a la estetica de 

la entidad, se realiza una evaluacion de producto a los talleres de Mompox, 
Bolivar, quienes envian una serie de fotos por unidad productiva. Los puntos a 
evaluar son: 1. Calidad. 2. Diseño. 3. Acabados. 4. Que cumpla con todos los 
requisitos necesarios para realizar la compra de prodcuto que exige la 
subgerencia comercial (rut, certificacion bancaria, cotizacion firmada).  

2. En el caso de las unidades productovas nuevas, se entregan algunos diseños 
que les permitan ser participes de esta compra. Los diseños responde a 
colecciones pasadas, cuyas piezas son adaptadas según la habilidad detectada 
en la unidad productiva.   
 

 
 
 
Fotografías editadas y para la promoción del programa de joyería. Videos y fotos de 
comisiones pasadas.  
 
Apoyo al proyecto de cámara de comercio de Bogotá “Bogotá una joya” donde se facilita 
material grafico y la información de beneficiarios por comunidad.  

Catalogo para Icultur. Edición y catalogo de joyas para icultur, en la gobernación de 
Bolivar.  
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Apoyo al proyecto de laboratorio Bolivar. Como apoyo al convenio de ICULTUR, se 
realiza el catalogo de mompox, con 125 fotos de producto, 21 talleres y casi 130 
beneficiarios de esta ayuda.   
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Con el fin de generar una compra de productos que ayude a los artesanos de nuestras 
comunidades, se gestionan compras con terceros, realizando el enlace entre artesano 
– cliente. Los prodcutos vendidos ayudan a solventar la situacion generada por la 
pandemia.  

 

 
 

Bocetos, medidas y plan de trabajo por comunidad: Con el fin de entregar las 
cotizaciones para los diferentes eventos feriales, entre estos, expoartesano, 
marketplace, expoartesanias y falabella, se realiza la entrega de planos con medidas 
exactas que permitan realizar el calculo de precios de cada joya. Este ejerccio se realiza 
con todas las comunidades beneficiarias, quienes son citados a diario para trabajar via 
online y poder realizar las joyas y los cambios necesarios sobre cada diseño. 

 
 

 

 
 

Ejercicios de fabricacion y guia de producto. Las joyas que se construyen para las ferias 
del 2020 son supervisadas y corregidas según las observaciones pertinentes. Para esto, 
se realizan visitas por medio de zoom, donde se evalua cada taller y sus piezas. 
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ALTIPLANO 

 
   

Socialización de la presentación tendencias 2020 en el equipo joyería. Culminación de 
tendencias 2020 otoño, invierno, primavera – verano. Haciendo énfasis en joyera. Esta 
presentación será trasmitida vía digital a los artesanos de diferentes regiones del país.  
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Ejercicios via web, utilizando video llamadas o plataformas digitales que permitan hacer 
la trasmision de conocimiento a los artesanos. Presentacion de tendencias en joyeria. 
Macrotendencias y tendencias especificas por genero y tipo de diseño.  
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Ejercicios via web, utilizando video llamadas o plataformas digitales que permitan hacer 
la trasmision de conocimiento a los artesanos. Presentacion de tendencias en joyeria. 
Macrotendencias y tendencias especificas por genero y tipo de diseño. Talleres en Valle 
del Cauca, Tolima, Antioquia, Bolivar, Norte de Santander.  
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Taller de fotografia. Se realiza el video de consejos basicoas para joyeria, que busca 
mejorar las capacidades de los artesanos para registrar sus joyas y asi poder construir 
catalogos que puedan ser ofertados por el PNJ. 

 
Presentacion de Fotografia para talleres via streaming, entrega parcial del taller que 
busca caoacitar y mejorar las habilidades en registro de producto, narrativas y manejo 
de marca. 
 

 



 
 

 64 

 
 

 
 
 

Ejercicios mediante auidios por whatsapp y fotografias de talleres y temas a trabjar.  
  

 
Evaluacion y selección de artesanos sobre la convocatoria 2020 de artesanias de 
Colombia. Se realiza una evalaucion sobre los 300 aspirantes que aplicaron a dicha 
convocatoria, se hace una revision de marca – producto – beneficiarios, que permite 
selccionar con quienes se podra trabajar a nivel nacional. Esto permite realizar una lista 
que facilita la division entre atencion presencial y virtual por departamento. En esta 
selección se ecuentran comunidades priorizadas por el PNJ al igual que nuevas 
comunidades de artesanos combocatoria convocatoria  
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Ejercicios via streaming que permitan hacer la trasmision de conocimiento a los 
artesanos. Presentacion de tendencias en joyeria. Macrotendencias y tendencias 
especificas por genero y tipo de diseño para las comunidades del Valle de Aburra y 
Segovia. 

 
 

Presentacion especial para el grupo CORPOJOVA, quienes reciben talleres de 
tendencias en joyeria y una charla especifica sobre oficio, que busca generar un dialogo 
sobre que es la artesania, la joyeria y la bisuteria 
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Taller de fotografia. Se realiza el video de consejos basicoas para joyeria, que busca 
mejorar las capacidades de los artesanos para registrar sus joyas y asi poder construir 
catalogos que puedan ser ofertados por el PNJ. Este ejercicio se realiza con la region 
del Valle, Tolima, Santander y Antioquia, quienes reciben unos concejos basicos para el 
uso de la imagen en sus redes y catalagos.   
 
Presentacion Narracion y Fotografia para joyería. Se realiza la presentacion de fotografia 
especializada en joyeria, cuyo objetivo es contar como la narrativa visual permite a los 
talleres o marcas de joyas, utilizar la historia como herramienta de diseño y comercial, al 
igual que saber identificar en que momento deben utilizar cierto tipo de imágenes, sea 
para un catalogo, una feria, una red social, etc. Este taller se dicta en la region sur andina, 
valle, Santander, Norte de Santander y Envigado.  
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Presentacion Comercio en Linea. Ante la necesidad de responder al cambio comercial, 
hacia mercados digitales y como los artesanos pueden ser participes de este cambio, el 
Programa Nacional de Joyeria, junto con la empresa Los de Buho, realizan la charla 
comercio en linea que toca temas como: Paginas web, manejo de redes sociales, 
comercio digital, ventas online, fotografia de producto, espacios de oferta y publicidad, 
entre otros.  
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Supervisión presentación Ideación y Concepto. Con el fin de facilitar el desarrollo de 

conceptos a partir de ideas y poder plasmar estas en un papel se supervisa la 

presentación Ideación y concepto dictada por el asesor Miguel Velez. Este ejercicio 

busca que los artesanos puedan tener un desarrollo creativo y poder comunicarlo de 

forma correcta antes de realizar una joya. Se programan las charlas en Tolima, 

Antioquia y Valle.  

 

 
 

Presentación Fotografía. Con el fin de apoyar los procesos de asesorías puntuales, 
buscando generar atención adecuada para los grupos que participen, el programa de 
joyería decide hacer diferentes talleres que permitan a los artesanos tomar fotos 
correctas. También recibiendo asesorías en como hacer uso de estas imágenes en redes 
y en espacios comerciales. 
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Presentación Seguridad Industrial para joyería. Buscando reactivar los talleres y 
espacios de trabajo, se crea la presentación de seguridad industrial, incluyendo las 
normas de seguridad para el covid 19, hablando sobre manejos de aseo, distancias 
establecidas por la norma. Para poder abrir los talleres y evitar multas por procesos 
indebidos.     
 

 
Ejercicios via streaming que permitan hacer la trasmision de conocimiento a los 
artesanos. Presentacion de fotografia para artesanos. Charlas sobre la historia de la 
joyeria en el territorio colombiano, conversatorio sobre la mujer en el oficio tradicional y 
proceso creativo para joyeria.  
 
Presentacion especial para la semana de la joyeria organizada por CORPOJOVA, SENA, 
Artesanias de Colombia, mesa sectorial y otras entidades regionales en antioquia. 
Durante una semana se realiza todo el trabajo grafico para publicidad en redes del evento 
semana de la joyeria, donde artesanias de Colombia participa como organizador y 
tambien invitado a las charlas, realizando curaduria para los participantes de las ruedas 
de negocios y presentar el programa nacional de joyeria de adc a nivel nacional y tambien 
internacional.  
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Charla sobre el papel de la mujer en la joyeria tracional Colombiana. Entrevista a 
diferentes mujeres joyeras en las comunidades tradicionales de Colombia, como llegan 
al oficio, las dificultades que encontraron y hoy son transmisoras de conocimiento. Serie 
de relatos con maestras de diferentes comunidades, quienes compartirán el difícil camino 
que atravesaron en un oficio de tradición masculina y cómo hoy son grandes 
empresarias, siendo ejemplo a seguir de muchos jóvenes en sus regiones. 

 

 
 

Charla sobre la joyeria tradicional en Colombia, capitulo de recuperacion de oficio. Utilizar 
las técnicas y joyas tradicionales como inspiración en nuevas colecciones. El diseño 
como herramienta de recuperación de oficio, que nos permite rescatar y resaltar una 
técnica ancestral. 
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Charla sobre proceso creativo para joyeria. Cómo crear una colección o una joya a partir 
de una estructura ordena que nos permite identificar los diferentes nichos de marcado a 
nivel nacional y encaminar la marca/taller según sea nuestro interés. Entender el 
comportamiento de las plataformas  Moda/ joyería, aprovechando estás como impulsor 
comercial, que pueda afectar de forma positiva nuestras ventas. 

 

 
 

 
Presentación Proceso Creativo: Cómo crear una colección o una joya a partir de una 
estructura ordena que nos permite identificar los diferentes nichos de marcado a nivel 
nacional y encaminar la marca/taller según sea nuestro interés. Entender el 
comportamiento de las plataformas  Moda/ joyería, aprovechando estás como impulsor 
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comercial, que pueda afectar de forma positiva nuestras ventas. Dictado a las 
comunidades Vetas, Valle de Aburra. 
 
Taller recuperación de oficio:   
 
 
Apoyo al proyecto de laboratorio antioquia. Apoyo para la semana de la joyeria en 
antioquia organizado por CORPOJOVA con participacion activa en charlas y artes para 
la difusion del evento. Reuniones constantes para los acuerdos generales con las otras 
entidades territoriales. La programacion consta de 6 dias con participacion activa del 
laboratorio y el programa de joyeria.  
 
Apoyo en charla tecnica sobre proceso creativo para joyeria en altiplano y santanderes.    

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
, se apoya la preparación en calidad y cantidad (stock) de la producción para 
acercamientos comerciales y alianzas con el sector privado, y actividades de 
promoción y ventas por canales digitales todas estás actividades realizadas de manera 
virtual, apoyadas en videos educativos, trabajo de plataformas virtuales, WhatsApp, 
llamadas telefónicas,  Facebook live etc, todo esto debido al momento que estamos 
atravesando por la contingencia sanitaria. 
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Comunidad de Tradición joyera, desde la colonia hereda el oficio y se posiciona como la 
más importante en la técnica de filigrana. En la comunidad de Mompox existen más de 
10 talleres de Joyería, sin embargo, se tienen en cuenta, los artesanos que han 
participado en los diferentes proyectos de ADC y que presentan el más alto nivel de 
calidad y acabados, así como local comercial. Los trabajadores independientes, se 
relacionan con dichos talleres como empleados o como maquilas : 
 
 

 
Ejercicios de dibujo y socializacion de diseños con artesanos beneficiarios del 
programa nacional de joyeria. Luego del ejercicio de conceptualizacion con las 
comunidades se da paso al diseño y las joyas. Inspirados en el concepto “desde mi 
ventana” la naturaleza funciona como inspiracion para cada una de las comunidades, 
haciendo enfasis en las plantas medicinales, animales y plantas de rio, tradicion de las 
comunidades y ejercicios de recuperacion de oficio, al igual que la fragmentacion de 
elementos industriales para las zonas que lo requieren.  
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Para este ejercicio se debe tener en cuenta la cantidad de piezas que podran 
ser publicitadas, ya que al ser una feria digital, solo se podran registrar pocas 
piezas, por es se plantean las siguientes cantidades por comunidad: 
 

 Marmato: 5 referencias 

 Quimbaya: 15 referencias 

 Quibdo: 5 referencias  

 Santa fe de Antioquia: 5 referencias 

 Tumaco: 5 referencias  

 Barbacoas: 10 referencias 

 Guapi: 6 referencias  

 Mompox: 50 referencias  

 Vetas: 5 referencias  

 Ataco: 5 referencias 
Total: 125 referencias 
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Presentación Proceso Creativo: Cómo crear una colección o una joya a partir de una 
estructura ordena que nos permite identificar los diferentes nichos de marcado a nivel 
nacional y encaminar la marca/taller según sea nuestro interés. Entender el 
comportamiento de las plataformas  Moda/ joyería, aprovechando estás como impulsor 
comercial, que pueda afectar de forma positiva nuestras ventas. Dictado a la 
comunidad de envigado.  
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Ejercicio de manejo en redes y material visual para publicidad de las comunidades 
beneficiarias de artesanías de Colombia. Con el fin de recuperar las cuentas de 
Instagram creadas por las comunidades del pacifico sur y darles un adecuado manejo 
en publicaciones y material de publicidad, se realizan los ejercicios de fotografía y 
talleres respectivos, socializando las cuentas y dando estrategias de manejo.  
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Identificar la lista de insumos y herramientas necesarias para el fortalecimiento de 
comunidades beneficiarias del programa. 
 
Entrega de materias primas por comunidad. Distribucion de material según cantidad de 
productos a desarrollar, siendo la distribucion: 

 

 Vetas: 200gr 

 Barbacoas: 500gr 

 Guapi: 500gr 

 Tumaco: 500gr 

 Ataco: 500gr 
 
En el caso de Ataco, la cantidad es de 500gr por ser la primera vez que trabajan 
con el proyecto de joyeria de artesanias de colombia. 
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VENTAS FACILITADAS  
 
 


