


Artesanías de Colombia inicia Expedición Orinoco desde 
múltiples miradas (geográficas, poblacionales y económicas) 

reconociendo la estrecha relación entre el territorio, la 
identidad cultural y el desarrollo sostenible.

O b j e t i v o  d e l  p r o y e c t o

I D E N T I F I C A R  Y  F O R TA L E C E R  C A PA C I D A D E S  
Q U E  A P O R T E N  A  L A  V I S I B I L I Z A C I Ó N  Y  

P R E S E R V A C I Ó N  D E L  O F I C I O  D E  L A S  
C O M U N I D A D E S  A R T E S A N A L E S  

I N D Í G E N A S  Y  C A M P E S I N A S ,  A  T R A V É S  D E  
A C C I O N E S  D E  D E S A R R O L L O  H U M A N O  Y  

D I S E Ñ O .



Meta

Arauca

Guainía

Vichada

Casanare

Caquetá

Guaviare

Vaupés

VICHADAGUAINÍACAQUETÁ VAUPÉS

C o b e r t u r a

ARAUCA CASANARE GUAVIARE META

• Arauca
• Saravena

• Hato Corozal • San José de 
Guaviare

• Villavicencio
• Puerto 

Gaitán
• Cabuyaro

• Florencia
• Milán
• Solano

• Puerto 
Inírida

• Mitú • Puerto 
Carreño

• La Primavera

Total:
8 Departamentos

14 municipios



C o m p o n e n t e s

1.

2.

3.

Desarrollo humano
“Conectando territorios”

Diseño y producción
“Exaltando identidades”

Comercial
“Comunicando tradición”



1.
Desarrollo humano

“Conectando territorios”

Sarita Ruiz A
Líder Desarrollo 

Humano

Angélica Sánchez A
Apoyo Desarrollo 

Humano

Objet ivo del  componente
F o r t a l e c e r  c a p a c i d a d e s  y  h a b i l i d a d e s  h u m a n a s  y  

s o c i a l e s ,   p a r a  l a  p r e s e r v a c i ó n  y  s a l v a g u a r d i a  
d e l  p a t r i m o n i o  c u l t u r a l ,  t r a n s m i s i ó n  d e  s a b e r e s ,  

c o n o c i m i e n t o s  p r o p i o s ,  y  r e c o n o c i m i e n t o  d e  l a  
a c t i v i d a d  a r t e s a n a l  c o m o  e j e  f u n d a m e n t a l  d e l  

d e s a r r o l l o  s o c i o e c o n ó m i c o  y  c u l t u r a l  d e  l o s  
t e r r i t o r i o s  .



Act iv idades
• Diagnóstico Mixto

• Redes, Liderazgo y Solidaridad
• Autocuidado Físico 

• Autocontrol Emocional
• Proyecto de Vida  

• Cuidado del entorno 
• Autodeterminación y manejo del tiempo

• Adaptación, resiliencia y manejo del cambio 
• Identidad, simbología y referentes

• Transmisión de saberes
• Territorio y recursos naturales

Estrategias
• E s t a b l e c i m i e n t o  d e  R e d e s  d e  A p o y o  L o c a l
• F o r t a l e c i m i e n t o  d e  D e s a r r o l l o  H u m a n o  y  

s o c i o  o r g a n i z a t i v o
• T r a s m i s i ó n  d e  c o n t e n i d o s  y  f o r m a c i ó n  

h u m a n a  e  i n t e g r a l .



2.
Diseño y producción
“Exaltando identidades”

Objet ivos  del  componente

• Mantener activas las dinámicas creativas y productivas de los 
grupos artesanales, de las cuales dependen la sostenibilidad
del oficio y el bienestar de los artesanos, priorizando las que 

faciliten la reactivación y estabilización de su actividad 
artesanal.

• Fortalecimiento de procesos productivos y productos 
basados en el aprovechamiento de tecnologías, capacidades 

locales e identidades.

• Desarrollar estrategias que permitan ejecutar y acompañar 
las actividades de fortalecimiento a distancia.



Estrategias

• Acciones puntuales para apoyo  a la mitigación del impacto 
por la COVID 19.

• Acompañamiento y asesorías virtuales a los artesanos.
• Fortalecimiento técnico y productivo.

• Desarrollo creativo: co diseño de productos con alto 
contenido simbólico.

• Desarrollo de material pedagógico o de apoyo que faciliten las 
actividades de fortalecimiento a través de los medios 

tecnológicos disponibles.

José Argotty
Líder Diseño

Iván Rodríguez
Líder Diseño

Claudia Mejía S
Enlace Diseñadora

Aida Perugache R 
Diseñadora



Act iv idades
Diseño e innovación Producción Imagen y apoyo a comercial Generales

• Taller de identidad

• Taller implementación de 

referentes

• Taller de simbología.

• Levantamiento inventario 

cultura material.

• Tendencias de Diseño.

• Taller Color.

• Taller Texturas.

• Taller de exploración 

técnica.

• Taller Diversificación.

• Taller Línea y Colección.

• Empaque y embalaje para el 

producto artesanal.

• Taller estandarización.

• Taller de mapeo de la cadena 

productiva.

• Taller de Buenas Prácticas –

calidad.

• Taller mejoramiento técnico 

(Centrado en un proceso crítico 

previamente identificado, mejora 

de la de productividad en etapas 

del proceso productivo).

• Plan de producción: Diseño, puesta 

en marcha y seguimiento. Manejo 

de registros plan de producción, 

calendario productivo.

• Transferencia tecnológica.

• Transferencia de saberes.

• Desarrollo de producto – co 

diseño.

• Taller fotografía e 

commerce

• Taller de exhibición y 

vitrinismo.

• Auto diagnóstico.

• Asesorías puntuales 

(Reunión personalizada 

con artesanos para 

hacer intervenciones 

puntuales). 

• Diagnóstico.



3.Comercial
“Comunicando tradición”

Objet ivos  del  componente

• Fortalecer las capacidades comerciales y de negociación de 
los grupos artesanales. 

• Generar oportunidades comerciales y negocios para 
reactivar las economías propias de los grupos artesanales. 



Paula Andrea Enciso
Profesional 

comercialización

Act iv idades
• Autodiagnóstico

• Inventario de producto 
• Costos y precios

• Finanzas personales 
• Discursos de ventas

• Imagen comercial (según aplique) 
• Catálogo de producto (según aplique)

• Redes sociales (según aplique)

Estrategias
• Acompañamiento y asesoría virtual a los artesanos.

• Generación y actualización de documentos del artesano 
representante del grupo. 

• Identificación de clientes potenciales a nivel nacional (marcas de 
diseño, empresas,  tiendas especializadas, boutiques, entre 
otros) para ofrecer el portafolio de productos de los grupos 

artesanales. 



Nydia L. Castellanos G 
Profesional de Gestión

Objet ivos
I n t e g r a r  e s t r a t e g i a s  d e  A r t e s a n í a s  d e  C o l o m b i a  

c o n  a c t o r e s  y  e n t e s  t e r r i t o r i a l e s .

A r t i c u l a r  l o s  p r o c e s o s  d e  g e s t i ó n  d e  l o s  
d i f e r e n t e s  c o m p o n e n t e s  d e  p r o y e c t o .  

Contacto
n c a s t e l l a n o s @ a r t e s a n i a s d e c o l o m b i a . c o m . c o

Gestión territorial y 
acompañamiento 3.

318 2743342



A n a  M a r í a  F r í e s  M a r t í n e z  - G e r e n t e  G e n e r a l  

J i m e n a  P u y o  P o s a d a  - S u b g e r e n t e  d e  D e s a r r o l l o  y  

F o r t a l e c i m i e n t o  d e l  S e c t o r  A r t e s a n a l

G i s s e l l a  B a r r i o s  G u e r r e r o  - S u b  G e r e n t e  P r o m o c i ó n  y  

G e n e r a c i ó n  

d e  O p o r t u n i d a d e s  C o m e r c i a l e s

S a r a  C o n s u e l o  S a s t o q u e  – S u b g e r e n t e  A d m i n i s t r a t i v a  y  

F i n a n c i e r a

J u a n  C a r l o s  P a c h e c o  C o n t r e r a s  – C o o r d i n a d o r  

L a b o r a t o r i o s

D i a n a  M a r i s o l  P é r e z  R o z o  – C o o r d i n a d o r a  P r o y e c t o  

E t n i a s



Hugo Jamioy, etnia Kamëntsá 

“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO…”

¡GRACIAS!


