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REGION CARIBE SUR

4 DEPARTAMENTOS

44 MUNICIPIOS ATENDIDOS 2019
Articulador: Pedro Perini

Enlace Atlantico: Martha Paramo

Enlace Bolivar: Alexandra Caicedo

Enlace Cordoba y Sucre: Daniela Bucheli
Diseffladora lider: Natalia Quifonez
Asesores locales: Maria Elena Uribe, Wendy
Florian, Camila Maya, Camila Arteta, Ana
Lacouture, Diego Garcia, Diana Rodriguez,
Carlos Ramos, David Ruiz, Samuel Negrete.
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es de todos
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PUERTO COLOMBIA

[ BARRANQUILLA

TUBARA
GALAPA
[ )
MALAMBO
BARANOA °
POLONUEVO
()

) @ USIACURI

JUAN DE ACOSTA

SABANAGRANDE

PI0JO .
SANTO TOMAS

LURUACO ¢ PALMAR DE VARELA

SABANALARGA

REPELON

CANDELARIA
MANATI

CAMPO DE LA CRUZ
SANTA LUCIA

) PRIORIZADOS
ASESORIAS PUNTUALES

REGION CARIBE SUR

ATLANTICO

23 Municipios

ARTICULADOR
Pedro Felipe Perini Guzman

=N WA=
Martha Paramo

DISENADORA LIDER
Natalia Quifiones Rodriguez

EQUIPO PROYECTO GOBERNACION

Maria Elena Uribe, Wendy Florian, Maria Camila
Cuello, Maria Camila Arteta, Ana Lacouture, Diego
Garcia, Diana Rodriguez.

4 Maestros artesanos

El progreso
es de todos
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SINTESIS DIAGNOSTICO
REGIONAL 2019

Este afio se desarrollé el proyecto Fortalecimiento
de la competitividad y el desarrollo de |a actividad
artesanal en el departamento del atlantico, fase 5 —
2019; en él se priorizaron los municipios de Galapa,
Usiacuri, Polonuevo, Tubara, Luruaco, Puerto
Colombia, Suan, Malambo, Piojé y Santa Lucia en
actividades de asistencia técnica relacionadas con
el desarrollo humano y emprendimiento y/o
fortalecimiento empresarial, diseifio, produccién vy
comercializacion. Y en Barranquilla, Baranoa,
Campo de la Cruz, Candelaria, Juan de Acosta,
Manati, Palmar de Varela, Ponedera, Repeldn,
Sabanagrande, Sabanalarga, Santo Tomas, Soledad
a través de asesorias puntuales y de los seminarios
testimoniales de maestros artesanos
emprendedores exitosos.

ariezanias de colombla
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CONCLUSIONES
ENCUENTRO REGIONAL

* En la vigencia 2019 se enfatizara en el
proyecto establecido en el convenio con
la Gobernacion del Atlantico en el
proyecto de 2019

 Se adelantaran acciones para fortalecer
las oportunidades comerciales vy Ia
participacion en eventos feriales de los
artesanos con el apoyo de la Gobernacion
del Atlantico.

 Artesanias de Colombia realizara
asesorias puntuales a los artesanos
identificados en todos los municipios del
departamento del Atlantico.

ariezanias de colombla
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Consolidado regional 2019

No. No. No.
PRODUC |[PRODUC |[PRODUC
TOS TOS TOS
PROYECT DESARR DISENAD|APROBA
(o) OLLADO oS - DOS -
S- EXPOAR |[EXPOAR
BENEFICI [MUNIC| INVERSION | INVERSION | INVERSION | SABOR |[TESANIA|TESANIA
ARIOS IPIOS ADC ALIADO TOTAL BQUILLA ) )
Departa 47 lineas
mento de 85 lineas| 628 Unid.
Atlantico; 632 23/ $127.014.588 $643.386.091 $770.400.679| >3 Unid:
Fase 5 — e
2019. et| 150 Ref| 122 Ref

El progreso Gobierno

es de todos ;’;mcm"'h"




Municipios, beneficiarios atendidos, talleres impartidos

Beneficiario No. de
... s atendidos talleres
Municipios . . . .
Proyecto Priorizados Diciembre impartid
2019 Temas de talleres de codiseio impartidos a os
Diciembre 2019

Inspiraciodn, texturas, color y tendencias, diversificacion, muestras, empaque, vitrinismo,
fotografia

Usiacuri 75

Tubara Inspiracion, texturas, color y tendencias, diversificacion, muestras, vitrinismo, fotografia

Puerto Colombia 36|Inspiracién, texturas, color y tendencias, diversificacion, muestras, empaque, vitrinismo 10

Inspiracién, texturas, color y tendencias, diversificacion, muestras, empaque, vitrinismo

Malambo 61 e ’ ’ ’ ’ ’ ’ 10
fotografia

Santa Lucia Inspiracic’m, texturas, color y tendencias, diversificacion, muestras, empaque, vitrinismo




Municipios, beneficiarios atendidos, talleres impartidos

Proyectos

Municipios
Priorizados

Beneficiarios
atendidos
Diciembre

2019

Temas de talleres diferentes a
codiseno impartidos a Diciembre 2019

No. de
talleres
impartidos

Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de

Galapa 32 6
P Preparacion para Ferias, Taller Propuesta de valor
. , Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de
Usiacuri 39 ., : Y 5
Preparacién para Ferias,
FORTALECIMIE Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de
NTO DE L A |Polonuevo 25 > : 3
COMPETITIVID Preparacion para Ferias,
, Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de
AD Y EL Tubarad 13 » _ )
Preparacion para Ferias, Taller Propuesta de valor
DESARROLLO : ) ]
Taller de Redes Sociales, Taller de Preparacidon para Ferias, Taller
DE L A [Luruaco 34 3
Propuesta de valor
SEr el Taller de Redes Sociales, Taller de Cost Precios, Taller d
. aller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de
ARTESANAL EN Puerto Colombia 23 " . Y 5
EL Preparacion para Ferias, Taller Propuesta de valor
Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller Propuesta
DEPARTAMENT [Suan 16 Y ‘ 3
e valor
O DEE Taller de Redes Sociales, Taller de P fe Ferias, Tall
< aller de Redes Sociales, Taller de Preparacion para Ferias, Taller
ATEANTICO - [HRamee 15 Propuesta de valor i i :
FASE 5, 2019 &
L Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de
Piojo 17 . . 5
Preparacion para Ferias, Taller Propuesta de valor
. Taller de Redes Sociales, Taller de Costos y Precios, Taller de
Santa Lucia 30 » : 4
Preparacion para Ferias, Taller Propuesta de valor
Total 248 42

=0 P' vvl N
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Municipios, beneficiarios atendidos, talleres impartidos

Proyectos

Municipios
Priorizados

Beneficiarios

atendidos
Diciembre
2019

Asesorias puntuales impartidos a
Diciembre 2019

No. de
talleres

impartidos

Emprendimiento, Evaluacion de producto, Disefo, Produccion y

Calkpe <2 Comercializacién =
FORTALECIMIE |Usiacuri 75 Emprendimiento, Evaluacion de producto, Disefio, Produccion 50
NTO DE LA Polonuevo 34 Emprendimiento, Evaluacién de producto, Diseno, Produccion, 11
COMPETITIVID Maestro artesano y Comercializaciéon
AD Y EL Tubars 32 Emprendimiento, Evaluacion de producto, Diseno, Produccion, 71
DESARROLLO . Maestro artesano y Comercializaciéon
DE LA
A c T I V I D A D LuruaCO 42 Produccion 26
ARTESANAL EN Puerto Colombia 36 Emprendimiento, Evaluacion de producto, Disefio, Pro<-ju-ccic').n,y 15
EL Comercializacion
DEPARTAMENT Suan {0) Emprendimiento, Evaluacion de producto, Maestro artesano 39
(o) DEL
ATLANTICO — [Malambo 61 Evaluacién de producto, Maestro artesano 30
HaDI3 00 Ut b Piojo 27 Maestro artesano 9
Santa Lucia 23 Emprendimiento, Evaluacion de producto 13
Total 463 302




Municipios, beneficiarios atendidos, talleres impartidos

Proyectos

Municipios No
Priorizados

Beneficiarios
atendidos
Diciembre 2019

Asesorias puntuales impartidos a
Diciembre 2019

No.

impartidos

de talleres

FORTALECIMIEN

TO DE LA
COMPETITIVIDA
D Y EL
DESARROLLO DE
LA ACTIVIDAD
ARTESANAL EN
EL

DEPARTAMENTO
DEL ATLANTICO
- FASE 5, 2019

Barranquilla 49 Evaluacién de producto, Disefio, Produccién 26
Baranoa 38| Evaluacién de producto, Emprendimiento, Diseno, Comercializacion 24
Campo de la Cruz 29 Emprendimiento, Evaluacién de producto, Produccion, Disefio 63
Candelaria 13 Evaluacidn de producto, Produccidn, Disefio 38
Juan De Acosta 16 Evaluacién de producto, Disefio 20
Soledad 65 Evaluacidon de producto, Disefio, Produccién 45
Ponedera 8 Emprendimiento, Evaluacién de producto, Produccion, Disefio 16
Manati 33 Evaluacidn de producto, Disefio 35
Palmar de Varela 34 Evaluacidén de producto, Disefio 40
Repeldén 27 Evaluacidn de producto, Disefio 17
Sabanagrande 23 Evaluacion de producto, Disefio 54
Sabanalarga 16 Evaluacidon de producto, Disefio 18
Santo Tomas 31 Evaluacion de producto, Disefio 47
Total 382 448

ariezanias de colombla




. ANALISIS Y CONCLUSIONES
B ATENCION BENEFICIARIOS

= En Piojo no hay una comunidad consolidada.

= En Sabanalarga no se habian identificado artesanos
hasta la fecha.

= En Malambo hay diversidad de oficio.

= Donde hay un numero alto de beneficiarios es por
gue son municipios con vocacion artesanal.

= Los artesanos responden de forma inmediata a la
oferta concreta de servicio de la empresa hacia la
unidad productiva (sellos de calidad, registro de
marca) .

= Larespuesta a procesos como los talleres de codiseno
es menos masiva que ofertas concretas.

‘@3 El progreso = &¢
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Proyectos, aliados,
presupuesto
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PROYECTOS FORMULADOS
EN ALIANZA REGIONAL

Objetivo

Municipios

Beneficiarios

Equipo regional

Modulos de atencidn

Acciones especificas del Laboratorio

Medicion de indicadores

ariezanias de colombla
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PROYECTO FORTALECIMIENTO
DE LA COMPETITIVIDAD Y EL
DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD
ARTESANAL EN EL
DEPARTAMENTO DEL
ATLANTICO — FASE 5, 2019




ariezanias de colombla

to integral de

las capacidades de las unidades productivas

artesanales del departamento del Atlantico.

Imien

es de todos

El progreso

Dar continuidad al fortalec

OBJETIVO GENERAL
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VALOR TOTAL
S 770.400.679

APORTES ADC
$127.014.588

APORTES GOBERNACION
DEL ATLANTICO

\‘ '/ $ 643.386.091

BENEFICIARIOS
375




BENEFICIARIOS - 375 ARTESANOS

MUNICIPIOS

Cobertura integral

MUNICIPIOS

Cobertura por Asesorias Puntuales

OFICIOS PRINCIPALES

Galapa

Usiacuri
Polonuevo
Tubard

Luruaco

Puerto Colombia
Suan

Malambo

. Piojo

10. Santa Lucia

©0O0NDUIAWNE

11. Barranquilla

12. Baranoa

13. Campo de la Cruz
14. Candelaria

15. Juan de Acosta
16. Manati

17. Palmar de Varela
18. Ponedera

19. Repeldn

20. Sabanagrande
21. Sabanalarga

22. Santo Tomas

23. Soledad

SN

Trabajo en madera
Tejeduria en diversas fibras
Trabajo en totumo
Cesteria en diversas fibras
Lutheria

Papel Mache

Trabajos en tela




MODULOS A
IMPLEMENTAR

EMPRENDIMIENTO

= Seminarios testimoniales

= Relevo generacional

= Habilidades en ventas

= Creacion de perfiles en Redes Sociales
= Artesano Digital

= Asesorias Puntuales

DISENO
= FElementos identitarios de la cultura
= Diseno

= Tendencias

= Referente aplicado al producto

= El empaque en el contexto artesanal
= Disefo de catalogo

= Asesorias Puntuales

es de todos artesanlas
de colombia

\f;} El progreso ‘ @@



MODULOS A
IMPLEMENTAR

PRODUCCION Y CALIDAD

= Caracterizacion de oficios

= Mejoramiento de procesos productivos
= Mejoramiento de técnicas-acabados

= Misiones Técnico-Culturales

= Programa Maestro Artesano

= Dotacidn de equipo y herramientas

= Gestion para la produccion

= Asesorias Puntuales

PROI\/IOCION Y COMERCIALIZACION
Sensibilizacion sobre la Propiedad Intelectual

= Entrega de 60 registros de marca

= Renovacion de Sellos de Calidad

= Participacion en Expo artesanias por medio de productos

= Apoyar a 14 artesanos del departamento que se presentaror
de forma independiente a la convocatoria realizada por
Expoartesanias y que fueron aceptados, a través del pago de

= B[
\*::} progreso

esdetodos artesanias
. de colombia




ACCIONES ESPECIFICAS
DEL LABORATORIO

Elaboracién de ficha caracterizacion ruta turistica
artesanal de galapa y usiacuri

Elaboracién de instituciones educativas que contienen
en sus planes de estudio asignaturas relacionadas con la
ensefianza de las artesanias - Departamento Atlantico.
Elaboracion de base de datos hoteles 5 estrellas del
departamento.

Elaboracién Casos de Exito — Economia Naranja.
Identificacion mercados artesanales atlantico.

Apoyo artesanos feria folk art 2020.

Participacidon en Taller Construyendo Pais.

Apoyo en la actualizacion referencial tejeduria en iraca y
al inicio de la certificacion de las artesanas por
competencias laborales en el municipio de Usiacuri.
Elaboracion de documentos Bitacoras de Diseio por
municipio (Registro de implementacion de talleres de
codisefo).

%}; El progreso @@
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ACCIONES ESPECIFICAS
DEL LABORATORIO

= Diagnodstico de 10 municipios con alguna vocacidn
artesanal en el Departamento.

= |dentificacion de 13 vitrinas comerciales en los municipios
de: galapa, usiacuri, suan, tubara, malambo, barranquilla, a
agosto.

= Consolidado de 22 hoteles de alto nivel en el
departamento (Barranquilla y Puerto Colombia) vy
posibilidad de tener vitrina comercial, 5 de los cuales de
nivel muy superior.

= |dentificacidon de 8 iniciativas de relevo generacional en el
departamento.

==

artesanias
de colombia

El progreso
es de todos




IMPACTOS ESPERADOS

ASISTENCIA TECNICA

= 245 artesanos atendidos mediante asistencia técnica integral.
= 130 artesanos atendidos mediante Asesorias Puntuales.

INGRESOS DE LA UNIDAD PRODUCTIVA

* |ngresos generados en 2019 derivados de las ventas locales

® |ngresos por ventas en ferias institucionales nacionales, ferias
locales y regionales

= |ngresos por ventas en almacenes en 2019

INNOVACION EN EL PRODUCTO ARTESANAL

= Desarrollo de una linea de producto en 10 municipios
= Mejora del producto actual por medio de las Asesorias Puntuales

PRODUCTIVIDAD

® |ncremento del 15% la productividad de los talleres intervenidos

;@’ El progreso ?
ﬁ o He Todos Mincomercio Seorel Yoy
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ACCIONES 2019

EMPRENDIMIENTO

Realizacion de 3 encuentros testimoniales.

Formulacion de estrategia para abordar los procesos de
relevo generacional en el departamento.

Identificacidon de 26 iniciativas de relevo generacional. En
Galapa 5, en Luruaco 3, en Pioj6 2, Ponedera 2, en Suan
3, en Tubara 3, en Usiacuri 5, en Puerto Colombia 3.
Tramite de 9 RUT de artesanos que participaron en la
actividad de visita guiada a Expoartesanias como parte
del proceso de Relevo Generacional.

Actualizacion de 26 RUT de artesanos que participaron en
las misiones técnicas a San Antero y Fuquene,
Cundinamarca.

Realizacion de 11 talleres en Gestion de Redes Sociales.
Realizacion de 8 talleres de costos y precios.

Realizacion de 10 asesorias puntuales en
emprendimiento.

El progreso | wincomercio E E—
es de todos B bt artesanias
3 de colombia
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CIONES 2019

RENDIMIENTO

Se realizé6 acompafiamiento a visita guiada a 18
artesanos a Expoartesanias 2019 del 8 al 11 de
diciembre. El grupo de artesanos pertenecientes a
las comunidades de Tubara, Usiacuri, San Juan de
Tocagua (Luruaco), Galapa; de los Oficios de trabajo
en totumo, tejeduria en enea, tejeduria eniracay
trabajo en madera. En la visita tuvieron la
oportunidad de asistir a los diferentes pabellones,
de participar en charlas, demostraciones de oficios.




ACCIONES 2019

PRODUCCION

= Mejoramiento de técnicas-acabados en 3 municipios (secado
de madera, tallas y acabados y ceramica).

= Mejoramiento de procesos productivos (Ponedera, Galapa,
Suan, Tubard, Usiacuri y Malambo).

= Comisidn técnica para aprovechamiento de materias primas
en Galapa, Puerto Colombia, Luruaco.

= Dos misiones técnico culturales de las comunidades de
Tubara a San Antero Cérdoba y de Luruaco a Fuquene
Cundinamarca. Se contdé con la participacion de 26 artesanos

= Se implemetd los 5 programas de maestro artesano en los
municipios de Piojé, Malambo, Tubard, Suan, y Polonuevo.

= Se desarroll6 toda la produccion para la Feria Sabor
Barranquilla, 75 referencias para un total de 563 unidades
producidas.

= Se desarrolld toda la produccidon para Expoartesanias 2019,
55 lineas, 122 referencias, 628 unidades.

58 El progreso | miccomercia
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ACCIONES 2019

PRODUCCION

= Se realizd entrega de maquinaria y herramientas a 35
unidades productivas de los 10 municipios priorizados:

* Galapa(8)

* Usiacuri (5)

* Polonuevo (1)

* Puerto Colombia (2)

e Tubard (3)

* Luruaco (3)

* Suan (4)
 Malambo (4)
* Piojo (1)

* Santa Lucia (4)

artesanias
de colombia



ACCIONES 2019

DISENO

= Se desarrollaron toda la produccion para la Feria Sabor
Barranquilla.

= Se desarrollaron 32 lineas de producto nueva para Sabor
Barranquilla.

= Se mejoraron 15 lineas para Sabor Barranquilla.

= Para un total de 47 lineas para Sabor Barranquilla.

= Se desarrollaron 85 lineas de producto para Expoartesanias
2019.

= Se aprobaron 55 lineas de producto para Expoartesanias.

= Se realizaron 20 talleres de inspiracion e identidad

= Se realizaron 13 talleres de texturas.

= Se llevaron a cabo 12 talleres de color y tendencias

= Se hicieron 16 talleres de diversificacion.

= Se desarrollaron 9 talleres de muestra a escala

= Se hicieron 12 talleres de empaque y embalaje

= Se desarrollaron 10 talleres de vitrinismo

= Se desarrollaron 4 talleres de fotografia

= Se disefo un catalogo digital

%’ El progreso @
Lj’ es de todos Mincomercio artesanias
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ACCIONES 2019

COMERCIALIZACION

= Se facilitaron 113 negocios equivalentes a $47.485.900
pesos a través de 45 unidades productivas.

= Se actualizé mapa de ferias, fiestas y eventos

= Se registro la identificacidon de 35 vitrinas comerciales de
artesanias en el Departamento del Atlantico.

= Participaciéon en Expoartesanias 2019 de tres maneras:

a) Seguimiento a produccién y coordinacion de envios de la
Coleccion Atlantico Region Caribe, para los stands
institucionales.

b) Con el acompafiamiento del equipo del proyecto a
asesores expertos para el stand institucional del Programa de
\V[eIs ERVAIN

c) Con la curaduria y seguimiento de produccion para la
participacion en stand del Laboratorio de Disefio atlantico en el
Pabellon 3.

El progreso A e ey
esdefodos okt




Colecciones desarrolladas 2019

No. PRODUCTOS No. PRODUCTOS No. PRODUCTOS
DESARROLLADOS- DISENADOS - APROBADOS -
SABOR BQUILLA EXPOARTESANIAS |EXPOARTESANIAS
47 lineas 85 lineas 628 Unds
75 Ref. 150 Ref. 122 Ref.
563 Unds.

= ==8 El progreso
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ACCIONES 2019

COMERCIALIZACION

= Se apoyo al montaje del stand de la gobernacidén en la feria
Sabor Barranquilla.

= Participacion en la Feria Sabor Barranquilla 2019, a través de
75 referencias de los productos elaborados por los artesanos
vinculados al laboratorio, para un total de 563 unidades
producidas por 35 unidades, cuyo valor ascendiod a
$17.118.000 pesos.

= Se entregaron 15 sellos de calidad calidad «hecho a mano»
en el oficio de tejeduria en iraca en el municipio de Usiacuri.

= Se realizaron 10 talleres de propuesta de valor diferenciada.

= Se han realizado 10 talleres de preparacion para feriay
ruedas de negocios.

= Se certificaron 22 artesanos en competencias laborales en el
municipio de Usiacuri.

El progreso
es de todos




ACCIONES 2019

RENDICION DE CUENTAS

Se realizé la Rendicidon de Cuentas de Artesanias de Colombia
en el municipio de Usiacuri.

Este evento se realizd6 en el Centro de Convivencia del
municipio.

ENTREGA DE SELLOS DE CALIDAD

Se entregaron sellos de calidad a 15 artesanas del municipio
de Usiacuri - Atlantico, dedicados al oficio de tejeduria en
iraca.

Recibieron el Sello de Calidad:

Jackeline Judith Bandera Colina, Rosmari Angulo Romero,
Marelys Esther Escalante Marquez, Marla Judith Amaranto
Escorcia, Yaneris Maria Angulo Romero, Angelica Maria
Manotas Jimenez, Ana Luz Manotas Jimenez, Edgardo
Enrigue Ortiz Romero, Edilsa Isabel Baldomino de Angulo,
Kelly Yolanda Angulo Baldomino, Edelmira Isabel Ortiz De la
Hoz, Estrella Maria Angulo Silvera, Sandra Patricia Mufoz
Pefa, Marleby Mufioz Jimenez, Lesvia Jimenez De la Hoz.




PROYECTO FORTALECIMIENTO
DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL
EN LOS MUNICIPIOS DE
GALAPA(ATLANTICO),
CARTAGENA (BOLIVAR),
BUCARAMANGA (SANTANDER)
Y CARTAGO Y YUMBO (VALLE
DEL CAUCA)




OBJETIVO GENERAL

Realizar actividades de levantamiento de linea

base, caracterizacion, asistencia técnica para
el mejoramiento de productos a través del

y

calidad
comercializacion en eventos feriales, de la

produccion,
actividad artesanal

codiseno,

los Municipios de
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influencia de PRIMAX vy priorizados por

Artesanias de Colombia.

ariezanias de colombla

El progreso
es de todos




VALOR TOTAL
$211.688.714
APORTES ADC

S 71.688.714
APORTES PRIMAX

S 140.000.000

BENEFICIARIOS GALAPA
40

BENEFICIARIOS TOTALES
137

(e El progreso Mi
i ncomercio
g es de todos ' artesanias




Municipio, beneficiarios atendidos, talleres impartidos

Beneficiario No. de
Munieinie s atendidos talleres
Proyecto Diciembre impartid
2019 Talleres de codiseino proyecto PRIMAX a os
Diciembre 2019
FORTALECIMIENT
O DE LA
ACTIVIDAD
ARTESANAL EN Galapa 72|Inspiracidn, texturas, color y tendencias, diversificacidn, produccion
LOS MUNICIPIOS
DE
GALAPA....(..)
Beneficiario No. de
Mwaiclple s atendidos talleres
Proyecto Diciembre impartid
2019 Talleres dieferentes a codiseino proyecto PRIMAX os

a Diciembre 2019

FORTALECIMIENT
O DE LA
ACTIVIDAD
ARTESANAL EN
LOS MUNICIPIOS
DE GALAPA....(..)

Galapa

54

Ciclo de vida del producto, Emprendimiento, Costos, Clinica de ventas, Cierre de ventas.

El progreso
es de todos

Gobierno
de Colombia
Mincomercio

ariezanias de colombla




Articulacion con programas
especiales

o= =8l E| progreso Gol
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Programas

Municipios

Beneficiarios
atendidos
Diciembre 2019

Temas impartidos a diciembre 2019

No. de talleres
impartidos

SELLOS DE CALIDAD Usiacuri 22 |Actualizacion referencial, evaluacion de producto, y visita a talleres. 2
Luruaco
1|Rueda de negocios 1
SUBGERENCIA DE
PROMOCION . . : . :
0 : Promocién Stand Feria Estilo Caribe en Feria Sabor Barranquilla (Se
Barranquilla 17
apoyo a 2 artesanos
Usiacuri, soledad, tubar3,
suan, santa lucia, puerto
colombia, ponedera, Jornada de registro de marca y derecho de autor para toda la
PROPIEDAD polonuevo, malambo, 150 comunidad artesanal del Departamento de Atlantico. Se inicid el 1
INTELECTUAL luruaco, juan de acosta, proceso de registro de marca con 60 solicitudes (en el mes de
galapa, barranquilla, agosto). Asistieron 150 artesanos de diferentes municipios del
candelaria, campo de la departamento, que se asesoraron en la documentacion, disefo de
cruz, baranoa. marca y demads requisitos
Luruaco, barranquilla, juan
MEDALLA A LA , ., .
MAESTRIA de acosta (chorrera), 17|Asesoria en la postulacion de artesanos y entidades
usiacuri, puerto colombia gue podrian aplicar a: Medalla a la Maestria
SIARTESISTENMA DE Barranquilla, galapa, tubara
INFORMACION PARA LA IR, R ' 33 9

ARTESANIA

soledad, luruaco

Charlas virtuales de la estrategia #ArtesanoDigital 2019

ariezanias de colombla




Programas

Municipios

Beneficiarios
atendidos
Diciembre 2019

Temas impartidos a diciembre 2019

No. de talleres
impartidos/

Desarrollo de lineas de Producto. Taller de cocreacion. Seguimiento
a la produccién.

dsiacurt 23 Sensibilizacion certificacion por competencias, establecer grupo y :
fecha de la evaluacion. Taller de tintes naturales
Sensibilizacidn a la Moda. Taller Moda+ Artesania
\Y/[0]DYAN Galapa 11|Desarrollo de lineas de producto. Taller cocreacion 2
Asesoria Puntual. Seguimiento a la Produccion.
Taller tendencias 2019/2020.
Puerto Colombia 25 Desarrollo d.elll'neas de producto. Taller de Cocreacion. Seguimiento 3
a la produccién
Taller comunicacién en la Moda Relatos de moda
90 COMUNIDADES LUruaco Participacion en feri'a expoartesano, mercado artesanal claustro las 3
aguas , Expoartesanias
Taller de mejoramiento técnico a los artesanos para garantizar la
calidad de la materia prima para su produccién. Dirigido por el
Galapa 17 Ingeniero Ubainer Acero. Construccion de Cdmara de secado en 3
funcionamiento. Se realizé una sensibilizacién, orientacién y se
incentivoé a la formalizacion de su actividad de aprovechamiento de
maderas. Dirigido por la Ingeniera Leonor Celis
MATERIAS PRIMAS Tubara 55 TaIIer‘de mejoramie.nto técnico de talla y aFab?dos en el oficio de 1
trabajo en madera dictado por el Maestro Nicolas Molano
Puerto Colombia 10Sensibilizacién acer.c? .de la regulacifin, tratamientg y uso de la 1
madera naufraga. Dirigido por la Ingeniera Leonor Celis
Diagnostico del estado actual de la Enea y el Junco en la Laguna de
Luruaco 16 . . 1
Tocagua por la Ingeniera Forestal Leonor Celis
Ponedera 5Jornada de mejoramiento técnico. Liderado Por Cristian Cely 3

Gobierno

El progreso

es de todos

de Colombia
Mincomercio

ariezanias de colombla




Propuestas y acciones 2020
Municipios: Galapa, usiacuri, tubara,
luruaco, puerto colombia, malambo,
barranquilla.

e ol El progreso | Gok
k;/ esdetodos



TEMAS PRIORIZADOS 2020

MODULO DESARROLLO SOCIALY
EMPRENDIMIENTO

Actividades Relevo Generacional.
Estructurar unidad productiva como negocio.
Temas de costeo y precio del producto.

Fortalecimiento del manejo de redes vy
herramientas digitales.

g o8l El progreso | Gobiemo
Ml o de todos | pmeons



TEMAS PRIORIZADOS 2020

MODULO PRODUCCION
= Mejoramiento técnico.
= Asistencia técnica especializada.

= Realizar la clasificacion de las maderas
naufraga en Puerto Colombia.

= Seguimiento y monitoreo en los procesos de
secado y preservacion de las maderas vy
productos. Camaras de secado construidas en:
Galapa.

" Produccion feria.

(’i‘j El progreso mo
9 es de todos ,

ariezanias de colombla




TEMAS PRIORIZADOS 2020

MODULO DISENO

= Talleres de Codisefio
Inspiracion
Texturas
Color y tendencias
Diversificacion de producto
Muestras

Empaques y embalaje

Vitrinismo

Fotografia de producto

g2 ol Elprogreso | Gobiemo
WMl o5 detodos | e




TEMAS PRIORIZADOS 2020

MODULO COMERCIALIZACION
=  Gestidon de ventas y negocios.
= Asjstencias técnicas a vitrinas comerciales.

= Preparacion para la participacion en eventos
feriales.

= Taller de Derecho de autor y registro de marca.
= Participacion en 10 eventos, ferias locales.
= Participacion en Feria Sabor Barranquilla.

= Participacion evento ferial - Expoartesanias.

(’i‘j El progreso no
9 es de todos i




ACCIONES PRIORIZADAS
2020

= Convenio con la gobernacion del atlantico.
= Marca Region de artesanias de Atlantico

= Alianza con el SENA para realizar acciones en
conjunto.

» |evantamiento de referencial totumo en tubara.

= Levantamiento de referencial enea en san juan
de tocagua — Luruaco.

= Levantamiento de referencial trabajo en
madera en galapa.

g Elprogreso | i
3 es de todos ,

ariezanias de colombla




ACCIONES PRIORIZADAS 2020

PROGRAMAS

Temas impartidos a diciembre 2019

MODA

Continuar con la atencidn a las comunidades de usiacuri y puerto colombia, en talleres de tendencias, taller
comunicacién en la moda, desarrollo de lineas de producto., taller de cocreacion.

20 COMUNIDADES

Participacion en feria s a través de otra comunidad

MATERIAS PRIMAS

Puerto Colombia: Caracterizar con mayor precisién las maderas disponibles para el desarrollo de sus productos, de
maderas duras, blandas, claras, oscuras, densas, entre otras caracteristicas relevantes en los procesos constructivos
de la artesania .

Galapa: Impulsar el implemento de plantaciones forestales con especies maderables apropiadas que se conviertan en
una fuente sustentable y propia que evite sobrecostos en el producto final y garantice continuidad en el suministro
de la cadena productiva de la artesania.

Luruaco: Identificacién de estrategias de cumplimiento ambiental y legalidad para el aprovechamiento de la Enea .

SELLOS DE CALIDAD

Levantamiento de referencial totumo en tubara.
Levantamiento de referencial enea en san juan de tocagua — Luruaco.

Levantamiento de referencial trabajo en madera en galapa

PROPIEDAD » Marca Region de artesanias de Atlantico

INTELECTUAL

MEDALLA A LA » Postularartesanos y entidades al otorgamiento de la Medalla a la Maestria
MAESTRIA

SIART - SISTEMA DE
INFORMACION PARA LA
ARTESANIA

Invitar a participar en la charlas virtuales de la estrategia #ArtesanoDigital 2019

El progreso

es de todos

ariezanias de colombla
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Alianzas Estratégicas 2019
Centros de acopio, vitrinas
comerciales y mercados artesanales




Laboratorio de Innovacion y
Diseno — Atlantico

Principales proyectos o alianzas del 2019

*Gobernacion del Atlantico

Objetivo:

*Aunar esfuerzos y recursos economicos para adelantar en forma
conjunta la propuesta de “Fortalecimiento de la competitividad y el
desarrollo de la actividad artesanal en el Departamento de
Atlantico: Fase 5 —2019”".
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Laboratorio de Innovacion y
Diseno — Atlantico

Centros de acopio y vitrinas comerciales 2019

Feria Sabor Barranquilla en el Centro de Eventos Puerta de
Oro. Esta feria reunid durante cuatro dias a los mas
importantes actores de la escena gastrondmica del pais e
internacionales, con el fin de resaltar los valores culinarios,
sabores y tradiciones presentes en la cultura, cocina del
Caribe Colombiano y los valores culturales de nuestra
Regidn.

Recibié a mas de 26.800 visitantes en 4 dias de Feria.
Participaron 144 expositores vinculados en la muestra
comercial.

Obtuvieron ventas alrededor de $2.150 millones.

e =l El progreso :
&{J es de todos e peremres
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1. La Feria Sabor Barranquilla fue un espacio

comercial donde se logrd la participacion de los

A

s
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artesanos a través de la exhibicién de los productos
disenados por el equipo del laboratorio, en el stand

de la gobernacioén del atlantico.

2. En este mismo evento, Artesanias de Colombia
participd con la presencia de dos grupos artesanales
del departamento del Atlantico (Usiacuri y Galapa);
los artesanos realizaron demostracion de oficio en
Tejeduria en lIraca y trabajo en madera. Asi mismo
tuvieron la oportunidad de exhibir y comercializar

productos

El progreso  mincomercio.
es de odos ot ettt artesanias
, de colombia




Resultados

1. Numero de artesanos beneficiados:
35 unidades productivas beneficiadas.

*Resultados comerciales:

Ventas para la feria:

$17.118.000

*Beneficios adicionales:

*Los artesanos han tenido la oportunidad de posicionarse en el
departamento como proveedores de la tienda y centro de exhibicidon
Artesanias del Atlantico.

aricsamas de colombla

El progreso ) >
es de todos




Resultados

2. Numero de artesanos beneficiados:

2 unidades productivas beneficiadas.
*Resultados comerciales:

Ventas en la feria:

$ 2.768.000

* Negocios Facilitados:
Ventas a 40 personas naturales.

* Beneficios adicionales:

Los artesanos han tenido la oportunidad de posicionarse en el
departamento como proveedores para locales comerciales vy
emprendedores como: Paula Ramos, Patricia Maestre, Patricia Amado
y Adriana Garcia. También con la empresa Caficosta, productores de
café de la Sierra de Nevada.

aricsamas de colombla

El progreso :
es de todos Minc



GALERIA 72

UBICACION: Barranquilla, Atlantico,
Colombia.

PRODUCTOS ARTESANALES: Es un proyecto
liderado por la alcaldia distrital de
Barranquilla, para formalizar puestos de
venta de artesanias ubicadas en los
alrededores del Estadio Romelio Martinez,
este sitio se referencia tradicionalmente
como punto donde converge comercio de
artesanias autdctonas y del resto del pais.
Comercializan  productos  tradicionales
como: mascaras de carnaval, instrumentos
musicales indumentaria (disfraces,
alpargatas sombreros), mochilas.

TECNICAS ARTESANALES: talla en madera,
tejeduria , luteria, parafernalia y utileria,
aplicaciones en tela.

El progreso Soiama
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TIENDA DEL
CARNAVAL

UBICACION:  Barranquilla,  Atlantico,
Colombia.

PRODUCTOS  ARTESANALES: Es un
escenario que preserva la tradicion.
Carnaval S.A. a través del programa
‘Carnaval hecho a mano’, desarrolla una
iniciativa que desempefian mas de 200
artesanos, encargados de fabricar
souvenires y piezas artesanales para
exhibirlas 'y comercializarlas en esta
tienda. Comercializan productos
tradicionales como: mascaras de carnaval,
souvenirs, accesorios para el hogar y para
oficina.

TECNICAS ARTESANALES: talla en madera,
torno en madera, moldeado en papel.

@; El progreso ol

~“2 es de todos Mincomercio
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TIENDA DE DEL
MUSEO MAPUKA

UBICACION: Puerto Colombia, Atlantico,
Colombia.

PRODUCTOS ARTESANALES: Vitrina
comercial del museo universitario
Mapuka, en la universidad del norte,
cuenta con artesanias de diferentes
comunidades del caribe colombiano,
concentrados en comunidades con
tradicion indigena. Comercializan
productos tradicionales como: mascaras
de carnaval, souvenirs, accesorios para el
hogar y para oficina, mochilas.

TECNICAS ARTESANALES: talla en madera,
torno en madera, moldeado en papel,
cana flecha, tejeduria en telar.

El progreso
es de todos




LA HERRADURA
CAMPESTRE

UBICACION: Galapa, Atlantico, Colombia.

PRODUCTOS ARTESANALES: A través de un
convenio comercial con el restaurante La
Herradura, los artesanos tienen una vitrina
comercial para dos unidades productivas
como son, Artesanias El Mago y Congo Real,
donde brindan a los visitantes wuna
experiencia de turismo alrededor de las
artesanias, promoviendo ademas la compra
del producto local. Comercializan productos
tradicionales como: mascaras del carnaval,
accesorios para el hogar y para oficina,
elementos  decorativos, suvenires vy
=5 I = recuerdos.

PR TS R . TECNICAS ARTESANALES: talla en madera y
W R S i S torno en madera, moldeado en papel.

Gobierno
El progreso iR
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CASA ARTESANAL

UBICACION: Usiacuri, Atlantico, Colombia.

PRODUCTOS ARTESANALES: Se encarga de |la
comercializacion de productos tejidos en palma de
Iraca, en su mayoria: Accesorios para el hogar
como individuales, centros de mesa, canastos,
contenedores; articulos de moda como bolsos de
mano y accesorios femeninos.

TECNICAS ARTESANALES: Tejidos sobre estructura,
trenzado, rollo cocido, caracol.

El progreso d‘m: (obi
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PLAZA JULIO FLORES

UBICACION: Usiacuri, Atlantico, Colombia.

PRODUCTOS ARTESANALES: Se encarga de la
comercializacion de productos tejidos en palma de
Iraca, en su mayoria: Accesorios para el hogar
como individuales, centros de mesa, canastos,
contenedores; articulos de moda como bolsos de
mano y accesorios femeninos.

TECNICAS ARTESANALES: Tejidos sobre estructura,
trenzado, rollo cocido, caracol.

El progreso d‘m: b
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CASA DEL ARTESANO

UBICACION: Tubard, Atlantico, Colombia.

PRODUCTOS ARTESANALES: En las vitrinas de la
casa del artesano en Tubara se exhiben vy
comercializan productos artesanales elaborados
en su mayoria en totumo. Se encuentran:
contenedores, llaveros, animales, bisuteria,
vestidos, mascaras, suvenires al igual que canastos
en bejuco e instrumentos musicales.

TECNICAS ARTESANALES: Tallado, quemado,
calado, pintura, pirograbado, talla de madera,
tejeduria en fique y bejuco.




“PIENSA BONITO,
HABLA BONITO,
TEJE BONITO...”

Hugo Jamioy, etnia Kaméntsa



