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En el marco del proyecto Generacion de Oportunidades Comerciales para el Sector
Artesanal, uno de los ejes de apoyo especifico tiene que ver la asesoria en disefio grafico a
las comunidades beneficiadas. Como producto final se entregan tarjetas de presentacion en
formatos fisicos y digitales y de la misma forma, se realiza el proceso de sefalética en las
participaciones feriales.

Disefio de identidad grafica: A partir de la selecciéon de las comunidades, se realiza un
analisis del estado actual de la identidad gréfica del taller o comunidad artesana. Este
diagndstico se hace en primera instancia a través de medios virtuales donde se analizan A
través de fotografias las diferentes marcas teniendo en cuenta los siguientes aspectos:
legibilidad, pregnancia, pertinencia, uso de tintas, reproductividad de la imagen,
aplicabilidad y relacidn con la comunidad y técnica artesanal. En este momento se
identifican tres instancias de la marca: Identidad grafica aceptable para aplicaciones que se
da cuando la marca actual corresponde a las necesidades de la comunidad, es legible, facil
de aplicar y coherente; en este caso se deja la marca actual con algunas mejoras. Identidad
grafica existente no aceptable que ocurre cuando la marca no obedece a los criterios de
calidad enumerados anteriormente, en este caso se hace un redisefio de marca total.
Identidad gréfica inexistente, en este caso se realiza un disefio de identidad desde cero.
Acercamiento al brief de disefio: Si bien los artesanos muchas veces desconocen acerca de
un brief de disefio, se pretende en esta etapa hablar con ellos para entender sus
necesidades graficas. En el afio 2019 se optd por hacer pequeinas reuniones con los
artesanos en Expoartesano 2019, para recoger sus inquietudes y realizar un andlisis de lo
que tenian en feria a nivel de disefio grafico (tarjetas, etiquetas, volantes, etc.) y determinar
si el material era adecuado o no. A nivel metodoldgico esto funcioné mucho porque se dio
una comunicacién mas clara entre el cliente (artesano) y el disefiador. En otras ocasiones
se ha optado por hacer las propuestas con base en conversaciones telefénicas, emails o a
través de otros disefiadores del proyecto que viajan a la comunidad, pero es mejor cuando
se ha realizado de forma directa.

Disefio de tarjetas de presentacidn: La tarjeta de presentacién se considera como el medio
minimo entre el artesano y el cliente ya que le permite, de una forma econémica, generar



recordacion y establecer un vinculo con el cliente mas alla de la intencién de compra inicial.
Por esta razon es el elemento indispensable para cada artesano. En el momento en que se
aprueba el logotipo, se entra a diseiar la tarjeta de presentacién que contiene informacion
tal como nombre del representante, teléfono, correo electrénico, contacto en redes
sociales, nombre de la materia prima y técnica y lugar de origen. La tarjeta es un fiel reflejo
de la identidad de marca de la comunidad y se refleja a través de las formas seleccionadas,
el color y la composicidn.

Disefio de sefalética para ferias: Otro elemento determinante en el momento de la
participacién en eventos y ferias es el disefio de la sefialética que acompanfia los montajes y
las participaciones en ferias de las comunidades. Aunque cada afio se disefia una plantilla
gue se ajusta a estas necesidades mostrando una informacidn clara para los visitantes a las
ferias, también se tiene en cuenta factores como la linea grafica de la feria en cuestion, el
lugar de realizacion de la feria, etc. Ademas se ha disefiado un mapa de Colombia con la
ubicacidn de cada comunidad para que los visitantes puedan reconocer la presencia en el
territorio variada de los artesanos que participan en el proyecto.

Disefo de piezas graficas promocionales: Para poder contar con la mayor cantidad de
visitantes a los eventos feriales en los cuales participan los artesanos del proyecto,
Artesanias de Colombia realiza un proceso de difusion a través de los diversos canales con
los que cuenta tales como redes sociales. Es asi como se disefan piezas que obedecen a la
necesidad de difundir esas ferias de la manera mas llamativa y clara posible a través de
piezas graficas promocionales que combinan el uso de ilustraciones, fotografias, y manejo
tipografico en composiciones para uso de difusidn masiva.

3. Alcance: Para que los artesanos puedan integrarse a la dindmica comercial de las artesanias,
ademas de un producto competitivo necesitan, en el mundo contemporaneo, una serie de
valores agregados para destacarse y mejorar sus expectativas comerciales. En un mundo
cada vez mas visual, la posibilidad de tener una marca que comunique los valores del
producto y de la comunidad, asi como una participacidn acertada en los eventos feriales es
crucial para garantizar la sostenibilidad de las comunidades. El propésito desde el disefo
grafico es seguir otorgando a los artesanos de las herramientas necesarias para que sus
comunidades sigan creciendo comercialmente.

4. Actividades realizadas
a. Logotipos y marcas (20)



TEJEDORAS DE

ESPERANZA

SAN JACINTO, BOLIVAR

oy

TEJEDURIA DE ANSERMA, CALDAS



TALLA EN PALO SANGRE

A
A
( Y
CABILDO
“GENERDO



ASOCIACION
j 1

ESPITITU DEL ARCOIRIS

b. Tarjetas de presentacion

Artesanas del
Ingenio

Tejeduria en Paja Toquilla

Liliana Enriquez
316 697 3411

danixaenriquez27@gmail.com
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Resguardo Caiman Nuevo, Necocli, Antioquia

NMNITULE

Jovita Gonzalez
312 626 2668
yulimargaral23@gmail.com
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CESTERIA EN CHIN Y GUADUA

Marina Nino
391 489 9296 / 313 357 7909

marina28celi@outlook.com

fenga

Tenza, Boyccd
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artesania cubay

Ceramica étnica de Mitu, Vaupés

MO

Rodrigo Lépez
311 7893163
322 225 8406
ceramicasetnicascubay@gmail.com

s
I

GRUPO ARTESANAL KOREGUAUJE

FLERIDA GUTIERREZ
320 268 5661
fleridagutierrez@hotmail.com
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Mercado Artesanal
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26 artesanos indigenas y tradicionales exhibiran
las piezas mas representativas de sus comunidades.

15 [12:00 m.
iembro | G:00

Claustro de Las Aguas
Cra 2 No. 18A-58 Bogot4, Colombia

Organiza Apoyan

s ¥ [l FONTUR (&

de colombia

BoGot/\ (©)iiif



