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INTRODUCCION
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Artesanias de Colombia, consciente del lugar que ocupa en el sector
artesanal en la economia del pais, busca que el artesano sea cada vez
mds competitivo en el mercado nacional e internacional por medio de ase-
sorias en tendencias de disefio, manejo de nuevos materiales, rescate de
oficios y materiales, innovacién y desarrollo tecnolégico, manejo de costos,
comercializacién, identidad grdfica, exhibicién de productos y disefio de
empagques y embalajes.

En este informe se presenta el desarrollo del proceso de creacién de iden-
tidad corporativa para los oficios artesanales en los municipios de Galapa,
Usiacuri y Tubard. Ademds del desrrollo de la imagen corporativa de la
artesania en el departamento del Atldntico.

Ninguno de los grupos artesanales tenian ningin proyecto de identidad
grdfica desarrollado, razén por la cual el proceso debié iniciarse con la in-
formacién proporcionada por el Centro de Disefio, incluida en los informes
de las disefiadoras textiles e industriales que hicieron el trabajo de campo en
los municipios anteriormente mencionados.

La informacién contenida en ellos y la adicional que se pudo consultar en
medios como la internet dieron algunas pautas conceptuales y de disefio que
fueron aplicadas a las soluciones finales, como veremos a continuacion.



DESARROLLO DE
IDENTIDAD GRAFICA PARA
LA TEJEDURIA EN PALMA
DE IRACA EN USIACURI

La propuesta grdfica para la representacién de este
oficio se basé en el arte de la tejeduria y sus diferentes
tipos de tejidos (estera, ojo de perdiz, estrellita, flor de
nudillo, flor de papaya, tafetén y algunos otros) sin re-

mitirse a ninguno exclusivamente para no centralizar la

idea. La propuesta es una sintesis de uno de los tejidos y

su posterior esquematizacién, logrando de esta manera

a rt e' mostrar el entretejido mismo a partir de las tiras de iraca

elaboraras por los mismos artesanos, logrando crear un
médulo simple que al ser repetido sistemdticamente trae-
rd como resultado las diversa piezas credas por ellos.
Los colores identifican la iraca en sus estados primi-
tivos y mds tradicionales, y no incluye los posteriores tratamientos de
tinturado que realizan, pues la gama de colores es muy extensa. El
color negro le da realce al color mismo de la iraca y aporta ese punto
de tensién necesario para lograr llamar la atencién y dar un recono-
cimiento posterior al logotipo. Ademés su forma romboide implica
tensiones que representan la variedad de productos y el no estanca-
miento en una sola idea.
El nombre es una alusién directa al municipio y su significado:
Usia: seforia
Curi: nombre del Cacique Curi que dominaba la
zona en la época de la llegada de los esparioles
La identificacién con el pasado de esta cultura nos da una referen-
cia directa de su tradicién, logrando de esta manera una identifica-
cién toponimica del producto artesanal con una refencia directa que

también hard sentir identificados a los artesanos.
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ARTESANIAS EN PALMA DE IRACA

de Usiacuri
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Luego de la primera evaluacién, el comité de disefio
dispuso que la propuesta no era lo suficientemente clara
y relacionada con el tema artesanal, razén por la cual se
presenté esta propuesta (ndmero dos) totalmente figurativa
y que planteaba un juego tipogréfico. Esta propuesta no
tuvo acogida y se decidié volver a la propuesta nimero
uno, que era mucho mds relacionada graficamente con el

producto artesanal.

Con base en las indicaciones del comité, se trabajé
nuevamente la propuesta en blanco y negro, sintetizando
atn més las formas y logrando una unidad mucho més
compacta entre el logotipo (texto) y el imagotipo (figura).

El nombre adn no era del todo del agrado del comité,
por lo cual para la siguiente propuesta y final, se opté por

la opcién més clara y explicita disponible.

La identidad grdfica final, retomé los elementos disefia-
dos desde la primera propuesta. Representando gréfica y
esquemdticamente el tejido de los productos y el color no-
tural de la iraca. Se utilizé el nombre del producto mismo
por ser el més obvio y claro dentro del contexto. Para dar
sentido de pertenencia, se utiliza el nombre de la poblo-
cién como parte activa del logotipo.

El resultado es una imagen compacta y agradable en
color y forma que permite una répida identificacién del

producto y su procedencia.



IDENTIDAD GRAFICA

ETIQUETA
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APLICACION UNA TINTA

de Usilacuri

Contdctenos en Usiacuri
CASA DE [A CUITURA '
MUNICIPAL \'
Teléfono: (5875 5525

de Usiacuri

artesanias en palma de iraca

USIACURI-ATLANTICO

Producto hecho a mano

Producio
Materia prima
Usted tiene en sus manos una
gt pieza orlg}nal elaborada por
las comunidades de artesanos
- de Usiacurf, departamento del
Precio

Atlantico, Colombia.

Lafibra natural presenta un gran potencial para consolidar un
sistema extracfivo sosfenible ya que su aprovechamiento no
requiere destruir la planto.
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CODIGOS GRAFICOS

ITC KABEL

Cian: 10
Magenta: 30
Amarillo: 50
Negro: 0

Cian: 30
Magenta: 60
Amarillo: 100
Negro: 0

abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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DESARROLLO DE

IDENTIDAD GRAFICA PARA

LA TEJEDURIA EN BEJUCO

EN GALAPA
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La investigacién realizada nos llevo a la conclusién
de que el producto mds representativo de esta zona es
la cesteria, razén por la cual se fomé como base para

la identificacion gréfica el andlisis de proceso de tejido

Z de los canastos desde su inicio hasta su finalizacién.
4 4 4 “ Bajo estos pardmetros se hallé una constante en el ini-

cio del proceso, consistente en un entretejido simple
para luego comenzar un proceso mds complejo, que
consiste en dar las diferentes formas al canasto.

De esta manera, se representa el inicio del proceso con una figura simple como es la
cruz y el proceso posterior se representa mediante la radiacién que representa el proceso
de formacién del producto en si.

Se contempld que los colores que se manejan son muy bdsicos hasta ahora, razén por
la cual se manejan los dos tonos presentados: el color café que representa al bejuco como
se viene trabajando hasta ahora y el negro que implicitamente representa las posibilidades
de color alternas.

El nombre del producto fue hallado mediante la investigacién del significado de el nom-
bre del municipio:

su nombre significa “sobre el agua arenosa”, pero este significado viene de el vocablo
mexicano xalapan.

La referencia que se buscé con relacién a lo investigado, es la misma constante que
se ha manejado con las ofras identidades; una referencia que identifique la tradicién vy el
antepasado cultural de sus pobladores.

La tipografia cursiva nos saca un poco de la rigidéz misma tanto del logotipo como del

productoi tejido en si. Afladiéndole ademds, la connotacién del frabajo hecho a mano.
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El concepto del comité respecto a la primera propuesta
fue considerada demasiada dispersa en concepto y algo
confusa en la presentacién. Se opté manejar una propues-
ta mds esquemdtica del concepto inicialmente manejado,
optando por manejar el nombre de la poblacién como ele-
mento identificativo del producto artesanal. Esta segunda
propuesta se consideré demasiado abstracta por lo cual se

presentd la siguiente propuesta.

Una presentacién estilizada de la lefra g, simulando dos
tiras de bejuco sobrepuestas. Se trabajé directamente con el
nombre de la poblacién para no generar confusiones con
respecto a vocablos y se remata con la frase “disefio en
bejuco” para no cerrar tanto el trabajo de los arfesanos a
s6lo la cesteria. Con esta propuesta se pretende llegar més
al concepto manual del trabajo artesanal, permitiendo una

visién mds orgdnica, estilizada y dindmica

La identidad gréfica final, fué una composicién a través
de los elementos y conceptos de las propuestas anteriores.
Se mantuvo la tipografia de la segunda propuesta por con-
siderarse mucho més dindmica, pero conservando rasgos
clasicos, asimilando las propuestas de cesteria de los ar-
tesanos. Se hizo un juego grdfico, infentando representar
la tira de bejuco y el movimiento que toma la misma en el
momento de fejer el canasto, envolviendose y entretejiéndo-
se con sus similares. Se conservé también la frase “Disefio
en bejuco”, coservando el concepto inicial planteado en la
propuesta anterior. El color también hace alusién al color

natural de la tira de bejuco.



IDENTIDAD GRAFICA

ETIQUETA
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Disefio en bejuco
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uco

APLICACION UNA TINTA

Contdctenos en Galapa
CASA DE LA CULTURA

MUNICIPAL
Teléfono: (5)308 6882

Disefio en beJuco

cesteria en bejuco

Producto hecho a mano GOEARA - LULADTICO

Producto
Materia prima
Usted tiene en sus manos una
i pieza original elaborada por
las comunidades de artesanos
Prec de Galapa, departamento del
recio

Atlantico, Colombia.

Lafibra natural presenta un gran potencial para consolidar un
sistema extracfivo sosfenible ya que su aprovechamiento no
requiere destruir la planto.




CODIGOS GRAFICOS

GILL SANS
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Cian: 10
Magenta: 30
Amarillo: 50
Negro: 0

Cian: 50
Magenta: 70
Amarillo: 100
Negro: 0

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789



DESARROLLO DE

IDENTIDAD GRAFICA PARA

EL TRABAJO DEL TOTUMO

EN TUBARA
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Se plantea en este caso una representacién abs-
tracta del totumo y la nueva aplicacién propuesta por
la disefiadora quien hizo el trabajo de campo.

Generalmente, el totumo se ha trabajado sélo di-
vidiéndolo en mitades. De esta forma se representa
también la nueva manipulacién que se le da a las 18-
minas de totumo y sus multiples aplicaciones en diver-
sos elementos.

Se plantea una contraposicién formal del volumen
por medio de segmentos pero sin llegar a negar su
concavidad. A partir de la descomposicién del vo-

lumen en médulos rectangulares, contratédndolos con

lo lineal del material complementario (madera) o en la oposicién de formas céncavas y

convexas. La tipografia se encuentra muy relacionada con la materia prima en su estado

natural, conservando el planteamiento gréfico de las formas curvas propias del totumo.

El contraste de color se logra mediante la asimilacién de tonalidades del totumo en su

estado maduro (con una tonalidad roja) y el interior del mismo despues de trabajado por

el artesano (una tonalidad crema), ademds del juego de alto contraste propuesto en las

piezas elaboradas por los artesanos tanto en las nuevas piezas contempordneas, como

en las cldsicas de carnaval.

Se mantien la tendencia de las anteriores en manejar el nombre del producto y de la

poblacién como elementos identificativos.
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A pesar de que la linea de productos desarrollados por

-
a m a S S h la disefiadora Angela Carrillo son totalmente de uso contem-

pordneo y sacados del contexto popular, para llevarlos a un
ARTESANiIiA EN TOTUMO

N
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contexto mds especial como lo es la oficina, el comité evo-

luador consideré la anterior propuesta como equivoca pues

no representaba la cultura como tal. Se decide proponer una

solucién grdfica con el referente directo no del producto sino
de la cultura que lo elabora y sus raices precolombinas.

La figura de la cigarra representa para el habitante de Tubard el anuncio de las lluvias y
por ende los beneficios de ella sobre la tierra (fertilidad). De esta manera, esta figura se ha
vuelto como un simbolo de identidad para ellos.

Sus antepasados (de la tribu Mocana) fenian un lugar sagrado en donde plasmaban sus
vivencias y creencias en enormes piedras (pefroglifos), ese lugar tiene como nombre Kaméas-
hjorhu, vocablo indigena que significa: “es franquila la esquina de Hu". De la descomposicién
de esta palabra se obtienen los siguientes significados:

kaméssh: eterno, duradero, tranquilo

jor: rincdn, esquina

hu: sagarda, divinidad

De este vocablo, se decidié tomar el nombre de nuestro producto kaméssh, que trasmite
la conservacién de una parte de la cultura de su poblacién, logrando de esta forma que ellos
se sienfan identificados no solo de manera visual sino también logrando una identificacion
toponimica.

La figura se presenta dentro de una figura circular, logrando una identificacién esquemdti-
ca de la materia prima que representa al totumo en sus fases, no solo la del fruto sino fambién
dentro del proceso de tratamientos par la elaboracién de sus artesanias. El contraste fondo
forma representa esa transicion no solo de la artesania como tal sino también del nuevo con-
fexto en el que se desean colocar.

La identificacién cromdtica se logra manejando los colores del totumo en diversas etapas
y procesos realizados sobre el mismo: el color negro (ademés de ser una alusién directa a los
modelos propuestos por la disefiadora), es consecuencia de algunos procesos que se realizan
al trabajar el totumo, como lo son el pirograbado y el quemado. El color rojo representa esa
amplia gama de color que maneja el artesano en el momento de decorar sus artesanias,
sobretodo aquellas elaboradas para el época del carnaval (uno de lo puntos picos en ventas)
en la que se manejan tonalidades vivaces y alegres. Y el color amarillo claro, es una alusién
al tono del totumo sin tratamiento.

De esta forma se presenta esta solucién gréfica como la identidad de la artesania en
fotumo en el municipio de Tubard, esperando lograr cubrir todas las expectativas planteadas

para el caso.
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La anterior propuesta no tuvo acogida pues se considerd
que la figura de la cigarra no era una buena opcién para re-
presentar la cultura y sus arfesanias. La palabra kaméssh fue
considerada como confusa y la tipografia daba connotacio-
nes orientales. Por esta razdn se presentd esta propuesta con
la opcién netamente tipogrdfica, sin embargo tampoco repre-
sentaba ni el valor cultural de su gente ni el valor artesanal de

sus productos.

Una nueva propuesta se generé desde cero, cambiando
el concepto, adentréndose hacia el concepto de hecho mano
y haciendo un juego gréfico que involucraba la mano con el
fofumo en una interaccién total.

Esta propuesta tampoco fue aprobada pues se considerd
que el recurso grdfico era demasiado comin vy repetido en
su ufilizacién por ofras organizaciones. Fimnalmente y a con-
finuacién se presenta la propuesta gréfica aprobada por la

gerencia de Artesanias de Colombia.

Se concluyd que la primera propuesta presentada era la
mds objefiva y la més acertada dentro de las presentadas.
Pues se ajustaba al concepto del trabajo del totumo y a sus
multiples posibilidades de manipulacién para la elaboracién
de nuevos productos. Junto con el color y el manejo tipogré-
fico propuesto se definié como la opcién mds conveniente

para la identificacién del grupo artesanal de Tubard.



IDENTIDAD GRAFICA

ETIQUETA
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APLICACION UNA TINTA

Contdctenos en Tubard
CASA DE A CULTURA
MUNICIPAL
Teléfono: (5)873 7096

artesanias en totumo

TUBARA-ATLANTICO

Producto hecho a mano

Producto
Materia prima
Usted tiene en sus manos una
e pieza original elaborada por
las comunidades de artesanos
Prec de Tubarg, departamento del
recio

Atlantico, Colombia.

Lafibra natural presenta un gran potencial para consolidar un
sistema extracfivo sosfenible ya que s aprovechamiento no
requiere destruir la planfo.




CODIGOS GRAFICOS
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Cian: 30
Magenta: 100
Amarillo: 100
Negro: 0

Cian: 0
Magenta: 10
Amarillo: 40
Negro: 0

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789



DESARROLLO DE

IDENTIDAD GRAFICA PARA

LOS ARTESANQOS

DEL ATLANTICO
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Esta propuesta grdfica para los grupos artesanos del
departamento del Atldntico, estd basada especificamente
en dos items relevantes:

El primero corresponde a los oficios artesanales reali-
zados en la localidad que comprende el tejido en fibras
naturales; representado en el logotipo entretejido de las
fibras, con una alusién grdfica directa a la letra M de
Mocand. Y el color amarillo claro es una alusién al color
interno del totumo y también al color interno de las fibras
en suestado natural después del tratamiento y antes de los
procesos de tinturado.

El segundo corresponde a la palabra Mocana, que se
maneja en una tfipografia alusiva a los petroglifos de la
zona del departamento que habitan nuestros tres grupos
de artesanos en cuestién y, de la tribu precolombinaque
habité el departamento en épocas pasadas. Se maneja en
colornegro para no hacer alusién a ofros tonos que tal vez
generen confusién de identidad cromdtica.

La primera evaluacién del comité de disefio vié en esta
propuest ainconvenientes de lectura en el imagotipo crado
para la letra M, pues se llegaba a confundir con el nime-
ro dos, ademds; no encontré claro el concepto aplicado

acerca de los oficios artesanales.



ARTESANIAS

ATLANTI

MOCANA

Artesanias del Atlantico

L MOCANA |

Para la segunda propuesta se decidié manejar la misma
propuesta, eliminando el imagofipo creado y conservando
el resto de la misma. Forfaleciendo el concepto de lectura y
manejéndolo como un solo objefo.

El comité en esta ocasién no aprobd el uso de la fipogra-
fia, pues no la consideraron adecuada ya que no represento-
ba los oficios artesanales y se centraba en el aspecto cultural

(obijefivo inicial de la propuestal.

La siguiente propuesta y final, tuvo un cambio total en la
parte gréfica mds no en el concepto que se deseaba plan-
tear desde un comienzo, el cual es no representar fisicamen-
fe ninguno de los oficios arfesanales para no centralizar en
ninguno de ellos, sino irse més hacia la parte cultural con la
cual se sienfan un poco mds identificados los artesanos del
Atléntico.

Infentando mantener la idea de representar el argor de
los petroglifos, se disefio una fipografia que representara gra-
ficamente este tipo de arte y se conservé la idea de color pre-
sentada en la primera propuesta. La palabra Mocané como
nombre propio de el oficio artesanal en el departamento,
se ajusté perfectamente a la identidad de todos los grupos

artesanales bajo una premisa de identidad general.



IDENTIDAD GRAFICA

APLICACION UNA TINTA

MOCANA

Artesanias del Atlantico

Artesanias del Atlantico
Cian: 0 Cian: 0
Magenta: 0 Magenta: 15
Amarillo: 0 Amarillo: 70
Negro: 100 Negro: 0
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DESARROLLO DE
FOLLETO

Dentro del material para elaborar en el proyecto, se
diseiié un folleto con las imagenes de las propuestas de
productos artesanales disefiados por cada una de las co-
munidades involucradas. Los productos presentados, fue-
ron los disefiados dentro de las asesorias prestadas a las
comunidades.

El objetivo principal del folleto, es la promocién de
cada uno de los grupos y sus productos. Para lograr el
objetivo, se presenta informacién de la ubicacién de cada
una de las ciudades intervenidas; el objetivo del programa
en general y una pequeiia descripcién de los productos
elaborados.

Se imprimieron 3000 unidades del folleto en mencién,

en un tamafo carta, plegado a 3 cuerpos.

MOCANA 20
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Bandejas, individuales y portavasos,
contenedores y organizadores constituyen
dos lineas utilitarias de productos para

el hogar. Tejidos con puntadas delicadas
y de vibrantes colores sobre una sélida
estructura de alambre, se pueden apilar
para facilidad de manejo y transporte.

La variacién en la tonalidad del color
enriquece la textura de la iraca y el
acabado de los productos y constituye
una alternativa estética y visual,
comercialmente apetecible.

Nuevos productos para nuevos
usos: lineas de mesa, oficina y
carnaval, con mucha funcionalidad
e identidad. Productos que
aprovechan la delicadeza y
flexibilidad de la corteza del
totumo, con alto disefio y
acabados.

 Linea de escritorio contemporédneo: portaldpices,
portapapeles, tarjetero, portaclips, portarretratos, lémparas.
® Linea de mesa: pasaboqueros, portavasos, servilleteros,

portavelas, sa
* Linea oval: fru

e Linea de carnaval: mdscaras, bandejas.

-pimentero.
iteros, ldmparas, bandejas.

Artesanias del

Atlantico

Disefio en bejuco

Los canastos de formato
grande y de formas orgdnicas,
enriquecidos en su textura
con la rusticidad del bejuco y
el color, dramatizan paredes
y rincones, y dan calidez al
ambiente.
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RETIRO

38 artesanos, mujeres y hombres, organizados en
talleres familiares o vinculados a diversas formas
de economia solidaria, se comprometieron en sus
Municipios y localidades con un trabajo innovador
y de calidad, poniendo sus conocimientos técnicos
y los materiales que le son familiares, a disposicién
de las nuevas funciones y formas que responden a
las tendencias del mercado de hoy.

la adecuacién a las tendencias del mercado de los
productos  tradicionales  hechos artesanalmente en
totumo, bejucos e iraca, en Tubard, Paluato (Galapal) y
Usiacuri, fue el objefivo del Proyecio financiado por la
Gobernacion del Atlantico y coordinado por el Comité
Mixto de Promocién del Atlantico. Ello se logré a través
del disefio aplicado a la artesania para su innovacién y
mejoramiento.

El disefio aporté transformaciones a cada pieza y a
materiales tradicionales, identificé nuevas aplicaciones,
rescatd técnicas y cred productos contempordneos y
funcionales para los espacios y ambientes de hoy.
Diversas lineas de productos para mesa, cocina, oficina
y uso personal despliegan su capacidad de servicio con
un manejo practico, sobrio, de mucha simplicidad, o con
nuevas combinaciones de color, capaces de armonizar
con muebles y enseres de procedencia industrial.

La calidez del material, las gamas de color, la calidad de
los acabados, el trabajo y la creatividad de los artesanos
particularizan, se expresan y distinguen cada producto,
diferenciandolos de su competencia.

Artesania y MIPYMES

las nuevas propuestas de productos disefiados que
corresponden a los estilos de vida de hoy, constituyen una
alfernafiva complementaria de frabajo e ingresos para
las familias de artesanos de Usiacuri, Galapa'y Tubard, a
partir del aprovechamiento sostenible de algunos recursos
naturales de su entorno

L MOCANA |

Proyecto
“Fortalecimiento empresarial
y comercial del sector artesanal en
el departamento del Atldntico”

BARRANQUILLAO
Gulapu.

.
Tubard

Asiacuri e

Ubicacién

Galapa y Usiacuri distan 8 y 30 km respectivamente
de Barranquilla, la capital del Departamento del
Atléntico, sobre la via de la Cordialidad, y Tubard
23 km por la via del Algodén. Son tres municipios
de notables atracti
ca (Usi
carnaval (Galapal).

turisticos por su artesania,

paisaii curf, Tubard) y tradicién cultural del
Son comunidades y grupos de artesanos cuyos oficios
tradicionales en po\md de iraca, be\'ucos y fotumo
tienen como referencia indigena del grupo Mocand
Caribe el uso de algunos de estos materiales en el
trabajo campesino y en la vivienda de bahareque,
n cubi

como contenedores de  liquidos

amarres de casas.

Mayores informes

Usiacuri: Casa de la Cultura Municipal. Tel: (5) 875 5525
Galapa: Casa de la Cultura Municipal. Tel: (5) 308 6882
Tubaré: Casa de la Cultura Municipal. Tel: (5) 873 7096
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