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Resumen

En el marco del programa Para la Conformacion de Cadenas Productivas en el Sector Artesanal, en el
marco del Convenio FIDUIFI-Artesanias de Colombia S.A.- FOMIPYME para la Cadena de la Guadua.
Se realiz6 una asesoria puntual en el tema de identidad corporativa dirigida a los diferentes talleres de
artesanos que conforman esta cadena. Esta actividad se realizé en dos fases, la primera, fase tedrica,
en los artesanos recibieron una conferencia introductoria donde se les proporcionaron herramientas
claves para poder aplicar al momento de realizar la segunda parte de la actividad, el taller practico y la
accesoria puntual, donde se realiz un seguimiento y se guié el proceso de disefio / redisefio de su

imagen, teniendo en cuenta sus intereses y necesidades.
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Introduccion

El material que se presenta a continuacion es la recopilacion del proceso que se cumplié para lograr el
objetivo de la asesoria en identidad corporativa: disefiar /redisefiar la imagen de los talleres
artesanales, apoyar a los artesanos a nivel de exhibicion de producto en el punto de venta y por dltimo
crear mas conciencia en el cuidado de la imagen global de su taller con el propésito de mejorar la
capacidad de gestion empresarial y comercial. En el marco del programa Para la Conformacion de
Cadenas Productivas en el Sector Artesanal, en el marco del Convenio FIDUIFI-Artesanias de
Colombia S.A.- FOMIPYME para la Cadena de la Guadua, realizada durante el mes de Mayo de 2005
en los departamentos de Caldas, Risaralda y Quindio.

Para la realizacion de esta actividad fue necesario hacer un breve recuento de la situacion actual de
cada grupo para revisar el material del cual disponian (Disefios anteriores, bocetos y material impreso:
catélogos, papeleria, tarjetas, empaques entre otros) y asi poder determinar el nivel en que se
encontraban y definir un punto de partida.

Por medio de una asesoria puntual que comprende una etapa tedrica y una practica donde se realiza
un trabajo personal con cada uno de los artesanos. En primer lugar se realiza la conferencia inicial
donde se introducen conceptos referentes al tema de imagen corporativa, comunicacién y disefio,
elementos basicos de composicion y por Ultimo, aplicaciones basicas y normas de rotulacion, con el fin
de proporcionarle herramientas para proceder a la ejecucion de la segunda fase de la asesoria: realizar
el disefio / redisefio puntual de la imagen de cada taller. Para este fin se trabajara con cada uno de los
artesanos guiando el proceso de disefio / redisefio de su imagen gréfica. De esta manera podran
generar propuestas que cumplan con sus necesidades y objetivos, reforzando conceptos de
apropiacion y pertenencia (oficio y entorno) teniendo en cuenta el origen, la identidad y apropiacion al

oficio que desempefan.
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Antecedentes

Se atendieron un total de 15 talleres divididos en 4 Asociaciones / Corporaciones y 11 artesanos
independientes, ubicados en las ciudades de Armenia, Manizales y Pereira y en algunos municipios,

Dosquebradas y Calarca en los departamentos de Quindio, Risaralda y Caldas.

En la ciudad de Armenia, departamento de Quindio, se atendieron 6 grupos de artesanos conformados
por: Taller Guaybambu (John Jairo Tibaduisa), Taller Guaicamarintia (Alba Teresa Gonzalez), Taller
Taijara (filial de Asomuc), Maderos y Maderos (Wilson Agudelo), Corporacién Guadua Noble y

Corpoguadua.

En la ciudad de Pereira, municipio de Dosquebradas, departamento de Risaralda, se atendieron 7
grupos de artesanos conformados por; Corpomadeguadua, Colombianisimo (Lina Maria Zapata),
Entrenudos (antes Bambu y Detalles, Luis Fernando Arango), Guadualca Cooperativa Multiactiva. Los
cuales solicitaron redisefio de su imagen corporativa. Los 3 restantes solicitaron asesoria en el punto
de venta y exposicion: Nuestra Tierra (Jose Horacio Lopez), Acero Vegetal (Gisela Castafio) e

Induguaduas (Juan Felipe Sepulveda).

En la ciudad de Manizales, departamento de Caldas, se atendieron 5 grupos de artesanos conformados
por: Taller Guarus (Luisa Maria Duarte), Taller Semilla de Palo (Margarita Maria Patifio), Cafia Verde

(Juan Andrés Correa), Cadena Productiva de la Guadua, Caldas y Taller Organica (Jaime Cedefio ).
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Contexto

Los integrantes de la Cadena Productiva de la Guadua, son artesanos que en su mayoria, consideran el aspecto
de disefio como algo esencial en su producto, un valor agregado y un elemento diferenciador (en cuanto a la
competencia), cuidan cada detalle del proceso de elaboracidn de sus piezas comenzando por la buena seleccion
de la materia prima (guadua de excelente calidad que haya cumplido con todos los requerimientos y estandares
de calidad desde el momento de su recoleccion, maduracion, tratamiento y manipulacion.

En su mayoria, este grupo y cada artesano en particular, tiene un nivel medio de conciencia referente a la

importancia de manejar una imagen corporativa que refleje el oficio y trabajo al cual se dedican junto con la
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excelencia y calidad de sus productos. Tienen claro que para poder acceder al mercado y a una mejor
comercializacion de sus productos es importante contar con un excelente sistema de identidad grafica, que
incluye, desde el disefio de logotipo y aplicaciones bésicas, hasta un muy buen manejo de exhibicion y cuidado
en el tema de entornos laborales (talleres) y comerciales (tiendas, almacenes y ferias).

Varios de estos artesanos ya cuentan con un primer disefio de su imagen corporativa (nombre y logotipo del
taller), otros de ellos tiene claro cuales son los elementos de identidad con los que se quieren ver representados.
Por lo anterior, la asesoria que se realizd en esta Cadena, se hizo de manera puntual con cada uno de ellos,

trabajando directamente sobre los artes finales de los disefios.
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Objetivo General

Disefiar / redisefiar la imagen corporativa de cada taller artesanal inscrito a la asesoria.

Sensibilizar a los artesanos acerca de la importancia de la comunicacién visual, especificamente en el campo de
la identidad grafica: Desarrollo de concepto, funcién, aplicacion, usos y ventajas (entre otros).

Proporcionar herramientas basicas para comprender el lenguaje de la comunicacion visual, guiar el proceso de
disefio / redisefio de la imagen gréfica de cada grupo para generar propuestas que cumplan con sus
necesidades y objetivos, reforzando conceptos de apropiaciéon y pertenencia (oficio y entorno) teniendo en

cuenta el origen, la identidad y apropiacién al oficio que desempefian.
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Objetivos Especificos

1. Realizar una asesoria que consta de dos etapas: La primera, fase uno o etapa tedrica, donde se
introduce al artesanos en el tema de la identidad visual, por medio de una conferencia introductoria,
teniendo en cuenta sus funciones, beneficios aplicaciones, creacion de concepto y elementos de disefio
basico (entre otras), para que pueda realizar la segunda fase, el taller practico,

2. Por medio de una asesoria puntual en la que se determinan todas las caracteristicas e informacién
necesarias para determinar un concepto basico que luego se transformara en el logotipo representativo
de cada asociacion. Este trabajo se realizara por grupos o personalmente en el caso que sea artesano y
taller independiente; y se realizara con el fin de recopilar toda la informacion necesaria para generar los

contenidos y los conceptos claves para el desarrollo de la imagen.
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Metodologia

La metodologia que se utilizé para la mayoria de los grupos fue similar, pudo haber variado dependiendo del
numero de personas que asistieron al taller. La duracién de la actividad fue de un dia por localidad (de 6 a 7
horas aprox.), con la excepcion de la ciudad de Armenia donde en teoria habia una mayor concentracion de

artesanos.

Este estuvo divido en dos fases: La primera, apoyada por una conferencia introductoria de 70 diapositivas, donde
se expusieron los contenidos sobre los cuales se iban a trabajar, esto con el fin de proporcionarles algunas bases
y herramientas para la realizacién de la fase 2. El tiempo aproximado de duracion fue alrededor de 1 horay 45
minutos aprox. En esta etapa estuvieron todos los grupos reunidos.

La segunda fase, asesoria puntual, se realizd con cada grupo en particular, en esta fase se trabajo con base a la
iformacion que cada grupo recopilo por medio del cuestionario que se entrego al inicio y del material del cual

ellos ya disponian (en el caso de que tuvieran algun disefio premeditado).
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Conferencia introductoria Dosquebradas, Risaralda Asesoria puntual, Armenia, Quindio

Ejecucion

“‘Una buena imagen puede vender un mal producto... una mala imagen puede perjudicar un buen producto”.

Los contenidos tratados en la primera fase fueron los siguientes: Funciones, beneficios, comunicacion y disefio,
sistema de comunicacidn, identificadores institucionales, elementos graficos, aplicaciones basicas y
conclusiones.

En la introduccién se planted la importancia de la identidad visual, junto con un buen sistema de identidad
grafica, haciendo énfasis en el conjunto de recursos por el cual esta conformado (productos y servicios,
informacidn, comportamiento, entornos; laboral y comercial) junto con sus funciones (para que me va a servir) y
beneficios (en que me voy a mejorar). Esta fase fue apoyada por el material impreso con diferentes logotipos,
que fueran familiares y pudieran reconocerse facilmente. De este modo se facilito la comprension de los
conceptos basicos planteados al comienzo.

En seguida se continu6 con el tema de “Comunicacion y Disefio”, haciendo énfasis en el mensaje (que puede ser
visual y/o escrito): qué se va a transmitir y a que debe responder: “qué, como, cuando y dénde”, de esta manera,
es mas sencillo que el artesano pueda llegar a un concepto base, teniendo en cuenta toda la informacién que
tiene a su alrededor, la investigacion, el analisis y la implementacion para luego poder darle forma y color a ese
contenido en concreto. En seguida se habl6 de los identificadores institucionales; de donde surgen los nombres
que identifican a cada entidad, como se componen y con base a que recursos se pueden generar. El tercer tema
que se trato, fue el de los elementos bésicos de disefio: Punto, linea, contorno, color, textura y tipografia. En
esta fase se explico a fondo cada uno de los elementos y también se ensefiaron algunas imagenes (postales,
afiches y algunos logotipos también) que ilustraban ejemplos de dichos elementos graficos con aplicaciones y

mensajes muy puntuales. Se hizo énfasis en el lenguaje e intencién de cada unos de los recursos graficos, en
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como cada uno tiene unas caracteristicas propias con las que comunica un mensaje en un tono y momento

determinado.

Para cerrar esta primera fase, se hablo de los lineamientos de rotulacién para los productos textiles, cuales eran
los requerimientos y las normas NTC. Para concluir, se realizé una mesa redonda en la que los artesanos iban
exponiendo sus dudas y comentarios con respecto a la presentacion, también hubo espacio para sugerencias y

preguntas puntuales de cada uno de ellos.

En la segunda fase de la actividad se realizé la asesoria puntual con cada una de las asociaciones y/o artesanos
independientes inscritos. En primer lugar se pidio a los artesanos llevar el material del cual disponian (bocetos,
impresos, papeleria, catalogos, tarjetas de presentacion, empaques etc.), de tal manera que este sirviera como
punto de partida e inicio de la asesoria, pues la mayoria de ellos contaba al menos con su tarjeta de
presentacion y logotipo del taller artesania.

Luego de esta revision, se completd un formulario de encuesta (ver material anexo) en el cual se identificaba la
informacion relacionada al taller: Antecedentes, numero de integrantes, datos de contacto, nombre o
denominacién, si este contaba con algun registro (personeria juridica, Camara de Comercio, entre otras), si era o
no filial de otra entidad, datos relacionados con la actividad del taller: cuales eran sus principales productos,
trayectoria del taller, preferencia en cuanto a elementos de identidad, grupo especifico de compradores e
informacion relacionada con la competencia. Todo esto con el fin de que fuera mas sencillo recopilar toda la
informacién necesaria para el proceso de disefio ((0 redisefio) de la imagen y determinar los contenidos
necesarios definir como querian verse representados y ser percibidos por sus clientes y compradores.

Una vez se seleccionados los elementos de identidad también se habia definido verbalmente como iba a ser esa

imagen , cada uno de los integrantes del grupo tenia la posibilidad de bocetar su propia propuesta de logotipo,
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para luego finalizarla en el computador y ver una imagen casi final del disefio. (Duracion aprox. 45 — 60 min. por

cada uno de los asistentes).

Logros e Impacto

Asistieron 15 talleres y un total de 82 artesanos, de los cuales 37, (16 mujeres, 21 hombres) recibieron asesoria
puntual. Para las asociaciones y artesanos inscritos a la actividad, carentes de identidad corporativa, la asesoria
fue muy productiva, ahora cada una cuenta con una imagen propia que le permite diferenciarse de los otros
grupos (la competencia), y ser percibidos como una pequefia empresa y no simplemente como artesanos
particulares sin ningun tipo de identidad y respaldo. Por otro lado, ahora son mucho més conscientes y saben la
importancia y los beneficios que trae el precedente de contar con una identidad propia, una “marca” que les da
mucho mas garantia y reconocimiento a nivel social y comercial.

Talleres que disefiaron su imagen:

Guaybambu

Taijara

Guadua Noble

Corpomadeguadua

Colombianizzimo

Entrenudos

Guarus

CPG (Cadena Productiva de la Guadua)
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Organica

Talleres que redisefiaron su antigua imagen
Guacamarintia

Corpoguadua

Guadualca

Semilla de Palo

Maderos y Maderos

Cafa verde 9

Logros e Impacto

creacion - diseno - espacio

El redisefio del taller Cafia Verde se realizd con base al disefio inicial, manteniendo la forma de la cafia

atravesada. Para darle mas caracter al nombre del taller se hizo énfasis en la tipografia, a través de trazos
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sueltos y delicados dan la sensacién como si estos fueran pequefio tallos que hacen juego con la rama que

atraviesa la composicion y se utiliza como marca de agua en algunas piezas.
En cuanto a las etiquetas, el duefio del taller, Juan Manuel Correa, propone que esta pieza, ademas de servir
como elemento de comunicacion e identificacion de sus productos, se utilice como marca libros. De esta manera

lograr una mayor recordacion de su marca, permitiéndole al cliente guardar esa etiqueta dandole un segundo

uso.

10
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creacitn - disedo - espacio

(ra. 12 No. 13- 33 / Tel: (6) 8808285 (el 300789 22 27
Correo elechrdnico: cverde 2003@hotmail.com
Manizales - Colombio

11




E @ INFORME FINAL

Mroms de Lo, Imaecrm y o
artesanias de mlomhbla s a

)
Y jhee

Juan Andrés Correa C. (. 12No. 13-33
Tel: (6) 8808285 Cel 300789 2227

Coneo lcbic: ot 2003@hotmalcom p .
Manizahs - Coombia ()/i

creacion - disefio - espacio
=

creacion disefio - espacio

(/’7 - = Materiol
__—/ V/\/((/EQIZ Acabado
Mantenimiento

Usos

(m 12 No. 13- 33 / Tel: () 8808285 (el 300789 2227
(Cteveo alachinice: owdo L.com

12




INFORME FINAL d’/
@ @ 3 > z_;_—w
aneg.;r:::z". ot

C 50
MO

Y100
K 47

C 50 Cc34
MO MO

Y100 Y100
K18 K

TIPOGRAFIA
Futura Lt Cn Bt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 ©/()ilé?




INFORME FINAL

reoms de Lomsea, Im0oim y e

artesanias de minmbia s a

Bisuteria y joyeria en guadua

Segun Lina Maria Zapata, representante de la marca Colombianizzimo, la imagen de su producto, accesorios y
joyeria, debe ser fresca y moderna. La intencion es resaltar el juego de las dos “Z”, que a su vez forman un
grafismo de uno de los accesorios que realiza en su taller. En principio la tipografia ya se habia escogido y ella
la quiso mantener. Durante la asesoria se disefio el elemento complementario (grafismo) que relacionara mas el
producto a la marca, y se complementd con la linea de texto base “bisuteria y joyeria en guadua”

contextualizando mas al producto.
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Carrera 15 no. 5-55 Tels: (6)3310055 - (6)3314672 - Fax:(6)3314211 - Cel: 310 8928367
Correo elecrénico: colombianizimo@hotmail Com
Pereiro, Risarolda - Colombia
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GUADUA

El redisefio realizado por la Corporacién Andina para el Fomento y Desarrollo de la Guadua y otros Bambues
Se realizé con base al disefio inicial (ver material anexo), del cual se mantuvo el grafismo de las hojas y el
circulo.

Una de las dificultades de la marca, era su nombre, pues es demasiado extenso y por lo tanto es mas dificil
poderlo recordar, por otro lado, para manejarlo como marca es demasiado extenso. El primer paso fue encontrar
un nombre que se ajustara a sus necesidades y con el cual también se pudieran identicar. Se defini6
“Corpoguadua’, el cual surge de la simplificacién del nombre inicial y también es mas facil recordary / o
memorizar. La imagen reemplaza a una de las “0”, aprovechando la coincidencia de la forma y el punto de

atencion sobre la composicion.
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Corporacion Andina para el Fomento y Desarrofio de la Guadua y Otros Bambues

CERPO
GUADUA

Urbanizacion los Abedules casa 28 - Tel: (6) 7587406 - comeoelectronico: mmmmmm@hjuik.com
Circasia, Quindio, Colombia

19
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Corporacion Andina para el Fomento y Desarrollo de la Guadua y Otros Bambuies

C¥RPO
GUADUA

Hernan Rodriguez

Urbanizacion los Abedules casa 28-

Corparacion Andina para el Fomento y Desarrollo de la Guadua y Otros Bambues

C¥RPO
GUADUA

C({’RPO
GUADUA

Material

Acabado

Usos
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Bordenisy, bastonts, perchirsy

El redisefio realizado por Luisa Maria Duarte, del taller Guarus tuvo como punto de partida la imagen disefiada
por su esposo, en cual aparecen 4 lineas sobre una base junto con un rectangulo, representando un grupo de
bordones y bastones (ver material anexo). Esta idea se mantuvo haciendo énfasis en esa lineas que se habian
planteado en un comienzo, pero esta vez se les dio un mayor protagonismo, y se complementaron con diferentes
tonalidades de tonos cafés / mostaza, apoyadas por una linea de texto en la que se cuenta cuales son los

productos que realiza el taller.

22
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Calle 36 No. 77c - 76 Tel: (1) 2635657 cel: 310 371 2175 / 300 609 5260
Correo electrénico: guarus_ @yahoo.es / enredarte_m@hotmail.com

L —
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LUISA MARIA DUARTE

Calle 36 No. 77c - 76 “Tel: (1) 2635657
cel: 310 371 2175 | 300 609 9260
Correo electronico: guarus_ @yahoo.es
enredarte_m@notmail.com

Bogota - Colombia

QUL

-

Perdsney, bastores, ;w«dww;g

Calle 36 No. 77c- 76 “Tel: (1) 2635657
cek: 310 371 2175 / 300 609 8260

-
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Corporacion made

GUAAUA

Para los integrantes del Taller Corporacion Madeguadua, el disefio de la identidad de su imagen, debe estar
definido por las iniciales del nombre o razon social de su taller: CMG, “Corpo Madeguadua”, de esta manera
poderlo utilizar como una sigla, con el propésito de no tener inconveniente con la marca al momento de llegar a
exportar. Evitando complicaciones con otros idiomas donde puedan llegar sus productos.

Para complementar el disefio se eligid un recuadro que resaltara la letra “g”, dandole mas protagonismo y de
alguna manera relacionarla con la materia prima con la que ellos trabajan, la guadua, por esta razén se eligio el

color verde como relleno

26




Y,
/ ’
INFORME FINAL B jpyme

Y ———

Mroms de Lo, Imaecrm y o
artesanias de eolombla s a

Sede: Pinor de Gama Torre | (502 A) - Talles: Fincu Torcoroma (Vereda Tres Puerios)
tel: (6) 3270020 cel: 310 833 5696/ 315 441 3368 - Correo elscirénico: corpomadeguoduo@walla.com
Pererira - Colombia
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Corporacidn made

NOMBRE Y APELLIDOS g AL

Sede: Pinar de Gama Tore | (502 A) - Talle: Finca Torcosamo (Vereda Tres Puarias)
tek: (6) 3270020 cel: 310 833 5696 / 315 441 3368

Cormea elactrinico: corpomadeguoduo@wollo.com

Peretira - Colombia
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ol (8) 3270020 ce: 310 833 5696 /315 441 3368
Commo elecirdainn: corpamudaguoduo@walla.oom
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La imagen del taller “Entre Nudos” tiene como objetivo principal, mostrarse como una imagen suelta,

fresca y moderna, donde se puedan percibir trazos sueltos a mano alzada, dando la sensacion de un
boceto, llenandola de sensibilidad. Esta imagen representa el detalle de los nudos de una guadua, la
materia prima que mas utiliza en el disefio de sus productos, en los que se puede observar una gran

calidad y delicadeza en sus acabados.
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Calle 17 No. 23 /64 / Tel:(6) 3214683
correo electronico: luisfer_ara@hotmail.com
Pereira Risaralda Colombia
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Luis Fernando Arango

Calia 17 No, 23 /64 | Tal(6) 3214683
cormao electronico: lulster_sragghotmall com
Poroira Risaralda Colombia
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guadudlco

Cooperativa multiactiva

El redisefio de la Cooperativa Multiactiva “Guadualca” se realizé con la intencién de modemizar la
imagen ya existente, la raiz de la guadua. Se le dié un caracter mas moderno, haciendo énfasis en la
forma, dejando de lado el caracter ilustrativo que tenia en un comienzo (ver material anexo). En esta

propuesta el elemento de identidad escogido por el grupo se mantuvo, pero a diferencia del anterior

el nuevo disefio se presenta como un logotipo mas compacto y logra un impacto visual mucho
mayor. Se escogid el color verde claro como color de identidad para reforzar la relacion de la imagen
al elemento de identidad. Por otro lado, también e incluyé el texto “Cooperativa Multiactiva”, el cuél

se habia omitido en el disefo anterior
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guadualca .
Cooperativa multiactiva

VS

calle 4 No. 8-42 - Tel: [2) 200 3118 - Cel: 315 518 8317
Correo electronico: quadualca[@hotmail.com
Alcald, valle - Colombia
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El disefio de la Imagen de la Corporaciéon Guadua Noble, esta definido por el elemento de la “bagua”
utilizado en el “Feng Shui” para definir las energias en los espacios... Cada trigrama tiene un
significado particular (por ejemplo, conocimiento, profesion, familia, fama, profesién, entre otros). Y
por la definicion de la forma de las barras estas se pueden asociar a la idea la guadua, mas aun
cuando el relleno de esta forma es la textura de la guadua bicolor, vetas verdes y amarillas.
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Av Bolivar 3 - 11 / Teléfono (6) 746 8100
y correo electrénico: guaduanoble@hotmail.com
I Armenia-Quindio-Colombia
o 1ff .
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ORGANICE

guadua al natural

Para Jaime Cedefio, artesano independiente y duefio del taller “Orgénico” lo mas importante de su
imagen era representar las formas naturales y curvas del disefio de los objetos que mas realiza, (en
su mayoria bases para floreros, solitarios y esculturas, ver material anexo). Por estd razdn,
denominé a su taller “organico”, de acuerdo a la armonia y consonancia de sus formas. El elemento
grafico complementario esta definido por una linea cerrada y hace alusion a la forma de una figura

curva inscrita dentro de la letra “O”.
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ORGANIC

guadua al natural

Jaime Cedefio

Calle 31 No. 30 - 72 - Tel: (6) 880 3035
Manizales, Caldas - Colombia

ORGANIC

guadua al natural

ORGANIC

Acabado guadua al natural

(Calle 31 Ho. 30 - 72 Tel: (6] 889 3035
Manizsles, Caldas - Colombin
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UAYBAMBU

un material infinitas formas

Este disefio realizado por Juan Jairo Tibaduisa, surge de la necesidad de resaltar el nombre del su
taller “Guaybambu” para el cual escogié una tipografia con sufriente caracter, que hablara por si sola

y le diera solidez e imponencia al nombre, el cual se complementa con la representacion de la letra

[Pl

g
necesario reforzar la marca con la linea base de texto “un material infinitas formas”, en la que se

de forma abstracta, haciendo referencia a la hoja de la guadua o el bambu. También fue

hace mas explicito el oficio y labor a la cuél se dedica.
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WJUAYBAMBU

un material infinitas formas

Datos para Direccion : Teléfono (6) 765 54 43
Correo electrénico johnjairo@ccarmenia.com
Armenia - Colombia
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Semilla qe

Palo

naturale

coracion

El redisefio del taller “Semilla de Palo” a cargo de Margarita M. Patifio, surge de la necesidad de
aprovechar mejor el espacio dentro de la composicion (ver material anexo), pues en principio, el
peso de los elementos gréficos utilizado no estaba bien equilibrado y por esta razén se veia
desproporcionado en las aplicaciones basicas de papeleria.
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saturalens Aty - dacstacion
Margarita Maria Patifio
Camers 21 No 62-100 - Teddfons {6) R3S 0501

sen|ladegaia2003 @hotrmail_con
Mamirales - Caldas - Colombla

Semilla de

Palo

Magertis et Futite

cuidados
materisles

referencia

precio
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Objetos en Guadua

El taller Taijara, de mano del taller Guaicamarintia y filial de Asomuc, escogié este nombre por tener

una carga histérica importante dentro de la cultura Quimbaya, pues este era el nombre de una de las

hijas del cacique. La forma de su logotipo esta definida por una figura geométrica que hace alusion a
los disefios precolombinos de la época y que en la actualidad incluyen también a

sus propios disefios.
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Ob|etos en Buesdus

Cra 26 no 30 58 - Cel: 311 6212559 - Correo electrénico: linismao81@hotmail.com
Calarca, Quindio - Colombia
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Nombre Artesano

Csa 26 90 30 58 - Cel 3118212558
Cameo slectrdico: linnmaod | @hoimsd com

+3iJaR3
I g P N oy I |

|
I gy P N oy B |

52




Wreon: de Lonee ™
artesanis a

e M jpume

C32 c16
M 48 M 24
Y 80 Y 40
KO KO

TIPOGRAFIA
Eurostile Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 #/0jls?

53




Informe Final = é}{ 7,459{

arteaanias de minmbias a

GUARDOUR
ARTE Y
ODISENO

El objetivo principal de la imagen del taller “Guadua Arte y disefio” es verse representados por una
imagen moderna, que a través de una forma abstracta, de la sensacién y evoque el significado de su
denominacién: Arte y Disefio. La forma esta inspirada en la hoja de la guadua representada de una
manera estilizada, definida por planos triangulares y diferentes tonalidades de verde. Esta imagen se
complementa con el nombre del taller “Guadua arte y disefio”.
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GURDUR
yy ARTE V¥
' oxsefo

Bario Ciudad Dorada Manzana 48 no. 21- Tel: (6) 748 8022
Correo electrbnico: ar i dua latinmail.com - Armenia, Quindio - Colombia

Finca Villa Elviz , Vereda Mundo N’uevo - Tek: (6)3218252, Pereira, Risaralda - Colombia
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cadena productiva de la
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C A L B & S

Cadena Productiva de la Guadua, Caldas
La necesidad principal de esta organizacion era diferenciarse de las otras 3 Cadenas Productivas
que hay para la Guadua, por tal motivo se decidio manejar el nombre a nivel de ciclas “CPG Caldas”,
de esta manera se facilitara la recordacion y el reconocimiento con respecto a las otras dos, dandole

un caracter propio y autbnomo
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Manizales, Caldas - Colombi
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GUAICAMARINTIA

Diseinos en guadua

El redisefio de la imagen del taller Guaicamarintia consta de la implementacion de algunas figuras
geométricas precolombinas en la superficie de los trozos de guadua representados en la imagen.
Con el este nuevo disefio se propusieron piezas nuevas como el adhesivo y la

etiqueta (ver pagina siguiente)
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GUAICAMARINTIA

DiseRos en guadua

Cra. No 41 - 02 - Tel (6) 742 51 57 - Cel: 310 83 70 375
Carreo Electronico: guricamarintia@yahoo.com
Calarca, Quindio/ Colombia
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GUAICAMARINTIA

Alba Teresa Gonzalez ‘

Crae. No 41 - 02 - Tel (6) 742 59 57 Cel: 310 83 70 375
Caorreo Electrénico: gualicamariatiafiyahoo.com
Calarch. Quindio

GUAICAMARINTIA

Disedios en guadun

B 4

G N 48 00 Dl [0) 743 Y RTCek 290 8300 AN

Corren -

Cubarci, Quinding Columbie
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Linea Megar

Artesanias an Guadua !

El Taller Maderos y Maderos solicitd una asesoria en disefio de catalogo y presentacion de producto.
Por tal motivo el disefio que aqui se presenta hace parte de una plantilla en la cuél se especifica el
posicionamiento de las fotografias (productos) junto con el manejo de titulos y textos
complementarios que podra implementar tanto para medios impresos como para presentacion en

pantalla (web / Internet).
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Recomendaciones

En primer lugar es necesario que la empresa promueva el seguimiento y acompafiamiento para la
implementacion de este material en el marco del acuerdo de competitividad, dentro de la matriz de compromiso
del mismo. Esto obliga a que los artesanos se preocupen y se motiven por mantener un buen nivel de imagen y
comunicacion.

Por otro lado, se debe continuar realizando talleres que complementen la buena produccion, realizacidn y disefio
de su material (disefio de producto), esto incluye los talleres de creatividad, disefio (entre otros) y muy
especialmente el taller de empaques, el cual solicitaron de manera urgente. Este es un aspecto que hace parte
importante del sistema de identidad grafica y necesariamente complementa todo el tema de identidad visual y

buen manejo de identidad corporativa.

Debe buscarse una manera de lograr una mayor asistencia de parte de los artesanos logrando una mayor

motivacion e interés por la actividad.
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Limitaciones y Dificultades

Se encontré que la mayoria de los grupos de artesanos inscritos a la asesoria estan en un nivel bastante parejo
(con algunas excepciones, pues la asesoria coincidié con la participacion de diferentes actores de la cadena,
desde el eslabén de suministro de materia prima, pasando por el de la produccion y por ultimo el de la
comercializacion). Motivo por el cual, se decidio realizar la asesoria a nivel puntual, limitando un poco mas el
tiempo pues las necesidades para cada grupo eran distintas.

Por otro lado, el nivel de asistencia de los representantes de los talleres artesanales, estuvo algo baja, (pese a la
buena convocatoria que se realizd la dinamizadora de la zona Myriam Restrepo, junto con el apoyo de la
Gobernacion y La Camara de Comercio en cada una de las regiones). Probablemente esto se debié a la
coincidencia con algunas actividades realizadas por el Sena (Seccion Manizales) y por otro lado, la ola invernal y
los fuertes aguaceros, especialmente en la ciudad de Armenia. En la ciudad de Pereira, en el municipio de

Dosquebradas la situacion no varié mucho y la asistencia también fue bastante baja.
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Conclusiones

Al revisar el contexto general de las asociaciones que asistieron a la asesoria, se detectd que los grupos se
encuentran en un nivel bastante parejo (y avanzado) en cuanto a desarrollo de imagen corporativa se refiere, en
su mayoria tienen claro que este aspecto es importante para la promocion de su taller, y comercializacién de sus
productos, aunque todavia deben cuidar ciertos detalles en el aspecto de disefio grafico y se deben implementar
y complementar las que ya tienen, pues algunas son muy saturadas y estan recargadas de elemntos que muchas
veces distraen la atencidn y ensucian la composicion.

Por otro lado, es evidente la consciencia que tienen en cuanto a la premisa que dice que “todo entra por los 0jos”,

son coherentes con los productos que estan disefiando y ofreciendo y la imagen que quieren proyectar.

El objetivo general de la actividad se cumpli6 de una manera muy gratificante. Los participantes tuvieron la
posibilidad de mejorar y crear su material grafico a través de la asesoria puntual. También se les facilitd la

manera de ampliar su conocimiento en cuanto a conceptos claves en el tema de comunicacion y disefio.

Pese a la baja asistencia de los artesanos, con aquellos que asistieron se realizo un trabajo muy productivo. Se
puede asegurar que se ha generado una conciencia en los artesanos acerca del buen manejo de la identidad
corporativa, ya conocen los beneficios que esta les puede traer y por este motivo se espera que el material que
aqui se presenta sea implementado en la mayor brevedad y poder seguir avanzando en este terreno
actualizando el material y proponiendo nuevas piezas para contribuir a la promocion y mejora en la

comercializacion de los productos.
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Boceto Corporacion Guadua Noble
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naturaleza arte decoracion
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TALLER ARTESANAL
GUARUS

BORDONES BASTONES, _]Xul

PERCHERDOS TARJETAS
E-MAIL:
ENREDARTE_M@HOTMAIL.COM
GUARUS_|@YAHOD.ES
CEL:3103F12175-3006099260

tarjeta de presentacion Taller Guarus

GUAICAMARINTIA

ALBA TERESA GONZALE

Cra. Ne 41 - 02 Tel: (6) 742 5157 Cel: 31083470 375
Calarcd Quindio Email: guaicamarintia@yalioo.es
S >

4

tarjeta de presentacion Taller Guaicamaintia

JAIME CEDENO

-2 Profesional en Carpinteria,
Ebanisteria y Artesanias en Guadua

Calle 31 No 30-72 Tel 8803035
Manizales

tarjeta de presentacion Taller Jaime Cedefio
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Fotografia de objetos del taller organica (Jaime Cedefio) , Manizales, Caldas, Colombia.
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