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Introduccién

La Feria Nacional Artesanal de Pitalito se ha consolidado como un espacio
comercial representativo para el departamento del Huila, en donde se relnen
distintas expresiones entre las cuales se encuentran artesania, arte popular, arte
manual, producto artistico y gastronomia entre otros.

Artesanias de Colombia se vincula al evento, apoyando a la Camara de Comercio
de Neiva seccional Pitalito, en la organizacion, desarrollo e implementacion de
metodologias de trabajo que permitan detectar oportunidades de mejora y facilitar
la toma de decisiones para la realizacion de futuras ediciones de la feria.

De igual forma buscando aumentar la participacion de artesanos promoviendo la
feria a través de los diferentes recursos técnicos de la entidad, apoyando la
convocatoria a través de sus distintos medios digitales y visitando diferentes zonas
cercanas al evento con potencial artesanal vinculando artesanos para fortalecer la
oferta y presencia del sector en la feria.

Artesanias de Colombia acompafié la muestra artesanal con el proyecto de las 20
comunidades y con presencia del stand institucional
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1. Metodologia para el desarrollo de feria.

El proceso inicia el dia 30 de agosto contando con la participacion de las dos
entidades. De esta forma se definen los roles de los equipos, el concepto general
y metodologia de trabajo incluyendo fechas de la feria, montaje y lineamientos
generales para realizar la convocatoria, desarrollando los siguientes
documentos:

1.1.Lineamientos generales para la realizacion de la feria.

Se describen paso a paso los lineamientos generales y responsabilidades de
los equipos para la ejecucion de la feria, adicional los requisitos para los
expositores a través de un procedimiento estructurado, como base e insumo
para la ejecucion de la feria.

ANEXO1_METODOLOGIA GENERAL

1.2.Cronograma de actividades
ANEXO2_CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES_FNAP2016

2. Convocatoria.

La convocatoria para la Feria Nacional Artesanal de Pitalito 2016 se llevé a cabo
desde el lunes 5 de septiembre y cerro el martes 18 de Octubre 2016.

Las inscripciones y demas requisitos solicitados en el marco de la convocatoria
fueron recibidos al correo electronico feriaartesanaldepitalito@ccneiva.org, y la
recepcion y archivo digital estuvo a cargo del equipo de feria de la Camara de
Comercio de Neiva seccional Pitalito.

En total la convocatoria contd con un total de 286 solicitudes de las cuales se
seleccionaron 164 expositores para participar en la muestra comercial.

El equipo de ferias brindo apoyo durante esta etapa a través del correo
institucional feriasyeventos@artesaniasdecolombia.com.co, con el fin de
difundir la informacién general del evento.
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Registro de llamadas para convocatoria

Las llamadas para la convocatoria de la feria Nacional Artesanal de Pitalito Huila
2016 se realizaron a partir del 7 al 16 de Octubre de 2016. En total se realizaron
360 llamadas, contactando a los artesanos para proporcionar la informacion
correspondiente a la convocatoria para la Feria Nacional Artesanal de Pitalito.

Convocatoria al interior de Artesanias de Colombia

Al interior de la entidad se difundi6 la convocatoria de la feria con el fin de
promoverla con artesanos que estan vinculados a los laboratorios de disefio.

2.1.Convocatoria directa en zona.

Dentro de la propuesta de fortalecimiento a la feria se contempla realizar viajes
a zona con el fin de promover y divulgar la Feria Nacional Artesanal de Pitalito
con el sector artesanal, de acuerdo a las necesidades detectadas en conjunto
por el comité organizador y el equipo de ferias de Artesanias de Colombia. Asi,
se seleccionaron los siguientes municipios:

Pitalito
Florencia
Mocoa
Popayan
Pasto
Sandona
Coldn
Belén
Cumbal

©oo N~ ®DE

Para llevar a cabo estos viajes se realizaron dos fases de trabajo, de la siguiente
forma:

Fase 1: Florencia, Mocoa, Popayan y Pitalito.

Durante la primera fase de convocatoria se realizé un viaje en conjunto con la
Camara de Comercio de Pitalito, durante los dias 20 al 22 de agosto, obteniendo
los siguientes resultados:
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NACIONAOL
# LLAMADAS
# MEDIOS DE
FECHA LUGAR CONVOCATORIA ASISTENTES | ENTREGA
AdeC
19 DE
SEPTIEMBRE PITALITO 10 20
20 DE
SEPTIEMBRE FLORENCIA 31 33
21 DE LISTAS DE
SEPTIEMBRE| MOCOA 16 0 ASISTENCIA
La convocatoria fue
22 DE realizada por la
SEPTIEMBRE POPAYAN Camara de 22
Comercio
TOTAL o7 80

Fase 2: Pasto, Sandon@, Belén, Colon y Cumbal
Adicional a lo anterior se realizé un segundo viaje del 10 al 14 de octubre a los
municipios de Pasto, Sandond, Colon, Belén y Cumbal, con el fin de invitarlos a
participar en la convocatoria desagregado a continuacion:

# LLAMADAS
# MEDIOS DE
FECHA LUGAR | CONVOCATORIA | o o | MEJIOS B
AdeC
10 DE
ocTusre |PASTO 35 30
11 DE
ocTusre |SANDONA 7 12 LISTAS DE
12DE  |BELENY i ASISTENCIA
OCTUBRE |COLON 174
13 DE
ocTusre |CUYMBAL 46 24
TOTAL 262 118

ANEXO3_PLANILLAS DE ASISTENCIA_NARINO-FLORENCIA-CAQUETA-HUILA

Durante las dos fases de convocatoria en los diferentes municipios se conté con la

participacion de 198 asistentes.
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3. MODELO DE FORMATOS
3.1.Manuales
Manual de participaciéon general

En este documento se describen: el perfil del expositor, los criterios y
requisitos generales de participacion como documento guia para la
participacion de expositores a la feria.

3.2.Formatos

e Ficha de inscripcion

e Modelo de carta de aprobacién

e Modelo para el envio de correo de convocatoria
e Modelo de base de datos

ANEXO4_MODELO DE DOCUMENTOS
3.3.Campaiia publicitaria

La Camara de Comercio de Neiva seccional Pitalito, elaboré la imagen de la
feria difundiendo la informacién a los correos electronicos de su base de
datos y a las personas que asistieron a las charlas de convocatoria en los
diferentes departamentos.

Feria
NAcioNAL ')
Artesand:
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3.4.Divulgacion de Feria

Artesanias de Colombia se vincula a la promocioén del evento a través de la
plataforma digital o Sistema de Informacién para la Artesania (SIART),
realizando diferentes publicaciones de la feria por medio de sus redes
sociales y pagina web: www.artesaniasdecolombia.com.co , motivando la
inscripcién de artesanos y la asistencia de publico en general.

Toda la informacion de la feria se publico a través del link:

http://artesaniasdecolombia.com.co/PortalAC/Noticia/huila-celebra-50-anos-
de-tradicion-artesanal_8946

4. Planimetriay asignaciones

4.1.Geografia ferial
La geografia ferial se desarroll6 en un trabajo conjunto con la Camara de

Comercio de Pitalito, convirtiendose en parte fundamental de la
organizacion de la muestra en general, donde a través del disefio y la
asignacion de espacios por areas y sub areas, se establece una ubicacion
estratégica de los stands teniendo en cuenta la diferenciacién de la oferta
de producto generando una experiencia para a los visitantes guiando su
recorrido a través de las distintas expresiones presentes en el evento,
dinamizando y promoviendo las ventas de todos los expositores.

ANEXO5_PLANIMETRIA_FNAP2016
4.2.Proyeccion de piso

NUmero de espacios comerciales con los que cuenta cada area, una vez se
realiza la distribucién de la geografia ferial.

ANEXO 6_PROYECCION DE PISO_FNAP2016
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5. Seleccién de muestra comercial

A través de este proceso se realizan las evaluaciones de las propuestas
presentadas por los aspirantes.

RESULTADO PROCESO DE SELECCION
Propuestas presentadas 286
Pre seleccionadas 190
Asignacion de stand 164
Lista de espera 43
No aprobado 42
Retirados 46

PROPUESTAS CON ASIGNACION STAND POR
SUB AREAS

o

Accesorios de moda
Producto artistico
Arte Popular
Bisuteria
Gastronomia
Infantiles
Institucional
Instrumentos musicales
Joyeria

Mesa y Decoracion
Objetos indigenas
Objetos tradicionales
Prendas de vestir
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PROPUESTAS CON ASIGNACION STAND POR AREAS

Arte;3;2% Comercializador de
artesanias; 3; 2%

Arte Popular; 1; 1% Institucional; 3; 2%
Manualidad;
14; 8%

Manufactura
;22;13%

Gastronomia
Artesanos ; 26; 16%

Productores; 92; 56%

PROPUESTAS ARTESANOS PRODUCTORES POR
SUB AREAS
Bisuteria 7
Infantiles 1
Instrumentos musicales 1
Joyeria 3
Mesa y Decoracion 28
Objetos indigenas 11
Objetos tradicionales 31
Prendas de vestir 10
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5.1.Comparativo de la muestra comercial 2015 vs. 2016

COMPARATIVO DE AREAS GLOBALES 2015
VS. 2016

120 108
100 92

80 6/ 72
60
40

20

ANO 2015 ANO 2016

ARTESANOS PRODUCTORES MUESTRA COMPLEMENTARIA

En la Feria Nacional Artesanal de Pitalito, contempla diversos tipos de producto
dentro de su muestra comercial.

Sin embargo, uno de los objetivos del acompafiamiento de Artesanias de Colombia
es fortalecer la muestra comercial hacia artesanos productores regionales y
nacionales.

Como un avance para la edicién 50 de la feria se incrementé la participacion de
artesanos productores en 35% con respecto a los identificados en la muestra
comercial del afio 2015.

PROPUESTAS CON ASIGNACION STAND POR AREAS
AREA 2015 2016
Artesanos Productores 68 9
Producto Artistico 8 3
Arte Popular 0 1
7 3
14 0

Comercializador de artesanias
Comercializador de Artesania,
Manufactura y Manualidad

Gastronomia 21 26
Institucional 1 3
Manualidad 28 14
Manufactura 19 22
Producto Industrial 9 0

Servicios 1 0
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5.2.Registro fotogréfico de la muestra comercial
ANEXO 7

6. Conclusiones, Observaciones y recomendaciones.

6.1. Pre feria.

e Se recomienda realizar la convocatoria con seis meses minimo de
anticipacion.

e Ampliar el radio de convocatoria visitando zonas potenciales
cercanas al evento o que contribuyan en contenido de la feria.

e Gestionar apoyos econdmicos para la participacion de otras
comunidades o artesanos con producto diferenciado en la feria.

e Mantener la muestra en cantidad de expositores y continuar
mejorando la calidad, aumentando el componente artesanal frente a
las demas expresiones presentes actualmente en la feria.

e Desarrollar y difundir el manual de montaje con el fin de generar una
cultura en los artesanos de orden y comportamiento dentro del
recinto ferial.

e Fortalecer la oferta desde lo regional en alianza con diferentes
entidades y trabajar en conjunto en una estrategia que permita
aumentar el nuamero de expositores con producto artesanal
diferenciado en la feria.

6.2. Feria
e Tomar las acciones necesarias con el animo de disminuir el impacto
de la muestra exterior frente a la exposiciébn de realizada en la
Céamara de Comercio.

6.3. Post Feria

e Basados en las encuestas se recomienda realizar la planeacion de
futuras ediciones e igualmente proyectar dentro del presupuesto la
implementacion de esta actividad de manera que se pueda generar
una linea de tiempo o histérico del evento.
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e Se recomienda generar un concepto a la feria a través de su imagen
grafica y montaje para continuar posicionando y diferenciando el
evento.

e Fortalecer el vinculo con otras cAmaras de comercio interesadas en
el sector para la gestion de proyectos y levantamiento de informacion
de artesanos.





