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INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS
..”Son los sectores cuya actividad organizada tiene como objetivo la
produccion, la promocion, la difusion y la comercializacion de bienes,
servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial”.

Clasificacion UNCTAD (2010) NSICC | industrias cutturates

y Creativas

5 i Patrimonios
Sitios arqueclogicos
Museos.. biblictecss, Artes y cficios, festivalesy

Exposiciones, etc. celebraciones

INDUSTRIAS

Libros, prensay otras CREAHVAS Cm;.r:l :\ilflzlsti:;;'vr:smo.

publicaciones

Medios

Programas informaticos,
juegos de consola,
contenidos orestives
digitalizados

Interiores, grafico, moda,
joyeria y juguetes

Arquitectura, publicitarios, Creaciones

1+D creativos, culturales y

recrestives funcionales

(*) Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Comercio y
Desarrollo (UNCTAD)

de la Musica de Cali
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Activos de una empresa

m——— EE TODOS PORUN
e éuuevo PAIS
PAZ EQUIDAD EOUCACION



PROPIEDAD
INTELECTUAL

ACTIVOS
INTANGIBLES
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Intelectual ?

 Eselnombre que se da a la propiedad creada mediante
esfuerzo intelectual humano.

* Creaciones de la mente

*  “Cualquier propiedad que, de comun acuerdo, se considere de
naturaleza intelectual y merecedora de proteccion, incluidas las
invenciones cientificas y tecnoldgicas, las producciones
literarias o artisticas, las marcas y los identificadores, los
dibujos y modelos industriales y las indicaciones geogrdficas”

( OMPI)

e Los factores de la Creacion Intelectual esta dada por:

e iniciativa humana,

e ingenio,

e creatividad,

e inventiva,

e inspiracion repentina,

e revelacidn o nueva vision de hechos observados.
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Derecho de Autor Otras formas de

Propiedad
- ~ J\/L
SIC e &)
Signos Distintivvls"‘:'"'“ = DNDA /f

Lemas comerciales

N : Derecho de Autor Variedades Vegetales (ICA)
Ensefias comerciales : : Recursos Genéticos
Nombres comerciales Obras Literarias . L
MO bi . Obras Artisticas Conocimientos Tradicionales y
Darcas_. ienes ydser(\slqlos las expresiones del Folclore

enominaciones de Origen (Mi - -
_ incultura y Mincomercio)
Marcas Nacionales Der_echos Conexos
Artistas, Interpretes o
Nuevas Creaciones cE)Jre niemos de Radiodifusion
Patentes invencion Prc?ductores de Fonogramas
Modelos de Utilidad g
Disefos Industriales
Circuitos Integrados
Secretos Comerciales Mecanismos juridicos de defensa

Competencia Desleal

> M oo TODOS PORUN
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Protege a los creadores de obras en los campos literario y
artisticos, plasmadas sobre un medio tangible de expresion.

Confiere derechos para:

°* Reproducir una obra.
 Elaborar obras derivadas.
* Interpretar o exhibir la obra.

Su proteccion es automatica desde

.. copvright
el momento de la creacion. pyrig

-Se debe demostrar su: Originalidad (Autoria); Creatividad
(Nivel Creativo / no — trivialidad); Tangibilidad
(Representacion de la obra sobre un medio tangible).

-Se clasifican en derechos Morales y Patrimoniales.
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Los Derechos Morales Los Derechos Patrimoniales

Vinculo: autor con su obra Beneficio econémico y control a la
explotacion de la obra.

Permiten exigir:

e Paternidad. Confieren el derecho a realizar, autorizar o
*  Respeto e Integridad. prohibir:
« Control a la Divulgacién. v" Reproduccién

v Comunicacién y distribucién publica.
v’ Transformacion.

Los derechos morales son:
Son derechos enajenables y con duracion

Inalienable- Intransferibles limitada en el tiempo.

Irrenunciables- Imprescriptibles En Colombia, la ley brinda proteccion al autor
sobre su obra durante su vida y 80 afios
después de su muerte
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Obra de Arte Aplicada

Obras relacionadas con la artesania:
ePintura (aplicada en Ceramica, Metal, Madera, Cuero, Fibra
natural, Tela, etc).

eDibujo (Boceto preliminar)

eEscultura (Técnicas como el tallado, la fundicidén, la ceramicay la
orfebreria en piedra, marmol, barro, cemento, metales o madera.)

eGrabado (incisiones sobre algun material, principalmente metal,
piedra madera o lindleo)

*Obra de Arte Aplicada: Son las obras artisticas incorporadas en un
articulo util, ya sea en una obra de artesania o producida a escala
industrial.

El derecho de autor concede un reconocimiento a la obra
incorporada en el elemento utilitario, y no a éste en si mismo
considerado.
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Derechos Conexos

Estos derechos conexos han evolucionado CARACUL

en torno a las obras protegidas por el Tecevision:  RCNTELEVISION
derecho de autor y proporcionan derechos
similares aungue, con frecuencia, mas
limitados y de menor duracion a:

* Los artistas ejecutantes (como actores y
musicos).

* Los productores de grabaciones de
sonidos.

* Los organismos de radiodifusion en sus
programas de radio y television.
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Derecho de Cita.
llustracion de la Ensenanza.
Acontecimientos de Actualidad.

Discursos y similares

Uso copia privada y sin fines de lucro.

Las bibliotecas publicas pueden
reproducir, para el uso exclusivo de sus

lectores.
Obras en sitios publicos.
Conferencias.

Publicar Leyes, Decretos, etc.
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Derechos de Autor

Obra Individual

Un solo autor es quien realiza la obra
bajo su cuenta y riesgo.

Obra colectiva

Dos 0 mas autores y un responsable
por la coordinacion y ejecucion.
Titularidad colectiva y solidaria entre
los autores.

Obra por contrato de prestacion de
servicios o bajo relacion laboral

Los derechos patrimoniales
pertenecen al contratante y los
morales al autor.

Cesion o transferencia de derechos
Una vez realizada la obra, los derechos
patrimoniales son transferidos a un
tercero por el autor o autores.

Obras creadas por funcionarios publicos
Los derechos morales pertenecen al
funcionario y los patrimoniales a la
Entidad Publica contratante.

Muerte del autor

Los derechos patrimoniales
pasan a pertenecer a

sus herederos.

TODOS PORUN
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Como registrar la obra ?

La finalidad del Registro es brindarle a los titulares de derecho de autor y derechos
conexos un medio de prueba y de publicidad a sus derechos, ofrece garantia de
autenticidad y seguridad a los titulos de derecho de autor y de derechos
conexos y a los actos y documentos que a ellos se refiere.

Como registrarse?

Direccion Nacional de Derecho de Autor, ubicada en la Calle 28 No. 13A-15 Piso 17,
en la ciudad de Bogota.

Los pasos a seguir son los siguientes:

1. Obtenga el formulario de registro en las oficinas de la DNDA o en el sitio Web
(www.derechodeaouto.gov.co. Este formulario no tiene ningun costo.
ON LINE

2. Diligencie el formulario que consta de dos hOJaS 'Registro” y "Certlflcado" (Anexar
dibujo o fotografia) ‘

3.Tramite ante la DNDA.

4. Entrega Registro (15 dias promedio)

——. TODOS PORUN
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Retos de la Propiedad Intelectual

Los Conocimientos Tradicionales

e Sistema de conocimientos,
creaciones, innovaciones y demas
expresiones culturales de una
comunidad,

 Transmitidos de generacion en
generacion

 Considerados como patrimonio de
un determinado pueblo o nacion

* Que evolucionan constantemente en
funcion de los cambios que se
producen en su entorno

Patrimonio Cultural y Folklore

Folklore es el conjunto de expresiones
tangibles o intangibles de las
tradiciones, practicas, costumbres,
rituales y creencias de una comunidad
étnica o pais,

Creadas por comunidades étnicas
especificas

Compuestas por elementos culturales
transmitidos de generacion en
generacion

Sus autores son desconocidos o0 no
identificados.

Se consideran parte del Patrimonio
Cultural de una nacion

x MINCOMERCH
L s
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Es la que adquiere por si mismo el inventor o descubridor con la creacion
o descubrimiento de cualquier invencion relacionada con la industria; y el
productor, fabricante o comerciante con la creacion de signos especiales
con los que distinga de los demas de la misma categoria.

La Propiedad Industrial no es automatica.

Salvo en el caso de los secretos empresariales y
los nombres comerciales, para ser titular de un
derecho de Propiedad Industrial se requiere que
sea presentada y concedida una solicitud.
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Signos Distintivos

Nombre Comercial

. . v
Nombre que identifica a la empresa en el desarrollo ,.v'", ,
de su actividad comercial 5 JE

Registro Mercantil

Razdén o denominacion social de la empresa al
inscribirse en la Camara de Comercio

* No siempre la razén social coincide con el nombre
comercial.

* Una empresa puede tener mas de un nombre
comercial.

* Una razoén social no es prueba del uso de un nombre Confecémaras

co mgrua | 3 . . Red de Camaras de Comercio
* Se incluye la razén social y la sigla de la empresa en el

Registro de Camara de Comercio.

@@ TODOS PORUN

== € NUEVOPAIS



B — T — I R I — I R —

e e i T e P

Signos Distintivos

Lema Comercial

* Palabra, frase o leyenda utilizada
como complemento de una marca

* Debe registrarse junto con el signo
al cual se asocia

e Suvigencia estd sujeta a la del
signo

Lider Mundial en el Cuidado Oral

Enseina Comercial

* Nombre que identifica al
establecimiento de comercio.

@[E_] TODOS PORUN
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Signos Distintivos

Nombre comercial: Fruco
Lema Comercial: « Todo queda mucho mas rico con Fruco»

Razon Social: UNILEVER s

§ Mucouerco TODOSPORUN
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Signos Distintivos

éxito a

para senfr(e

Nombre comercial: “Almacenes Exito”
Lema Comercial: “Para servirte ”

Razén Social: Almacenes Exito (Casino)

@@ TODOS PORUN
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Signos Distintivos

Marca:

o . .

Cualquier signo gue sea apto para
distinguir productos o servicios en un
mercado”

La marca debe ser distintiva y no debe
inducir a engaio.

Branding: Construccion de una marca

Guess The Brand -

Bram & Puzzle

EJ Add to Wishlist

s The Brand - Logo Quz - Septembe

W 1t PN

A NBC

| WU newbolance
Ki‘ﬁfn @ @Eouﬁ AEROPOSTALE

JOHN DEERE

el & Goodle

Ratpi 'h LALREN

(>
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Marca:

*Facilitar la busqueda y seleccidn del producto.

e Permitir la identificacion del fabricante del producto.

e Establecer la diferencia entre los productos de una
empresa frente a los demas.

e Representar la calidad de los productos y servicios que
se protegen.

La marca no protege los productos en si mismos, sino la
denominacion comercial de la empresa que los produce
u oferta

Evolucion de una marca

@ (e
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Guia para ¢l Tramite de

Solicitud de Marcas
cn Colonlbia

Descripodn de s ctopas del mamile y do gué dobe-csiar pondionts ol

Durante ol Tramito

vt . SO o

# Acompanamento SIC

’ Sofcitame t Cpasiicr

. Radicoc@

3
2.
3
4.
S
&

l
5
Tnnductria v (‘nm croio
BELUAERINIZEALENS (A

v.]u

scictionis

n y admison a tréamdio
Examen de forma

. Publicacdn

Oposicione= do terceros

. Examen de registabindad
. Removaaitn

Durante o Trimito Después do lo Concesldn
4 s 2 G Is
H framie pucde durar andre & y @ mezes on promadio l Dummsan ce b protecciéo l

=1 caso de concasion:
10 3Hos renovables

MINCOMERTIO
® INOUSTIOA ¥ TURISMO

En Colombia, las
marcas se conceden
por periodos
renovables de 10 afos
a partir de la fecha de
aprobacion del
registro.

Los tramites de
registro duran en
promedio 10 meses (2
meses para
renovacion), con
costos de tarifa de
$936.000(2016)
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4

+5%
178,119 $m

Wirrws e

+18%
43,490 Sm

17

oRaCLe

-3%

26,552 Sm

-3%
18,356 $m

Fuente : Interbrand 2016.

Gougle

+11%
133,252 $m

10

+2%
43,130 Sm

18

Marcas mas valiosas del mundo 2016

(s ledy

-1%
73.102$m

1

+12%
41,535 8m

19

Wk yunan

+8%
23,998 $m

AN

+19%
16,766 Sm

g Mot

+8%
72,795 $m

12

1%
39,381 Sm

M

+2%
22,681 $m

Parmpers

+6%
16,134 $m

83,580 Sm

13

+6%
38,790 $m

21

HONDA

-4%

22,106 Sm

+4%
18,333 Sm
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[ET]
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1
A\

§2,500 Sm

SAMSUNG

+14%
§1,608 $m

<
£

15

20,265 $m

JEMnrgan

+3%
14,227 $m

+33%
50,338 $m

16

NI
CI5co

+4%
30,948 $m

-10%

19,950 Sm

-6%
13,136 $m
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2015

Las marcas
mas valiosas

De las 50 marcas de consumo mas valiosas segtin Compassbrandig, Dinero enlisté las
115 mas valiosas del 2015 en Colombia. Las cervezas reinan en el listado con el 33% de
la participacién y solo Poker y Aguila, superan los 2.000 millones de délares.

................................................................................................................

= ——

] Po B

Mas de 2,000 millones

de dolares Aguila
Pony Malta

E- 7 B Entre 200 y 500 millones
de délares

Fuente: Compassbranding

Marcas mas
valiosas en
Colombia

Fuente: Revista Dinero
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Marcas mas valiosas de Colombia 2016

RANKING = ' = 2016

v
VALOR EN MILLONES DE DOLARES

Mis de USDS 2.000 Entre USD$ 200 y USDS 500 Entre USDS 50 y USDS 200 Entre USDS 30 y USDS 50 Entre USDS 10 y USDS 30

3 Pony Malta g Costefia 25 PatPrimo &1 Chocolisto
& Aguila Light 9 Noel 26 Arturo Calle 42 Pisen
5 Argos 10 Zenis 29 Totto 43 ERey
6 CiubColombia 11 Aguila Roja iS Margarita &4 Chocolyne
7 Alpira 12 Hit 29 Rica Rondo &5 Poker Ligera
13 Saltin Noel 30 Colcaté 46 Doria
16 Algueria 31 Famiia &7 Peldar
15 Colombina '32 Finesse &8 StudioF
16 Selio Rojo 33 Gourmet 49 Colombiana
17 Winny 34 Algama 50 Aoz Diana
18 Manueita 35 Cristal (Agua)
19 Postobon 367 El Bucanero
20 Corona (Chooolate) 37 Luker
21 |eonisa 38 MrTea
22 Ranchera 39 Cola &Pola
23 Crem Helado 40 Levapin
24 Pietran
compassbranding
N\ . /
® NOSTHERY Porssmo = TODOS PORUN

Fuente : Compassbranding
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% respondent

«fastes *tastes « Indifferent
better better

~tastes
better

*tastes
better

«|Indifferent
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Branding y Marketing

Marketing 3609

Coordinacion y Enfoque de 360° del Grupo Chupa Chups,%» .

% L]
@ o '
Consumer ,
Promotions:
PR: | PR F
Events | Free
Press

et 4001 Upers )

5 MncomERcio TODOSPORUN
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Cancelacion de la Marca

Si este registro cumple con las siguientes condiciones:

*No uso durante los 3 aflos anteriores al inicio de la
accion.

eNotoriedad de la marca.

eGenericidad o uso comun,

Cesiones

éSe puede ceder el 50% de una marca sin perder el
derecho a la misma?

El titular de una marca puede ceder un porcentaje de su
marca, caso en el cual el cedente y el cesionario pasan a
ser copropietarios de la marca.

@@ TODOS PORUN
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Casos de Usurpacion de Marcas
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Casos de Usurpacion de Marcas

* Se ha comprobado la falsificacion
de productos médicos como la
aspirina, el dolex y otros.

* En alimentos se ha verificado que
personas inescrupulosas cambian
la etiqueta a los productos para

perros y gatos, reemplazandolas Son muchas las personas que han
por etiq uetas de alimentos para quedado ciegas por consumir licores
consumo humano, obteniendo asi ~ @dulterados y por ese motivo es

. . . necesario destruir los envases una vez
ganancias millonarias. consumido el producto.

@@ TODOS PORUN
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Casos de Usurpacion de Marcas

T

e e e e e e et el ™ el el ™ ™o

“Surtidora de Aves de la 22” tuvo que cambiar su nombre a “Compania del Sabor”
por todas las marcas derivadas que surgieron, como:

“Serviaves 22”

S B
“Superaves de la 131”7 / , surt'dora
“Superdorado de Aves 22” / d e ave s

“Surteaves” e
“Surti Pollo Dorado”

“Surtiaves 22”

“Surtidor de Aves de la 22”
“Surtidora de Aves de la 86”
“Surtidora de Aves la 24”
“Surtidora de Aves Rs

El Sabor Original

@LE_ € TODOS PORUN
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Importancia de las Marcas

-8
1 : fv P
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Marcas Registrables

Denominaciones sugestivas Denominaciones arbitrarias
Son aquellas que incorporando un Son palabras acufadas o signos de uso
elemento de fantasia, transmitan comun que, asociados a los bienes del
indirectamente al consumidor una dueio de la marca, ni describen ni
idea que le permita asociar el signo sugieren la calidad de dichos bienes

con el producto que se anuncia.
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Tipos de Marcas

Nominativas
Conjunto legible y pronunciable de
letras, frases y/o niumeros.

Figurativas
Marcas consistentes exclusivamente
de una figura o signo visual (simbolos)

Mixtas

Combinacion integrada de elementos
figurativos y nominativos
(logosimbolos)
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Sonidos o combinaciones de sonidos, . Documentos, paquetes y mercancias

Sonoras o auditivas m’
i"'\

distintivos y susceptibles de
representacion grafica (partitura
musical)
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Olfativas

Olor distintivo y susceptible de
representacion grafica (formula
quimica Ej: Besito de Coco)

Tridimensionales o plasticas

La forma tridimensional de un
producto, envase o envoltura,
siempre que no corresponda a una
forma usual en el mercado y distinga
a un producto
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Representa los activos de
competitividad de una
organizacion o de un pais, sus
miras, su genio, su caracter
inconfundible, las personas que
lo conforman, lo que tienen que
ofrecer al mercado.

Significa poseer una identidad,
un nombre y
una reputacion.

Frentes de accion
Exportacion,
Turismo e
Inversion

Aatiquz marcs crzadz en 2005 Nueva marca

Colombia

of prstes

Argentina

BOGOT/\
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e b seas
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Chile

naturaleza que conmueve
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Tipos de marcas Region — Nacional o de Pais

Aspectos que involucra un marca Alemania
nacional :
oE| turismo
e as exportaciones .

P Italia
*El gobierno
eLa poblacion
eLa Inversion y la migracion
eLa cultura vy el patrimonio Brasil
La marca nacional es la identidad
nacional hecha tangible, sdlida,
comunicable y util

Colombia
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o NUEVO PAIS



R —— — R ——  —— —  —  — R —— — I ——— R ———— —  ——— R —— A —— . —

e et et e e et e et e e e ™ et et et e e e et e et e e e e et e e et et ™ s ™

Marcas Colectivas

* Son registradas, normalmente a
nombre de una persona juridica
(una asociacién, un gremio, una
cooperativa, etc.) que se encarga
de su administracion permitiendo
que los miembros que hacen parte
de ella puedan utilizarlas.

e Economias de escala (costo de registro,
campana publicitaria, observancia, etc.).

e Puede facilitar la cooperacidon con los

operadores locales. /\SOiMOL/\

palma

cesar

La Chamba

Marca Colectiva
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Son signos que les aseguran a los
consumidores que el producto al que se
aplican cumple con unos estandares de
calidad previamente definidos en
normas legales, técnicas o
reglamentos.

El titular de una MC se compromete a
un control continuo vy el
mantenimiento de la reputacion
obtenida.

Para emplear una MC en la etiqueta de
un producto se debe cumplir con los
estandares definidos.

El titular evitara que la MC sea utilizada
en productos que no cumplan dichos
requisitos.
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SELLO DE CALIDAD

Hecho 3 Mano

Ejemplos

Hecho a mano
Respetado exigencias de ecoldgicas
en el proceso de produccion

Los productos han sido hechos por
mujeres

Calidad de los productos y servicios

Producto es producido por una
comunidad indigena

TODOS PORUN
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Indicaciones de Procedencia

Indicaciones Geogréaficas Denominaciones de Origen

Nombre, expresion, imagen Indicacion geografica

0 signo que designe o apllcqbleaprodggtos con

evoque un pais, region, un origen geografico

localidad o lugar concreto y que poseen

determinado. cualidades o reputacion
derivadas esencial o

Por lo general consisten en especificamente del medio

el nombre del lugar de geografico en el que se

origen de los productos. encuentran, incluyendo

factores naturales y
humanos como los
conocimientos y tradiciones
de fabricacion.

TODOS PORUN
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Requisitos de una denominacion de Origen DO

* Asociatividad ( Consejo Regulador o Administrador W
Jo keg ) § 24
* Delimitacion Geografica ( Indicacion) TEQUILA

e La calidad, reputacidon u otras caracteristicas se deban
exclusivamente o esencialmente al medio geografico en el
cual se produce

F ‘
— Factores naturales: composicion del suelo/agua/clima; v
flora, fauna.
| -
it

— Factores humanos: experiencia (métodos tradicionales)
y pericia en el cultivo y elaboracidn de los productos

— Otros

MNEA M A 7 LN
JENOMINACIONI

Industria v

Comercio DE \JR'GE,\‘J

@@ TODOS PORUN

o NUEVO PAIS



e e et e e e et e et et e et et et et e ™ et et e et e e e e et e e et et ™ s ™

Talavera de Puebla —México

Chulucanas de Peru

Campin Dorado- Brasil

o pcotco TODOS PORUN
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Colombia DOP

« 22 Denominaciones de Origen Colombia»

Denominacion de Origen

QUGIPAPA Siscamavas Co8E 0nuca

1S2 mopa mopa N
Crisantemo RA MOPA  Rusasde Gotombia

® MINSTMERSIO TODOS PORUN
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«Implementacion de los derechos de
propiedad intelectual
en las artesanias emblematicas de Colombia>»
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“Conocimientos Tradicionales”
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“Conocimientos Tradicionales”
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“Conocimientos Tradicionales”

Definiciones :

“Experiencias y practicas que se desarrollan, mantienen y transmiten
de generacion en generacion en una comunidad y que integran su
identidad cultural o espiritual”- OMPI

“Creaciones integradas por elementos propios del patrimonio
tradicional desarrollado y perpetuado por una comunidad o por
individuos que reflejen las expectativas artisticas tradicionales de esa
comunidad y que comprenden, entre otras, la lengua, la literatura, la
musica, la danza, los juegos, la mitologia, los ritos, las costumbres,
la artesania, y otras artes, estén o no fijadas en un soporte.”-
UNESCO

“Actividad intelectual que se manifiesta en el campo social, cultural,
ambiental y politico, producto de muchas generaciones de relacion
con el mundo en general que hace que dicho conocimiento sea
consistente y valido”. Corte Constitucional Colombiana (Sentencia T-

477 de 2012)

© MNHERR, TODOS PORUN
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“Conocimientos Tradicionales”

Definiciones :

Segun OMPI

Expresiones “culturales tradicionales’ o “del folclore’ :

i) las expresiones verbales;

ii) las expresiones musicales;

iii) las expresiones corporales; vy,

iv) las expresiones tangibles, tales como las obras de arte y, en
particular, dibujos, pinturas, tallas, esculturas, alfareria, terracota,
mosaicos, ebanisteria, forja, joyeria, cesteria, labores de punto,
textiles, cristaleria, tapices, indumentaria; artesania;
instrumentos musicales; y obras arquitectdnicas.

Ley 23 de 1982 ( Derecho de autor). Art.189:

“El arte indigena, en todas sus manifestaciones, inclusive danzas,
canto, artesanias, dibujos y esculturas, pertenece al patrimonio
cultural”.

® MR oo TODOS PORUN
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“Conocimientos Tradicionales”
Antecedentes
Atencion a la mayoria de los grupos

indigenas productores de artesanias.
CENDAR

Estudios en oficios artesanales.

Algunas Publicaciones E@
Tejeduria Wayuu: ”Wale'keru”(Tomo | y II)
Guia para exportar artesanias.

Taller de Tintes naturales. Guia Practica
Mimbre y disefo
Normas Técnicas

7 Maestros 7 materiales

Investigaciones
Materias Primas

Planes de Sostenibilidad
Ambiental




S i B R _geem s  _omhe s e e R R g = S R

et e e et et et et e et et et e e et el st et e e et s s ™ e s et ™ ™

“Conocimientos Tradicionales”

Referenciales Sello de Calidad
“"Hecho a mano”

gE )
- Wz
Asesorias en Diseno*
Transferencia de Tecnologia c\.ﬁ

( Mejoras Técnicas) = o
/J’ DICIEMBRE DE 2016

EXPO3RTESaNIas

-Pabellén Tradicién y Evolucidn



http://www.artesaniasdecolombia.com.co/cliente/quienes/plantilla.jsp?idi_id=1&idPublicacion=10289&pla_id=2&sec_sec_id=2424&sec_nombre=Publicaciones Noticias
http://www.artesaniasdecolombia.com.co/cliente/quienes/plantilla.jsp?idi_id=1&idPublicacion=10289&pla_id=2&sec_sec_id=2424&sec_nombre=Publicaciones Noticias

Artesanias un sector con muchas oportunidades

Desarrollo de
estrategias de
mercado a nivel

mundial

Pais Megadiverso
con patrimonio
inmaterial y
multicultural

Bajo uso de las
WEETIEER
legales de la PI

= TODOS POR UN
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 Dotar al sector artesanal de las
herramientas legales en PI.

* Implementar el uso de marcas
colectivas, de certificaciony
denominaciones de origen.

* Fortalecer la innovaciony
comercializacion de las
artesanias emblematicas para su
posicionamiento en el mercado
nacional e internacional.

@LE]_ ( TODOS PORUN
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¢Como hemos
trabajado?

Sensibilizacion y Capacitacion
Estudio técnico legal y
Proteccion Juridica

Asociatividad

Promocion y mercadeo de los
signos distintivos

Seguimiento y evaluacion

.....
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70 comunidades atendidas.



Las comunidades artesanales han
logrado:

* Adquirir conocimiento sobre los
derechos de propiedad intelectual vy
su potencial aplicado a la artesania.

* Contar con herramientas legales que
fortalecen sus ventajas competitivas
ante el mercado.

e Participar con sus productos en
eventos académicos y feriales para
posicionamiento y comercializacion.
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Signos Registrados

Doce(12) Denominaciones de Origen Artesanales

Ceramica Raquira Tejeduria Zen(


http://images.google.com.co/imgres?imgurl=http://www.spiderlink.net/bempaque/Fotos/Galletas/Recreobolsa.jpg&imgrefurl=http://www.spiderlink.net/bempaque/Galletas.htm&h=80&w=96&sz=4&hl=es&start=2&tbnid=kL0pIZidx9Tn1M:&tbnh=68&tbnw=81&prev=/images?q=galletas+recreo&gbv=2&hl=es
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Tejeduria de San Queso Paipa

(Narino) Jacinto. *Apoyo ICONTEC-MCIT

* Apoyo ICONTEC-MCIT

Bizcocho de
Achira del Huila

* Apoyo ICONTEC-MCIT

Ceramica Carmen de Viboral Sombrero Suaza

T e Cowwns

NUEVO PSS
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50 Marcas Colectivas C.ng.)
2 Marcas de Certificacion

La Chamba ﬂ .

Filigrana de Mompox i .h La Chamba G #
Werregue Wounaan
Mochila Arahuaca

Carrieles de Jerico

Palo de Sangre '”'“:'.
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http://www.facebook.com/photo.php?op=1&view=global&subj=40847006574&pid=1714898&id=713738312&oid=40847006574
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Experiencias y apoyos

Internacionales

2009.

* Asesoria de Cooperacion Internacional Horizontal
con Paraguay y Brasil. (Visita Expoartesanias)

2010.  —

OE O WOl .
Y PROGRESO oiurian®
foge

* Visita Cooperacion Internacional Horizontal ITC
(International Trade Center)

* Visita de asesor internacional comercializacidon y
mercadeo con base en signos distintivos. (UE.
Mincomercio).

2011

* Asesoria experto Internacional MCIT.
* Seminario Internacional Dic-11/12.

_ ovor
2013 2016 cg,,;irmaly
OVOP (JICA)
COLIPRI - IPI ( Suiza) IGE |1IPI
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Difusion Proyecto

Participacion del
proyecto con stand y
muestras comerciales

en.

* Expoartesanias, 2008-2015.
* Expoartesano, Medellin
2009-2015.
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Difusion Proyecto
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EI— TIEMPOﬂ 2 ' . 7 > { ' é ' LR Economa | Finenzas.  Empresss Globoeconomia | Asuntos Lezales | Neg 0Tl

Artesanias, tras el
gancho del origen

i lfl‘—“—’l lI.IT -~
";,1-:::-: Ry

sk

ASUNTOS LEGRLES | Martes, febrero 18, 2013

Denominaciones de origen seran
respaldadas con sello

RECONOCIMIENTO PARA LA INDUSTRIA LOCAL

E5tos son akguncs 8¢ los productos com denominackin de otigen

S  reevermtns gt
vin

.
1§ Mars

CARACOL____=

o » Artesanias de Raquira con denominacion de origen: SIC
Artesanias se agrupan en una marca colectiva 2 Conncat | tucaeimbee 6 oo 2010
) ¢ IEORT

[ — - o ? o e ———e- +o

Sombrero Vaelt o, Filigrana de
Moo, Moctillas Arfbiacas,
entre of pos, recilvirin estin
Bomnackon.
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Visibilizacion

Convenio Licenciamiento Marca Pais (Potenciadores).

APp<AP<AL

POYO

A ’
LAS ARTESANIAS
COLOMBIANAS
Y TU?

#YoApoyolosArtesonias€@Olombiancs

O

= | LA RESPUESTA
' EscoLomsia €O
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Proteccion Legal

Registros Internacionales de los signos distintivos colectivos

wWipo Z MADRID

& The International Trademark System

Marcas Colectivas en tramite:
v' Sombrero Vueltiao.

v Ceramica de La Chamba.
v Mochila Arhuaca.

v" Filigrana de Mompox

v" Mola

v" Fique de Curiti

*Pendientes de radicacion

--”'- NUEVO PAiS
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Proteccmn legal

Copias NO autorizadas en plastico del Sombrero Vueltiao

EL U-,\'IVERS,_-\_[: Cartagena Sucesos Sociales Deportes Regional Opiraon

Home + Cartagena

Sombreros Vueltiaos chinos son
fabncados en Zhejlang, Chma

ERNESTO TABORDA HERRERA | @ernestotaborda | £l Unr
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Proteccion legal

Industria y Comercio
SUPERINTENDENCIA

SIC ordeno de manera preventiva la
suspension inmediata de la produccién,
comercializacion o venta de todo
sombrero que imite, aparente ser o
representar, se asemeje o evoque al
sombrero que identifica la
denominacién de origen “Tejeduria
Zenu”. Res .439 de 2013

e NUEVO PAIS



Proteccion Legal

Resguardo de San Andres
de Sotavento « ZenU»

El resguardo de San Andrés de
Sotavento, en los
departamentos de Cordobay
Sucre, en el Caribe colombiano,
esta integrado por cerca de diez
mil indigenas zenues, quienes
en su mayoria se dedican ala
artesania en cafa flecha.

Los principales centros de
produccidon y comercializacion
ademas del mencionado
resguardo son Tuchin, San
Antonio de Palmito y Sampués.

CABILDO MAYOR REGIONAL OEL PUEBLO ZENU

@ RESGUARDO INDIGENA ZENU DE SAN ANDRES DE SOTAVENTO

CORDOBA SUCRE
NIT: 900437234-5,

RESOLUCION NUMERO 0140 DE 2013

{15 de Enorp)

RESOLUCION NUMEROC 0140 OF 2013
(15 Enero)

El Cabiido Mayor Regionst del Pueh
Resguardo Indisnna Zoni du Cun e

Cacique Mayor Regional
del Pueblo Zenu...
..Allanamientos e
incautacion materias
primas y sombreros
chinos ..

‘l.ﬁ:u.'n‘\lxlma autoridad poditico organtzativa Y administrative st
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Proteccion Legal

Marimonda Copia no autorizada
Carnaval de Barranquilla

DE B.ARRA.\'QLIJLLA »
20|®

TODOS PORUN
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‘ | Ley 908 del 2004, 'declara simbolo cultural
de la Nacidon el sombrero vueltiao'

Protegido por Denominacion de origen

EL SIMBOL
COLOMBIA

Los colombianos eligieron el
sombirero vueltiao como ol simbolo
que mas los represesta,

Protegido por Marca Colectiva

Resolucion 70661 de Dic 2 de 2011
Signo: MARCAS COLECTIVAS
Denominacion: SOMBRERO VUELTIAO
Tipo de Signo: NOMINATIVA

Productos y Servicios:

(25)PRENDAS DE VESTIR, CALZADO Y
SOMERERERIA.

Solicitante: RESGUARDO INDIGENA
ZENU DE SAN ANDRES DE
SOTAVENTO

Resolucion: 71097 de Dic 7 de 2011
Signo: DENOMINACION DE ORIGEN
Denominacién: TEJEDURIA ZENU

Tipo de Signo: NOMINATIVA

Productos y Servicios:
(25)SOMBREROS

Solicitante: RESGUARDO INDIGENA
ZENU DE SAN ANDRES DE
SOTAVENTO

COLOMBIA

TODOS PORUN
—-~=~— NUEVO PAIS
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Simbolo Cultural Colombiano PromOCi()n

Guinness Record-2009

COLOMBIA

Ley 908-2004 declaré el sombrero
como simbolo nacional

EEEEEEEEEEEEEEEEEEE



romocion

Uso en Moda y por
Famosos
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Visibilizacion

T\(d\m Covdok

IRENZANDO UN MEXR MANANA

Homenaje a

Todin rvw Duger ey gon s as o po Sun Actsmse de Pt ses s e wiee -
——— —— " - — - o — e -
- O Dl D . - L T

SOMBRERO |
VUELTIAO

Sun Aredros de Sctavemts wy o o B0 e - ——— ———
e —

S s -

&v"»’- AN > 2 . asnpads (e men mamas e -

il = e bets Caang v Hh 4 VStern
- —

—
_——-,—.h*-‘—h— o s g s S 7 Wt

®ESE FONTUR() EE

- var

Ruta Turistica del

SABIAS QUE EL SOMBRERO VUELTIAO Sombrero Vueltiao
£S BLABDRADO CON FIBRA NATURAL PROVENIENTE DE UNA
PALMA CONOCIDA COMO CANA FLECHA POR NABILES MANOS
ARTESANAS DEL CARIDE COLOMEIANG QUE TRENZAN FIGURAAS
CON LAS QUE CADA FAMILIA DE TEJEDORES SE IDENTIFICA,

Pieza PUinCita ria TL SOMBRERO CRECE A MEDIOA QUE LA TRENZADORA TEIE MAS
. . VUELTAS: A MAYOR NUMERO DE VUELTAS, MAS FINO ES
explicativa sobre las

EL SOMBRERO VUELTIAO.
NO TE DEJES CONFUNDIR, EL SOMBRERO VUELTIAD

calidades del sombrero & o o i noanins oums oeanre oA
vueltiao original et imaioin s s ssamns

o @ MNEmERD TODOS PORUN
G sy FONTUR --‘- NUEVOPAIS

TR QUIDAD EDUCAT



B

e e et e e e et e et et e et et et et e ™ et et e et e e e e et e e et et ™ s ™

Resolucion: 71098 de Dic 7 de 2011
Signo: DENOMINACION DE ORIGEN
Denominacion: TEJEDURIA WAYUU

Tipo de Signo: NOMINATIVA

covommia Productos y Servicios: Mochilas, Chinchorros y
Hamacas

Solicitante:
MAESTRAS ARTESANAS
GOBERNACION LA GUAJIRA

''''''''

. : P — TODOS PORUN
Identificacion con marquilla EE NUEVO PAIS
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Proteccion Legal
Casos Mochila Wayuu

7
”

STeELLA RITTWAGEN

COLECCIONES

Entrevistas W

La disenadora espanola, Stella Rittwagen,
responde denuncia por disenos de bolsos
Wayuu

El colombiano Manfred Klee hizo la denuncis al ver que los bolsos Wayuu estaban
sin marcas que lo patentars. La disefadora asegura que =stos s( tienen stiquetas

que lo identifican
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Proteccion Legal

Registro de 80 Disenos como Marcas
«Mochila Arhuaca»

@L‘g‘l_ TODOS PORUN
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Proteccion Legal
Casos Mochila Wayuu

- c WOt

DESI NEW YORK
SARADESIGNS new vorx SOPHIE ANDERSON
L#a crocheted conlon shoulder bag
40

+

Other codory £2
=

Add to Wish List

EDITORS NOTES & DETARS -

EXCLUAIVE AT NET-A-PORTER.COM. Sophie Anderion's usigue
deigro are wowen by hand n Colombia, Shaped for an usstructured
sihouette, this. cortan Lba" hag has a thick shoulder sirap and
drasntring top fiesshed with pomponvs. Carry yours 5o the beach or for
buny sumemer dayy,

* Murcolored cotton

* Drawstrng top

o Comes with durt bag

o Weight spprocmanely 0.9 O.40g

Hewigwerr g
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Proteccion Legal Casos Mochila Wayuu

https://www.ipo.gov.uk/tmcase/Results/4/EU012027603

&%ﬁ‘ Intellectual Property Office

Case details for trade mark EU012027603

New SearchGlossary of termsPrint Friendly View
Trade mark

Trade mark

WAYUU
Status
Registered

Relevant dates

Filing date
31 July 2013
Date of entry in register
13 December 2014
Renewal date
31 July 2023

List of goods and services

Class 18
Handbags of textile, trunks and travelling bags and wheeled travelling bags; Umbrella covers,
umbrellas, parasols and walking sticks; Handbags and travel handbags, wallets, card holders,
briefcases, purses, cosmetic kits, luggage, backpacks, key cases and key rings, suit carriers, hat
boxes of leather and leatherware included in this class.
Class 25
Clothing, footwear, headgear and belts (clothing); Ready-made clothing, scarves, bandanas
(neckerchiefs), rainwear, underwear for men, women and children, swimming costumes and
footwear for men and women, swimming caps, ear muffs, tracksuits, lingerie and corsetry, neckties.
Class 35
Retailing of clothing and accessories therefor, handbags of textile, footwear, goods of leather and
accessories, and jewellery, including via global computer networks, import-export of clothing and
accessories therefor, handbags of textile, footwear, goods of leather, jewellery and accessories,
presentation of goods on communications media of all kinds, for retail purposes, sales promotion for
others, modelling for advertising or sales promotion, business representations and sole agencies,
advertising.

Name and Address details

Holder's name

INGENIERIA ESFI, S.L.

C/ Segre, 20-Ofc. 3, MADRID, Spain, 28002
Representative

AMESMARC PATENTES Y MARCAS, S.L.U.

C/ Hermosilla, 130-1° Ext. lzda., Madrid, Spain, 28028

Publication details

First advert
Journal : 2013/157 Date of publication : 21 August 2013

— NUEVO PAIS
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Proteccion Legal Casos Mochila Wayuu

WWW.wayuu.com.ecC

Decision Andina 486 Articulo 136.- No
podran registrarse como marcas
aquellos signos cuyo uso en el comercio
afectara indebidamente un derecho de
tercero, en particular cuando:...

PRO0OUCTOL - COMUNXIDAD NOLOTROS . CONTAC

RECINT POITS

g) consistan en el nombre de las
comunidades indigenas,
afroamericanas o locales, o las
denominaciones, las palabras, letras,
caracteres o signos utilizados para
distinguir sus productos, servicios o la
— T forma de procesarlos, o que
constituyan la expresidn de su cultura o
practica, salvo que la solicitud sea
presentada por la propia comunidad o
con su consentimiento expreso; vy,

— NUEVO PAIS

EQUIDAD EDUCATION


http://www.wayuu.com.ec/

Proteccion Legal Casos Mochila Wayuu
.!:compensclr

a‘“ » :
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Promocion
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Industria y Comercio

SUPERINTENDENCIA




’ Marca Colectiva : La Chamba Registrada 2010.
Proteccion 10 anos ( Renovables)
k Primera Marca Colectiva artesanal de Colombia.
Titular : Cooartechamba ( 232 artesanos)

hgrcgréglggt?/aa Visibilizacidn Festival del Barro «Manos de Oro»

O. B

La Chamba
Marca Colectiva

UsoTICs y

redes sociales e , LA CHAMBA/GUAMO

Departamento de Tolima
www.corartechamba.com

Artesanias en
barro negro

Uso de la marca

Apoyo
Educativo Local

Apoyo del
proyecto
OVOP- JICA
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Mercadeo

Uso de la marca colectiva en los
productos y empaques

7o\
D

La Chamba

Marca Colectiva

artesania
TOLIMA

=]

Apoyo: Gob. Tolima, U. Javerianay

SENA Tolima
@@ TODOS PORUN
o NUEVO PAIS
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Sello de Denominacion de Origen «Colombia» e _
-Delegacion y Autorizaciones-

Industria y Comercio
SUPERINTENDENCIA

Este es el nuevo Sello de Denominaciones de Origen, Marca

Colombia, con e! que se diferencian 1os producios que tlenen | AEAAERC] @@ TODOS PORUN

valor agregado por su ornigen © caracteristicas

Ver mas COLOMBIA teigptoce by s o
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La Chamba

- Dt ;TOL'M.A AMBALEMA
Marca Colectiva -’ o800

Ruta Turistica: o
Rio Magdalena.
Turismo

Experiencial
Visita ala
Comunidad de La
Chamba (Guamo).

=¥ [HIOI A+

: La Chamba-Guamo Tolima
i@se! Artesanias Tipo Exportacion

Sabde s o 730 em on 18 3) concne Se
Iniines o Reoomeds 2 ko B o heoa & mseniipn 4 L
Chownda, I

https://www.facebook.com/LaChambaColombia?fref=ts

. 2liE €TODOSPORUN

——— NUEVO PAIS
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https://www.facebook.com/LaChambaColombia?fref=ts
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Visibilizacion

“Ceramica de Raquira”- Boyaca Turistica artesanal para Visitar..

e el e e e el s e e i

https://www.youtube.com/watch?v=uMfLbmx|WeA © NP @@ mo":"‘“‘l’g



https://www.youtube.com/watch?v=uMfLbmxlWeA
https://www.youtube.com/watch?v=uMfLbmxlWeA
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Visibilizacion

«Ruana de Nobsa- Boyaca» :Ruta de |la lana

Esta de Fiesta!

Sigue la Ruta de o Lana

I~
‘‘‘‘‘

Ve vigl

Nobsanos por Siempre

Visita a los corrales de
ovejas para conocer el
esquilado,
escarminado, hilado,
urdido y tejido de
la lana de oveja.




Visibilizacion
«Sombrero Suaza: Huila»
Parque Principal i

E}j V‘adngt;‘é'r&vi‘a'.conm |

L L T Pacoor et pev Pelatra Cdve Buscw

Wy 14 de Sepherts

S‘; mlllones e] \leI‘ de un slmceno fino

1 corparendos en (logots |
\ IOUrAMS SrEIseINE AdSE 08 TR A Ty |
| Sopamp o0y |
Sar% otk e R Ot Cortrake srvo barw |

|
| igetets Unie s mssdare an of borce g e W0 |
vty

! d
‘mamh-m-hwwnmm ‘
L ] |
|

- Museo del
Zons Comercial SO m b rero
de Suaza

Crriae os patiim bnadesn

da da Boonn ¢ q»;hp&ohhphum)d!ukd\oﬁ- Una oy n anesangl gue Bene us vl de BJ
s ol b Ms(wnwo.nnvcottbmu unh-oou-u« Jerduf-nol Es rvaleeone

Sociales
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Visibilizacion

Carriel Jericoano

— | feriadelas
= | ________ flores

carriel ' '
: Medellin =Colombia -

TODOS POR UN
Gl|EL NUEVO PAIS
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DO Ceramica El Carmen de Viboral

Fiestas de laloza Museo de la Loza

¥ R 0

Ruta Turistica
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Promocion

“Sombrero Aguadeno” DOP

Mueso del

Sombrero

Staiardes 4o cxads

Pueblo Patrimonio Fiestas =& TODOS PORUN
: éuuevopms
Nacionales
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Mercadeo

“Sombrero Aguadeno”Comercio Justo

SOMBREROS
DE AGUADAS

TSR 53

COLOMBIA

Tejiendo Tradicién
HECHO A MANO

http //WWW sombrerosdeaquadas bloqspot com/p/testimonios-
de-tradicion.html

® MyamERglo TODOS PORUN
BE NUEVO PAIS


http://www.sombrerosdeaguadas.blogspot.com/p/testimonios-de-tradicion.html
http://www.sombrerosdeaguadas.blogspot.com/p/testimonios-de-tradicion.html
http://www.sombrerosdeaguadas.blogspot.com/p/testimonios-de-tradicion.html
http://www.sombrerosdeaguadas.blogspot.com/p/testimonios-de-tradicion.html
http://www.sombrerosdeaguadas.blogspot.com/p/testimonios-de-tradicion.html

Convenios

-
Y
)l

o 2

J ¢ /\FI
Industriay Comercio === | S WS\ @
SUPERIN e 4

SUPERINTENDENCIA MUSKUA
. | . Accesorios en la onda VERD At-tcjctf'qaig},
| 50 . 10\ S
N\“‘»ﬂ‘“n

Gracias al convenio entre Artesanias de Colombia y la
Superintendencia de Industria y Comercio, los artesanos podran
registrar sus marcas por solo $65,000, antes del convenio era
$956,000(2016)

*2013-15: 739 Radicaciones.

@ FSENY Yumiane E@ €TODOSPORUN

NUEVO PAlS



Politica Turismo y Artesanias

Mapas Turisticos Artesanales y
Stand Pueblos Patrimonio :

COLOMBIA

http://www.pueblospatrimoniodecolombia.travel/

Turismo y Artesanias

artesanias
de colombia


http://www.pueblospatrimoniodecolombia.travel/

e — — B I I I I e I A I  —— e e i

e e e e sl e, i

Eventos Académicos

E“EI Seminario “Propiedad intelectual

tesanss  Internacional y artesanias”
CORFERIAS . .
Tres (3) Seminarios 2011-2013 Conferencia Internacional

"Potencial socio-economico y

[ d [ ] ] ] I t I
v'Conferencistas de la OEA, OMPI, Colombia, '.o m?ap ‘.7 €s retos p a,rc.’ as
indicaciones geogrdficas no

Ecuador, Chile, Brasil, EEUU, Suiza, Peru y México. agricolas: una perspectiva
v'La Superintendencia de Industria y Comercio ha global«. OMPI- Ginebra
entregado ocho (8) denominaciones de origen, Diciembre 2013.

treinta y dos (32) marcas colectivas y dos(2) de

certificacion .

v 450 asistentes.

@@ € TODOS PORUN

== (€ Nuevopais



B R R R R R R R A R R R =S Rl . R SR Nyr"_ S

et e e et et et et e et et et e e et el st et e e et s s ™ e s et ™ ™

Eventos Académicos

Intercambio de Experiencias en
Propiedad Intelectual y Artesanias.
Bogota. 10 al 14 de noviembre de 2014.
Expertas de Francia y Serbia. Apoyo a
Equipo de Artesanias de Colombia
( Enlaces Regionales)

D|seno V; Ma(catesa

Inno ‘|on en \”a AX

— [ - . EE |
i’ :l ) ey FEATS
s ""“ SARTE q Industria » Cotmercio B w— -
- " o ' b o N iemieoeatin it A A . : (‘!)“'o"!‘:’gcf: 108181 bt et

-—*'-* NUEVO PA'S

‘‘‘‘‘
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Visibilizacion

Pagina web especializada

www.artesaniasdecolombia.com.co/
propiedadintelectual

C O wwwanzsanizsiecolomeizcomoo W

Cartilla
“Protegiendo Nuestra
identidad”

| “Artesanfa \ @ arfesanias de colombia
@m@u el Derecho de Autor

de cobombia

) — S ""/'/)'

®)

2 "4 LARY

/
= s L

Cartilla
“La Artesaniay el

Derecho de Autor” o MIMERSD 2iE €TODOSPORUN
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http://www.artesaniasdecolombia.com.co/propiedadintelectual
http://www.artesaniasdecolombia.com.co/propiedadintelectual
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Visibilizacion

Sello de Denominacion de Origen «Colombia»
-Delegacion y Autorizaciones-2015

. A
5]

Industria y Comercio
SUPERINTENDENCIA

coLomeia
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Estrategia Regional

Comité Proyecto Nacional

( Coordinacion, Abogado y Judicante)

. . ﬁntrenamiento a Equipch
/Servncms conjuntos a\

A Regionales® en :
v pre: ar: -Propiedad Industrial y
U CLAE T o ok . . Derechos de Autor
-Asesoria en registros de Equipo Regional (Apoyo SIC- DNDA)
marcas comerciales. Laboratorios _Asociatividad
-Asesoria legal para los (Enlace y Judicantes, ( Organizaciones Solidarias)
signos registrados. Practicantes ) -Turismo Comunitario
(Consejos Reguladores y (Viceministerio de Turismo)
Observancia)
-Eventos Feriales 'y I ' l *Acompafiamiento: Autoridades
Académicos. sponsables Locales del Te

Re ma
\(Visibilizacién y Mercadeo) Artesanal.

MUADE RO DAD INTELESTUA,

~ )
2lE ( TODOS PORUN

S NUEVO PAIS

Apoyo
Internacional
ovoP
COLIPRI

Convenios
Universidades
Locales




Continuar trabajando con los artesanos en el uso,
promocion y proteccion legal.

Apoyo a la asociatividad.

Trabajar con el apoyo internacional de COLIPRI-
OVOP (JICA).

Artesanos usando el Sello “DOP” y sus demas
signos distintivos en eventos comerciales. 2016.

Adelantar un estudio sobre el Impacto Econdmico
del uso de los signos distintivos en las artesanias
Colombianas .

Revision de los dominios en internet y apoyo en
la creacion de nuevas paginas comerciales “on
line”.

Branding, Marketing Territorial y Promocion.

ASOIMOLA

T e sl

Scda del
C.AALiCa

s O

palina Afuma

Cesar

@@ € TODOS POR UN
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Sello Denominacidn de Origen Colombia

TODOS PORUN
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Diseno Industrial

Diseno Industrial : La Decisidn Andina 486 lo define

“Articulo 113: Se considerard como

diseno industrial la apariencia particular

de un producto que resulte de cualquier
reunion de lineas o combinacion de colores,

o de cualquier forma externa bidimesional o
tridimensional, linea, contorno, configuracion,
textura o material, sin que cambie el destino
o finalidad de dicho producto”

Debe gozar de novedad, es decir no presentar diferencias secundarias o ser
igual a los existentes.

( Término 10 afios).

D NOGETERY Tunssmo TODOS PORUN
—— == NUEVO PAIS
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Diseno Industrial

El Diseno Industrial

La proteccion de los dibujos y modelos
industriales propicia la competencia leal y
las practicas comerciales honestas y alienta
la creatividad, lo que se traduce en
productos estéticamente mas atractivos y
diversificados.

Alienta la creatividad en los sectores
industriales y manufactureros.

Contribuye a la expansion de las
actividades comerciales y a la exportacion
de productos nacionales.

© M oo TODOS PORUN
e == € NuEVOPAIS

EQUIDAD EOUCACION
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Secretos Empresariales

Es toda informacion comercial confidencial
gue confiera a una empresa una ventaja
competitiva.

Tipos:

1. Invenciones o procesos de fabricacion que no
registrables o que satisfagan los criterios de
patentabilidad

Ej: Listas de clientes o de procesos de
fabricacion.

2. Invenciones que satisfagan los criterios de
patentabilidad y, por consiguiente, puedan ser
protegidos por patentes.

D MU Rumsno TODOS PORUN
o EIE (& NUEORAS



Sirve para proteger intereses particulares de los
participes en el mercado contra las conductas de sus
competidores o cualquier otro agente de participe dentro
de la actividad econdmica.

Clases:

*Desviacion de clientela,

Desorganizacion,

*Confusion,

*Explotacion de reputacion ajena, entre otros.

Dirime el conflicto :
*Jueces civiles del circuito o

*Superintendencia de Industria y Comercio,

e TODOS PORUN
= == € NuEVOPAIS

EQUIDAD EOUCACION



Retos de la Propiedad Intelectual

Los Conocimientos Tradicionales

e Sistema de conocimientos,
creaciones, innovaciones y demas
expresiones culturales de una
comunidad,

 Transmitidos de generacion en
generacion

 Considerados como patrimonio de
un determinado pueblo o nacion

* Que evolucionan constantemente en
funcion de los cambios que se
producen en su entorno

Patrimonio Cultural y Folklore

Folklore es el conjunto de expresiones
tangibles o intangibles de las
tradiciones, practicas, costumbres,
rituales y creencias de una comunidad
étnica o pais,

Creadas por comunidades étnicas
especificas

Compuestas por elementos culturales
transmitidos de generacion en
generacion

Sus autores son desconocidos o0 no
identificados.

Se consideran parte del Patrimonio
Cultural de una nacion

x MINCOMERCH
L s

TODOS PORUN
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Mecanismos Juridicos de Defensa

Accion de A.Infraccion Cancelacion Usurpacion
Nulidad de Marca
Proh. por Uso Comp.Desleal (Art. 306
Cadigo
Comp.Desleal Medidas de Frontera | Penal)
Uso no autor. Licencias Obligatorias
A. Reivindicatoria

© WBSENER fumswo =2 TODOS PORUN
m——— NUEVO PAIS
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Mayor informacion:
exander Parra Pena

1o y Fortalecimiento deI

sector artesanal
Calle 74 No. 11-91
Teléfono: 5550326 Ext 1021 Bogota

® Myonere TODOS PORUN
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