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| PERFIL DEL PROYECTO

Titulo del Proyecto
Fortalecimiento de los procesos productivos del oficio de la filigrana en el Municipio de Tumaco
(Departamento de Narifo)

Resumen del Proyecto

En el Municipio de Tumaco la joyeria es una actividad econémica y cultural que compromete a
numerosas personas que viven de esta actividad, a través de la cual se transmite el oficio he
identidad de la poblacién afro descendiente logrando un sincretismo Unico y propio del pacifico
Narifiense.

Es una actividad econdmica con un fuerte potencial de desarrollo que agrupa a 30
microempresas que enfrentan problemas de formalizacion, acceso a la informacién, escaso
desarrollo tecnoldgico, desarticulacion de los sistemas de produccion y exportacion, dificultad
en la compra de materias primas, dificultad con el acceso a crédito, informalidad voluntaria e
involuntaria, capacitacion insuficiente, baja productividad, falta de certificaciones de metales y
piedras preciosas, falta de innovacién en el producto, y fortalecimiento del oficio a través de
capacitacién y estimulacion de nuevos emprendimientos en el oficio.

El proyecto pretende mejorar la actividad econdmica utilizando como estrategia la ejecucion de
cuatro componentes.

COMPONENTE UNO: DESARROLLO TECNOLOGICO

Con la puesta en marcha de este componente se pretende mejorara la calidad de los productos
el aumento de la productividad, confort en el puesto de trabajo y mejorar la participacion de los
productos en el mercado regional y nacional.

COMPONENTE DOS: CAPACITACION EN EL OFICIO

Con la capacitacion en el oficio se espera que los joyeros mejoren sus habilidades técnicas y
puedan generar nuevos emprendimientos con jévenes artesanos entre los 13 y 17 aiios de edad
gue tengan vocacién en el oficio y que contribuyan a mantener el patrimonio vivo del oficio y a
generar nuevas alternativas de trabajo entre la poblacién dedicada a esta actividad.

COMPONENTE TRES: INNOVACION EN EL PRODUCTO
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Con el apoyo de profesionales especializados en el tema se pretende mejorar el disefio en el
producto utilizando como estrategia la innovacion, la investigacidn de referentes culturales para
mejorar la identidad y el posicionamiento de comunidades dedicadas a la filigrana, terminada
esta actividad se espera que se elaboren al menos 42 nuevos productos.

COMPONENTE CUATRO: PARTICIPACION EN FERIA ESPECIALISADA

Con el apoyo y la consecucidn de materia prima se espera desarrollar nuevos productos que
participen en el pabellon de joyeria durante la feria desarrollada en el mes de diciembre de
2015 por Expoartesanias esta actividad tiene como objetivo promover al municipio en el
mercado nacional contribuir a generar experiencias comerciales en los productores y la
exploracién de nuevos mercados y clientes contribuyendo a posicionar el producto en mercados
nuevos.

Ubicacidn Geografica

El proyecto se desarrollara en el departamento de Nariio Municipio de Tumaco
especificamente con la alianza empresarial ASCUPACNAR creada en el afio 2002 a través del
programa Plan Nacional de joyeria que agrupa a 21 microempresarios productores de joyeria en
filigrana tiene como propdsito liderar el gremio a fin de que se consolide organizativa vy
empresarialmente.

Presupuesto

El proyecto tiene un costo de 100.000.000 millones de pesos que se financiaran de la siguiente
manera.

Artesanias de Colombia 50.000.000

Save The Children Colombia 50.000.000

Duracién
El proyecto tiene una duracién de 6 meses a partir de la firma del convenio.

Justificacion del Proyecto

La regidn de Tumaco pese a la gran diversidad étnica cultural y ambiental, asi como las
inmensas potencialidades econémicas, registra uno de los mas bajos indices de calidad de Ila
vida del pais como lo indican los siguientes valores con relacion al promedio nacional como lo
indican los siguientes valores con relacién al promedio nacional 1. Mitad del ingreso per capital
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2. Doble tasa de desempleo 3 tres veces y medio mds de tasa de analfabetismo. 4. Cuatro veces
mas de tasa de mortalidad infantil. 5. Seis veces menos de médicos cada diez mil habitantes 6.
Cuatro veces mas de falta de acceso a servicios basicos, 7. Una vez y media de necesidades
basicas insatisfechas.

En este contexto se desarrolla el sector joyero local cuyo universo urbano estimado presenta
mas de 30 microempresas dedicadas a la produccion de joyeria en filigrana.

Antecedentes

Tumaco pertenece a la cadena productiva del suroccidente junto con Cali, Popayan, Pasto y
Barbacoas. El sector joyero del municipio se caracteriza por unidades productivas artesanales de
tipo informal que desarrollan la actividad basada en la transmision oral de conocimientos y
técnicas. Presenta deficientes condiciones laborales, baja tecnologia para la produccién y falta
de cultura empresarial por lo cual mas del 70 por ciento de estas unidades se caracteriza por
microempresas de subsistencia.

La materia prima en un alto porcentaje se adquiere en las compraventas ya que no existe una
integracidon de las mismas existentes en el departamento con el sector joyero local.

No existe una oferta de disefio en la comercializacidn, ni catalogos propios debido a que las
microempresas producen por encargo las joyas. Debido a eso, la relacién de las microempresas
con la comercializadoras locales de joyeria es limitada por falta de confianza.

No existen programas técnicos y tecnoldgicos permanentes que garanticen mano de obra
calificada.

En Tumaco estd presente una experiencia positiva de alianza empresarial ASCUPACNAR creada
en el 2002 a través plan Nacional de Joyeria que agrupa a 21 microempresarios productores de
joyas en filigrana.

Desde su constitucion ha recibido apoyo y capacitacién por parte de distintas entidades
relacionadas con el sector entre las que se encuentra el SENA, Artesanias de Colombia, y el
Laboratorio de Disefio de Pasto estas intervenciones aun siendo importantes no han logrado
mantener un apoyo continuo al fortalecimiento de la cadena.

EL Laboratorio Colombiano de Disefio en el pasado apoyo al sector a través de un proyecto
financiado por el antigua Fomypime en el afio 2007 iniciativa que incentivo el desarrollo de
nuevos productos para el mercado regional.
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Fundamentos

La comunidad donde se desarrollaran las actividades del proyecto contempla dos grupos
objetivos un grupo compuesto por joyeros entre los 35 y 60 aifos de edad que por vocacion han
mantenido el oficio en la regidén los metales utilizados son el oro y la plata y en la totalidad de
los cazos las piezas se producen por encargo, los productos que en la actualidad se producen
son anillos, aretes, cadenas que en la mayoria se producen para el mercado local y por encargo,
la mayoria de las microempresas son de tipo familiar y trabajan de uno a tres joyeros por
microempresa, la totalidad de las 21 microempresas trabaja con herramientas y procesos muy
rudimentarios que afectan en su mayoria la salud ocupacional de los joyeros.

El segundo grupo de beneficiarios esta compuesto por jovenes emprendedores que tiene
vocacién en el oficio y que se prevé que se conviertan en nuevos emprendimientos para
mantener el oficio en la regidn.

Como oportunidad para el grupo de beneficiarios se prevé la modernizacidn de los talleres con
la implementaciéon de herramientas y equipos basicos para el buen desarrollo del oficio, el
desarrollo de nuevos productos y la participacién de los microempresarios en eventos.
Teniendo en cuenta el plan estratégico del sector joyero del municipio de Tumaco 2014 — 2018
desarrollado por la alcaldia de Tumaco en Enero de 2014 se identificaron las siguientes
debilidades.

D1. Escasa cultura empresarial y vision estratégica de negocio de los microempresarios.

D2. Dificil acceso a las fuentes de financiamiento.

D3. Conocimiento empirico de las varias técnicas de joyeria uso de materiales y procesos.

D4. Escasez de materias primas, insumos, herramientas y equipos a nivel local.

D5. Baja representatividad de las directivas y deficiencia en la gestion de la organizacién
ASCUPACNAR. del sector joyero de Tumaco proveedor, productor, comercializador.

D7. Desconocimiento sobre el impacto y cobertura de las iniciativas impulsadas por las
entidades publicas y privadas al sector.

D8. Falta de una marca de denominacién de origen para la joyeria en filigrana de Tumaco.

Modelo de Metodologia para Formulacion de Proyectos - Artesanias de Colombia S.A.
Extraido de: Metodologia del Marco Légico, Experiencia en un IFO 1, 1989- 1999 por Brian Thomson, Mayo de 2006 (rev. 6)




FORMATO |CODIGO: FORDESOL
Documento vigente a partir de:
30/09/2011

artesanias Formulario de programas y . L
de colombia proyectos VERSION: 08 Pagina 5 de 15

D6. Falta de articulacidn e integracién de la cadena de valor de la joyeria en Tumaco.
OPORTUNIDADES.

O1. Existencia en el departamento de Narifio de recursos naturales minerales y vegetales
importantes para la joyeria.

02. Existencia de ferias nacionales e internacionales de joyeria y de moda.

03. Tendencia de incremento del turismo interno y receptivo corredores turisticos actuales y
potenciales carreteras Tumaco, Esmeraldas - Ecuador.

O4. Otorgamiento de preferencias arancelarias a los articulos en materiales preciosos por
acuerdos unilaterales, bilaterales, y multilaterales.

O5. Existencia de programas politicas y planes sectoriales de otros sectores que favorecen el
desarrollo e la joyeria, turismo comercio exterior propiedad intelectual.

06. Existencia de entidades financieras Bancoldex, Banco Popular, Bancolombia, Banco de
Bogota, Davivienda, Banco Agrario de Colombia, que ofrecen lineas de crédito para las
MIPYME.

O7. Existencia de un marco legal para el desarrollo de las MIPYME Ley 590 de 2000 Ley 905 de
2014, Ley 1150 de 2007.

Universo Objetivo

El proyecto beneficiara a dos grupos objetivos, el primer grupo esta compuesto por 22 joyeros
pertenecientes a la asociacién ASOJPACNAR

El segundo grupo corresponde a 22 jévenes artesanos entre los 13 y 17 afios de edad que
tienen la vocacion artesanal y que conocen el oficio de la filigrana, esta iniciativa contribuira a
generan nuevos emprendimientos en el oficio y a mantener la memoria viva del oficio.

lll. Estrategia del Proyecto

La estrategia del proyecto se enmarca dentro de cuatro componentes pertinentes con el plan
estratégico del sector joyero del municipio de Tumaco 2014 — 2018 desarrollado por la alcaldia
de Tumaco, el cual tiene pertinencia con los siguientes objetivos estratégicos del plan los cuales

se mencionan a continuacion.

OE1. Lograr el posicionamiento de la joyeria de Tumaco en el mercado.
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OE2. Fortalecer la gestion empresarial y la asociatividad en el sector joyero de Tumaco.

OE3. Impulsar la innovacidn, la calidad y la productividad en el sector joyero de Tumaco de
acuerdo a los requerimientos del mercado.

OEA4. Contribuir a la tecnificacidn y profesionalizacién del microempresario del sector joyero de
Tumaco.

OES5. Promocionar el valor cultural de la joyeria de Tumaco.

OE®6. Articular la sinergia entre los diferentes actores del sector joyero de Tumaco.

OE7. Propiciar la inversion, el financiamiento a las microempresas y la cobertura social en el
sector joyero de Tumaco.

Los alcances de las estrategias son las siguientes.

Microempresas competitivas con mejores infraestructuras productivas, mayor productividad y
oferta de productos innovada.

Microempresarios calificados en sus competencias laborales

Identidad de la joyeria en filigrana de Tumaco fortalecida y posicionada en el mercado.

Criterios unificados, acciones coordinadas y concertacién interinstitucional operante.

Sector fortalecido en valor cultural econémico y social, y cultural.

Estructura de Seguimiento y Control

El proyecto establece la firma de un convenio tripartita que funciona de la siguiente manera:
Artesanias de Colombia y Save The Children Colombia como entidades financiadoras del
proyecto y una tercera entidad encargada de la ejecucion de los recursos.

El enlace regional de Artesanias de Colombia se encargard del monitoreo y control de las
actividades y el cumplimiento en la ejecucidn de los recursos por parte del operador del
convenio.

El proyecto establece cada actividad con un resultado y un indicador en el cumplimiento de
cada actividad, estas herramientas se acompafiaran con una matriz de monitoreo de ejecucion
documental y financiera para evaluar el cumplimiento en actividades por parte del operador.

El proyecto asignara dos interventores uno por parte de Artesanias de Colombia y otro por Save
The Children, adicionalmente contard con el apoyo del concejo regional del Laboratorio de
Disefio e Innovacidn para el monitoreo y control de actividades.
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LABORATORIO DE DISENO E INNOVACION NARINO - ARTESANIAS DE COLOMBIA

PROYECTO TUMACO 2015

INFORMACION GENERAL DEL PROYECTO

Titulo del programa o proyecto: Fortalecimiento de los procesos productivos del oficio de la filigrana en el
Municipio de Tumaco Departamento de Narifio

Beneficiarios: 21 Artesanos dedicados al oficio de la Joyeria y 21 Jévenes artesanos del Municipio de Tumaco.

Entidad ejecutora:

Entidades cofinanciadoras: Artesanias de Colombia, Save The Children

Duracidn del proyecto (meses): 6 meses

Costo Total del Proyecto: $100.000.000

Monto Total de la Contrapartida: $ 50.000.000

Lugar de ejecucion del proyecto Departamento

Municipio de Tumaco Narifio

Persona responsable del proyecto Empresa/Institucion Cargo

JORGE MEJIA POSADA Artesanias de Colombia | Enlace Regional
Laboratorio de Disefilo e Innovacion
Artesanias de Colombia - Nariifo

OBJETIVO GENERAL

Fortalecer los Procesos Artesanales Productivos y Culturales de los artesanos del Municipio de Tumaco -
Departamento de Narifio

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1 Cualificar, gestionar y mejorar la produccién artesanal, transfiriendo tecnologia apropiada y
fortaleciendo procesos, con aprovechamiento sostenible de materias primas e insumos.
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FORMATO

2 Desarrollar una oferta de productos artesanales acorde con las exigencias del mercado objetivo

3 Desarrollar y Fortalecer las capacidades comerciales de las unidades productivas del sector para
promover el acceso a mercados y aprovechar oportunidades comerciales como son ferias y

eventos locales, regionales y negocios concretados.
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LABORATORIO DE DISENO E INNOVACION NARINO - ARTESANIAS DE COLOMBIA
PROYECTO TUMACO 2015
MATRIZ DE MARCO LOGICO

MODULO 2. DESARROLLO SOCIAL

OBJETIVO : Fortalecer las capacidades humanas y empresariales para el logro de la autonomia y sostenibilidad de las unidades productivas del sector artesanal.

A. Diagndstico inicial compilacion identificacion inicial
2.1 Instrumentos de Diagnostico Desarrollo Social Eje tematico 1 2.1.1 ¢Con quién vamos a trabajar ?

Componente Desarrollo Humano Eje tematico 1 2.2.1 {Quien soy?
P 2.2 Desarrollo Humano (Crecimiento Personal/Comunidad) j v C,Q - Y ™
Eje tematico 2 2.2.2 ¢{Quienes somos? Habilidades para con los otros
No. y Titulo Descripcion Técnica Indicadores Unidad Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
Monitoreo Visitas Numero de visitas horas 32

Informe de Caracterizacioén inicial de la

Investigacidn de la comunidad, compilacién de informacién e identificacion comunidad.
) L inicial, diagndstico productivo, oficios desarrollados, materias primas, Investigacid Diagndstico productivo, de oficios, Documento de Informe y diagndstico con material
Diagnostico inicial herramientas, maquinarias utilizadas y determinacion de las necesidades de los n materias primas, herramientas, mes 1 audiovisual.
artesanos. magquinarias utilizadas y necesidades

identificadas de los artesanos.

MODULO 4. PRODUCCION

OBJETIVO : Objetivo : Cualificar, gestionar y mejorar la produccién artesanal, transfiriendo tecnologia apropiada y fortaleciendo procesos, con aprovechamiento sostenible de materias primas e insumos.

Entregables si el proyecto contiene: Diagndstico poblacional de la especie

3.1 Acceso y aprovechamiento sostenible de materias primas Eje tematico 1 3.1.1 Diagndstico poblacional de la especie
’ yap P ) Eje tematico 2 3.1.2. Identificacion cadena de proveeduria de materias primas - Legalidad Normatividad y Legalidad
Eje tematico 1 3.2.1 Caracterizacion del sistema productivo, su cadena de valor y gestion ambiental.
Componentes - " - - P
3.2 Meioramiento y Organizacién de la produccién Eje tematico 2 3.2.2. Mejoramiento de proceso y técnicas
’ J Eje tematico 3 3.2.3. Gestion para la produccion Produccion piloto y planes de produccion
Eje tematico 4 3.2.4 Seguimiento y evaluacién de la implementaciéon o mejoramiento tecnolégico
Componente 3.2 3.2 Proceso productivo
Eje tematico 2 3.2.2.Mejoramiento de procesos y técnicas
No. y Titulo Descripcion Tecnica Indicadores Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
Listas de asistencia Talleres funcionando
. e . . . . . . Actas de entrega Artesanos comprometidos
Asistencia técnica para la transferencia tecnoldgica segun plan de Equiposy herramientas L . L, ..
. . . . . Manual de uso y mantenimiento Talleres accequiblea para la demostracidn practica
3.2.2.1. mejoramiento Taller implementados, segln plan de dias 8 . . . o, .
s . . . . . . Registro fotografico Existe una caracterizacién sobre el proceso productivo artesanal
- Validacién del impacto del mejoramiento tecnolégico mejoramiento . . .
Contenidos desarrollados en los oficios atendidos, con base en la cual se adecuan los
contenidos.
# beneficiarios atendidos / # Listas de asistencia.
beneficiarios programados Registro fotografico
3296 Taller: Formacion técnica del oficio, transferencia de conocimientos de los 21 Taller dias 8 Contenidos desarrollados Talleres en funcionamiento y artesanos dispuestos y comprometidos
e artesanos a 21 jovenes con interés en aprender alguna técnica de la joyeria. # contenidos impartidos / contenidos Muestras desarrolladas con determinantes técnicas Se dispone de infraestructura basica.
programados Material técnico pedagogico
Componente 3.2 3,2 Proceso productivo
Eje tematico 3 3.2.5 Gestion para la produccion: Produccion piloto y planes de producciéon
No. y Titulo Descripcion Tecnica Indicadores Unidad Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
# productos desarrolados/ Plan de Fichas de planos técnicos
L , produccion piloto establecido Plan de produccién , . . .
Produccién piloto: Monitoreo y . . . . ) . Talleres en funcionamiento y artesanos dispuestos y comprometidos
o ., . # unidades productivas asesoradas dias 15 Listas de asistencia . . , .
Disefio y puesta en marcha del Plan de produccion seguimiento ) ‘e Se dispone de infraestructura basica.
# empresas que adoptan nuevas Registro fotografico
practicas, que les permite mayor Inventario final de la produccion piloto desarrollada




MODULO 4. DISENO

Eje tema{4.1.1 Producto Artesanal
e s .o Eje temaj4.1.2 Patrimonio Material e Inmaterial
4.1 Sensibilizacion al Diseno y al Producto Artesanal j . — —
Eje temaj4.1.3 Innovacion y Diseno
Eje temd|4.1.4 Dinamica del Mercado
Eje tema{4.2.1 Decision sobre un Producto
Componentes Eje temd|4.2.2 Proceso Creativo
4.2 Diseno y Desarrollo de Producto Eje tema{4.2.3 Proceso de Conceptualizacion
Eje tema{4.2.4 Atributos del Producto
Eje tema|4.2.5 Desarrollo del Disefio
—_ .. . Eje tema{4.3.1 Comunicacion e Identidad Visual
4.3 Diseno y Desarrollo de la Presentacion Comercial : ; -
Eje temai4.3.2 Sistema de Empaque
omponente 4.1 Sensibilizacion al Disefo y al Producto Artesanal
e te Q 4.1.1 Producto Artesanal
No.y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
4.1.1.3 Desarrolla los conceptos de referencia, set, lineas de producto, coleccion teniendo | Seminario | No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 2
Referencia, Set, Linea y en cuenta la relacion con la funcion y dinamica del mercado (oferta - demanda). beneficiarios programados
Coleccidén
omponente 4.1 Sensibilizacion al Diseifo y al Producto Artesanal
atica 4.1.2 Patrimonio Material e Inmaterial
No.y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
41.21 Desarrolla los conceptos de patrimonio (material, inmaterial y tesoros vivientes), | Seminario | No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 2 Presentaciones y contenidos de cada tema desarrollados
Patrimonio bien de interés cultural, normatividad, tipologias, entidades. beneficiarios programados e impartidos. Se cuenta con la infraestructura necesaria para desarrollo del taller
4.1.2.2 Desarrolla los conceptos de identidad (individual y colectiva), expresién (material e | Seminario | No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 2 (Las presentaciones y contenidos los debe desarrollar (video-beam, superficies de trabajo, sillas, iluminacion)
Identidad inmaterial), relacién con variables externas y transformacion. beneficiarios programados cada operador de acuerdo al contexto especifico). o _ . o
2123 ol [ sianificado del Ref : h - g o de id Tall No. de beneficiar tendidos / No. d v 2 Los beneficiarios reciben documento impreso con Los artesanos participan en la totalidad de los contenidos tedricos y
e ] o xplica el signi |c3 Ot N | N er:zn_e ccc>lmo Ierrqmleg a paFrza fe e:‘ar:p OI © e;jas afler o eb en? clarios atendl 03 0. de oras presentaciones. practicos, ya que es un requisito para aquellos que iniciaran procesos
Elementos identitarios de para nuevos productos, los criterios de seleccion de un Referente, tipologias de eneficiarios programados Artesanias de Colombia recibe documento digital editable de capacitacion
la cultura (Referentes) referentes y desarrolla la metodologia de trabajo con referentes. Desarrolla la con presentaciones vy contenidos
Componente 4.1 Sensibilizacion al Diseiio y al Producto Artesanal
Eje tematico 4.1.3 Innovacion y Diseino
No.y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
Desarrolla los conceptos de Disefio, el Proceso de Disefio, las Clases de Disefio | Seminario | No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 4 Fresentaciones y contenidos de cada tema desarrofiados [ >€ cuenta con la Infraestructura necesaria para desarrolio det tafler
aplicado en la artesania. taller beneficiarios programados L eﬂ'”:'f’irj'ggf; o - (video-beam, superficies de trabajo, sillas, iluminacion)
Componente 4.1 Sensibilizacion al Disefio y al Producto Artesanal
Eje tematico 4.1.4 Dindmica del Mercado
No. y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
41.4.1 Desarrolla el concepto de Tendencia, lo que significan las Tendencias, explica los | Seminario | No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 2 Presentaciones y contenidos de cada tema desarrollados o€ cuenFa conia mrraestru.ct.ura necesar.|a pgra “?Saﬁm“‘_’,“e' tatier
Tendencias ciclos historicos de las Tendencias, la metodologias para construir y captar una taller beneficiarios programados e impartidos. (video-beam, superficies de trabajo, sillas, iluminacion)
pomponente Componente 4.2: Diseio y Desarrollo de Producto
atico 4.2.1 Decision sobre un Producto
No.y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
4.2.1.3 Se socializa y retroalimenta la estrategia comercial desarrollada desde el médulo | Seminario | No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 4
Reconocimiento de la de Comercializacion, evaluando la informacion segin categorias. taller beneficiarios programados
Estrategia Comercial y Se identifica perfil de mercado objetivo.
Perfil de Mercado
omponente Componente 4.2: Diseiio y Desarrollo de Producto
atica 4.2.2 Proceso Creativo
No. y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
4.2.2.2 Retoma lo visto en la actividad 4.1.2.3 Elementos identitarios de la cultura. Taller No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 16
Referente aplicado al En plantilla de Trabajo del Referente se realizan ejercicios de exploracién y trabajo beneficiarios programados
Producto con elllos referente(s) y se definen variables de disefio a implementar en el disefio
omponente Componente 4.2: Disefio y Desarrollo de Producto
atico 4.2.5 Desarrollo del Diseio
No.y Titulo Descripcion Técnica Indicador Unidad | Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
4.2.5.2 Se definen aspectos integrales de un producto. Taller No. de beneficiarios atendidos / No. de Horas 16
Definicidn del Producto Prototipado. beneficiarios programados
Ajustes de Disefio
Componente Componente 4.3: Diseno y Desarrollo de la Presentacion Comercial
Eje tematico 4.3.2 Sistema de Empaque
No. y Titulo Descripcion | Técnica | Indicador Unidad Cantidad | Medios de verificacion Supuestos Presupuesto




4.3.3.1 Se desarrolla sistema de empaque y embalaje e imagen grafica segun estrategia | Trabajo de | No. de beneficiarios atendidos / No. de mes 1
Disefio y Produccion de comercial desarrollada en el médulo de comercializacion y el producto disefiado. Disefio beneficiarios programados

empaque y embalaje e
imagen grafica.

MODULO 5. COMERCIALIZACION
esarrollary ortalecer las Capaciaades comerciales de las uniaades proc uctivas del sector en Colombia para promover el acceso a mercados y aprovecnar oportunl gdades comerciales Como 10 son 1erias 'y eventos
locales. resionales v negocins concretadns

OBIJETIVO

5,1 Comercializaciéon Local, Regional y Nacional Eje tematico 1 5.1.1 Estrategias para penetrar y competir en el mercado
Eje tematico 2 5.1.2 Preparacion para la participacion en eventos feriales
Eje tematico 3 5.1.3 Planeacion y Ejecucion de Ventas (Negociacion)
Eje temdtico 4 5.1.4 Participando en ferias locales, regionales y nacionales
comercializacion Eje tematico 1 5.2.1 Sensibilizacion sobre la propiedad intelectual
5,2 Propiedad intelectual Eje tematico 2 5.2.2 Estudio técnico legal y proteccién juridica
Eje tematico 3 5.2.3 Promocion y mercadeo de los signos distintivos
53 Sello d lidad hech Eje tematico 1 5.3.1 Elaboracion de documentos Referenciales o Normas Técnicas de Calidad para los oficios artesanales:
ello de callda echo a mano . P ; .
! Eje tematico 2 5.3.2 Obtencion del Sello de Calidad
Componente 5.1 5,1 Comercializacion Local y Regional
Eje tematico 2 5.1.2 Preparacion para la participacion en eventos feriales
No. y titulo Descripciom Técnica Indicador Unidad Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
5.1.2.2 Planear los eventos feriales en #Listas de Lista de Chequeo La participacidn en eventos por parte de los artesanos se ha realizado de manera
Alistamiento evento ferial los que deberia participar: Taller Chequeo/#arte Horas 4 intuitiva
establecer tipo de evento, sanos
Componente 5.1 5,1 Comercializacion Local y Regional
Eje tematico 4 5.1.4 Participando en ferias locales, regionales y nacionales
No. y titulo Descripciom Técnica Indicador Unidad Cantidad Medios de verificacion Supuestos Presupuesto
5.1.2.3 Impulsar la venta invitando a #de analisis Analisis ATAR: Awareness, Trial, Adquisition, Repeat Los esfuerzos de venta realizados por parte del artesanomas que ser un acto planeado y
Participacion en Feria clientes actuales y potenciales ATAR/#Artesan diferenciado son acciones comunes
dentro y fuera del recinto ferial os impactados Evidencias Foto-Video Montaje
a visitar el stand a través de los El artesano no cuenta con conocimientos que le ayuden de manera efectiva a impulsar
diferentes metodos de #briefs Reporte de Inventarios y caja las ventas y llevar el control de los inventarios y la seguiridad de los articulos y el dinero
promocion y prospeccion montados/Arte en el recinto feria
seleccionados; presentar la Taller sanos Dias 15
oferta comercial, recolectar los Impactados
datos de clientes y visitantes,
negociar productos y acuerdos #control de
comerciales, cerrar la venta. cajae
inventarios/#ar
Paralelamente el artesano tesanos
dehora realizar ol montaie dol imnactadng
El artesano no conoce el plan de participacidn que debe tener para una feria
5.1.4.1 Plan de participacion L . . Plan de ventas . L, P P P q P
A . Maximizar el éxito reduciendo Evento e dias 20 Plan de participacion artesanal
ferias Nacional- Local . . y participacion
la incertidumbre de la
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6. Valor
1. No. y Titulo 2. Descripcion Actividad 3. Descripcion del recurso 4. Unidad 5. Cantidad Unitario 7. Valor Total | 8. Subtotal 9. Rubro
Honorarios del asesor Horas 32 20.000 640.000
Monitoreo Monitoreo Material didactico, pe.lpelerla e Unidad 1 50.000 50.000 1.974.000
Gastos de desplazamiento Trayecto 4 66.000 264.000
Gastos de alojamiento y Dias 4 80.000 320.000
Investigacién de la comunidad, compilacién de Honorarios del asesor Mes 1 3.200.000 3.200.000 5.380.000
) o DR ] o Vaterial didactico, papeleria e )
informacidn e identificacidn inicial, diagndstico e racnc Unidad 1 200.000 200.000
Diagndstico inicial product.|vo, oficios d(.esar.rollac!c?s, materias prlrﬁas,. , Gastos de desplazamiento Trayecto 1 66.000 66.000 4.106.000
herramientas, maquinarias utilizadas y determinacion " =
de las necesidades de los artesanos. ?stos e.alu ojamiento y Dias 8 80.000 640.000
alimentacidn
Honorarios del asesor Dias 8 160.000 1.280.000
!VIatenaI didactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000
impresos
Gastos de desplazamiento Trayecto 1 66.000 66.000
Asistencia técnica para la transferencia tecnoldgica Gastos de alojamiento y )
3.2.2.1. segun plan de mejoramiento alimentacién Dias 8 80.000 640.000 38.905.500
- Validacién del impacto del mejoramiento tecnolégico |Adquisicidn H ientas d
P ) & quisicion Rerramientas de Beneficiarios 21 1.000.000|  21.000.000
Produccién
Desarrollo de Software
especializado para control y Beneficiarios 42 377.845 15.869.500
monitoreo del proyecto
. . 69.105.500
Taller: Formacion técnica del oficio, transferencia de Honorarios del asesor Dias, 21 asesores| 168 62.500 10.500.000
3.2.2.5. conocimientos de los 21 artesanos a 21 jovenes con 13.650.000
Material didactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000
Gastos de desplazamiento Trayecto 2 400.000 800.000
Gastos de alojamient
L astos de alojamientory Dias 15 80.000]  1.200.000
Produccién piloto: alimentacion 16.550.000
Disefio y puesta en marcha del Plan de produccién Prototipos Unidad 21 166.667 3.500.000 RN
Produccién Unidad 42 166.667 7.000.000
Produccidn en plata a comprar
P ) P Unidad 1 4.000.000 4.000.000
para Expoartesanias
Material didactico, papeleria e .
4.1.1.3 Desarrolla los conceptos de referencia, set, lineas de impresos Unidad 1 50.000 50.000
Eell‘erencia, Set, Linea 'y :or(f)ducto, coc:eccién te;itlendo endcuer]lta la rzlaci()ndcon Gastos de desplazamiento Trayecto 1 200.000 400.000 530.000
oleccion a funcién y dindmica del mercado (oferta - demanda). [Gastos de alojamiento
y ( - [G3 gojamientoy Dias 1 80.000 80.000
alimentacidn ]
4191 Desarrolla los conceptos de patrimonio (material, Material didactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000
inmaterial y t ivientes), bien de interés cultural, |ioresos 130.000
T
’ ’ : alimentacidn
Desarrolla los conceptos de identidad (individual y !Vlatenal didactico, papeleria & Unidad 1 50.000 50.000
4'1.2'2 ralartivia)l avaraciAn [matarial a inmatariall ralariAn Impresos 12N NNN
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Identidad . ., Gastos de alojamient .
con variables externas y transformacion. ?S 03 e_a,‘ olamientoy Dias 1 80.000 80.000
alimentacion
Explica el significado del Referente como herramienta  [naterial didactico, papeleria e ]
4123 para el desarrollo de ideas para nuevos productos, los  |imgresos Unidad 1 50.000 50.000
o _ L criterios de seleccidn de un Referente, tipologias de
Elementos identitarios de la ) , L 130.000
referentes y desarrolla la metodologia de trabajo con  |Gastos de alojamiento y )
cultura (Referentes) ) . , . Dias 1 80.000 80.000
referentes. Desarrolla la Ficha de Inventario de alimentacion
Referentes
Material didactico, papeleria e .
4.1.3.1 Desarrolla los conceptos de Disefio, el Proceso de impresos Unidad 1 >0.000 50.000 130.000
Disefio Disefio, las Clases de Disefio aplicado en la artesania. Gastos de alojamient '
P astos de alojamiento'y Dias 1 80.000 80.000
alimentacion
Desarrolla el concepto de Tendencia, lo que significan
las Tendencias, explica los ciclos historicos de las !Vlatenal didactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000
4141 Tendencias, la metodologias para construir y captar una |!MPresos
T Tendencia, las fuentes de las Tendencias, quien las crea 130.000
Tendencias .
y los aspectos de las Tendencias. Gastos de alojamiento y
Expone casos de aplicacion de tendencias en la . L, Dias 1 80.000 80.000
, ) alimentacion
artesania por categorias de productos
Material didactico, papeleria e .
4.2.1.3 Se socializa y retroalimenta la estrategia comercial impresos Unidad 1 >50.000 >50.000
Reconocimiento de la desarrollada desde el médulo de Comercializacion, 130.000
Estrategia Comercial y Perfil |evaluando la informacion seguin categorias. Gastos de alojamiento y ) '
. " ) - . L Dias 1 80.000 80.000
de Mercado Se identifica perfil de mercado objetivo. alimentacion
Retoma To visto en Ta actividad 4.1.2.3 Elementos !V|ater|a| d1dactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000
4222 identitarios de la cultura. LmMAracac
R.ef.er'ente aplicado al En plantilla de Trabajo del Referente se realizan Gastos de desplazamiento Trayecto 1 400.000 400.000 270.000
Producto ejercicios de exploracion y trabajo con el/los '
referente(s) y se definen variables de disefio a G'astos de'ajIOJamlento Y Dias 4 80.000 320.000
implementar en el disefio de broducto alimentacion
Material didactico, papeleria e .
4252 Se defi'nen aspectos integrales de un producto. impresos Unidad 1 50.000 50.000
Definicién del Producto Prototipado. Gastos de desplazamiento Trayecto 1 400.000 400.000 3.970.000
Ajustes de Disefio Gastos de alojamient B
) astos de alojamientoy Dias 4 80.000 320.000
alimentacién
Honorarios del asesor Meses 1 3.200.000 3.200.000
4331 Material didactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000
D.is;aﬁ'o Produccion de Se desarrolla sistema de empaque y embalaje e imagen |Gastos de desplazamiento Trayecto 1 66.000 66.000
y . grafica, segun estrategia comercial desarrollada en el  |Gastos de alojamientoy Dias 1 80.000 80.000
empaque y embalaje e i o, . - - 5.146.000
imacen erafica modulo de comercializacion y el producto disefiado. Empaques (cajas) Unidad 100 2.500 250.000
gens ' Etiquetas Unidad 700 1.000 700.000
Catalogos Unidad 250 16.000 4.000.000

11.196.000
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PTanear 10S eventos Terfaies en 10s que aeperia

i tabl Do d ‘ bieti Honorarios del asesor Horas 4 20.000 80.000
participar: establecer tipo de evento, grupos objetivo, - - X
Material didactico, papeleria e .
objetivos del evento, disefiar el brief del evento, impresos pap Unidad 1 50.000 50.000
preparacién de la oferta comercial, surtido, esquemas
5"1'2'2 ) ) de preu'os, difusién del evento y material ) ) Gastos de desplazamiento Trayecto 1 66.000 66.000 276.000
Alistamiento evento ferial promocionaltanto dentro como fuera del recinto ferial,
personal de ventas, medidas de seguridad en el stand,
sistemas de recoleccion de datos y autorizacién para su |Gastos de alojamiento y Dias 1 80.000 80.000
respectivo uso, sistemas de recaudo de dinero y medios |alimentacion ) ’
andinviciialoc nara ol roagictrn dol ouentn
Inpulsar la venta invitando a clientes actuales y Honorar?os profesional Mes 1 3.200.000 3.200.000
potenciales dentro y fuera del recinto ferial a visitar el Honorar!os vendedor 1 D!as 15 146.667 2.200.000
stand a través de los diferentes metodos de promocién Honorarios vendedor 2 . Dias 15 146.667 2.200.000
y prospeccion seleccionados; presentar la oferta Compra de Stand comercial mtjc, 2 4 1.000.000 4.000.000 74,106,000
comercial, recolectar los datos de clientes y visitantes, Trans?orte productos Un!dad 1 1.500.000 1.500.000 ) )
negociar productos y acuerdos comerciales, cerrar la Materiales empaque de productos |Unidad 1 500.000 500.000
5.1.2.3 ' Gastos de desplazamiento
Participacion en Feria venta. A, P Trayecto 1 1.300.000|  1.300.000{ 20.580.000
Paralelamente el artesano debera realizar el montaje  [Prof€siona —
del brief: instalacion de pop, los sistemas de recoleccién GI?StOS de'?IOJam]:en'to yl Dias 15 140.000 2.100.000
de pagos, mobiliario, implantar producto. El artesano alimentacion profesiona
debera ademas llevar el control de inventarios tanto de |Transporte artesanos Trayecto 2 1.300.000 2.600.000
porducto como de material promocional y los arqueos  |Gastos de alojamiento y )
periodicos de dinero. Alimentacién artesanos 7 Dias x artes 7 140.000 980.000
Maximizar el éxito reduciendo la incertidumbre de la Honorarios del asesor Dias 20 160.000 3.200.000
5.1.4.1 Plan de participacion |improvisacion y definiendo las consecuencias de las S ) _ 3.950.000
en ferias Nacional- Local acciones determinadas. !Vlatenal didactico, papeleria e Unidad 1 50.000 50.000 B
Elevar el nivel de éxito organizacional. IMpresos
Director Proyecto 10% proyecto 10% 109.787.500 10.978.750
Gastos Administracion Gastos Administracion 10% retefuente 27.446.875 27.446.875
Impuestos 0 ' 15% 109.787.500|  16.468.125
5% estamp
TOTAL 137.234.375 137.234.375 137.234.375

MUNICIPIO: TUMACO

Médul Componente Honorarios Gasfo.s de Materiales Total
o Viaje
Desarro|2.1 Instrumentos de
llo |Diagnostico Desarrollo Social 3.840.000( 1.290.000 250.000 5.380.000
Producc|3.2 Proceso Productivo 11.780.000| 2.706.000 54.619.500 69.105.500
4.1 Sensibilizacién al Disefo 880.000 300.000 1.180.000
Disefio |Producto 1.520.000 150.000 1.670.000
Presentacién Comercial 3.200.000 146.000 5.000.000 8.346.000
Comerc|5.1 Comercializacion Local,
ializacié [Regional y Nacional 10.880.000| 8.626.000 4.600.000 24.106.000
TOTAL 29.700.000( 15.168.000 64.919.500 109.787.500

Nota: Los honorarios de los asesores en Disefio estardn a cargo de Artesanias de Colombia - Programa de Joyeria Bogota




	PROYECTO TUMACO 2015 Save to Children
	ML TUMACO SAVE THE CHILDREN 2015
	PROYECTO TUMACO SAVE THE CHILDREN 2015
	ML TUMACO SAVE THE CHILDREN 2015




