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Antecedentes del disefio en Artesanias de Colombia
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Antecedentes del Diseno
en Artesanias de Colombia

El Diseno aplicado a la artesania ha sido un
proyecto prioritario en Artesanias de Colombia
desde su creacion en 1964. Las modalidades de
apoyo al sector se han modificado de acuerdo
con las condiciones de desarrollo del sector en
las distintas etapas de la Empresa.
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1970

La Escuela Taller de Diseno, dirigida por un
reconocido artista plastico del pais y se hizo una
convocatoria para invitar a renombrados artistas
a que hicieran aportes con nuevos disenos para
algunos nucleos artesanales.

Vinculacion de disenadores industriales, textiles
y de otras areas que empezaron a hacer escuela
en la aplicacion del Disefio a la artesania a
traves de su actividad en la institucion.
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1980

Se separa la Division de Disefo de la Escuela.
Surge el Proyecto de la Escuela de Artes y
Oficios.

La Division de Disefo inicio una nueva etapa en
la que se busca documentar el trabajo artesanal
en el pais, con una investigacion historica y
socio cultural de la comunidad y de los oficios.
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Se fortalecen los proyectos de Cooperacion
Internacional INCONTRO - Encuentro de
disenadores europeos con artesanos
colombianos e INTERDESIGN COLOMBIA 94
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1990

Se establece como politica para el desarrollo del
sector, el fortalecimiento del Diseno como
herramienta, para elevar el nivel de calidad de la
produccion y alcanzar los niveles de
competitividad que el reto de la globalizacion
planteaba en ese momento para los artesanos y
los pequenos y medianos empresarios.
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NATURALEZA

Unidades descentralizadas de Artesanias de
Colombia con autonomia técnico administrativa
y con apoyo Yy participacion de instituciones
gubernamentales y privadas, miembros del
sistema productivo y de la comunidad
académica.
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CUBRIMIENTO

Actuacion a nivel nacional a partir de unidades
experimentales descentralizadas y de caracter
regional.
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CUBRIMIENTO

Primera fase

Unidad experimental del occidente
con sede en Armenia
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CUBRIMIENTO

Segunda fase

Unidad experimental del sur
con sede en Pasto
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MISION / OBJETIVO GENERAL

Contribuir a la integracion del sector
productivo artesanal de Colombia, a los
procesos actuales de desarrollo economico y
social; a través del perfeccionamiento de la
calidad y competitividad de sus productos.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Formular y ejecutar proyectos de
desarrollo de productos artesanales con
valor agregado, mayor diversidad,
aumento de la calidad y de la
productividad.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

2. Realizar estudios e investigaciones para
ampliar la frontera del conocimiento
técnico vy cientifico, promover el desarrollo
sostenido y mejorar la calidad de vida.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

3. Brindar asesoria, asistencia tecnica Yy
capacitacion, en el area de disefio vy
tecnologia, al sector artesanal y de la

microempresa.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

4, Ofrecer programas de capacitacion vy
cualificacion a disefiadores técnicos vy
profesionales especializados
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

5. Captar, procesar y difundir informacion
técnica referente a Insumos, materias
primas, procesos, productos y servicios para
la artesania.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

6. Apoyar y asesorar organismos
gubernamentales en la formulacion de

politicas, estrategias, programas y proyectos
en areas de disefo para la artesania,
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

/.

Realizar acciones en Promocion Yy
Divulgacion de todas las actividades del

|_aboratorio.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

8. Contribuir en el mejoramiento de la
Identidad de los productos artesanales

Colombianos y su mayor reconocimiento en
los mercados externos.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

9. Establecer relaciones de cooperacion e
Intercambio tecnologico en todos los
niveles y en todas las areas de actuacion

del Laboratorio.
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ORGANIZACION
CARACTERISTICAS

 Estructura horizontal

« Alto nivel de especializacion
 (Sestion participativa
 Flexibilidad

« Estrategias pro-activas

 Elevado compromiso con la calidad
« Actuacion como “Fuerza - tarea”

« Mecanismo de auto evaluacion
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Consejo Consultivo

ORGANIGRAMA

Coordinacién general
(Artesanias de
Colombia)

Coordinacion
Técnica l
ARMENIA

Coordinacion
Técnica 2
PASTO

capacitacion

Investigaciony
desarrollo

Asistencia
técnica

Promocion y
difusion
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ASESORIAS

EQUIPO DE TRABAJO

/

COMPLEMENTARIO

TEMPORAL
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CONSEJO DIRECTIVO

*Gobierno
(Recursos de inversion y operacion )

Sistema productivo artesanal
(Oferta y demanda)

«Comunidad tecnico / académica
(Soporte técnico)
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AREAS DE ACCION

CAPACITACION DE
RECURSOS HUMANOS

ASISTENCIA

, . INVESTIGACION
TECNICA Y EXTENSION

Y DESARROLLO
DE PRODUCTOS

PROMOCION
Y DIFUSION
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ACTIVIDADES

1.Programa de capacitacion de  recursos
humanos

*Entrenamiento

Practicas profesionales
*Cursos de reciclaje

*Cursos de perfeccionamiento
L_abor de campo
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EJEMPLOS DE CURSQOS
«Gestion de la innovacion
*Desing Management
Planificacion estratégica
«Analisis de valor
*Tecnicas de creatividad
*Teoria de la decision
*Metodologia de proyectos
*El color en el producto
*Materiales ecologicamente adecuados
*Disefo de muebles
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ACTIVIDADES

2. Programa de investigacion y desarrollo de
productos
 Proponer nuevos productos

* Proyectos de rediseno y mejoramiento de procesos

« Promocion y agregacion de valor a los productos de
elevada importancia socioeconémicas Yy cultural

« Investigacion de tendencias

« Ampliar la frontera de actuacion del disefo
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EJEMPLOS DE PROYECTOS DE INVESTIGACION

 Rescate de la memoria de los productos de tecnologia
patrimonial

» Identidad visual para los productos regionales

* Nuevos usos del Bambu- Guadua

» Linea de aportacion para ceramica utilitaria
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ACTIVIDADES
3. Programa de asistencia técnica y extension tecnologica

 Analisis y diagnosticos de productos
« Intermediacion de proyectos
« Transferencia de tecnologia
« Asistencia téecnica
(Produccion > producto > comercializacion y gestion)

 Asesoria a organismos publicos
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ACTIVIDADES

4.Programa de promocion Yy difusion
« Concursos, exposiciones, seminarios y talleres de
trabajo
« Certificacion y homologacion de productos
« Estudios normativos YV legislativos
* Orientacion al consumidor
 Banco de datos

* Folletos, boletines técnicos y periodisticos
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RETORNO DE LA INVERSION

DIRECTA INDIRECTA

Ventas de proyectos Aumento de la

Venta de servicios recaudacion

tributaria

Regalias
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPA1

Presentacion del proyecto a las
Instituciones y sectores interesados
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPA?2

Estrategia de divulgacion
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPA 3

Proyecto de identidad visual del Laboratorio
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FASES DE IMPLEMENTACION
ETAPA4

 Firma de convenios de cooperacion con las instituciones
de las regiones

 Seleccion y nombramiento del coordinador técnico por
region

« Seleccion y nombramiento del consejo consultivo por
region
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPAS

« Consecucion y adecuacion de la sede

» Seleccion ya adquisicion de equipos
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPAG

e Inicio de los estudios de casos con base en las
necesidades regionales
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPA Y

Definicion del equipo basico de trabajo
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPAS

Curso interno sobre Desing Management
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FASES DE IMPLEMENTACION

ETAPA9

Inicio de los trabajos en las unidades experimentales
1.995 Armenia (Quindio)

1.996 Pasto (Narino)
1.995-1.996 reestructuracion de la Unidad Bogota
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