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Liderar el fortalecimiento de |3
cadena de valor de la actividad artesanal

Promover la articulacionentre la
ofertavy lademanda

Promover la investigaciony gestion de
conocimiento de la actividad artesanal

Generar sinergias vy alianzas con diferentes

- ] = ¥
actores en beneficio de la actividad artesana
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Liderar el fortalecimiento
de |la cadena de valor de |la actividad artesanal

Estrategia de ampliacion de la cobertura geografica y demografica

7.865 i

14 Departamentos atendidos Cremmfnm f frente
1 6 60 ) al 2013
Laboratorios

1 7 Proyectos regionales 1 2 1 /0 Cumplimiento de [a meta
10 Consejos regionales 1 1 1 /() Cumplimiento de la meta




Liderar el fortalecimiento o
de la cadena de valor de la actividad artesanal

Programas especiales

i i | ¥ [ | ¥ [Artesanias de Colombia ® eneficiarios
Atencion a Propiedad Sello de calidad Jovyeria Asesorias Provyecto
poblacion intelectual Hecho a Mano puntuales Origenes
desplazada
Beneficiarios Beneficiarios Beneficiarios Beneficiarios Beneficiarios Beneficiarios
Departamentos Departamentos Departamentos epartamentos Asesorias Departamentos
Antioquia 1 O 1 7 Cundinamarca
Cordoba Cordoba
ChDlel Marcas colectivas MNuewvos sellos Quindi’:::-
Bolivar
NElglgle
Renovacion de Choco
sellos



articulacion entre |a
ofertay lademanda

Promover |a




Promover la articulacion entre la
A ofertaylademanda

Apoyo en comercializacion

948 | Inversidn
' ﬂtrtesamas de Colombia
1 6  Asesoriaen mercadeo

Departamentos ¥ Asesoria en montaje de stands
« Capacitacion en herramientas web
20 ¢ Diseno de logotipos
Comunidades ¥ Apovyo logistico para participacion en ferias y eventos
Ventas de comunidades Ventas en ferias
Promedio mensual Ventas en promedio
4.106.250 11.920.000

2.668.750 7.412.500
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Promover la articulacién entre la Iniciativas de articulacion de
oferta y la demanda ofertay demanda

2.344 Beneficiarios

Compra de producto

31 73%

Departamentos  Bogotd, Boyaca, Guajira
Narino, Atlantico, Bolivar

Participacion en ferias
y ruedas de negocios en
Expoartesaniasy Expoartesano

Capacitacion en
Mercadeoy ventas
Diseno
Herramientas web




Promover |la articulacion entre |la
A oferta v lademanda

Ventas de los artesanos

MM

12.473MM

11.995MM

poartesano



Promover la articulacion entre la
A oferta v la demanda

Rueda de negocios en Expoartesanias
apoyada por

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

b
64 PROCOLOMBIA 1 7 1 9 0
Compradores 38
internacionales » Paises Expositores

B beneficiados

1 2 = 1 7 1 V]V Expectativas de negocios *
' 4-32 7 Negocios realizados en Feria

*Fuente Procolombia TRM $ 2.404 .88 - diciembre 2014



Promover la articulacion entre |a
oferta v lademanda
Apoyo en comercializacion

VY presencia en 20 eventos

Colombiamoda

ferias ferias |
nacionales Internacionales

Se participo en

Feria del libro
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Posiclonar |a activiaaad
artesanal ante 1os
diferentes grupos de Iinteres




Posicionar la actividad artesanal
ante los diferentes grupos de interes

M
ArTEesanos
Funclonarios



Posicionar la actividad artesanal
ante los diferentes grupos de interes

Homenaje 50 Anos
Maestros Artesanos

Libro
Maest_ros Ar_tesanos

Estampilla conmemorativa

Exposicion colecciones




Posicionar la activiaad artesanal
ante los diferentes grupos de interes

Leromoeimiento
DE EXCELENCIA

UNESCO

FPARM LA ARTESAMIA
EDUARDOC MUNDZ
“VASD CEREMOMAL'

e .

ARCADIA
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Posicionar la actividad artesanal
ante los diferentes grupos de interes

www.artesaniasdecolombia.com.co

POO000

Galeria Directorio Calendario Clasificados Asesorias Biblioteca
artesanal artesanal de eventos digital

2014
" W 2.135 437

Registrados Registrados

_."' .‘_I : - .\I p
I'-.. 4 .--. $ ',_“ i

A LI Y

# ] £l

' i aleria F
Directeorio de crecimiento aﬁesaﬂm de crecimiento
artesanal
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Posicionar la actividad artesanal
ante los diferentes grupos de interés

0/
5 3:6 935&guidores en redes sociales 180 /() de crecimiento al 2013

facebook.com ; ; , twitter.com YIJ youtube.com ; instagram.com :
fArtesaniasColombiaOficial [fartesaniasdcol ULLLLT /artesaniasdecolombia Y] /artesaniasdecolombia

Campanas digitales #yoapoyolasartesaniascolombianas
#ArtesanoDigital
#YoEstuveEnExpoartesanias
#50ANosdeArtesanias

formacidonenuso 13 tutorialesparael
de TICs uso de internet y redes sociales
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EL TIEMPO

Dinero.com

CASA EDITORIAL

EL TIEMPO

AXXIS

W

RADIO

EL MUNDOCOM

Avianca\_

rrrrr =7

La Repiiblica

La Republical

Posicionar la actividad artesanal
ante los diferentes grupos de interes

EL TIEMPO.CO)

ARCADIA

LC]

RCN TELEVISION

LA NACION com.co

vivaColombia

EDITORIAL

Televisa

COLOME 1A

974

Apariciones en medios

SFHBLWHHHHEI

[

RCN RADIO

sefialcolombia

INFASHION

|||||||

Credencial

FUCSIA\Go

El Heraldo
=}

e
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Promover la investigacion
y gestion de conocimiento
de la actividad artesanal




Promover la investigacion y gestion de
conocimiento de |la actividad artesanal

*
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' ArtESanﬂs |clent|ﬁcadus

NV

. VD ‘ol Investigaciones COLCIENCIAS

Demostraciones de oficio

Difusion del saber artesanal

Consultas en biblioteca digital
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Generar siner
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Generar sinergias y alianzas con diferentes
actores en beneficio de la actividad artesanal

Proyectos regionales

Recursos apalancados

\ 6 237 S I*‘ Inversion
' e V| Artesanias de Colombia
$1.381 MV
¥ V' Apalancados

" Ferias y eventos

Patrocinios

2974

1
:f

“‘n

,r

\ f;’ Patrocinios
V' | aliados
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Mejorar continuamente

q ™ as pr’actmas de buen
G‘ gobierno corporativo




Mejorar continuamente las practicas
de buen gobierno corporativo

Presupuesto total #1607 Resultados

Crecimientade

Miles de pesos i Modelo Integrado de Planeacion y Gestion

35.700
28.500 Potencial Humano
13.700 18.700 Mejora del clima organizacional

2013 2014

Resultado encuesta 67,7 153

2011 Participacidn poblacion 54% 97.70%
2012 2013 2014

ECOEFICIENCIA

Ahorro agua (Respecto al anio anterior)

PIGA

(Plan Institucional de
Gestion Ambiental ) Ahorro consumo papel (Respecto al afio anterior)

Ahorro energia (Respecto al afio anterior)

16



| Iméacto Presupuestal
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Presupuesto 2015

Sector Comercio, Industriay turismo

FUNCIONAMIENTO

INVERSION

2015/2014

Total Sector Comercio, Industria y Turismo 523.250.080.000  313.090.5599.346 836.340.675.346 -71,3%
Total Ministerio Comercio, Industria y Turismo 320.007.960.000  215.324.299.346 535.832.259.346 -11,5%
Artesanias de Colombia 8.435.370.000 8.526.000.000 16.961.370.000 -338,6%
Superintendencia de Sociedades 108.340.830.000 12.709.000.000 121.0459.830.000 1,7%

Superintendencia de Industria y Comercio 64.994.780.000 66.031.000.000 131.025.780.000 23,9%
Junta Central de Contadores 10.213.100.000 3 10.213.100.000 27,9%
Instituto Nacional de Metrologia 11.258.040.000 10.000.300.000 21.258.340.000 0,3%
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Proyeccion 2015

Estrategia Ampliacion Cobertura
Geograficay Demografica

Departamentos

2014
Atlantico Risaralda
Bolivar Valle del Cauca
Boyaca Tolima
Cundinamarca Cauca
Bogota Narino
Caldas Putumayo
Quindio Amazonas

Departamentos
Proyectados 2015
Norte de Santander
Santander
Antioguia
Guajira

Huila
Cagueta

18




Escenarios

Estrategia Ampliacion Cobertura Geograficay Demografica

2014 2015 2015

8.000MM '12.000MM
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