
Comercial: identificación de canales de 

comercialización y estrategias de 

posicionamiento.  

 

Contenidos desarrollados:  

 

Contenidos desarrollados:  

lista de los contactos de la zona los cuales pueden servir de 

apoyo para la comercialización y el posicionamiento. 

 

Metodología:  

se entrevistó a todos los artesanos para conocer la lista de 

contactos y relaciones de la zona a nivel comercial y de 

difusión. (similar a mapa de actores sociales) 

 

Comercialización.  

Asesores a cargo: Adriana Saenz, Diana Franco, 

Niyireth Aponte. 
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Resultados obtenidos en el desarrollo de la actividad:  

 

lista de contactos e información puntual.  

 

Actividades definidas para continuar en la siguiente fase:  

 

difundir y dar a conocer esta lista, y alimentarla.   

 

 

 

  

 



Observaciones y recomendaciones:  

 

decirle a los artesanos de activar los contactos y tomar sus datos.   

 



Diana Franco. 
Diseño textil y digital.  

Master en comunicaciones interculturales 




