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ARTESANIAS DE COLOMBIA

i. VISION

Artesanias de Colombia, como Entidad rectora del sector artesanal,
establece politicas, lidera y coordina planes y programas de desarrollo y concerta
con entidades publicas y privadas la inversion de recursos fisicos, humanos y
financieros, de manera que estos se traduzcan en un mejor vivir de vida y

bienestar para las personas que integran y trabajan por el sector Artesanal.

II. MISION

Liderar los procesos que contribuyan al desarrollo humano sostenibie del
sector Artesanal, fortaleciendo y cualificando la produccién para que el sector

participe de manera creciente en la economia nacional.

Artesanias de Colombia trabaja con excelencia e interactivamente para
logra el bienestar, tanto de los artesanos como de los agentes que apoyan de su

desarrollo.

lil. OBJETIVOS GENERALES.

La Entidad tiene el compromiso con el sector artesanal y con el gobierno
nacional de mejorar las condiciones de vida de los artesanos del pais, por lo que
es necesario alcanzar los siguientes objetivos que contribuirdan en parte a dar
solucidn a la problematica que vive en esta poblacion.

1. Dignificar los oficios artesanales y elevar el nivel social, cultural,
profesional y econdmico no solamente de los artesanos sino también de todas las
personas que trabajan por el sector. "

2. Incrementar la participacion de los artesanos en el sector productivo
nacional.

3. Incrementa la tasa de empleo y la generacién de divisas.



4. Rescatar, preservar y desarrollar la artesania como parte de patrimonio
cultural.

5. Promover la preservacion del medio ambiente y concientizar sobre el
manejo racional de los recursos naturales.

6. Gestionar la obtencion de recursos financieros y técnicos de entidades
publicas y privadas del orden nacional e internacional y concertar con ellas el
desarrollo del sector.

7. Impartir capacitacion bajo la modalidad de educacién no formal para la
especializacion de los oficios y realizacion de programas de formacién integral.

8. Promocionar y comercializar los productos artesanales nacional e
internacional.

9. Logra la eficacia y la eficiencia de la Empresa en sus procesos de
gestion administrativos, comerciales y financieros.

10.  Gestionar la creacién del marco de apoyo y proteccion al sector
artesanal.

11. Consolidar la imagen institucional y del sector artesanal a nivel nacional

e internacional.

IV. ESTRATEGIAS GENERALES

La experiencia de mas de 30 afios continuo con las comunidades
artesanales lleva a la institucion a definir las siguientes estrategias como las mas
adecuadas para alcanzar los objetivos anteriormente enunciados.

1. Vincular a las entidades gubernamentales y no gubernamentales cuya
mision y objetivos sean afines con los de la Empresa, asi como a centros
educativos y de investigacion para concertar las formas de apoyo al desarrolio del
sector.

2. Estimular la competitividad a la produccion artesanal mediante la
confianza de proyectos que mejoran el producto y su posicionamiento en

segmentos especificos del mercadeo externo e interno.
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3. Promover la organizacion de la produccién a través de asistencia
técnica, capacitacion y asesoria en los procesos organizativos.

4. Recuperar y sistematizar la experiencia acumulada de Artesanias de
Colombia y devolverla a los artesanos a traves de diferentes medios (cartillas,
folletos, cuadernos, carpetas, etc.).

5. Cofinanciar proyectos que tengan como objetivo la preservacion y
produccion de materias primas utilizadas en la produccion artesanal.

6. Presentar proyectos de interés nacional € internacional para fortalecer

con nuevos recursos las actividades que se vienen desarrollando.

V. POLITICAS

1. Brindar asistencia técnica para adecuar el producto a las tendencias de
mercadeo internacional mediante programas de disefio, materias primas, calidad y
comercializacion.

2. Apoyar la organizacién y gestion empresarial de los artesanos,

3. Fomentar el desarrollo tecnolégico para facilitar la penetracion de
mercados nacionales e internacionales. |

4. Promover la recuperacion de especies vegetales utilizadas como materia
prima que estan en vias de extincion.

5. Trabajar con artesanas jefes de hogar, particularmente las localizadas en
zonas de violencia.

6. Brindar el acceso de los artesanos a todos los programas del Plan
Nacional de la Microempresa.

7. Apoyar la actividad artesanal para contribuir al desarrollo integral del
sector, con el fin de mejorar las condiciones de vida de los artesanos y mantener

las raices ancestrales, fortaleciendo los rasgos de identidad nacional.



INTRODUCCION GENERAL

La Encuesta Nacional de Artesanos es un aporte de Artesanias de Colombia,
al subsector Artesanal y una contribucidn a la caracterizacion e identificacion de la

problematica particular de las comunidades artesanales en el pais.

Es el fruto de un trabajo iniciado en el afio de 1992, con el cual Artesanias de

Colombia establecié la prioridad de esta caracterizacidn del subsector artesanal.

Para la financiacion de este proyecto, Artesanias de Colombia contd con la
colaboracién de organismos publicos y organizaciones no gubernamentales del
orden local, departamental, regional y nacional, las cuales contribuyeron con

aportes en dinero, materiales y apoyo logistico.

Es un trabajo descriptivo en el cual se abordan situaciones propias de la
realidad del pais, en todos sus esquemas. Este documento recoge los resultados
del departamento del CESAR con el objeto de lograr caracterizar globalmente la

situacion de la actividad artesanal.

Artesanias de Colombia dispone de una base de datos que contiene la
totalidad de la informacién recogida en la encuesta, la cual quedara a disposicion de

las distintas personas interesadas en consultarla.

Este trabajo tuvo como objetivo la caracterizacién de la poblacion del
subsector artesanal colombiano y de esta manera ofrecer una herramienta de

planeacion, evaluando aspectos econdmicos y sociodemograficos.

Se trabajé para que el formulario fuera contestado en su totalidad, mediante
la respuesta del artesano y que fueron consignadas por el encuestador en forma

precisa. Este formulario se estructurdé de tal manera que pudiese recoger
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informacion del artesano individual como a la cabeza de taller, para lo cual se dividio

en dos partes.

En el disefio de la encuesta intervinieron funcionarios de las diferentes areas
de la empresa, l0s cuales plantearon las necesidades de informacion. Se destaca la

participacién de la oficina con gremios en ese momento.

Se trabajaron seis moédulos asi:

- Localizacion e identificacion,

- Vivienda y hdgar,

- Produccion de artesanias

- Fuerza de trabajo y sitio de produccion
- Comercializacion,

- Crédito y comercializacion

El sistema se desarrollé bajo las siguientes caracteristicas técnicas:

Base de datos relacional: Unify 5.0
Lenguaje de programacion: Accell IDS
Sistema Operacional: Unix 5.3 e

LY

El menu principal de esta aplicacion esta conformado por tres (3) opciones:
1.- Informacion Basica:

Para agilizar la digitacion de formularios de la Encuesta Artesanal se
codificd la informacién. Esta opcidn contempla el manejo de las tablas de

codificacion.

2.- Base de Datos:
Es un sistema de informacion de caracter especifico, desarrollado para

facilitar el manejo de la informacién resultante de esta encuesta. Permite
procesar la informacion del formulario y asi cumplir con el propésito principal

trazado en un principio, |& caracterizacion del subsector artesanal con lo cual



se dispone de una herramienta para fijar politicas a seguir por Artesanias de

Colombia.
3.- Proceso Estadistico:

Permite pasar la informacion a archivos planos para que sean

analizados estadisticamente.

El levantamiento de la encuesta a través de Colombia pretendio
censar a aquellas personas o jefes de taller dedicadas a alguno de los oficios
incluidos en la lista de Artesanias de Colombia. Ello explica porque en zonas
rurales, un nimero de mujeres que ejercen la actividad artesanal de manera

marginal no fueron censadas.

Los resultados se procesaron siguiendo este orden:
1. Localizacion e identificacion

Este capitulo se divide en sociografia, historia de la actividad artesanal
y ocupacion, Identifica al individuo y lo focaliza geograficamente, determina su
estado civil, lugar de procedencia, nivel de educacion, oficio, lugar de

aprendizaje de este, ocupacion anterior y tipo de productos.
2. Vivienda y hogar

El objeto de este capitulo es determinar el tipo de vivienda, su tamario,
el espacio dedicado al taller y los servicios con lo que cuenta.

3. Produccidn de artesanias

A partir de este capitulo el formulario es, especiaimente disefiado
para ser respondido por la cabeza del taller, o el artesano independiente. El
capitulo esta dividido en productos; materia prima, insumos, combustibles, y

condiciones de trabajo. En dichas divisiones se estudian los costos, precios
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de venta problemas de abastecimiento, transporte y formas de pago de las
materias primas, fuentes de energia utiliza das en la produccién y su costo,

tipos de herramientas y propiedad de las mismas.

4. Caracteristicas de la mano de obra

Este capitulo estudia las generalidades laborales de la unidad de
produccion. Aporta informacién sobre el nimero de trabajadores empleados
discriminados por sexo y edad, asi como las formas de pago; por ultimo

describe los principales problemas encontrados con las mano de obra.

5. Caracteristicas del sitio de produccion

En este capitulo se determina el tipo de taller y el tipo de propiedad
del mismo.

6. Comercializacion

Esta dividido en producto artesanal y diversificacion.

Se evalla quien hace [a venta, si se comercializan productos hechos
por otros artesanos, cantidades de produccion vendidas directamente al
consumidor y a los intermediarios, produccién dejada en consignacion,
puntos de venta directa y tipo de intermediarios. Ademas determina las
formas de venta, plazos de crédito, si se exporta directamente, la
participacion en ferias y fos problemas de éstas, asi como también la

relacion comercial con Artesanias de Colombia.

7. Crédito y diversificacion

Este capitulo recoge informacion sobre las principales fuentes de

credito asi como los destinos y condiciones del mismo.
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4. RESULTADOS

4.1. LOCALIZACION

La encuesta fue realizada en el Departamento de Cesar a 4067 artesanos

ubicados en las areas urbanas y rurales en 22 municipios.

4.1.1. Distribucion de la Muestra por Municipios

En el cuadro1 se identifica el nimero de encuestas aplicadas por
municipios se destaca que Valledupar concentra el 62,5%, La jagua (8,9%),
Chimichagua (5.7%) y Chiriguana (3.1%). En su conjunto, estos cuatro (4)
Municipios albergan el 80.1% de la poblacion artesanal censada en el

Departamento de Cesar.

Cuadro 1

Muestra de la Encuesta Artesanal por Municipios

Municipio No. Artesanos  Porcentaje
Valledupar 2542 62.5%
La Jagua de Yvirico 362 8.9%
Chimichagua 232 57%
Chiriguana 125 3.1%
Becerril 123 3.0%
Tamalameque 104 2.6%
Pelaya 106 2.6%
Aguachica 81 2%
San Diego 73 1.8%
Agustin Codazzi 44 1.1%
Copey 45 1.1%
Manaure 45 1.1%
San Alberto 41 1.0%
El paso 29 0.7%
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La Mina 29 0.7%

Gamarra 23 0.6%
Lz Paz 22 0.5%
San Martin 13 0.3%
Curumani 10 0.2%
Pailitas 5 0.1%
Bosconia 5 0.1%
Rincén Hondo .2 0.01%
No contesto 5] 0.15%
Total 4067 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1 998).

4.1.2. Distribucién de la Poblacion Encuestada segin Area
Urbana y Rural

El 61,74% de la poblaciéon artesanal encuestada esté localizada en las

cabeceras municipales, el 38,26% restante se encuentra en la zona rural.

Cuadro 2

Distribucién de la Poblacién Encuestada Segiin Area Urbana y Rural

Area No. Artesanos Porcentaje
Rural 1556 38.26%
Urbana 2511 61.74%

TOTAL 4067 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. {1998).

4.2. IDENTIFICACION

A continuacidon se describen las caracteristicas relacionadas con Ia

composicion del hogar, origen, edad, sexo, escolaridad y estado civil.
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4.2.1. Origen de la poblacién artesanal

El 52.7% de la poblacion estudiada es de origen del Cesar, nacida en

los Municipios de Valledupar (16.4%), Atanquez (15.2%), La Jagua de Yvirico

(4.3%), Agustin Codazzi (4.3%) y Cascara (3.2%), en los cuales se registro

una mayor presencia de artesanos.

Si se comparan estas cifras con las del cuadro 1 se puede afirmar que

existe alta movilidad de la poblacion artesanal hacia la capital del

Departamento.

Cuadro 3

Origen de la Poblacion Artesanal Encuestada

Origen Poblacién Origen Porcentaj
actual e
Valledupar 2542 668 16.4%
Atanquez 0 620 15.2%
La Jagua de Yvirico 362 176 4.3%
Agustin Codazzi 44 174 4.3%
Casacara 0 130 3.2%
Chimichagua 232 124 3.0%
Chiriguana 0 98 2.4%
Chemesquemena 0 82 2.0%
Becerril 123 78 1.9%
Otros 764 1917 47.3%
Total 4067 4067  100.00%

Fuente: Censo Economico Nacionat Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (

4.2.2. Estado Civil

De los artesanos encuestados, el 25 92% son casados, el 27.10%

personas solteras, el 5.36% viudos y 35.38% viven en unidn libre. Estado

civil que corresponde al comportamiento cultural de la region y que es a su

14



Gréifical

Distribucién de la Poblaciéon Artesanal por Sexo

Numeor de
artesanos

Sexo

Masculino

A Femenino

4.2.4. Distribucion por Grupos de Edad segin Area Rural y

Urbana

El cuadro 6 presenta la distribucidn de |la poblacién por grupos de edad.
La edad promedio es 35 afios. EL 54,25 de |a poblacion tiene edades entre

los 21 y 40 afios. Ello sin duda garantiza la supervivencia del oficio artesanai

y muestra que hoy por hoy es una importante alternativa de ocupacion en

éste Departamento.

La actividad artesanal después de los 61 anos es un hecho importante

que no debe ser pasado por alto.

Cuadro 6 Distribucién de la Poblacion Artesanal Encuestada por Grupos de
Edad y Ubicacién

Edad Rural  Porcentaje Urbana Porcertaj
e
Menos de 16 109 7.01% 75 2.99%
16-20 213 13.69% 263 10.47%
21-25 171 10.99% 380 15.13%
26-30 183 11.76% 397 15.81%
31-35 173 11.12% 370 14.74%
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Rriecenice de Golombta

Comtm 2 Doemapntarisn CENPr

36-40 170 10.93% 357 14.22%
41-45 138 B.87% 201 8.00%
46-50 111 7.13% 143 5.69%
51-55 75 4.82% 80 3.19%
56-60 63 4.05% 88 3.50%
Mayores de 61 afios 138 8.87% 142 5.66%
No contestd 12 0.77% 15 0.60%
Total 1556 100.00% 2511 100.00

%

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1'998).

Grifica 2
Distribucion de la Poblacién Artesanal por Grupos de Edad

OMenos de 16
B 16-20

0 21-25

8 26-30

B 31-35

36-40

0 41-45

0 46-50

M 51-55

0 56-60

E Mayores de 61 aios

Nidamero de artesanos

Rango de edades

4.2.5. Distribucion por Edad y Sexo

En el cuadro 7 se observa, que tanto para el caso de la poblacidon
masculina como el de la femenina, existe una concentracién mayor en los
grupos ubicados entre los 26 y 30 afos.

También se aprecia que son los hombres quienes mas. temprano
ingresan a la actividad artesanal, lo cual se percibe al considerar los grupos
de poblaciones menores de 20 afos, y son éstos mismos los qué continuan

en la actividad después de los 61 anos.
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Cuadro 7 Distribucion de la Poblacion Artesanal Encuestada segun Sexo y

Edad
Edad Masculino Porcentaje Femenino Porcentaje
Menos de 16 56 4.17% 128 4,7%
16-20 178 13,24% 298 10,94%
21-25 203 15,1% 348 12,78%
26-30 189 14,06% 391 14,36%
31-35 172 12,8% 371 13,62%
36-40 140 10,42% 387 14,21%
41-45 100 7,44% 239 8,78%
46-50 89 6,62% 165 6,06%
51-55 57 4,24% 98 3,6%
56-60 54 4.02% 97 3,56%
Mas de 61 afios 101 7,51% 179 6,57%
No contestd 5 0,37% 22 0,81%
Total 1344 100.00% 2723 100.00%

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.2.6. Niveles de Escolaridad

Una de las caracteristicas encontradas en los artesanos encuestados ,

son los bajos niveles de escolaridad (ver cuadro 8).
De la poblacion encuestada el 12,74% no ha tenido acceso a ningln
tipo de educacidon. Ef 43.6% de los artesanos han realizado estudios de
primaria y de ellos solo el 20,06% culminaron dicho nivel. También cabe
resaltar que unicamente el 9,3% lograron terminar estudios de secundaria.

Cuadro 8 Niveles de Escolaridad en la Poblacion Artesanal Encuastada
Escolaridad Masculin Porcenta Femenin Porcentaj Total Porcenta
o

Ninguno 192 14,29% 326 11.97% 518 12.74%
Primaria incompieta 312 23.21% 660 24.24% 972 23.90%
Primaria completa 223 16,59% 593 21.78% 816 20.06%
Secundaria incompleta 439 32,66% 716 26.29% 1155 28.40%
Secundaria completa 117 8.71% 262 9.62% 379 9.32%
Cursos técnicos 29 2,16% 67 2,46% 96 2.36%
Cursos universitarios 21 1,56% 65 2,39% 86 2.11%
No contesto 11 0,82% 34 1.25% 45 1.11%
Total 1344 100.00% 2723 100.00% 4067 100.00%
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Fuente: Censo Econdrico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

Grafica 3
Niveles de Escolaridad en la Poblacién Artesanal Encuestada

Ninguno

OPrimaria incompleta
OPrimaria completa
OSecundaria incompleta
BlSecundaria completa
W Cursos técnicos
OCursos universitarios
ONo contestd

Niimero de artesanos

Niveles de escolaridad

4.2.7. Niveles de Escolaridad por Sexo

El cuadro N° 8 permite observar el indice de analfabetismo, el cual es
mayor en los hombres(14.29%) que en las mujeres (12.74%). La situacion es
similar al considerar el nivel de escolaridad de la secundaria. No obstante el
porcentaje de personas con formacién primaria, es mayor presencia en la

poblacion femenina (24.38%) con respecto a [a masculina (23.51%).

4.3. ACTIVIDAD ARTESANAL

A continuacién se presenta informacién relacionada con los tipos de oficio

desempenados por el grupo de encuestados y su distribucién segin el sexo.

4.3.1. Distribucidén por Oficio

Son la tejeduria con el 41,55% de los artesanos y el trabajo en madera
realizado por el 14,38% los oficios mas importantes realizados en el
departamento del Cesar, son menos frecuentes los oficios no artesanales
(13.87%), productos ludicos (7.77%}), ceramica (5.70%) y la alfareria (3.59%).
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Cuadro 9 Distribucién de la Poblacion Artesanal Encuestada por Oficio

Niimero de artesanos

Descripcion No. Artesanos Porcentaje
Tejeduria 1690 41.55%
Madera 585 14.38%
Oficios no artesanales 564 13.87%
Productos ludicos 316 7.77%
Ceramica 232 5.70%
Alfareria 146 3.59%
Metales 98 2.41%
Trabajos liticos 87 2.14%
Trabajos decorativos 85 2.09%
Elementos no naturales 83 2.04%
Estampado y pintura 64 1.57%
Cuero 41 1.01%
Vidrio 40 0.98%
Calzado Artesanal 24 0.59%
Técnicas intermedias 12 0.30%
Total 4067 100.00%

Fuente: Censc Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colembia S.A. (1998).

Grifica 4

Distribucion de la Poblacion Artesanal Encuestada por Oficio
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Oficio artesanales
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4.3.2. Distribucion por Oficio y Sexo

El cuadro 10 permite apreciar que en general la poblacién femenina se
especializa en oficios tales como: tejeduria en fibras naturales (48.55%),
productos lidicos (10.50%), ceramica (7.27%), madera (3.67%) y elementos
naturales (2.83%), en tanto que, la poblacion masculina desarrolla actividades
relacionadas con la madera (36.09%), tejeduria (27.38%), alfareria (9.06%),
metales (6.03%), productos liticos (3.20%) y la ceramica (2.53%).

Cuadro 10 Distribucion de la Poblacion Artesanal Encuestada por Oficio y Sexo

Oficio Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje
Tejeduria 368 27.38% 1322 48.55%
Madera 485 36.09% 100 3.67%
Ceramica 34 2.53% 198 7.27%
Cuero 23 1.71% 18 0.66%
Metales 81 6.03% 17 0.62%
Trabajos Decorativos 12 0.89% 73 2.68%
Alfareria 129 9.60% 17 0.62%
Productos Ludicos 30 2.23% 286 10.50%
Estampado y Pintura 28 2.08% 36 1.32%
Trabajos liticos 43 3.20% 44 1.62%
Técnicas intermedias 8 0.60% 4 0.15%
Oficios no Artesanales 85 6.32% 479 17.59%
Elementos Naturales 6 . 0.45% 77 2.83%
Calzado artesanal 3 0.22% 21 0.77%
Vidrio 9 0.67% 31 1.14%
Total 1344 100.00% 2723 100.00%

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia $.A. (1998).

En los cuadros que aparecen a continuacion (11.1 - 11,15), se puede
apreciar con mayor detfalle el comportamiento de la poblacién artesanal
encuestada segtin el sexo, con respecto a su dedicacion en las diferentes
técnicas correspondientes a los oficios mas relevantes del Departamento.

La mayoria de los cuadros dejan ver tendencias importantes que podrian

considerarse para una proyeccion futura de |a actividad artesanal.
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Cuadro 11.1 Aplicacion de las Técnicas del Cuero por Sexo

Femenino

Cuero Masculino  Porcentaje Porcentaje Total
Curtiembre 1 4.35% 1 5.26% 2
Marroquineria 6 26.09% 2 10.53% 8
Repujado y tallado 1 4.35% 7 36.84% 8
Confeccion 1 4.35% 0 0.00% 1
Talabarteria 14 60.87% 6 31.58% 20
Encuadernacion 0 0.00% 2 10.53% 2
Otros oficios 0 0.00% 1 5.26% 1
Total 23 100.00% 19 100.00% 42

Cuadro 11.2 Aplicacion de las Técnicas de la Madera por Sexo
Madera Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje  Total
Ebanisteria 314 65.28% 41 41.00% 355
Carpinteria 114 23.70% 28 28.00% 142
Calado 0 0.00% 1 1.00% 1
Talla 36 7.48% 9 9.00% 45
Marqueteria 5 1.04% 11 11.00% 16
Jugueteria 4 0.83% 3 3.00% 7
Aplicacicnes 3 0.62% 5 5.00% 8
Maderas Blandas 4 0.83% 0 0.00% 4
Muebleria 1 0.21% 2 2.00% 3
Total 481 100.00% 100 100.00% 581
Cuadro 11.3 Aplicacion de las Técnicas de la Tejeduria por Sexo
Tejeduria Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje Total
Textileria 1 0.27% 0 0.00% 1
Tejidos 293 79.62% 1156 87.44% 1449
Bordado 4 1.09% 90 6.81% 94
Costura 0 0.00% 6 0.45% 6
Cesteria 37 10.05% 44 3.33% 81
Sombrereria 1 0.27% 4 0.30% 5
Mimbreria 13 3.53% 7 0.53% 20
Trabajo en bambl 6 1.63% 5 0.38% 11
Otros oficios 13 3.53% 10 0.76% 23
Total 368 100.00% 1322 100.00% 1690
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Cuadro 11.4

Aplicacion de las Técnicas de los Metales por Sexo

Metales Masculino Porcentaje Femenino Porcentaje Total
Fundicién 1 1.23% 0 0.00% 1
Forja 83 77.78% 9 54.94% 72
Orfebreria 12 14.81% 3 17.65% 15
Plateria 1 1.23% 2 11.76% 3
Joyeria 1 1.23% 1 5.88% 2
Bronceria 0 0.00% 1 5.88% 1
Jugueteria 3 3.70% 1 5.88% 4
Total 81 100.00% 17 100.00% 98

Cuadro 11.5

Aplicacion de las Técnicas del Vidrio por Sexo

Vidrio Masculino  Porcentaje  Femenino Porcentaje Total

Soplado 0 0.00% 1 1.23% 1
Modelado 1 11.11% 0 0.00% 1
Vitraleria 8 88.89% 30 96.77% 38
Total 9 100.00% 31 100.00% 40
Cuadro 11.6
Aplicacion de las Técnicas de la Ceramica por Sexo
Ceramica Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje Total
Generalidad ceramica 0 0.00% 3 1.52% 3
Moldeado 20 58.82% 60 30.30% 80
Modelado 11 32.35% 130 65.66% 141
Talla 1 2.94% 1 0.51% 2
Calado 0 0.00% 1 0.51% 1
- Acabado 2 5.88% 3 1.52% 5
Total 34 100.00% 198 100.00% 232
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Cuadro 11.7 Aplicacion de las Técnicas de la Alfareria por Sexo

Alfareria  Masculino  Porcentaje  Femenino Porcentaje  Total
Modelado 123 95.35% 16 94.12% 139
Torneado 2 1.55% 1 5.88% 3
Rollo 1 0.78% 0 0.00% 1
Acabado 3 2.33% 0 0.00% 3
Total 129 100.00% 17 100.00% 146

Cuadro 11.8 Aplicacion de las Técnicas de los Productos Ladicos por Sexo

Productos ludicos Masculino Porcentaje Femenino Porcentaje Total
Mufiequeria 8 26.67% 212 74.13% 220
Productos festivos 1 3.33% 2 0.70% 3
Pirotecnia 2 6.67% 1 0.35% 3
Dulceria 1 36.67% 40 13.99% 51
Instrumentos musicales 5 16.67% 1 0.35% 6
Otros 3 10% 30 10.49% 33
Total 30 100.00% 286 100.00% 316

Cuadro 11.8 Aplicacion de las Técnicas del Estampado y Pintura por Sexo

Estampado y pintura Masculino Porcentaje Femenino Porcentaje Total
Estampado 11 39.29% 4 11.11% 15
Pintura 17 60.71% 27 75.00% 44
Aplicaciones 0 0.00% 5 13.89% 5
Total 28 100.00% 36 100.00% 64

Cuadro 11.10 Aplicacion de las Técnicas de los Trabajos Decorativos por Sexo

Trabajos decorativos

Masculino Porcentaje  Femenino Porcentaje Total

Lenceria 6 50.00% 16 21.92% 22
Naturalezas muertas 6 50.00% 42 57 53% 43
Modelador frutas 0 0.00% 9 12.33% 9
Ceramica fria 0 0.00% 6 8.22% 6
Total 12 100.00% 73 100.00% 85

24



Cuadro 11.11 Aplicacién De Las Técnicas De Los Trabajos Liticos Por Sexo

Trabajos liticos Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje Total

Talla en piedra 4 9.30% 5 11.36% 9
Talla en marmol 3 6.98% 2 4.55% 5
Talla en carbon 36 83.72% 35 79.55% 71
Gemologia 0 0.00% 2 4.55% 2

Total 43 100.00% 44 100.00% 87

Cuadro 11.12 Aplicacién de las Técnicas Intermedias por Sexo

Técnicas intermedias  Masculino Porcentaje  Femenino Porcentaje Total

Aplicacién de pintura 1 12.50% 0 0.00% 1
Torneado en madera 5 62.50% 1 25.00% 6
Hilanderia 2 25.00% 2 50.00% 4
Fabrica de papel 0 0.00% 1 25.00% 1
Total 8 100.00% 4 100.00% 12
Cuadro 11.13 Aplicacion de las Técnicas de la Bisuteria por Sexo
Bisuteria Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje Total
Bisuteria 6 100.00% 77 100.00% 83
Total 6 100.00% 77 100.00% 83

Cuadro 11.14 Dedicacion de los Oficios no Artesanales por Sexo

Oficios no artesanales Masculino  Porcentaje Femenino Porcentaje Total

Generalidad oficios 1 1.18% 0 0.00% 1
Modisteria 69 81.18% 457 95.41% 526
Modelado de ladrillo 3] 7.06% 5 1.04% 11
Otros 2] 10.59% 17 3.55% 26
Total 85 100.00% 479 100.00% 564

Fuente: Censo Ecandmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia §.A. (1998).
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4.3.3. Aprendizaje del Oficio

La mayoria de los artesanos (37.2%) aprendieron el oficio por iniciativa
propia. El 26.9% de los artesanos en taller del hogar, el 23.5% en un curso y
tan sélo un 9.8% lo hizo en un taller particular. Lo anterior permite inferir una

baja tradicién cultural del oficio artesanal.

Cuadro 12  Aprendizaje del Oficio

Opcién No. Artesanos Porcentaje
Taller del hogar 1096 26.9%
Taller particular 3989 9.8%
Iniciativa propia 1512 37.2%
En un curso 954 23.5%
Otros 51 1.2%
No contestd 55 1.4%
TOTAL ‘ 4067 100.00%

Fuente: Cense Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.3.4. Aprendizaje Del Oficio Por Sexo

El cuadro comparativo 13, muestra que los hombres y las mujeres
aprenden el oficio por su propia iniciativa (47,17 y 32,24% respeciivamente).
Son éstas ultimas {as que asisten masivamente a cursos de capacitacién y
formacién de técnicas y disefios artesanales. Esto es razonable, ya que, los

hombres complementan su actividad artesanal con labores de campo.

Cuadro 13

Cuadro Comparativo con Respecto al Aprendizaje de los Oficios por Sexo

Opcién Masculino Porcentaje Femenino Porcentaje
Taller del hogar 279 20,76% 817 30%
Taller propio 262 19,49% 137 5,03%
Iniciativa propia 634 47 17% 878 32,24%
En un curso 131 9,75% 823 30,22%
No contesto 16 1,19% 29 1,07%
Otros 22 1,64% 39 1,43%
TOTAL 1344 100.00% 2723 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.3.5. Lugar de Desarrollo de la Actividad Artesanal

El cuadro 14 muestra que un gran porcentaje de los encuestados
(69%), cuentan con espacios propios de trabajo. En general con formas
organizativas relacionadas con la familia y/o vivienda.

El 24,8% de los artesanos encuestados realiza su trabajo en un taller
cuya ubicacion es el mismo sitio de residencia, el 38,6% labora
conjuntamente con otros miembros de su familia, un 5,6% cuentan con su
tafler particular, es decir, en un lugar independiente de su residencia y el

21,8% trabajan como asalariados en talleres de terceros.
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Cuadro 14

Lugar de Desarrollo de la Actividad Artesanal

Lugar - No. Artesanos Porcentaje
Taller del hogar 1009 24 8%
Taller particular 228 5.6%
Con ia familia 1569 38.6%
Para otros 885 21.8%
No contesté 376 9.2%
TOTAL 4067 100.00%

Fuente: Censo Econémice Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.2.6. Actividades Anteriores al Desempeno del Oficio

Artesanal
Se observa en el cuadro 15 que el oficio artesanal se asume como una
actividad econémica por parte de personas que anteriormente no
desarrollaban labores productivas. El 27% se dedicaba al estudio y un 37% a

labores domésticas.
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No aparecen porcentajes significativos de encuestados que se
movilizan desde otro sector productivo, siendo los mas representativos el de
los empleados y el del sector agropecuario.

Se resalta la actividad artesanal como una alternativa de trabajo para
personas que no han tenido anteriormente vinculacién a la produccion,

estudiantes y amas de casa.

Cuadro 15

Actividad a la que se Dedicaba Antes

Lugar No. Artesanos Porcentaje
Estudios 1060 26.1%
Hogar 1487 36.6%
Empleado 514 12.6%
Actividad agropecuaria 439 10.8%
Ganaderia 42 1.0%
Comercio 106 2.6%
Hogar y Estudios 195 4.8%
No contesto 224 5.5%
Total 4067 100.00%

Fuente: Censo Econamico Nacional Del Sector Artesanal - Antesanias de Colombia S.A. (1998).

42.7. Dificultades Encontradas por los Artesanos
Encuestados en el Desarrollo de la Actividad Artesanal
Aunque un porcentaje de los artesanos (11.05%) no identifica
problemas relacionados con la actividad artesanal, el 32.3% a la falta de
apoyo, el 7,9% a la no valcracién del producto artesanal, el 6.51% a la
dificultad para adquirir materia prima y el 10,55% a aspectos de

comercializacidn del producto artesanal.
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Cuadro 16 Dificultades en el Desarrollo de la Actividad Artesanal

Descripcion No. Artesanos  Porcentaje
Materia prima 264 6.5%
Economicos 683 16.8%
No se valora el producto 321 7.9%
Falta de apoyo 1309 32.3%
Faita de asesoria 110 27%
Produccion 32 0.8%
Comercio 429 10.55%
Otros. 463 11.4%
Ningun problema 456 11.05%
Total 4067 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.4. VIVIENDA

A continuacién se presenta algunos aspectos relacionados con la vivienda,
como son: el tipo, la propiedad, y las condiciones de vivienda del grupo

encuestado, el acceso a los servicios publicos, etc.

4.4.1. Tipo de Vivienda

Casi la totalidad de los artesanos encuestado expresaron tener buenas
condiciones de vivienda 86.48% viven en la casa, 1.23% en fincas y un

10.38% viven en pieza.

Cuadro 17  Tipo de Vivienda

Tipo No. Artesanos Porcentaje
Casa 3517 86.48%
Apartamento 57 1.40%
Pieza 422 10.38%
Finca 50 1.23%
No contestd 21 0.52%

TOTAL 4067 100.00%

Fuente: Censo Econdmica Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. {1998).
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4.4.2. Posesion de la Vivienda

E! 74.77% de los artesanos son propietarios de la vivienda, el 19.23%
son arrendatarios, un 4.79% afirmé vivir en lugares prestados sin tener que

pagar canon de arrendamiento.

Cuadro 18

Posesion de la Vivienda

Descripcion  No. Artesanos Porcentaje

Propia 3041 74.77%
Alguilada 782 19.23%
Prestada 195 4.79%
No contesté 49 1.20%
Total 4067 100.00%

Fuente: Censo Economico Nacional Del Sector Artesanal - Aftesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.4.3. Acceso a los Servicios Publicos

En general se puede afirmar que los artesanos encuestados cuentan
con una infraestructura de servicios adecuada. El 89.115% cuenta con

servicio de energia, el 91,03% con agua, un 30.88% con alcantariilado.

Cuadro 19

Acceso a los Servicios Publicos de la Poblacion Encuestada

Servicios Publicos No. Porcentaje’
artesanos
Sin servicios 224 5.51%
Agua 3702 91.03%
Alcantarillado 1256 30.88%
Energia Eléctrica 3624 89.11%
Teléfono 173 4.25%
Total 4067 100.00%

) Porcentaje calculado sobre el total de artesanos respecto a la cobertura de servicios piblicos

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.5. ORGANIZACION

La condicién individual del trabajc de los artesanos es una limitante
estructural para el desarrollo de sus organizaciones gremiales y constituye uno de
los obstaculos mas importantes en el sentido de lograr condiciones de fuerza y
presion social y econémica que permitan por un lado; mejor trato por parte del
Estado en términos de su acceso a servicios sociales, y por otro; mejorar

condiciones de negociacion que permitan optimizar sus proceso productivos

4.5.1. Tipo de Organizacion Artesanal

El 88.17% de los artesancs no participan en ningun tipo de
organizacion, sin embargo, los que lo hacen prefieren vincularse a
cooperativas y asociaciones (4.27%). Ello confirma la hipStesis que las

organizaciones son practicamente inexistentes.
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Cuadro 20 Tipo de Organizacién

Qrganizacion No. Artesanos Porcentaje’
Grupo precooperativo 8 0.20%
Cooperativa 21 0.52%
Asociacion 145 3.5%
Grupo informal 40 0.98%
Taller artesanal 4 0.10%
Cabildo 87 2.14%
Ninguna organizacién 3586 88.17%
Total 4067 100.00%

' Porcentaje calculado sobre el total de arlesanos respecto al tipo de organizacién a la que pertenece.

Fuente: Censo Econdmico Nacionat Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.5.2. Cavusas de la no Participacion en Organizaciones

Se identifican como las razones de la desmotivacién a participar en
organizaciones gremiales, su incapacidad para prestar servicios o prestarles a
unos pocos con preferencias, la ausencia de apoyos (asesoria) a la labor
artesanal y en particular a lo relacionado con la comercializacion y la
produccion. El 22.20% sefiala la causa de los beneficios preferenciales , un
3.59% a no ofrecer servicios a la produccion, y el 3,91% a no brindar servicios

de comercializacion.

Cuadro 21

Causas de la no Participacion en las Organizaciones Artesanales

Causas No. Artesanos Porcentaje
No ofrece servicios a la produccion 146 3.59%
No tiene comercializacién 159 3.91%
Beneficios para pocos 903 22.20%
Falta de asesoria 25 0.61%
Sin documento 7 0.17%
Otros 1999 49.15%
No contestaron 841 20.68%
Total 4067 100.00%

Porcentaje calculado sobre el total de artesanos respecto a las causas que aducen para no participar en
organizaciones. :

Fuente: Censo Esondmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.6. PRODUCCION

Una mirada general a los diferentes aspectos relacionados con la
produccién, a saber; su organizacion, materias primas, mano de obra, equipo y
herramientas y producto artesanal, permite ademas de identificar algunos factores
de incidencia en la situacién actual del subsector, sefialar rumbos y modalidades
de posibles acciones de organismos e instituciones, interesadas en apoyar, tanto
el desarrollo integral del artesano, como el del producto artesanal.

Las tendencias observadas, en cuanto a los aspectos mencionados, se
lograron a partir de la informacién obtenida a través de las encuestas aplicadas a
artesanos jefes de taller o trabajadores independientes. Por esta razdn, en la
mayoria de los aspectos tratados a continuacion se trabaja con un universo de

poblacion fluctuante.

4.6.1. Taller Arfesanal

En este acapite se identifican las caracteristicas principales de la
organizacion para la produccién, resaitando algunos aspectos importantes en

relacion con los talleres identificados.

4.6.1.1. Agrupacién de los Artesanos Encuestados en
Talleres

El 64.3% de los artesanos encuestados esta organizado en forma

individual; el 35.7% restante realiza la actividad en talleres.
Cuadro 22

Agrupacion de los Artesanos Encuestados en Talleres

Descripcion No. artesanos  Porcentaje

Individual 2615 64.3%
Taller 1452 35.7%
TOTAL 4067 100.00%

Fuente: Censo Econémice Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.6.1.2. Posesion del Taller
Del total de artesanos organizados en talleres, el 68,9% cuentan con
una taller propio, en tanto que un 17,7% lo tiene en arriendo o cedido, tal

como se observa en el cuadro 23.

Cuadro 23

Posesion del Taller

Descripcion No. de Talleres Porcentaje

Propio 1003 68.9%
Cedido 62 4.3%
Arrendado 195 13.4%
No contestd 185 13.4%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sectar Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1 998).

35



Grifica 9
Posesion del Taller

H Cedido
@ Propio O Arfehdado
68.9% No cont@sid%
13.40%

4.6.2. Materia Prima

El desarrollo de cuaiquier actividad depende, ademéas de la mano de
obra, de los insumos utilizados. Es asi como Ia materia prima hace parte vital
de los procesos de produccion llevados a cabo por los artesanos,
determinando tanto la calidad y cantidad de la artesania efaborada como, Ia

sostenibilidad de la misma, intimamente ligada a Ia del medio ambiente.

4.6.2.1. Lugar de Adquisicion

La materia prima utilizada en los procesos de elaboracién se obtiene
basicamente en areas cercanas al sitio de trabajo. EI 17.88% de los
artesanos la adquiere en el mismo municipio y el 19.3% en la misma
vereda donde se produce. El 12.05% la obtiene mediante combinaciones
de las opciones anteriormente descritas y sélo un 2.94% necesita

proveerse en otro departamento.
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Cuadro 24 Lugar de Adquisicion de la Materia Prima

Lugar No. Talleres Porcentaje*

En la vereda (1) 439 30.17%
En el municipio (2) 981 67.42%
Otro municipio del mismo 105 7.21%
Departamento (3)

Otro departamento (4) 75 5.15%
No contestd 64 4.39%
Total 1455 100.005

) Porcentaje calculado sobre el total de talleres respecto al lugzar donde adguieren la materia prima.
Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia $.A. (1998).

4.6.2.2, Forma de Adquisicion

La compra de materia prima al detal o por pequefias cantidades
constituyen la modalidad de abastecimiento empieada por un 83.30% de

los jefes de taller, el 11,27% la adquieren al por mayor.

Cuadro 25 Forma de Adquisicion de Ia Materia Prima

Forma No. de Porcentaje
Talleres
Al por mayor 164 11.27%
Al detal 1212 83.30%
No contestd 79 5.43%
TOTAL 1455 100.00%

Fuente: Censo Ecanémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.6.2.3. Asociacién de los Artesanos Encuestados para la
Adquisicién de Materia Prima

Seguin el cuadro 26 la compra de insumos se hace regularmente de
manera individual (88.93%); siendo poco comun la vinculacién a alguna
forma organizativa que posibilite dicho suministro (3.57%). Solamente el

2.75% de los artesanos compra sus insumos asociandose con otros.
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Cuadro 26

Asociacion de los Artesanos Encuestados para la Adquisicion de Materia Prima

Asociacion No. de Talleres  Porcentaje
Con los artesanos 40 2.75%
Con cooperativas 5 0.30%
Asociaciones 4 0.27%
Taller urbano 42 2.89%
Solo 1294 88.93%
No contesto 70 4 8%
TOTAL 1455 100.00%

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Atesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.6.2.4. Medios de Transporte

El 46.05% de la poblacién artesanal transporta la materia prima
haciendo uso de los servicios publicos, el 41,24% de los artesanos lo hace
a pie, el 3,37% utilizan vehiculos propios y el 1,65% alquilado. A un 4,4% [a

materia prima se la envia directamente el proveedor.

Cuadro 27

Medios de Transporte de las Materias Primas

Transporte No. de Talleres Porcentaje
A pie 600 41.24%
Transporte propio 49 3.37%
Transporte alquilado 24 1.65%
Transporte publico 670 46.05%
Lo envia el proveedor 64 4.40%
No contesto 48 3.30%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia $.A. (1998).
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4.6.2.5. Problemas Relacionados con la Materia Prima

los problemas mas frecuentes en relacién con la materia prima son:
La escasez de ésta (44.47%), la falta de créditos para adquirirla (37.32%)

y el hecho de que no venga seleccionada (31.41%).

Cuadro 28

Problemas Relacionados con la Materia Prima

Problemas No. Talleres Porcentaje

Escasez 647 44 47%
No ha suficiente para la produccion 50 3.44%
Acumulacion y deterioro 25 1.72%
No viene seleccionada 457 31.41%
No treae indicaciones para su 110 7.56%
manejo

Tiene problemas de transporte 41 2.82%
Falta de crédito 546 37.32%
No contestd 167 11.48%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdémico Nacional Del Sector Antesanal - Artesanias de Colombia 5.A. {1998).
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4.6.2.6. Egresos de los Artesanos Encuestados

El cuadro 29 muestra el promedio mensual de gastos por materia
prima efectuado durante el mes anterior a la realizacién de la encuesta en
los talleres.

Se aprecia que el 58.42% de los talleres realiza gastos inferiores a
$67.000,00 pesos, cantidad que permite inferir bajos volimenes de
produccién y/o gastos muy bajos en insumos. El 13.75% de los talleres
compra insumos por valores que fluctian entre los $67.000,00 .y
$250.000,00. Estos gastos bajos se explican por la aita participacion del

oficio de la tejeduria y trabajo en madera en la poblacion encuestada.

Cuadro 29 Gastos del Taller

Egresos taller No. Talleres Porcentaje
Hasta $67.000 850 58.42%
Entre $67.001 y $250.000 200 13.75%
Entre $250.001 y $500.000 42 2.89%
Entre $500.001 y $2.000.000 14 0.96%
Mas de 2°000.000 4 0.27
No contestaron 345 23.71%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Ecendmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia 5.A. (1998),

4.6.3. Mano de Obra

Al hablar de la mano de obra debemos tener en cuenta el papel que
ésta juega en el desarrollo de la actividad artesanal. El recurso humano,
fundamental en los procesos de transformacion, permite encausar las fuerzas
productivas con el fin especifico de trabajar para dar forma a la mente del
artesano, como también, el hacer parte del legado que se deja a futuras

generaciones.

40



4.6.3.1. Division del Trabajo en la Produccidn

En la produccién artesanal no existe una division del trabajo
claramente definida. Un poco mas de la mitad de la poblacién encuestada
realiza actividades diversas relacionadas con la totalidad del proceso
productivo. El 80.52% se dedica sélo a la elaboracion de productos.

Como expresion de las caracteristicas elementales del proceso de
produccién y comercializacion, es significativa la ocupacion en actividades

de venta de productos de manera especializada.

Cuadro 30

Division del Trabajo en la Produccion

Actividades No. Artesanos Porcentaje"

Direccion, organizacion y coordinacion (1) 385 9.46%

Compra de materia prima (2) 883 21.71%
Elaboracién de productos (3) 3275 80.52%
Terminado de productos (4) 1440 35.40%
Ventas (6) 539 13.25%
Otras 265 6.51%
No contesté 88 2.16%
Total 4067 100.00%

" Porcentaje calculado sobre el total de artesanos respecto a la division del trabajo en |z produccion.

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.6.3.2. Dificultades para la consecuciéon de Mano de

Obra
Mas de la mitad de los artesanos encuestados no tiene problema
alguno para la consecucion de la mano de obra; asi lo afirma el 53.95% de

la poblacion, para el 11.55% este recurso es escaso, para el 2.41%

costoso y para un 2.82% poco calificado.
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Un 2,41% de los jefes de taller afirma que la inestabilidad e

incumplimiento constituyen un inconveniente grave en la produccién

artesanal.

Cuadro 31

Dificultades para la Contratacién de Mano de Obra

Dificultades No. Talleres  Porcentaje

Escasa 168 11.55%
Inestable 35 2.41%
Incumplida 30 2.06%
No hay personas 41 2.82%
calificadas

Es cara 29 1.98%
Ningun problema 785 53.99%
Total 1455 100.00%

’ Porcentaje calculado sobre el total de talleres respecto a los tipos de problemas en |a contratacion de la mano

de obra
Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.6.4. Equipos y herramientas
Los equipos no representan un papel determinante en la produccién
artesanal por ser ésta una actividad de predominio manuai, no obstante la

utilizacion de herramientas para el desarroilo de algunos procesos.

4.6.4.1. Forma de Adquisicion

En cuanto a las herramientas utilizadas en la elaboraciéon de las
artesanias, el 80.07% de los artesanos las compra y el 7.77% las fabrica y

las compra. Sélo un 6.12% se sirve de herramientas elaboradas por el

mismo artesano.
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Cuadro 32

Forma de Adquisicion de las Herramientas

Forma de adquisicion

No. Talleres Porcentaje

Las compra 80.07%
Hechas y compradas 7.77%
Hechas 6.12%
No contesto 6.05%
TOTAL 100.00%

Artoesanlas da Colombia

Tentra de Docvmentseifn CENDA®

Fuente: Censa Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A, (1998).
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4.6.4.2. Utilizacion de equipos y herramientas

Para la elaboracién de las piezas artesanales el 22.27% de los

artesanos involucra sélo el trabajo manual; el 53.68% se ayuda con

herramientas y sélo el 20.07% utiliza herramientas y maquinas a la vez. La

presencia de estas Ultimas como se dijo anteriormente no es frecuente,

dada la naturaleza del oficio.
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Cuadro 33  Utilizacion de Equipos y Herramientas

Forma de elaboracion  No. Artesanos Porcentaje

Solamente a mano 324 22.27%
A mano y con 781 53.68%
herramientas

Herramientas y maquinas 292 20.07%
Maquinas principalmente 33 2.27%
No contestd 25 1.72%
TOTAL 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Aresanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.6.5. Producto artesanal

El producto artesanal, de consumo final, es el mayor resultado de los
procesos productivos adelantados por los artesanos. Desde el punto de vista
del disefio, estos articulos son producto de la creatividad del artesano y

reflejo vivo de rasgos culturales propios de la region.
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4.6.5.1. Actividad Productiva Durante el Mes Anferior a la
Encuesta

En relacién con la permanencia y continuidad de la actividad
artesanal, el 89.20% declard el mantenimiento de su produccion en el mes
anterior a la realizacién de la encuesta y el 8.38% afirmoé la suspensién en
el mismo periodo, por motivos que de manera general, estan relacionados
con la falta de recursos y la baja demanda de los productos.

Cuadro 34

Distribucion de la Poblacion Encuestada en Artesanos Activos e Inactivos en
el Mes Anterior a la Encuesta

Actividad productiva No. Artesanos Porcentaje

Activos 1208 89.20%
No activos 122 8.38%
No contestd 35 2.42%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colormbia S.A. (1998).

Grifica 13
Distribucién de la Poblacion Encuestada en Artesanos
Activos e Inactivos en el Mes Anterior a la Encuesta

D Activos
ONo activos
ONo contesto

Niimero de talleres

45



4.6.5.2. Origen de los disefios utilizados en la produccidn
artesanal

El disefio aplicado a la artesania se relaciona con objetos de uso
cotidiano de la regién, Aproximadamente el 72% de [a poblaciéon que dice
elaborar los productos sobre los disefios propios de la localidad o de
invencion del artesano.

Se destaca la poca influencia de agentes externos a la cultura del
sector, al observar que solo el 593% de los artesanos utiliza revistas y
libros para sacar idéas.

Los artesanos crean objetos que estan en armonia con la naturaleza
y constituye una parte importante de la vida cotidiana de los individuos y de
la colectividad; y en general es una auténtica expresion de las tradiciones

vivas del ser humano.

Cuadro 35

Origen de los Disefios Utilizados en la Produccion Artesanal

Origen No. Artesanos Porcentaje

Propios de localidad 1300 32.00%
Propios de artesanos 1469 36.12%
Revistas y libros 241 5.93%
Diserios de otros 408 10.03%
De la localidad y 377 9.27%
propios

Propios y de otros 124 3.05%
Otras combinaciones ' 64 1.57%
No contestd 84 2.07%
Total 4067 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

46



Grafica 14
Origen de los Disefios Utilizados en la Produccion
Artesanal

0593% 10.03%
. BPropios de locatidad

09.27% OPropios de artesanos

DORevistas y libros

M Disefios de otros

_ ODe 12 localidad v propios

W 3.05% MPropios y de otr}osp P

01.57% OOtras combinaciones

0207% CNo contestaron

036.12%

8 32.00%

4.6.5.3. Origen del Disenio por Sexo

En general, tanto los artesanos como las artesanas utilizan disefios
autoctonos o bien de creacién propia; un porcentaje menor de mujeres que
de hombres utiliza disefios sugeridos por terceros o encontrados en libros y
revistas, lo cual demuestra un grado muy bajo de penetracién de

elementos foraneos en el desarrollo de la actividad artesanal.

Cuadro 36

Origen de los Disefios Utilizados por Sexo

Origen disefio Masculino Porcentaje Femenino Porcentaje
Propios de focalidad 377 28.05% 923 33.90%
Propios de artesanos 483 35.94% 086 36.21%
Revistas y libros 58 4.32% 183 6.72%
Disefios de otros 207 15.40% 201 7.38%
De la localidad y 122 9.08% 255 9.36%
propios
Propios y de otros 48 3.57% 76 2.795
Otras combinaciones 22 1.63% 42 1.545
No contesto 27 2.01% 57 2.09%

1344 100.005 2723 100.00%

Fuente: Censo Economico Nacienal Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.6.5.4. Tipo de Productos

Partiendo de una muestra de 1455 artesanos jefes de talier, se
encontré que el 89.07% se dedica a la produccién de articulos de consumo
final y un 4.46% elabora materia prima para procesos artesanales. Sélo un
1.17% se dedica a la produccién de piezas para incorporar a otros
procesos relacionados con actividades por fuera del sector. El 2.95%

produce articuios en combinaciones de las categorias sefialadas.

Cuadro 37

Tipo de Productos Artesanales

Productos No. Talleres Porcentaje
Materia prima para la artesania (1) 65 4,46%
Productos terminados de consumo final (2) 1296 89,07%
Productos para otros procesos (3) 17 1,17%
(2) y (3) 4 0,27%
(My @) 39 2,68%
No contesté 34 2.33%
Total 1456 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.4.5.5. Razones de la Diversificacion

Muy pocos artesanos han convertido la diversificacion en una
estrategia para la busqueda de mercados. El 8.18% de la poblacion
encuestada lo hace por conseguir nuevos mercados , con el cual estan
estrechamente ligadas otras respuestas, que dan cuenta de las exigencias
hechas por los clientes (9.28%) y de otras soluciones buscadas por los
artesanos para enfrentar las dificultades en la comercializacién de los
productos (3.16%).

Es de resaltar el alto porcentaje de artesanos que no contesto ésta
pregunta, debido, posiblemente, al desconocimiento de técnicas de
diversificacion.
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Cuadro 38 Razones de la diversificacion

Razones No. Talleres  Porcentaje
Algunos productos ya no se vendian 49 3.16%
Le resulta muy costoso 7 0.48%
Habia mucha competencia 25 1.72%
No se consigue la materia prima 6 0.41%
Competencia con productos industriales 17 1.17%
Tenia un mercado reducido 12 0.82%
Buscar incrementar las ventas 119 8.18%
Se lo exigian los clientes 135 9.28%
Ninguna 1178 80.95%
Total 1455 100.005

) Parcentaje calculado sobre el totla de talleres respecto a las razones que argumenta para diversificar.

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. {1998).

4.6.5.6. Causas de la no diversificacién de productos

Los artesanos no identifican muy bien los factores que inciden en la
no diversificacion de los productos artesanales, sin embargo, la falta de
apoyo economico (17.7%) y asesoria (11.2%) han dificultado este proceso,
asi como también la falta de ayuda para la comercializacién, lo cual
predispone a los artesanos para no arriesgarse en campos nuevos, con

nuevos productos.

Cuadro 39

Causas de la no Diversificacion de Productos

Causas No. Talleres Porcentaje
No contestaron 443 30.4%
Apoyo econdmico 258 17.7%
Asesoria 163 11.2%
Apoyo a la comercializacion 25 1.7%
Otras 562 38.6%
Anulado 4 0.27%
TOTAL 1455 100.00%

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.6.5.7. Diversificacion en los Ultimos Afnos

El 67.36%. de los encuestados no da cuenta de la introduccion de
ninguna de las diversificaciones planteadas. El 15.6% pone de presente
cambios en los disefios y elaboracién de nuevos productos y el 2.45% hace

objetos distintos.
Cuadro 40

Diversificacion en los Ultimos Afios

Diversificacion No. Talleres Porcentaje
Cambid los disefios 227 15,6%
Utilizé materia prima distinta 7 0,44%
Aumento la produccién 7 0,48%
Hace Objetos distintos 35 2,45%
Ninguna de las anteriores 980 67,36%
Cambio los disefios y aumenta la produccion 7 0,44%
Cambio los disefnos y hace objetos distintos 10 0,68%
Oftras 48 3,33%
No contesto 134 9.20%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Antesanal - Artesanias de Colombia S.A, {1998).
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4.6.6. Fuentes de Energia Utilizadas en la Produccidén

La utilizacién de la energia eléctrica por parte del 36,56% de los
artesanos es un hecho que no deja de tener relacién directa con la situacion
de la mayoria de los encuestados, ubicados en areas urbanas. El 20.13%
restante de la poblacion utiliza otras fuentes de energia, entre ellas el carbén
y ia lefia, situaciéon que tiene que ver con el tipo de técnica utilizada para

l[abores como la ceramica.

Cuadro 41 Fuentes de Energia Utilizadas en la Produccion

Fuentes de Energia No. Talleres Porcentaje’

Energia Eléctrica 532 36.56%
Carbon 25 1.72%
Lefa 239 16.43%
Gas 16 1.10%
Otros 12 0.82%
Ningun 1 0.07%
No contestd 645 44 33%
Total 1455 100.00%

) Porcentaje calculado sobre el total de talleres respecto a la fuente de energia wtilizada en la produccion
artesanal,

Fuente: Censo Econtmico Nacional Del Sector Artesanal - Atesanias de Colombia S A, (1998).

4.7. COMERCIALIZACION

Con respecto a la comercializacion, en general no existe una
especializacién para el mercadeo de los articulos producidos. En su mayoria, los
artesanos productores se encargan de esta actividad, orientada basicamente al
consumidor final.

Las ventas se realizan en el taller, en la casa o en las plazas de mercado del
municipio de residencia del artesano y la modalidad de pago mas frec:uente es el

contado.
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Los obstaculos mas sobresalientes, en relacion con la comercializacién son:
los bajos volumenes de elaboracion de productos, deficientes estrategias de venta
para el producto artesanal, inapropiados o inexistentes sistemas de distribucion y
la falta de solvencia para asumir costos de investigacién y experimentacion del

mercado local, regional, nacional e internacional.

4.7.1. Personas Encargadas de la Comercializacion

La comercializacion es manejada en su casi totalidad (94.02%) por los
propios artesanos, o en su defecto por sus conyuges (2.96%); es poco
frecuente que vendedores o agentes externos al nlcleo artesanal realicen
esta parte del proceso (se destaca una participacion de éstos, mayor que los
conyuges de los propios artesanos).

Cuadro 42

Personas Encargadas de la Comercializacion

Personas No. Talleres Porcentaje ’
Artesano productor (1) 1368 94.02%
Cényuge (2) 43 2.96%
Vendedor (3) 3 3.64%
Otros artesanos (4) 44 3.02%
No contesto 19 1.31%
Total - 1455 100.00%

" Porcentaje calculado sobre el totla de talleres respecto a ¢l tipe de personas encargadas de la
comercializacion.

Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.7.2. Volumen de Producciéon Vendido al Consumidor Final

El 68.45% de los artesanos vende la totalidad de Ia produccién al

consumidor final, lo cual indica una baja existencia de intermediarios.
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Cuadro 43

Volumen de Produccion Vendido al Consumidor Final

Cantidad producciéon No. Talleres  Porcentaje

Todo lo que produce 996 68.45%
La mayor parte 292 20.07%
La mitad 40 2.75%
Menos de la mitad 16 1.10%
Muy poco 35 2.41%
Ninguna 41 2.82%
No contesto 35 2.41%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (19898).

4.7.3. Lugares de Venta

Segun el cuadro 44, las ventas, por lo general, se realizan en el
municipio donde vive el artesano, dado que los gastos de tiempo y dinero
para los desplazamientos incrementan los costos de los productos,
dificultando la comercializacién. Esta situacion permite inferir una produccion
caracterizada por objetos de consumo local no atractivos para otros
mercados.

En definitiva, el artesano es quien maneja todas las etapas relacionadas
con la produccion y comercializaciéon, muchas veces sin contar con la

asesoria necesaria,

Cuadro 44

Lugares de Mayor Volumen de Ventas

Lugares No. Talleres Porcentaje
En el municipio 1292 88.80%
En otros municipios 84 577%
Otros departamentos 39 2.68%
No contestd 40 2.75%
TOTAL 1455 100.00%
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Fuente: Censo Econémico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.7.4. Canales de Venta al Consumidor Final

Para realizar las ventas al consumidor final, el 72.23% de los artesanos
lo hace en sus casas, el 12.58% en talleres, lo cual confirma io dicho
anteriormente acerca de la comercializacién, también entendida como una
actividad propia del entorno familiar,

Las ferias no constituyen un espacio acostumbrado de ventas, puesto
que el 0.21% de los artesanos comercializa en dichos certAmenes (ver cuadro
N°45).

Cuadro 45

Canales de Venta al Consumidor Final

Descripcion No. Talleres Porcentaje’
En la casa 1051 72.23%
Taller y almacén 183 12.58%
Plaza de mercado 2 0.14%
Ferias artesanales 3 0.21%
No contesté 111 7.63%
Total 1455 100.00%
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4.7.5. Formas de Venta

Por tratarse de ventas directas, hechas en los talleres o casas de los

artesanos, prima la forma de venta por contado (78.83%).

Cuadro 46 Formas de Venta

Descripcion No. Talleres Porcentaje’
Trueque (1) 84 5.77%
Consignacion (2) 13 0.89%
Contado (3) 1147 78.83%
Crédito (4) 271 18.63%
No contesté 126 8.66%
Total 1455 100.00%

) Porcentaje calculado sobre el total de talleres respecto a las formas de pago
Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).

4.7.6. Forma de Comprometer la Produccidn para la Venta

El 54.95% de los artesanos asegura el volumen de su produccion con
base en los pedidos. En un porcentaje menor, e! 36.53% de los encuestados
define, él mismo, el volumen de produccion.

El adelanto de pago constituye otra modalidad utllizada, aunque poco
frecuente (5.64%). Combinaciones de estas tres modalidades ocupan en

menores proporciones los porcentajes restantes

Cuadro 47 Forma de Comprometer los Productos para la Venta

Forma de compromiso No. Talleres Porcentaje’

Sobre pedidos (1) 877 54.95%
Sobre adelantos (2) 238 14.91%
Por su oferta (3) 583 36.53%
Sobre préstamo (4) 7 0.44%
No contesté 118 7.39%
Total 1455 100.00%

’ Porcentaje calculado sobre el total d e talteres respecto a la forma de comprometer los productos.
Fuente: Censo Econémico Nagional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colombia S.A. (1998).
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4.7.7. Parficipacién en Ferias Artesanales

El 99.38% de los jefes de taller no han participado en al menos algtn
tipo de feria artesanal durante el ultimo afio frente a un 0.6% que lo hizo en
al menos una.

En cuanto a los problemas encontrados en las ferias, mas de ia mitad

coincidié en resaltar el alto costo de los stands.

Cuadro 48 Participacion en Ferias Artesanales

No. De Ferias No. Talleres Porcentaje

Ninguna 1446 99.38%
Una 7 0.48%
Dos 2 0.13%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censa Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Calombia S.A. (1998).

4.7.8. Problemas en Relacion con la Comercializacion

Si bien, el 8.38% de los encuestados afirma no tener algun problema en
cuanto a la comercializacion, un 56.28% considera como el principal
obstaculo ia falta de estimulos y atractivos para la produccién y
comercializacién. En menor porcentaje, los artesanos plantean el bajo

volumen de produccion (14.43%).

Cuadro 49 Problemas en Relacién con la Comercializacion

Problemas No Talleres Porcentaje
Falta de transporte (1) 174 11.96%
Volumen de produccion (2) 210 14.43%
Falta de atractivos (3) 819 56.28%
Otros (5} 30 2.06%
Ninguno 122 8.38%
No contesté 230 15.81%
Total 1455 100.00%

Fuente: Censo Econdmico Nacional Del Sector Artesanal - Artesanias de Colembia S.A. (1998).
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