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INTRODUCCION

Aresanias de Colombia, consciente del lugar que ocupa en el sector
artesanal en la economia del pais, busca que el artesano sea cada vez
mds competitivo en el mercado nacional e internacional por medio de ase-
sorias en tendencias de disefio, manejo de nuevos materiales, rescate de
oficios y materiales, innovacién y desarrollo fecnolégico, manejo de costos,
comercializacidn, idenfidad grdfica, exhibicién de productos y disefio de
empagques y embalaijes.

En este informe se presenta el desarrollo del proceso de creacién de iden-
tidad corporativa para los oficios artesanales en los municipios de Galapa,
Usiacuri y Tubard. Ademés del desrrollo de la imagen corporativa de la
arfesania en el departamento del Atléntico.

Ninguno de los grupos artesanales tenian ningin proyecto de identidad
grdfica desarrollado, razén por la cual el proceso debié iniciarse con la in-
formacién proporcionada por el Centro de Disefio, incluida en los informes
de las disefiadoras textiles e industriales que hicieron el frabajo de campo en
los municipios anteriormente mencionados.

La informacién contenida en ellos y la adicional que se pudo consultar en
medios como la internet dieron algunas pautas conceptudles y de disefio que
fueron aplicadas a las soluciones finales, como veremos a continuacion.



DESARROLLO DE

IDENTIDAD GRAFICA PARA

LA TEJEDURIA EN PALMA

DE IRACA EN USIACURI

La propuesta grdfica para lo representacién de este
oficio se basé en el arte de la tejeduria y sus diferentes
fipos de tejidos [estera, ojo de perdiz, estrellita, flor de

- nudillo, flor de papaya, tafetdn y algunos ofros) sin re-
mitirse a ninguno exclusivamente para no ceniralizar la
idea. La propuesta es una sinfesis de uno de los tejidos y
su posterior esquematizacién, logrando de esta manera
a rt e mostrar el entretejide mismo a partir de las tiras de iraca
elaboraras por los mismos artesanos, logrando crear un
médulo simple que al ser repetido sistemdticamente trae-
rd como resultado las diversa piezas credas por ellos.

Los colores identifican la iraca en sus estados primi-

tivos y mds tradicionales, y no incluye los posteriores tratamientos de
tinturado que realizan, pues la gama de colores es muy extensa. Ei
color negro le da realce al color mismo de la iraca y oporta ese punto
de tensidn necesario para lograr llamar la atencién y dar un recone-
cimiento posterior al logotipo. Ademas su forma romboide implica
tensiones que representan la variedad de producios y el no estanca-
miento en una sola idea.

Ef nombre es una alusién directa al municipio v su significado:

Usia: sefioria

Curi: nombre de! Cacique Curi que dominaba la

zona en la época de la llegada de los espafcles

La identificacién con el pasado de esta cultura nos da una referen-
cia directa de su tradicién, logrando de esta manera una identifica-
cién toponimica del producto artesanal con vna refencio directa que

tarmbién hard sentir identificados a los artesanos.
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ARTESANIAS EN PALMA DE IRACA

de Uslacurl

Luego de la primera evaluacién, el comité de disefio
dispuso que la propuesta no era lo suficientemente clara
y relacionada con el tema artesanal, razén por la cual se
presentd esta propuesta {nimero dos) totalmente figurativa
y que planteaba un juego tipogrdfico. Esta propuesta no
tuvo acogida vy se decidié volver a la propuesta nimero
uno, que era mucho més relacionada graficamente con el

producto artesanal.

Con base en las indicaciones del comité, se trabajé
nuevamente la propuesta en blanco y negro, sintetizando
adn mas las formas y logrando una unidad mucho mas
compacta entre el logotipo [texto) y el imagotipo {figura).

El nombre ain no era del todo del agrado del comité,
por lo cual para la siguiente propuesta y final, se opté por

la opcién mas clara y explicita disponible.

La identidad grdfica final, retomé los elementos disefia-
dos desde la primera propuesta. Representando grdfica y
esquematicamente el tejido de los productos y el color na-
tural de la iraca. Se utilizé el nombre del producto mismo
por ser el mds obvio y claro dentro del contexto. Para dar
senfido de pertenencia, se utiliza el nombre de la pobla-
cidén como parte activa del logotipo.

El resultado es una imagen compacta y agradable en
color y forma que permite una rapida identificacién del

producto y su procedencia.



IDENTIDAD GRAFICA

ETIQUETA
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APLICACION UNA TINTA

Contdctenos en Usiaowi
CASA D CULTURA
MUNICIPAL
f 51875 5525
Producto
Matetia prima
Usted tiene en sus manos una
flaborado por pieza original elaborada por
las comunidades de artesanos
) de Usiacur(, departamento del
Predo Atlantico, Colombia.
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Cian: 10 Cian: 30
Magenta: 30 Magenta: 60
Amarillo: 50 Amarillo: 100
Negro: 0 Negro: 0
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DESARROLLO DE
IDENTIDAD GRAFICA PARA
LA TEJEDURIA EN BEJUCO
EN GALAPA

La invesfigacion realizada nos llevo a la conclusién
\ de que el producto mads representativo de esta zona es
A la cesteria, razén por la cual se tomd como base para
+ la identificacion grafica el andlisis de proceso de tejido
\v e de los canastos desde su inicio hasta su finalizacién.
% ﬂ 4 ﬁ 4 % Bajo estos pardmetros se hallé una constante en el ini-
cio del proceso, consistente en un entretejido simple
para luego comenzar un proceso mds complejo, que

consiste en dar las diferentes formas al canasto.

De esta manera, se representa el inicio del proceso con una figura simple como es la
cruz y el proceso posterior se representa mediante la radiacidn que representa el proceso
de formacién del producto en si.

Se contempld que los colores que se manejan son muy basicos hasta ahora, razén por
la cual se manejan los dos tonos presentados: el color café que representa al bejuco como
se viene trabajando hasta ahora y el negro que implicitamente representa las posibilidades
de color alternas.

El nombre del producto fue hallado mediante la investigacién del significado de el nom-
bre del municipio:

su nombre significa “sobre el agua arenosa”, pero este significado viene de el vocablo
mexicano xalapan.

La referencia que se buscd con relacién a lo investigado, es lo misma constante que
se ha manejado con las otras identidades; una referencia que identifique la tradicién y el
antepasado cultural de sus pobladores.

La tipografia cursiva nos saca un poco de la rigidéz misma tanto del logotipo como del

productoi tejido en si. Aradiéndole ademds, la connotacién del trabajo hecho a mano.




DISENO EN BEJUCO
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Disefio en bejuco

El concepto del comité respecto a la primera propuesta
fue considerada demasiada dispersa en concepto y algo
confusa en la presentacién. Se opté manejar una propues-
ta mds esquemdtica del concepto inicialmente manejado,
optando por manejar el nombre de la poblacién como ele-
mento identificativo del producto artesanal. Esta segunda
propuesta se consideré demasiado abstracta por lo cual se

presentd la siguiente propuesta.

Una presentacién estilizada de la letra g, simulando dos
tiras de bejuco sobrepuestas. Se trabajé directamente con el
nombre de la poblacién para no generar confusiones con
respecto a vocablos y se remata con la frase “disefio en
bejuco” para no cerrar tanto el irabajo de los artesanos a
s6lo la cesteria. Con esta propuesta se pretende llegar mds
al concepto manual del trabajo artesanal, permitiendo una

visién mads orgdnica, estilizada y dindmica

La identidad grdfica final, fué una composicidn a través
de los elementos y conceptos de las propuestas anteriores.
Se mantuvo la tipografia de la segunda propuesta por con-
siderarse mucho mads dindmica, pero conservando rasgos
cldsicos, asimilando las propuestas de cesteria de los ar-
tesanos. Se hizo un juego grdfico, intentando representar
la tira de bejuco y el movimiento que toma la misma en el
momento de tejer el canasto, envolviendose y entretejiéndo-
se con sus similares. Se conservé también la frase “Disefio
en bejuco”, coservando el concepto inicial planteado en la
propuesta anterior. El color también hace alusién al color

natural de la tira de bejuco.



IDENTIDAD GRAFICA

ET QUETA
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Disefilo en bejuco
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APLICACION UNA TINTA

Contdctenos en Galopa
CASA DE LA CULTURA

MUNICIPAL @
Teléfono: (51308 6882 @ @

Disefio en bejuco

Producto
Materia pnma
Usted tiene en sus manos una
Haborado por pieza ornginal elaborada por
las comunidades de artesanos
breci de Galapa, departamento del
Atlintico, Colombia.
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CODIGOS GRAFICOS
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DESARROLLO DE

IDENTIDAD GRAFICA PARA

EL TRABAJO DEL TOTUMO

EN TUBARA

T B8

Se plantea en este caso una representacién abs-
tracta del totumo y la nueva aplicacién propuesta por
la disefiadora quien hizo el trabajo de campo.

Generalmente, el totumo se ha trabajado sélo di-
vidiéndolo en mitades. De esta forma se representa
también la nueva manipulacién que se le da a las 1&-
minas de totumo y sus moltiples aplicaciones en diver-
sos elementos.

Se plantea una contraposicién formal del volumen
por medio de segmentos pero sin llegar a negar su
concavidad. A partir de la descomposicién del vo-
lumen en médulos rectangulares, contratdndolos con

lo lineal del material complementario (madera) o en la oposicién de formas céncavas y
convexas. La tipografia se encuentra muy relacionada con la materia prima en su estado
natural, conservando el planteamiento grdfico de las formas curvas propias del totumo.
El contraste de color se logra mediante la asimilacién de tonalidades del totumo en su
estado maduro [con una tonalidad roja) y el interior del mismo despues de trabajado por
el arfesano {una tonalidad crema), ademds del juego de alto contraste propuesto en las
piezas elaboradas por los artesanos tanto en las nuevas piezas contempordaneas, como
en las clésicas de carnaval.

Se mantien la tendencia de los anteriores en manejar el nombre del producto y de la

poblacién como elementos identificativos.



A pesar de que la linea de productes desarrollados por

/ \‘a l I l a SS h la disefiadora Angela Carrillo son totalments de uso contem-

ARTESAN A EN TOTUNO pordneo y sacados del contexto popular, para llevarlos a un

contexto mds especial como lo es la oficing, el comité evar

luador considerd la anterior propuesta como equivoca pues

no representaba la cultura como tal. Se decide proponer una

solucién grdfica con el referente directo no del producto sino
de la cultura que lo elabora y sus raices precolombinas.

La figura de la cigarra representa para el habitante de Tubard el anuncic: de las lluvias y
por ende los beneficios de ella sobre la tierra (fertilidad). De esta manera, esta figura se ha
vuelto como un simbolo de identidad para ellos.

Sus antepasados (de la tribu Mocana) fenian un lugar sagrado en donde plasmaban sus
vivencias y creencias en enormes piedras [petroglifos), ese lugar tiene como nombre Kamdas-
hjorhu, vocablo indigena que significa: “es tranquila la esquina de Hu”. De la descomposicién
de esfa palabra se obtienen los siguientes significados:

kamdssh: eterno, duradero, tfranquilo

jor: rincén, esquina

hu: sagarda, divinidad

De este vocablo, se decidié tomar el nombre de nuestro producto kamdssh, que trasmite
la conservacion de una parte de la culura de su poblacién, logrande de esta forma que ellos
se sientan identificados no solo de manera visual sino también logrando una identificacién
toponimica.

La figura se presenta dentro de una figura circular, logrando una identificacién esquemdti-
ca de la materia prima que representa al fotumo en sus fases, no solo la del frute sino también
dentro del proceso de tratamientos par lo elaboracion de sus artesanias. El contraste fondo
forma representa esa transicion no solo de la artesania como tal sino también del nuevo con-
fexto en el que se desean colocar.

La identificacién cromdtica se logra manejando los colores del totumo en diversas etapas
y procesos realizados sobre el mismo: el color negro {ademds de ser una alusién directa a los
modelos propuestos por la disefiadora), es consecuencia de algunos procesos que se realizan
al trabajar el totumo, como lo son el pirograbado y el quemado. El color rojo resresenta esa
amplia gama de color que maneja el arfesano en el momento de decorar sus artesanias,
sobretodo aquellas elaboradas para el época del carnaval (uno de lo puntos picos en ventas)
en la que se manejan tonalidades vivaces y alegres. Y el color amarillo claro, es una alusion
al tono del totumo sin tratamiento.

De esta forma se presenta esta solucién gréfica como la identidad de la artesania en
totumo en el municipio de Tubard, esperando lograr cubrir todas las expectativas planteadas

para el caso.




TOTUMO - TUBARA

TOBARR

La anterior propuesta no tuvo acogida pues se considerd
que la figura de la cigarra no era una buena opcién para re-
presentar la cultura y sus arfesanias. La palcbra kamdssh fue
considerada como confusa y la fipografia daba connotacio-
nes orientales. Por esta razén se presentd esta propuesta con
la opcidn netamente tipogrdfica, sin embargo tampoco repre-
sentaba ni el valor cultural de su gente ni el valor artesanal de

sus productos.

Una nueva propuesta se generd desde cero, cambiando
el concepto, adentrandose hacia el concepto de hecho mano
y haciendo un juego gréfico que involucraba la mano con el
fotumo en una interaccién total,

Esta propuesta tampoco fue aprobada pues se considerd
que el recurso grdfico era demasiado comin y repetido en
su ufilizacidn por ofras organizaciones. Fimnalmente y a con-
tinuacién se presenta la propuesta gréfica aprobada por la

gerencia de Artesanias de Colombia.

Se concluyé que la primera propuesta presentada era la
mds objefiva y la mds acertada dentro de las presentadas.
Pues se ajustaba al concepto del trabajo del fctumo y a sus
multiples posibilidades de manipulacion para le elaboracién
de nuevos productos. Junto con el color y el menejo tipogré-
fico propuesto se definié como la opcién mds conveniente

para la identificacién del grupo artesanal de Tubard.



IDENTIDAD GRAFICA

ETIQUETA

Contoctenos en Tubard
CASA DE LA CULTURA
MUNICIPAL
Telefono: (51873 7096

Producte
Matenq prima
Floborads par
Precio
L fbra noturl presenty un gron potencid poro consotdor ur

sistama exirctivg sosterabie ya que sy oprovechomeenio no
‘ppere Jeste by plonfy

APLICACION UNA TINTA

Usted tiene en sus manos una
pieza original elaborada por
las comumntdades de artesanos
de Tubar4, departamento del
Atladntico, Colombia

15



Cian: 30 Cian: 0

Magenta: 100 Magenta: 10
Amarillo: 100 Amarillo: 40
Negro: 0 Negro: 0

BAUHAUS

abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMN  OPQRSTUVWXYZ
0123456789




DESARROLLO DE

IDENTIDAD GRAFICA PARA

LOS ARTESANOS

DEL ATLANTICO

ARTESANIAS

ATLANTICO

Esta propuesta grdfica para los grupos artesanos del
departamento del Atldntico, estd basada especificamente
en dos items relevantes:

El primero corresponde a los oficios artesanales reali-
zados en la localidad que comprende el tejido en fibras
naturales; representado en el logotipo entretejido de las
fibras, con una alusién grafica directa a la letra M de
Mocand. Y el color amarillo claro es una alusién al color
interno del totumo y también al color internc de las fibras
en suestado natural después del tratamiento v antes de los
procesos de tinturado.

El segundo corresponde a la palabra Mocana, que se
maneja en una tipografia alusiva a los petroglifos de la
zona del departamento que habitan nuestros tres grupos
de artesanos en cuestion y, de la tribu precolombinague
habité el departamento en épocas pasadas. Se maneja en
colornegro para no hacer alusién a otros tonos que tal vez
generen confusién de identidad cromdtica.

La primera evaluacién del comité de disefio vié en esta
propuest ainconvenientes de lectura en el imagotipo crado
para la letra M, pues se llegaba a confundir con el nime-
ro dos, ademds; no encontré claro el concepto aplicado

acerca de los oficios artesanales.



ARTESANIAS

ATLANTICO

A

Artesanias del

Atlantico

Para la segunda propuesta se decidié manejar la misma
propuesta, eliminando el imagofipo creado y conservando
el resto de la misma. Fortaleciendo el concepto de lectura y
manejandolo como un solo objefo.

El comité en esta ocasién no aprobé el uso de la tipogra-
fia, pues no la consideraron adecuada ya que no represento-
ba los oficios artesanales y se centraba en el aspecto cultural

{objetivo inicial de la propuesta).

La siguiente propuesta y final, tuvo un cambio total en la
parte grdfica mds no en el concepto que se deseaba plan-
tear desde un comienzo, el cual es no representar fisicamen-
te ninguno de los oficios artesanales para no centralizar en
ninguno de ellos, sino irse mas hacia la parte cultural con lo
cual se sientan un poco mds identificados los artesanos del
Allantico.

Infentando mantener la idea de representar el argor de
los petroglifos, se disefio una tipografio que representara gra-
ficamente este tipo de arte y se conservé la idea de color pre-
senfada en la primera propuesta. La palabra Mocand como
nombre propio de el oficio artesanal en el departamento,
se ajustd perfectamente a la identidad de todos los grupos

artesanales bajo una premisa de identidad general.
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Artesanias del Atlantico
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Artesanias del Atlantico
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DESARROLLO DE
FOLLETO

Dentro del material para elaborar en el proyecto, se
diseid un folleto con las imagenes de las propuestas de
productos artesanales disefiados por cada una de las co-
munidades involucradas. Los productos presentados, fue-
ron los disefiados dentro de las asesorias prestadas a las
comunidades.

El objetivo principal del folleto, es la promocién de
cada uno de los grupos y sus productos. Para lograr el
objetivo, se presenta informacién de la ubicacién de cada
una de las ciudades infervenidas; el objetivo del programa
en general y una pequefia descripcién de los productos
elaborados.

Se imprimieron 3000 unidades del folleto en mencion,

en un tamano carta, plegado a 3 cueroos.
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LT A

i1 .l

Bandejas, individuales v pormyvasos,
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dus lineas utilitarias de productos para
el hogar. Tejidos con puntadas delivadas
y e vibranies colores sobee una sélida
estructura de alamhbre, s pueden apilar
para facilidad de manejo v rransporte.
La variacion en la wonalidad del color
euriguece La textura de fa draca y el
acabada de los productos ¥ constituye
una alternativa estética y visual,
comereialmente aperecibhe.

Nurvos productos para nuevas
wanst lineas de mesa, vheina y
0 carnaval, con mucha funcionalidad
« identidad. Productns que
aproveshan L delicadeza y Diseiio bejuia

EOEUMO fexibiiad de la corteza det

rrume, con aleo diseda ¥
acabados,
* Lincs e escrivnic contemporines: portalipices,
portapapeles, Grjeteto, poraclips, poranrerranes, Sim paras.
*# Linca de mesi: pasahoaqueros, portavasos, servilleteros,
pertavile, sl pimentem.
* Limwa oval: fruteros, Limpuicas, bandejas.
* Linca Je carnaval; medscaras, handejis,

T

Aviesanias del Atlantlco

Los canastos de formato
peande v Je formas orgdnicas,
enrigLecidos on su textura
con la custicidad del bejuco ¥
ol colom dramatizan paredes
v rincones, ¥ dan calidez al
ambienie.
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RETIRO

38 artesanos, mujeres y hombres, organizados en
talleres familiares o vinculados a diversas formas
de economia solidaria, se comprometieron en sus
Municipios y localidades con un trabajo innovador
y de calidad, poniendo sus conocimi

técnicos
y los materiales que Iz son Familiares, a disposicion
de las nuevas funciones y formas que responden a
las tendencias del mercado de hoy.

lo adecuocién o los tendencios del mercodo de los
productos  wadicionales  hechos  andesonolmente  en
totumo, bejucos e iroca, en Tubard, Paluate {Golopa) ¥
Usiacuri, he el objetiva det Proyecio financiado por la
Gobenocién del Allentico y coordinado por el Comité
Mixio de Promocién del Atldatico. Bllo se logro o fravés
del disefio aplicodo a lo anesania para su innovocion y
mejoramiento.

El diseiio aportd tronsformociones o code pieza y a
materioles tradicionales, identificod nuevos aplicaciones,
fescold fécnicos y cred productos contempordnecs y
luncionales poia los espacios y ambientes de hoy.
Diversas lineos de productos para mesa, cocing, cficing
y uso personal despliegan su copacidad de servicio con
un manejo préclico, sobrio, de mucho simplicidad, o con
nuevas combinaciones de color, copaces de ormonizor
con muebles y enseres de procedencio industrial.

la calidez del materiol, los gamas de color, lo calidad de
los ocabodos, el trebojo y la creotividad de los ortesancs
porficulorizon, se expreson y distinguen cada producio,
diferenciandolos de su competencio.

Artesania y MIPYMES

los nuevos propuestas de productos disefiados que
coresponden a los estitos de vida de hoy, constituyen una
ahemativa complementaria de trabajo e ingresos para
los fomilios de ortesonos de Usiacuti, Golopo y Tubord, o
portir del oprovechomiento sostenible de algunos recursos
noturoles de su entomo
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Wsiocuni; Coso de la Cultura Municipol. Tel: {5) 875 5525
Galapa: Coso de lo Cullurg Municipol. Tel: (5) 308 6882
Tubard: Casa de Jo Cultura Municipal. Yel: (5) 873 7094

PROTECTO
“FORTALECIMIENTO EMPRESARIAL
Y COMERCIAL DEL SECTOR ARTESANAL EN
EL DEPARTAMENTQ DEL ATLANTIOO"
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