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INTRODUCCION

El presente informe busca dejar registrado la asesorfa y capacitacién en disefio y
desarrollo de empaques y embalajes a los artesanos que forman parte del Programa
Nacional de Cadenas Productivas para el sector Artesanal Colombiano, actividad que
se realiza ‘en la Cadena Productiva de la Ceramica en el Departamento del Huila,
en el Marco del Programa Nacional de Conformacién de Cadenas Productivas para el
Sector Artesanal, Convenio FIDUIFI — Artesanias de Colombia S.A. - FOMIPYME,

Los temas centrales del presente trabajo se ampliaron en talleres tedrico — practicos, en
los que el modulo practico se desarrollo con un taller de creatividad en el que el
artesano estara en capacidad de generar una propuesta de disefio basada en los

conceptos trabajados en modulo tedrico.

Basados en los resultados de los talleres de creatividad se disefian empaques genéricos

que los artesanos pueden adaptar a sus diferentes productos.



MARCO METODOLOGICO

Objetivos

Objetivo General

- Fortalecer los diferentes eslabones de la cadena, especificamente la produccion y la
comercializacion, motivando y orientando a los actores productivos en la
formulacion y puesta en marcha de planes y estrategias para la promocién y
comercializacion del producto artesanal, mejorando la- productividad, la

competitividad y el desarrollo sostenible de las comumdades artesanales.

Objetivos Especificos

« Sensibilizar al artesano de la importancia de los empaques y los embalajes como
medios facilitadotes de la comercializacién vy distribjuucién de sus productos, asi
como, las ventajas comerciales y posibilidad de apertura de nuevos mercados
cuando estos son utilizados adecuadamente.

» Brindar al artesano las herramientas para comprender el lenguaje que se maneja en
el campo de empaques y embalajes, asi como, 10s aspectos a tener en cuenta cuando
se requiere disefiarios e implementarios.

« Dar a conocer la normatividad nacional e internaciohal €n cuanto a empaques y
embalajes (rotulado, simbologia y manipulacion) , aprovechamiento de espacios

para disminuir los costos en distribucidon y almacenamiento.



CADENA PRODUCTIVA
DE LA CERAMICA
EN EL HUAILA

ANTECEDENTES:

- Desde la década de los 70 Artesanias de Colombia ha hecho presencia en
el departamento del Huila, principalmente a través del Centro Antesanal en el
municipio de Pitalito.

- A lo largo de estos afios el Centro Artesanal de Pitalito ha sido impulsado por los
actores locales del departamento del Huila, desde donde se han realizado
programas de cooperacion internacional, de acopio, de gestion comercial y
convenios de cofinanciacidn con la organizacién artesanal.

- Artesanias de Colombia desde su Centro de Disefio ha venido prestando
asesorias en disefio para la diversificacién de nuevos productos, mejoramiento de
la calidad y aumento de la productividad.

- En el marco de! Programa Nacional para la conformacién de Cadenas
Productivas para el Sector Artesanal se articulan los propietarios de las minas
de arcilla, talleres de beneficio de las materias primas, artesanos ceramistas y
comercializadores, beneficiando a 200 aresanos ceramistas, 3 propietarios de
minas de arcilla y 3 talleres de beneficio de arcilia.

Artesanias de Colombia
Subgerantia de Desarrolic
Centro de Disefo para la Artesanfa y las Pymes



KBICACION GEOGRAFICA

El departamento del Huila tiene una extensién de 19.890 Km2. Limita por el norte con
los departamentos de Tolima y Cundinamarca, por el oriente con el departamento del
Meta, por el sur con los departamentos de Caqueta y Putumayo y por el occidente con el
departamento del Cauca.

Los’ principales rengiones econémicos del departamento son la agricultura y la
exploracion petrolera. Los productos agricolas mdustnahzados son el arroz, el cacao, el
algoddn, el sorgo, la soya y los frutales. La agricultura t‘adlcsonal se basa en cultivos de
yuca, maiz, arveja y platano. La mineria ha adquirido mucha importancia en los ultimos
afios gracias a los yacimientos de petréleo y gas natura! El Huila también produce
electricidad a través de la represa de Betania, la cual aprovecha las aguas del rio
Magdalena.

Artezanias de Calombla
Subgrerencla de Desarrallo
Centro de Disefio para lo Artesanla y les Pymas



CULTURA AGUSTINIANA

El arte de los antiguos
agustinianos se orienté hacia
la escultura litica monumental, -
en la que desarrollaron un
. estilo simbdlico, alcanzando
~también formas de un
impresionante naturismo.

No se sabe a ciencia cierta que
civilizacién fue la que habito
estas tierras, se cree que
provenian de la selva tropical
amazébnica y que habitaron alli
en el periodo arcaico, unos
4000 afos A.C. Esta
civilizacién constituye una de
las grandes incognitas de la
arqueologia del continente. Las
esculturas presentan indicios
de que abandonaron este lugar
bruscamente, pero se ignora el
motivo y hacia donde se
desplazaron.

Las lito-esculturas muestran el
complejo mundo religioso
presente en su cultura, estas
fueron colocadas al lado de las
tumbas. Representan el origen
de la vida y los atributos de la
muerte, la fuerza de |Ia
naturaleza, los seres
protectores, los ancestros
miticos y los entes que
pueblan el camino que deben
recorrer los muertios hasta
llegar al sitio donde inician la
vida ultraterrena.

Los bloques de piedra en los cuales se labraron las estatuas, abundan en el subsuelo de
San Agustin y regiones aledafias. Son cantos ematicos o rodados, de grandes
dimensiones, alcanzando los 5 mt de aitura. Se ha podido establecer que se labraron
figuras antropomorfas y zoomorfas en el mismo sitio donde estan ubicadas actualmente.

Artesanias de Colombia
Subgerencia de Desarrolio
Certiro de Disefio para la Artesanla y las Pymes



CULTURA AGUSTINIAN A

Los tipos de esculturas de la cultura de San Agustin pueden clasificarse en:

- Figuras netamente antropomorfas en que el ser humano se representa con un gran
realismo, sobre todo los guerreros que fueron empleados como guardianes de los
templos.

- Figuras que representan seres humanos con detalles como largos caninos que
sobrepasan los labios o facciones de simios, que se interpretan como imégenes
antropomorfizadas de la divinidad.

- Figuras de representaciones totaimente zoomoifas.

Las lito-esculturas tienen 3 caracteristicas que las distinguen de los demas pueblos pre-
hispanicos de Colombia: la “boca bestial" con colmillos salientes, la representacién del
“doble yo" y la “cabeza trofeo”.

Los objetos empleados para labrar la piedra eran piedras de moler, ndcleos
(Machacadores) y lascas de piedra dura (Navajas, raspadores, buriles, cuchillos y puntas
de proyectil}, las que se han encontrado de manera abundante en los sitios de habitacion,
en tumbas y en las colinas artificiales.

LA CERAMICA EN LA CULTURA AGUSTINIAN A

Aunque el indigena agustiniano desarrollo una extraordinaria habilidad en el arte
escultérico no puede asegurarse lo mismo sobre su ceramica, esta presenta una
manufactura muy burda y formas y ornamentacion muy simples. Entre los objetos en
ceramica hallados en la regién se cuentan cuencos, ollas, copas, alcarrazas y urnas
funerarias, predominando en Tierradentro las alcarrazas y las ollas tripode. Los motivos
ornamentales lo constituyen por io general serpientes, algunas veces esquematizadas o
en composiciéon con un motivo antropomorfo o de cualquier otro animal.

En cuanto al uso dado a las piezas cerdmicas se cree que las de contextura burda y sin
decoracién debieron haber sido destinadas a la coccion de alimentos, las méas elaboradas
a ofrendas rituales y los grandes cantaros de forma ovoidal y gruesas paredes para uso
funerario ya que han aparecido con esqueietos humanos.

Se ha encontrado también un tipo de cerdmica que por su estilo y material puede
corresponder a otro pueblo, llegado a San Agustin por intercambio cultural.

Artesanlas de Colombia
Subgerencia de Desarmollo
Centro de Dissho pare la Artesenla y las Pymeas



SITUACION ACTUAL EMPARIUES Y EMBALAJES

En el Programa Nacional para la Conformacién de Cadenas Productivas para el
Sector Artesanal, la Cadena de la Ceramica en el departamento del Huila beneficia los
municipios de Neiva, Pitalito y San Agustin. El tema de disefic de Empaques y
Embalajes fue desarrollado por la Disefiadora Industrial Ana Ximena Arango Gaviria, en
los municipios de Neiva, Pitalito y San Agustin.

La comercializacién de los productos elaborados por los artesancs de la cadena de la
Ceramica en el Huila puede clasificarse de la siguiente manera:

o En San Agustin la gran mayoria de los artesanos{as) comercializan sus productos
en el mercado local, especialmente el turista que visita el Parque Arqueoldgico de
Tierradentro. Para las replicas pequefias de estatuas emplean piastico
transparente en forma de tirilla donde van varias de estas piezas. Para los otros
productos no se cuenta con empaque definido.

o En Pitalito gran parte de la comercializacion se realiza por intermedio de
comercializadores que no requieren los productos empacados, lo que ha generado
que el uso de empagues para este mercado no haya sido tenido en cuenta por los
artesanos(as). Sin embargo, ante la necesidad de penetrar otros nichos de
mercado, la implementacidén de empaques y embalajes se convierfe en una
necesidad.

Varios de los artesanos(as) de Pitalito participan en ferias a nivel depariamental y
nacional con relativa frecuencia convirtiéndose el tema del empaque en una
prioridad para la efectiva comercializacién. En algunos casos emplean como
empaque cajas de cartén cormugado.

o En Neiva la gran mayoria de los artesanos(as) participantes en el taller llevan
relativamente poco tiempo en el oficio pero ya han sentido la necesidad de emplear
empaques y embalajes apropiados ya que comercializan sus productos tanto en la
ciudad como a nivel nacional. Algunos ya han tenido experiencia en ferias
regionaies y nacionales.

Como en el caso de los empaques, el uso de la etiqueta tampoco esta implementada. A
los participantes a los talleres se les hizo énfasis en la necesidad de emplearia. La
etiqueta se convierte en el medio méas efectivo para la generacién de futuros contactos, le
da valor agregado al producto, permitiéndole a ia persona que lo adquiera “contar una
historia” del producto, del artesano, de la regién donde fue elaborado, de la materia prima
con que fue fabricado, etc.; asi como para indicaciones de conservacion del producto,
nunca debe ser comunicado oraimente ya que el artesano no puede asegurar que la
informacién le va a llegar al usuario final de la misma manera en que &l la.transmitio.

En el caso de los embalajes, el sistema empleado son las cajas de segunda en cartdon
corrugado, las cuales son una alternativa valida siempre y cuando se le incorpore la
normatividad internacional ISO de dimenisiones, simbologia de manipulacién y marcado de
embalajes, que puede verse mas adelante en la “propuesta de embalaje”.

Anesanias de Colomble
Subperencia de Desarrolo
Cenlro de Disefio para la Asesania y las Pymes



TALLERES DE CREATIVIDAD

La tematica tfratada en esta cadena productiva en el tema de empaques y cm]:)ala?jcs, asi

como la metodologia desarrollada en los talleres de creatividad se presenta en el capitulo
inicial de “Metodologia” de este mismo informe.

En los talleres de creatividad en cmpaqucs y cmba]a!jcs dictados en los municipios de

Neiva, Pitalito y San Agustin, se conté con una participacion de 13 artesanos y 34
artesanas para un total de 47 personas.

Como resultado de la evaluacién de los talleres puede determinarse que se logrd la
sensibilizacién en las diferentes comunidades de la necesidad de emplear empagues
disefiados especialmente para sus productos, usando materiales de facil consecucion en
la region y que en la medida de lo posible o por lo menos en la fase inicial pudieran ser
elaborados por los mismos artesanos{as) o por personas de la region.

Se hizo énfasis en que los empaques se elaboraran en material reciclable, evitar la
mezcla de materiales no compatibles (Ej cartdn-plastico) v se descarto el uso de
materiales de relleno naturales (Ej viruta de asemn),‘ con el animo de cumplir con Ia
normatividad 1SO internacional en cuanto a empaques y embalajes, ademas que esto
puede traer desventajas comerciales en el caso de exportaciones a paises como
Alemania, lider en estas normatividades.

El costo del empaque debe estar implicito en el precio de venta del producto por lo tanto
debe tenerse en cuenta el tiempo de elaboracién y el material a emplear.

Considero que la apropiacidon del tema por parte de los artesanos{as) fue buena
generandose en ellos(as) inquietud al respecto, asi como conciencia de las exigencias de
los mercados actuales en cuanto a calidad y empaque entre otros aspectos.

Artesanias de Colombie
Subgerencle de Desamolio
Centra de Disefia para la Artesanie y las Pymas



PROPUESTA DE DISENO

DE
EMPAQUE Y EMBALAJE
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Arlesanlas de Colombia
Subgerencia de Desamolio .
Centro de Diseflo para la Artesanla y las Pymes



PROPUESTA PE EMPARUE ¥ EMBALAJE
Ccarpcteristions del empague Y embalaje

SE GENERARON UNAS PROPUESTAS DE EMPAQUE GENERICO,
disefios que los artesanos(as) pueden adaptar a diferentes
referencias de productos, conservando el concepto, diseiio y material,
esto con el objetivo de estandarizar procesos y
conseguir una produccion eficiente.

El artesano al conocer el comportamiento de su producto, sus debilidades y
fortalezas ya sean estructurales, fisicas o quimicas, debe estar en capacidad de
determinar los requerimientos que debe cumplir su empaque y embalaje para que
asegure que el producto llegard al consumidor final en el mismo estado en que
salio de su taller.

Asi mismo debe implementar los aspectos relacionados con Normatividad en
empagues y embalajes vistos durante ta capacitacion y asesoria, ya que con esto
se logra reducir los costos de distribucion y transporte, se obtiene la posibilidad de
acceder a nuevos mercados y se facilitan las relaciones comerciales.

n Se parte del analisis formal del producto, sus condiciones quimicas y fisicas, sus
requerimientos de proteccion y el mercado al gue va dirigido para asi determinar los
requerimientos del empaque a disefiar, su forma, dimensiones y materiales.

= Los productos en Ceramica son de estructura rigida que no permiten la flexibilidad en el
empaque, ademas del componente de la fragilidad del material lo que se convierte en el
aspecto mas importante a considerar en el disefio del empaque: la proteccion.

= Cantidad de productos por empagque: Uno, para entrega a cliente final.

= Ei materia! del empague debe ser compatible con el producto a empacar, conservando
las propiedades fisicas del producto y la calidad con que sale del taller hasta que llega al
consumidor final, protegiéndolo de golpes o vibraciones que aseguren que el producto va
a llegar en optimas condiciones al consumidor.

~ El material del empaque debe conseguirse faciimente en la region, pudiéndose
transformar por medio de un proceso sencillo para que en lo posible sea elaborado por los
mismos artesanos(as) o por empresas de la region.

" Emplear materiales reciclables evitando la mezcla de materiales no compatibles en el
mismo empaque (Ej cartén-plastico). No emplear como material de relleno icopor y
materiales naturales (Ej viruta de aserrin, hojas, etc), con el animo de cumplir con la
normatividad 1SO internacional en cuanto a empaques y embalajes, ademas que esto
puede fraer desventajas comerciales en el caso de exportaciones a paises como

Alemania, lider en estas normatividades.
Ariesanlas de Colombla

Subgerencis ga Desamolle
Centro de Disefo para la Aresania y las Pymes



PROPUESTA BPE EMPARIUE Y EMBALAIE
caracteristicas del empague Y embalaje

- Con el fin de cumplir la normatividad internacional 1SO en cuanto a empaques y
embalajes que busca que los empagues puedan reutilizarse o reciclarse, las propuestas
de empague se desarrolian en material reciclable.

= Simbolos que pueden incorporarse al empaque segun sea el caso y dan vaior agregado
al producto:

- Biodegradable: Cuando esta elaborado en materiales naturales que no requieran
proceso para su descomposicion.

- Reutilizable: El consumidor puede darle un segundo uso al empaque.

- Reciclable: Cuando el material del empaque puede ser sometido a procesos de reciclaje
y puede volver a utilizarse la materia prima con la que esta elaborado.

Biodegradable Reutilizable Reciclable

- El material del empaque no debe incrementar el peso ni el volumen del producto, ya gue
esto repercute en costos en el transporte nacional como para exportacion.

- Para amortiguar el producto en el interior del empaque puede emplearse insertos en
cartén, plastico burbuja o papeles no litografiados para evitar manchas en las superficies.

- Uso de etiqueta como elemento de comunicacion que informe al consumidor sobre las
caracteristicas del producto y el artesano, aplicando la normatividad Icontec en cuanto a
etiquetado.

- El costo del empaque y ia mano de obra empleada en su elaboracién debe incorporarse
al precio de venta del producto si es el mismo artesano{a) el que lo elabora. De alli la
importancia de desarrollar empagues que no sean complejos en su fabricacion, se emplee
poco tiempo y que el artesano(a) cuente con las herramientas necesarias para su
elaboracién,

= El sistema de embalaje lo forman cajas de cartén corrugado de doble cara, onda tipo A
(5 mm} u onda tipo C (4 mm), color kraft, especificandose mas adelante con esquemas y
forma como debe incorporarse fa normatividad SO en cuanto a marcado de embalajes.

= Para conservar la uniformidad en la simbologia de manipulacién para las cajas de
embalaje, se recomienda fabricar plantillas en madera o cartén y rellenar con pintura
negra, un tamafio ideal es de 10 cm de altura, tener presente qgue los simbolos no deben

“redisefarse” ya que hacen parte de una normatividad internacional.
Artesanlas de Colombia

Subgerencia de Desaroflo .
Centro de Disefio para la Artesania y las Pymes
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Subgerencia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artesania y ias Pymes

Pieza: Empaque genérico Cerdmica Artresano:
Nombre: Empaque “Exhibidor Chiva” Grupo:

Oficto: Trabajo en cartdn Departamento:
Tecnica: Corte y grafado en cartén Ciudad:

Materia Prima Cartén microcorrugado calibre 1,5 mm Localidad/vereda:
Cenificado Hecho a Mano §i [ No O Resguardo:

Dimensiones Generales:

Produccion mes:

Largo (em) 15 Diametro {cim) Precio en Bogota:
Ancho (cm) 8 ] Peso {gr) Unitario 5300
Alto (em) 10 Color Kraft Por meyor §
Observaciones: '

Considerar la elaboracién de un troguel para cartdn dependiendo del volumen de produccién y ventas.

™ Costo de empaque elaborado con troguel.

Responsable: Ana Ximena Arango Gaviria D.1.

Fecha: Julio de§ 2004

]

Centro de Digeio parn le Artesania y Loy Pymes

Referente(s)

|:| Muestra D Linea |:| Empaque .

FORASD 08 Fiche de produsto.cdr



1. 2. 3. Empaque de una sola pieza, no requiere pegues para su armado.

tema de cierre.

- medio de cortes en el cartén se logra el sistema de
4n del producto.

paque abierto que permite {a exhibicién del producto
punto de venta.
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Subgerencia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artesam’a y las Pymes

71 cm
6 cm 15 cm {S.Bm{ 15 cm 10 cm 15 cm 6,2 cm
R [ I | 2.4
1
l A T | | Soem
I | | | |
13cm

Pieza: Empaque genérico Ceramica Linea: Cadena Productiva Cerdmica  ESC. (Cm):1:4 PL.1/ 1
Nombre: Empaque "Exhibider Chiva” Referencia:
Oficie: Trabajo en cartdn Matera Prima: Carlc':ln microcorrugade calibre 1,5 mm

Téenica: Corte y grafado en caridn

Proceso de Produceibn:

Observaciones:

1. Elaborar un plantilia en cartuling del empague para evitar las marcas sobre

**Empaque genérico al que se le pueden

el carton dei empague final. Traspasar al éarton las medidas por medio de

variar las medidas dependiendo del pro-

marcas finas.

ducto a empacar.

2. Realizar los cortes con un bisturi que tenga buen filo.

3. Para los dobleces, colocar el filo de una regla metalica y golpearla suave-

**Cada producto debe ir siempre con su

mente para realizar el grafado y el cartén dobie de manera natural. Los doble;

respectiva etigueta,

ces deben quedar completamente rectos formando un &ngulo de 80°.

**Se debe incorporar la imagen grafica al

empagque por medio de impresion directa

o sticker.

Responsable: Ana Ximena Arango Gavina D.i.  Fecha: Julio de 2004 |

; Referente(s)
eawo de Disedo pam Jg Artesania y les Pymes

D Muesim D Linea D Empaque E

FORASD 07 Ficha de dibujo y planas.cdr
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. Empaque de tres piezas, no requiere pegues para su armado.

2. 3.'4. Sistema de cierre.

Pieza: Empague genérico Ceramica Artresano:

Nombre: Empague “Chiva 27 Grupo: ‘
Oficie: Trabajo en cartén Departemento:
Tecnica: Corte y grafado en cartén Cindad:

Materia Prima _Cartén microcorrugado calibre 1,5 mm Localidad/vereds:
Certificado Hecho 2 Mano Si [ No [J Resguardo:
Dimensiones Generales: Produccion mcs::

Largo (em) 15 Diametro (cm) Precio en Bogota:
Ancho (cm) 9 . Peso (g} ‘ Unitario$ 300
Alto (cm) 11 Color Kraft Por mayor $

Observaciones: i
Considerar la elaboracién de un troquel para cartdn dependiendo dellvolumen de produccidn y ventas.
** Costo de empaque elaborado con troquel,

- |
| Responsable: Ana Ximena Arango Gaviria D.. Fecba: Julio de 2004 |

Refereme{sl) D Muestra D Linea ,:] Empagque .

Ceno de Disefo parn la Artesanie y laa Pymes : FORASD 08 Ficha de producte.cdr
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Pieza: Empague genérico Cerdmica Linea: Cadena F’roductiva Cerdmica ESC. (Cm):::25PL.1/1
Nombre: Empaque "Chiva 2" Referencia:
Oficie: _Trabajo en carton Materia Pima; Cartdn microcorrugado calibre 1,5 mm

Téenica: Corte y grafado en carton

Proceso de Produccidn:

Observaciones:

1. Elaborar un plantita en cartulina del empague para evitar las marcas sobre

“*Empaqgue genérico al que se le pueden varar

el carton del empaque final. Traspasar al carton las medidas por medio de

las medidas segun el producto a empacar.

marcas finas.

**Como empaque primaric emplear plastico bur

2. Realizar los cortes con un bisturi que tenga buen filo.

buja o papel periadico sin litografiar a modo de

3. Para los_dobleces, colocar €l filo de una regla metdlica y golpearla suave- |,

envoltura, para reforzar la proteccion al produc-

mente para realizar el grafado y el carién doble de manera natural. Los dobley

to ceramico.

ces deben quedar completamente rectos formando un angulo de 90°.

**Cada producto debe ir siempre con su respec

fiva efiqueta,
**Be debe incorporar la imagen grafica al empa

gue por medio de impresion directa o sticker.

| Responsable: Ana Ximena Arango Gaviria D.I._ Fecha: Julio de 2004 ]!

: Referente(s)
Cenvo de Disefio parn ba Anesanis y las Pymes

D Muestra D Linea D Empague E

FORASD 07 Ficha de dibujo y plancs.cdr



FORMATO

CODIGO: FORASD 08

Ficha de FECHA: 2004 03 01
IﬁuarT d t ‘ s .
e s Producto|UERSION: 1 Pigina 1 de 1

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artesania y las Pymes

Pieza: Empaque genérice Ceramica Artresano:
Nombre: Empaque “San Agustin” Grupo:

Oficio: Trabajo en cartén Departamento:
Tecnica: Corte vy grafado en cartdn Ciudad: ‘
Materiz Prima _ Cartén microcorrugado calibre 1,5 mm Locatidad/vereda;
Certificado Hecho a Mano Si 0 No O Resguardo: 1

Dimensiones Generales:

Produccion mes:

Largo {cm) 6,8 Diametro {crn) Precio en Bogota:.
Ancho {cm) 5,8 Peso (gr) Unitario $ 100
Alto (cm) 8,8 Color Kraft - Pormayor

Observaciones:

Considerar la elaboracién de un troquel para cartén dependiendo del volumen de produccion y ventas,

** Costo de empaque elaborado con troquel.

Responsable: Ana Ximena Arango Gaviria D.|.

Fecha; Julio de, 2004

|

Centro de Disefio para ln Artesania y las Pymes

Referente(s)

|:| Muestra |:| Lines D Empaque .

FORASD 03 Ficha de producto.cdr



2. Sistema de cierre.

1. Empaque de una sola pieza, no requiere pegues para su armado.

3. 4. 5. Por medio de cortes en el cartdn
se logra el sistema de sujeciéon del producto.




- FORMATO

.‘ Ficha de
e 2 Comert, it T Dibujo y Planos
INesanrlcs de colombia 5.3, . TéCTliCGS

CODIGO: FORASD 07

FECHA: 2004 03 01

VERSION 1

Pagina 1 de 1

Subgerencia de Desarrollo - Centro de Disefio para la Artesania y las Pymes

33 cm
8 8ecm— 6,8 cm 8,8 cm | 6,8 cm
11.8cme

} em ]
em I
: |
' cm l [ I 3cm 6cm
[ : | |

l

Pieza: Empaque genérico Ceramica

Linea: Cadena Productiva Cerdmica  ESC.(Cm)1:2 PL.1/1

Nombre: Empague “San Agustin”

Referencia;

Oficie:_Trabajo en cartdn

Materia Prima: Cartdn microcorrugado calibre 1,5 mm

Téenica: Corte vy grafado en cartdn

Proceso de Produccion:

Observaciones:

1. Elaborar un plantilla en carjulina del empaque pars evilar las marcas sobre

**Empaque genérico al gue se le pueden

el carton del empague final. Traspasar al cartén las medidas por medio de

- [variar las medidas dependiendo del pro-

marcas finas.

ducto a empacar,

2. Realizar los cortes con un bisturi que tenga buen filo.

3. Para los dobleces, colocar el filo de una regla metalica v golpearla suave-

**Cada producto debe ir siempre con su

mente para realizar el grafado y el cartdn doble de manera natural. Los doble

respectiva efigueta.

ces deben guedar completamente rectos formando un angulo de 90°,

"*Se debe incorporar la imagen grafica al

empaque por medio de impresion directa

o sticker.

| Responszble: Ana Ximena Arango Gaviria D.l. _Fecba: Julio de 2004

—

Centra de Disefo perm |a Ariesania y 1as Pymes

Referente(s)

D Muestra D Linea D Empaque

FORASD (7 Fichs de dibuje y planos.cdr




Mareadp de

PROPUESTA DE EMPARIAE Y EMBALAIE

caracteristicas del cmbaLaje

carthin

f torrugado moble
£

cara onda tf.]:o

Ma wi:PuLaci.éy

A (5 mm) w

pail

L~

Fragil

Lado haci

amriba

onda tipo C (4

Iﬂd’lﬂl\

Marcado de
Expedicidn

El Marcado de Manipulacién para
embalajes corresponde a la norma de
calidad /SO 780 (Organization for
Standarisation) y busca la correcta
manipulacion, transporte y
almacenamientoc de los embalajes
(Instrucciones de manejo) durante la
cadena de transporte, distribucién y venta.

EN CUANTO A LOS SIiMBOLOS
GRAFICOS:

- Se ubican en el extremo superior
izquierdo de las 4 caras del embalaje.

- Se colocan de izquierda a derecha
segun su grado de importancia.

- Usar colores oscuros, preferiblemente
negro y altura de aprox. 10 cm.

- Para conservar W uniformidad en la
simbologin Y Lo buzna presentacidn se
recomienda fabricar plantillas en madera o
cartdn Y rellenar con pintura negra.

- No deben “rediszirarse” Ya que hacen parte
de wag noratividad internacional.

Artesanlas de Colombla
Subgerencia de Desarallo
Centro de Disefio pera ta Arlesania y las Pymes

Para, el Marcado de Expedicién de
embalajes debe tenerse en cuenta si va a
transbortarse por via maritima o via aérea.
Debe hacerse en ‘el centro de minimo 2
caras del embalaje. El tamafno de la letra
debe ser de minimo 2 cm.

Marcado de Expedicién por via AEREA:
Normalizado por la IATA (Asociacion de
Transporte Aéreo Internacional).

- Nombre de la compaiiia aérea

- #de la carta de porte aéreo

- Destino: Cdodigo de 3 letras dado

por la |ATA. Ej. BTA (Bogota)

- #de embalaje / # total de cajas

- Ej. Caja 1/6, 2/6...6/6 '
Marcado de Expedicién por via
MARI‘TIMA;

- Iniciales o nombre abreviado del
comprador

- # de referencia acordado con el
comprador

- Lugar de destino

- #de embalaje / # tota!l de cajas

- Ej. Caja1/6, 2/6 ... 6/6




PROPUESTA DE EMPARIAE Y EMBALAIE
cavacteristicas del cmbaLaje

TIPOS DE CARTON CORRUGADO:

Single'face,
Simple cara o de Una cara

¥Simple pared
o Doble cara

Onda Tipo A =5 mm

OndaTipoC =4 mm

Onda Tipo B =3 mm

OndaTipo D =1,5mm

Reglas de manejo de las cajas de carton corrugado:

- Deben protegerse de la humedad.
- Evitar el aplastamiento de las ondas ya que perder:an su estructura.
- Las caras y las esquinas no se deben doblar ni quebrar.
- Las cajas no deben cerrarse doblando las aletas superiores e inferiores.

- En el momento de empacar, las 4 esquinas deben estar bien apoyadas sobre una
superficie plana. !
- Cuando las cajas estan desarmadas deben apilarse sobre una estiba o plataforma de
manera horizontal.
- Se recomienda usarlas en un plazo de 3 meses de fabricadas ya que por los efectos
ambientales comienzan a perder resistencia.

Artesanies de Calombia
Subgerencia de Desarollo
Centro de Diseho pare la Artesania y las Pymes



PROPUESTA DE EMPARUE ¥ EMBALAJE
caracteristicas del cmbaLaje
GUACALES EN MADERA:

Los guacales en madera deben fabricarse en madera de cultivos industriales o especies
renovables, nunca emplear maderas nativas. Se aceptan el Pino y el Eucalipto.

La humedad de la madera debe ser del 12%, siendo aceptada hasta un 18% maximo.

La madera debe estar libre de micro organismos, insectos y hongos y debe estar exenta
de pigmentos y olores.

FORMA DE UNION DE LOS LISTONES
EN LOS GUACALES

Usar puntilias estriadas
(Tornillos), para evitar que el
guacal pueda desarmarse o
desajustarse por la accidn de
un golpe o.caida.

Se recomienda
usar listones de 2 a
2,5 cm de espesor
y 7 cm de ancho.

Algunos paises exigen certificado que constate que ta madera ha sido tratada, entre ellos
se encuentran Argentina, Australia, Brasil, Canadd, Chile, China, Estados Unidos y
México. Se recomienda investigar la reglamentacion d?l pais destino y consultar los
servicios de proteccion fitosanitarios en las embajadas o consutados correspondientes.

Artesanies de Colombla |
Subgerencis de Desamolo !
Ceniro de Disefio pers le Attesanis y las Pymes



PROPUESTA DE EMPA

RUE Y EMBALAJE

Cargas paletizadas

La estandarizacion dada por la ISO (Organization for Standarisation) en cuanto a estibas

determina que la estiba para transporte aéreo es

de 120 cm x 80 cm x 15 cm y la de

debe optimizarse al 100% para

»

ftimo 120 cm x 100 cm x 15 cm. Esta

hacer mas eficiente el costo de transporte.

2,

transporte mar

area

Como guia puede emplearse el concepto de modulo I1SO, modulo de 60 cm x 40 cm el

cual se ajusta a los dos tipos de estibas,

ESTIBA MARITIMA

ESTIBA AEREA

120 cm

60 em

-, '’
5

7

"wm
80'cm

100 cm

En cuanto a las unidades de carga o carga
paletizada (Carga puesta sobre la estiba), la

altura para transporte aéreo es de 180 cm
incluyendo los 15 cm de altura de 1a estiba y

transporte maritimo de 205 cm

incluyendo los 15 ¢cm de altura de la estiba.

para

ar

ea de la estiba como la altura

Tanto el
de

paletizada deben

- carga

aprovecharse al 100% y evitar ‘el dejar

areas vacias.

Desde el
empaque

del

deben ser

tenidas en ‘cuenta si se va a realizar una

isefio

d

momento del

imensiones

estas d

.

[—] exportacion.

|

Centro de Disefio pera 'a Artesanla las Pymes

Subgerencia de Desamrollo

Artesanias de Colombla



Informe Consolidado de Viaje

arlwnirios de cobumbia ¢4,

Locallzacién ldentificacién Proggmacldn _E]ecuclén
Proyecto
Varada o Tipo da Tipo da | Total horas
Depto Municiplo | idad poblacion oficlo Materla prima {Conjunto da actividad | ejecutadas Contenldos desarroliados
actividades)
Taller de creattvidad en
Ags;"t'f " gg:: Mestiza Cerdmica Arcila disefio de empaquesy| ©DPO? 9
embalajes * El por que del empaque y el embalaje,
* Definiciones relacionadas con el tema de empagques y embalajes.
* Funciones del empaque y embalaje.
* Materlales a emplear en empaques y embalajes { Naturales y
celuidsicos) .
* Mangjo y ulilizacidn de troqueles para elaboracién de empagues
en cartén,
* Normatlvidad Icontec e iSO (Ratulado, dimensiones, peso,
simbologia de manipulacion, eco empagques y eco embalajes),
Cosco Taller de creatividad en * Sistemas de embalajes.
Huila Pitalito urbano Mestiza Cerdmica ' Arcilla disefio de empaqueay | DPO7 13
embalajes
* Generackin de propuestas de empaques por medio de taller de ‘
Casco Taller de creathdad en creatividad )
Nehva tlz Cerdm il di d 7 : .
® urbano Mestiza ramica Arcilla 'aemer:b:'l';f;q"“ | oro 14 * Presentacitn y evaluaciSn de propuestas por medio de lluvia de
Ideas,

Arrywirs da Coloerble

Subgerencla de Du s o
Cowo o4 Dhoaez pars |+ dvieapris y 1o Py



“EJecucidn

' . to. BENEFICIARIOS Operidor Eniidad. | Nombiey | .
Periodo da acha de Logros ylo resultrdos -] OMOuona caracteristicas Observaciones y comentarios
contrataclén | realizacion Hombras | Mujeres | benefictarios organizackin | cel especialista
drectos contratista efecutor
* El dia anterior a comanzar el taller [os artesanos no hablan sido convocados, el Secretario
de Cukura y Turlsmo <elego |a resporsabilidad en uno de log artesanos sin recibit &) spoyo
necesario por parte de este, sin embargo, parliciparon 9 de los aprox 15 artesanos con que
se cuenta en esta localldad.
Ene13/04 |Mzota/g4] ~Sorsilizacion da lampotandla cel uso — e h"Tr;';l:m oy :::;.::talacﬁnmfad: o gla :Td?efs (ﬁ:il::ﬁ T:em::;n puenas
Jun 13704 |Meo 11704 adecuado d2 empague y erbalaje s fos 4 5 9 Fomipyme Di"s:‘;aé:a‘ . n nes y para o, la Alcaldia facilicito el video beam.
productos elaboradss para su sdectada A o8 artesanos comentaror: que el afo pasado se les h:;\bta dado una capacrt_ac»ldn en
dstribuckn y verta, Industrial empaques embalajes por parte de la Camara de Comercio y que los que no asistieron no
* Definicin dis los requermisntos necesarios cralan mnvenler]te violver a tratar esto tema, adn cuando no tlenen tesuelte de manera
para el adecuado disefio de empagues y eficlents sus sisteinas de 2mpagque. ) )
embalajes para productos de esta cadena, Considero necesarlo enfatizar en diversificaciSn de producto para lograr penfﬂrar en nichos
* E] artesano estd en capacidad de anailzar de mercado que na tienen cublertos,
los aspecios a tener en cuenta al disafar un '
empac|us para aus productos, .
* Generacion e propuestas de empaque por * Se presento desinfomacidn en la convocatotia por parte de 1a CAmara de Comerclo, las
parte ge low aresanos, para legrarlo s realizd fechas y hararios 53 conaervaron desde que realizamos |a Invitacidn.
un talfer de creatividad en cada localidad ) * Participaron 186 da los aprox 25 artesancs con que 38 contaba en esta localidad.
Ene13/04 |M2012/04 trabajindase en grupos pequefica o q’:‘:gz‘;:a * E! taller se realiz en las irstataciones del Centro Artesanal, cuenta con Instalaciones
Jun 13704 |Mzo 43 /04| Mdividuaiments dependiends del nimero de | 4 12 16 Fomlpyme | 5ot o aceptables, la C de Comerclo facliicito un computador.

i particlpantes en cada taller. Indusirlai * Como en San Agustin, los arlesanos comentaron qua2 el afio pasadq se les habia dado una
capacitaclén en empagques embalajes por parle de la<Cdmara de Comercio y que fos que no
asistieron no crefan convenierte volver a tratar este tesna, adn cuando no tienen resuelto de

manera eficlerte sus sistemas de empaque.
* La mayorfa de propuestas generadas por los|
artesanos con [a gula de la Jisefadora se * Participaron 22 de los apfox 25 arlesanos con que se contaba en esta localldad.
basan en empaques en cartén con alto Ana XIme * El taller ga realizé en las instalacines defl Centro de Convenciones de Ja Casa de Ja
Ene13/04 |Mzo 15 /04| Conienido de diseho saliéndose de :a caja . Am“go g‘a‘::a Cuttura, cuenta con buenas instalaciones y s& contd ¢on a colaboracién del Secretario de
Jun 13704 |Mzo18 04 tradicional que no cuenta con ningun anéllsis 5 17 22 Famipyma Disefiadora Cullura y Turlsmo, alll nos fue faciltado video beam.
de disafio. - : \ndusirial * En Nelva s esta generando la creacion de asoctaclones, en su mayoria liderados por
A eslas propuestas ne fe hardn los ajustes javenes de barrios deprimides, por lo que se hace necesaria la capacitackén y
nacesros para dar respuesta a laa acompanhamiento por parte de Art de Col en el prozeso de disefo y comercializacidn,
especificaciones dadas er el contrate,
13 34 47
Avtetanizt de Coinmbis
Bubgursach da Dyssmille

Catiry e Dhwrio e by Srigrants ¥ e Pyrrm

Pig Yda?
180T




. TALLER: DISENO Y COMUNICACION iDENTIDAD GRAFICA

1. PRESENTACION

Para el programa de Cadenas Productivas en el sector artesanal se estructurd un
taller llamado Disefio y Comunicacién enfocada a la identidad corporativa para
ayudar a fortalecer la importancia de la relacién entre la artesania y su identidad

grafica.

METOGOLOGIA

Pragertacién general

Presentacién audiavisual

W Elecuciénde las kdeas con

material seleccionado

Exposiclén ldeas desarmolladas

Evsluackén artesano - disafiador

Conclusiones

Conocer los elementos bésicos
dei disafto.

Comprender sus
caracteristicas y efectos.

Crear una Imagen con
un mensaje definido.

» Presentacion general del taller en el marco
del Programa de Cadenas Productivas.

* Presentacién de cada participanie, :
- Ambientacién: Téda empresa, por el sélo
hecho de existir da.continuamente rmensajes
a su entomo (de caracter verbal o no,
intencionados o no).

« Presentacidn de las actividades que se

" desarrollaran en el taller y duracién para

cada etapa
- Teoria: una hora y media aprox.
+ Ejercicio: una hora

"« Exposicién ideas desarrolladas: 45min

* Evaluacién: 18 min
+ Conclusiones: 15 min

« Explicacién de cada objetivo del taller.



+ Se pasan imagenes en blanco y negro
rapldamente minutos  después  cada
participante hace, si es posible, una
identificacién de las imagenes por forma.

» Si alguna imagen no es reconocida, se
hace una serie de preguntas sobre su
forma:qué se ve?, doénde lo colocaria?, qué
le infonna?, etc

- Se lncIuye otro elemento gréafico como es el
color para mayor identificacion.



» £| objetivo en esta introduccion es que el
artesano se de cuenta que el tema de disefio
y comunicacion esta diariamente en contacto
con el, reflexiones sobre los alcances de la
imagen, 108 medios de difusién, etc.

« Explicacién de la manera como se hace el
proceso de produccién, qué es identidad
.gréfica, como esta compuesta. Explicacion
con ejempios.

N3 UAdLJE

) L E
EMPRESA RESTRZEECIN CLIENTES
e | & €& 4 &

[
» Cudl es ol objetivo del mensaje visual y

MENSAJE VISUAL . ]
CLARO Y SENCILLO como se conforma.
+ QUE QUIERO * INFORMACION
TRANSMITIR?
» A GUIEN VA = ELECCION DE
DIRIGIDO? ELEMENTOS
«COMD * COMPOSICION
TRANSMITIRLO? . ATRACTIVA
|




. IntrodJccién a los elementos basicos del

disefio en el proceso de carnunicacion.

a Punic

W Linea

o Contormo
« Plano « Voldmen

m Coulor
= Textura

» Se presentan ejemplos, donde el artesano
identifica ademdés de la forma, el significado,
la fuerza del color, el contraste.

« Caracteristicas del primer elemento grafico

.l memnim
y ejempios por medio de libros,

Campo visunl,

s Gren poder do afrecddén cuando
o entyentra solo.

: ‘m ‘Sorsacin de.direccién. cuando
30 aftade ara punto.




- |dentificacion del segunde elemento, que
significan sus formas, qué sensaciones

producen, etc...

8 Expresividsd uraﬁu

fongltud, graser,farma « Caracteristicas del segundo elemento

grafico; I‘a linea y ejemplos por medio de
libros.

ol

® Creatensitn en o espacio grifico

& Coemunics movimiente, direccion o
Inchrs estebificerd.

7 (e
BE =5

+ Identificacion del tercer elemento, qué
. significan |sus formas, como el color influye

en la forma, etc...

FIREE T+ IV




ikl g « Caracteristicas del tercer elemento grafico:

.  Estsided. oncin, el contorno y ejemplos por medio de libros.

horrestided, recttud, esmero y equilibrio

B THanpulo; Por la diagondl §o asoda a:
aceién, contiicto ¥ Bnsdn,

« Identificacién del cuarto elemento: ef color.
Explicacion de las subdivisiones de este
elemento.

A DEMOTATRVO
GOLOR FISICO,REAL

B CONNOTATIVO
CARACTER PSICOLOGICO

H ESOQUEMATICO

MATERIA CROMATICA USADO
EN MENSAJES GRAFICOS

» [dentificacién y significacion de los colores.

—— "




« A través de gjemplos graficos la influencia
del color, contraste, diferencia entre calidos y
frios, signfﬁcados, sfc...

3 CUALIDADES OPTICAS

. ldent'rﬁéacién del quinto elemento, la

B CUALIGADES TAGTLES manera como lo percibimos, ejemplos.

» Caracteristicas del quinto elemento grafico:
el texto y ejemplos por medio de libros.




Contenido

Imagen corporativa para la asociaciones artesanales
. r vl . '
de la Cadena Productiva de la Ceramipa en el Huila.

ARTE Y DECORACION

ARTESA

JOVENES ARTESANOS DEL FUTURO
COARTEHUILA

CORARCE

HUANACO

LA FORTUNA

ULLUMBE

ZULUMA



@@ Identidad Grafica

sl de Coeren, NGane ¥ Tuname
aresanias de colombia 3.8

Logotipo

Eph

. PRODUCTOS

aimagen propuesta, debe solucionar dos temas
yrtantes en la identificacion visuat; y

wificamente para el tema de la artesania, la

Jen debe distinguirse de sus analogas muy
imente y en segundo lugar, debera acomodarse
facimente a los espacios exageradamente
tontales y verticales, que se manejan en ios

10" de ferias.

dicionalmente, debera poseer una ambientacion
1Y agradable que le permita expresarse,

UTILITARIOS Y DECORATI\

mediante diversas piezas graficas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, etc.

£l disefio aqui mostrado para piezas como las
tarjetas de presentacion, podré ser suministrado a los
integrantes de cada asociacién, si esta ast lo
determina Et disefio sera el misme; con la ¢nica
diferencia que cada artesan¢ reemplazara los datos
de direcciones y teléfonos por los datos propios,
tomando los archivos que e encuentran en el disco
compacto que se adjunta en esta carpeta.

ano: Asociacién Artesanal Zuluma
n Social:  ZULUMA

Y. Cerémica

or. Ariel Pineda

A Mayo 2004




@@ Identidad Gréfica

Plano técnico

. PRODUCTOS UTILITARIOS Y DECORATIVOS

Asociacion Artesanal Zuluma
ZULUMA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ Identidad Gréfica

darial w85 #u CaPyeTio, Inchsiry y Tustarm
artesanias de colombla .2

Aplicaciones

Tarjeta personal Autoadhesivo

ZUlum pRODUCTOS | ZE[

) | UTIUTARIOS Y ‘

_ _ DECORATIVOS l San Agustin, Huila.
o ‘ Colombia.

Gentil Ortega Toro

Ceramista

- Parque Arqueolégico
-ideSan Agustin - o

San Agustin, Hulla,

Colombia. - . -

Sticker{ cara A)

Asociacién Artesanal Zuluma
ZULUMA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ Identidad Grafica

s o Cammercso, inaamia p Tunemo

grtersanias de cotombila x.a

Codigos graficos

Cromatico:
Mezcla de tintas para

impresion offset
CMYK

Tipografico:
HANDEL GOTHIC BT

HANDEL GOTHIC LIGHT

0%
0%
0%
100%

AXZ0

X<Z20O

0%
0%
100%

0%

ABCDEFGHIJKLMNOP

QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJUKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuviuxyz

Asociacion Artesanal Zuluma

ZULUMA
Ceramica
Ariel Pineda
Mayo 2004



@@ Identidad Gréfica

Hoja membreteada

B - F

PRODUCTOS UTILITARIOS Y DECORATIVOS |
Parque Arqueaidgrca de San Agustin, Huila, Gotornbia,

Asociacién Artesanal Zuluma
ZULUMA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ ldentidad Graéfica

Mrraend 08 Comeecin, supsky y Tesome
artesankas de colombia x.2

Logotipo

& DECORACION

*La imagen propuesta, debe solucionar dos temas
iportantes en la identificacion visual; y _
pecificamente para el tema de la artesania, la
lagen debe distinguirse de sus analogas muy
Famente y en segundo lugar, deberd acomodarse
ty facilmente a los espacios exageradamente
nizontales y verticales, que se manejan en los
and” de ferias.

‘Adicionalmente, debera poseer una ambientacién
2ta y agradabie que le permita expresarse,

Heli Vargas Medina
Arte y Decoracién
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004

mediante diversas piezas grificas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, etc.

El disefio agui mostrado para piezas como las
tarjetas de presentacion, podra ser suministrado a los
integrantes de cada asociacion, si esta asilo
determina El disefio sera el mismo; con la (nica
diferencia que cada artesano reemplazara los datos
de direcciones y teléfonos por los datos propios,
tomando fos archivos que se encueniran en e! disco
compacto que se adjunta en esta carpeta.




@EE ldentidad Grafica

irkmarie 04 CODHITEL NAUEK ¥
artwsanby dacolumbh A

Plano técnico

Alte

& DEFCORACION

Heli Vargas Medina
Arte y Decoracién
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



‘ \
@!@ Identidad Gréafica

it 08 Cammron e ¥ Tutime
artesanki de colombla 3.a

Aplicaciones

Tarjeta personal

Heli Vargas Medina
Representante rt e

& DECORACION

Disefios y motivos exclusivos
Ceramicas - Carrozas - Esculturas y Publicidad

Autoadhesivo

Sticker

Heli Vargas Medina
Arte y Decoracién
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ ~Identidad Gréfica

mmmm
cofombia s.a

Cadigos graficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para
impresion offset
CMYK

Tipogréfico:
BROADWAY

TIMES NEW ROMAN

SWISS 721 BT

0%
100%
100&

0%
o,

0%
100%

A< O
o
o~

A<XZ20

ABCDEFCHIJKIMNOD

QRSTUVYWXYZ
abcdefeghijkimnop

arstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

Heli Vargas Medina

Arte y Decoracién
Ceramica

Ariel Pineda
Mayo 2004



Identidad Gréfica

atirdstarie 08 Cavoercn, dssine v Tusme
artasanks de colombla s.a

Hoja membreteada

| ¢

& DECORACION

Carrera 26 NP 11-67

Barrio Siete de Agosta.

Tel. (098) 4705031

Netva, Huiila Colombia,

E-roail: artey decoracionim@yshoo.com

Heli Vargas Medina
Arte y Decoracion
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004




Iﬂ;_@ Identidad Grafica

werwano S Corwe, Inoverts v Tumama
artesantas de cotombla 2.3,

Logotipo

arfes

La magen propuesta, debe solucionar dos temas
}r‘l;lportantes en la identificacion visual; y
£spectficamente para el tema de la artesanta, la
!magen debe distinguirse de sus anlogas muy
’garamente ¥y en segundo iugar debera acomodarse

Tnuy faciimente a los espacios exageradamente

onzontales y verticales, que se manejan en los
% stand” de ferias.

Adrcmnalmente debera poaseer una ambientacion

Grata ¥ agradable que le permita expresarse,

mediante diversas piezas graficas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, efc.

El disefio aqui mpsuado para piezas como las
tarjetas de presentacion, podra ser suministrado a los
integrantes de cada asociacion, si esta asi lo
determina. El disefio sera el mismo; con la (inica
diferencia que cada artesano reempfazara los datos
de direcciones y teléfonos por los datos propios,
tomando los archivos que se encuentran en ¢! disco
compacto que se adjunta en esta cameta.

Asociacion Artesanal Agustinense

ARTESA
Ceramica
Ariel Pineda
Mayo 2004




Plano técnico

BRUESS

Asociacion Artesanal Agustinense
ARTESA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



== Identidad Gréfica

Aplicaciones

Tarjeta personal

ASOCIACION ARTESANAL ASUSTINENSE

Maria Inés Gomez Cordoba
Ceramista

Autoadhesivo

Asociacion Artesanal Agustinense
ARTESA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



3 @ ldentidad Grafica

berers ¢4 COmaTic, nasna v futime
artesanias de colombila s.a

Sticker (CARA b)

Asociacién Artesanal Agustinense
ARTESA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



dentidad Gréfica

Codigos graficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para C 0% C 10%

impresion offset M 0% M 0%

CMYK K 100%- K 15

Tipografico:

conpensaoa 5T ABCDEFGHIJKLMNOP

NEeRIT QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

SWISS 721 ABCDEFGHIJKLMNOP

nenr NPT QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Asociacion Artesanal Agustinense
ARTESA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



identidad Gréfica

. i de Gomursin, AU ¥ Fuesme
artesanias de colombla s.a

Hoja membreteada

Calle 5a. N° 14 - 19. Tekifono B37 9616 San Agustin, Hju']a. Colombia.

Asociacién Artesanal Agustinense
ARTESA

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@.:!@ Identidad Grafica

pinial o0 #4 Comercio, IntLsirty ¥ Tusame
artesankbes de cotombl £.&

Logotipo

artesanos con futuro

La imagen propuesta, debe solucionar dos temas mediante diversas piezas graficas, como papeleria
lortantes en fa identificacion visual; y basica, afiches, souvenirs, etc.

iecificamente para el tema de la artesania, la El disefio aqui mostrado para piezas como las

igen debe distinguirse de sus analogas muy tarjetas de presentacion, podra ser suministrado a los
‘amente y en segundo [ugar, debera acomodarse integrantes de cada asociacion, si esta asi o

¥ facilmente a los espacios exageradamente determina El diseﬁq sera el misma; con la Unica
1zontales y verticales, que se manejan en los diferencia que cada artesano reemplazara los datos
ind” de ferias. de direcciones y teléfonas por los datos propios,
Adicionaimente, debera poseer una ambientacion tomando tos archivos que se encuentran en el disco
tay agradable que le permita expresarse, compacto que se adjunta en esta carpeta.

Asociacién de Artesanos
Jovenes Artesanos con Futuro
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ |  ldentidad Crafica

pirateno #4 Comers, wrTine ¥ Tl
seasnlng de cOlOmbia L&

{Plano técnico

YOGS

artesanos con futuro

Asociacion de Artesanos
Jovenes Artesanos con Futuro
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



=l s@ identidad Gréfica

Aplicaciones

Tarjeta personal

Lamparas, Placas, Cuadros, Fruteros

y artesanos con futuro

Clara Inés Pérez

Ceramista

. E bis N2 31A-22, Tel: 600 0584. Neiva, Huila. Colombia,

Autoadhesivo

-0Venes

Sticker %/ artesanos con futuro
" HUILA, COLOMBIA.

Asociacién de Artesanos
Jovenes Artesanos con Futuro
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004




fﬂa Identidad Gréfica

“ﬂﬂm.m,f“l
artesanias de colombia 5.

Codigos graficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para C 0% C 0%
impresion offset M 0% M 60%
Tipografico:

ZURICH BT ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop
qrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop
qrstuvwxyz

Asociacion de Artesanos
Jévenes Artesanos con Futuro
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



e !@ Identidad Gréfica

anvralesa w9 Comeron, inoutTin ¥ Tumime
aresantas da colombla s 3.

Hoja membreteada

4ovenes

artesanos con futuro

Calle 1a. E bis N¥ 31A-22.
Tekifona: 600 084,
Nekva, Huia. Colombia.

Asociacion de Artesanos
Jovenes Artesanos con Futuro
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@!!@ Identidad Grafica

. amrpen de Comermia, indrming p Tutihe
artesantas de colombia wa.

Logotipo

coartenulla

‘La imagen propuesta, debe solucionar dos temas
sortantes en la identificacion visual; y
secificamente para el tema de ia artesania, la
agen debe distinguirse de sus analogas muy
ramente y en segundo lugar, debera acomodarse
ly facitimente a los espacios exageradamente
fizontales y verticales, que se manejan en los
and” de ferias.

Adicionalmente, debera poseer una ambientacién
ta y agradable que le permita expresarse,

Maria Cristina Merchan
Coartehuila

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004

mediante diversas piezas graficas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, etc.

El disefio aqui mostrado para piezas como las
tarjetas de presentacion, podra ser suministrado a los
integrantes de cada asociacién, si esta asi lo
determina. El disefio sera el mismo; con la Unica
diferencia que cada artesano reemplazara los datos
de direcciones y teléfonos por los datos propios,
tomando los archivos que se encuentran en el disco
compacto que se adjunta en esta carpeta.




@@ : Identida‘d Gréﬁéa

e e GHNITO, It ¥ Tamme
artesanizs de cokymbia s.a

Plano técnico

Maria Cristina Merchan
Coartehuila

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



identidad Gréafica

ik 8¢ Comenoo, nauntta ¥ Tememe

artesznias de colombla .2

Aplicaciones

Tarjeta personal

coartehulla

ARTESANOS DEL SUR DEL HUILA

Calle 9 sur N° 3-51. Teks. (098) B36 7353

(098) 835 233. Fax; 836 2395,

Pitahtn, Huila. Colombia.

E-mail: coartehuila@hotmait.com .
{utoadhesivo

coartehutla
Sticker PITALITO, COLOMBIA

\_‘

b
\,-"

S v "t <ot

Maria Cristina Merchan
Coartehuila

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ identidad Gréfica

Codigos graficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para C 0% C  100%

impresion offset M 0% M 60%

Tipografico:

ARIAL ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop
grstuvwxyz ,

ARIAL NARROW ABCDEFGHIJKLMNOP
- QRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgqrstuvwxyz

ARiaLNAROOWBOLD  ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Maria Cristina Merchan
Coartehuila

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ Identidad Gréafica

iantswe fe Comeroio, BanTE ¥ Tumsmy
artesantas de colombia s.a.

Hoja membreteada

coartehuila

ARTESANGS DEL SUR DEL HUALA

Calle & sir N* 354 Tels. (096) 536 7353 {098) 836 233. Fax 836 2395
Pirafttn, Huta. Cotombla. E-malt: coarfetuilanotmal.com |

Maria Cristina Merchan
Coartehuila

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



Plano técnico

corar

Asociacion de Artesanos
Corporacion “CORARCFE”
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



%EL——@ Identidad Gréafica

Aplicaciones

Tarjeta personal

corarce

Manos de Fuego

Autoadhesivo

Sticker corarce
. © HUILA, COLOMBIA.

corarce

. PRECIQ:

REF:

Asociacién de Artesanos
Corporacién “CORARCE"
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



!@ identidad Gréfica

aiares de Commhein, rearivii i Tusme
artesanias de ohmhlas.a.

Codigos graficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para C 0% C 0%

impresion offset M 0% M 100%

CMYK Y 0% Y 0%

K 100% K 0%
C 0%

M 0%

Y 100%

K 0%

Tipografico:

BENGUIATBOOKBT  ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop
qrstuvwxyz

SWISS 721 ABCDEFGHIJKLMNOP

FRANKLIN GOTHIC

BOOK QRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Asociacion de Artesanos
Corporacién “CORARCE”
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ Identidad Gréfica

IR0 Uy Cambrto, NAHING ¥ Tamme
artzéanias de colombh 4.4

Hoja membreteada

W

corarce
Manos de Fuego

Averiida 26 N* 33-52. Tel: 714 093 - 751, 095, Neiva, Hulla. Colombia.

Asociacién de Artesanos
Corporacion “CORARCE"
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



,’E!@ identidad Grafica

WO de Colmatest, Wyearamn v Tunsme

artesankas de colombla 5.2

Logotipo

huanaco

# Laimagen propuesta, debe solucionar dos temas
imiportantes en ta identificacion visual; y
especificamente para ef tema de la artesania, la
imagen debe distinguirse de sus an&logas muy
Glaramente y en segundo lugar, deberd acomodarse
muy facilmente a los espacios exageradamente
horizontales y verticales, que se manejan en los
'stand’ de ferias.

{ Adicionalmente, debera poseer una ambientacion
gratay agradable que le permita expresarse,

mediante diversas piezas graficas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, etc.

El disefio aqui mostrado para piezas como las
tarjetas de presentacion, podra ser suministrado a los
integrantes de cada asociacion, si esta asi lo
determina. £l disefio sera el mismo; con la Cnica
diferencia que cada artesano reemplazara los datos
de direcciones y teléfonos por los datos propios,

. tomandg los archivas que se encuentran en el disco

Asociacién de Artesanos Huanaco

“Huanaco”
Ceramica
Ariel Pineda
Mayo 2004




I@IE@ identidad Gréfica

Plano técnico

Asociacion de Artesanos Huanaco
“Huanaco”

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ Identidad Gréfica

MENETENIO O C B0, INCuTtie y Tumsme:
artesanias de colomiia su,

Aplicaciones

Tarjeta personal

Ceramica precolombina

huanaco

Ana Elcy Polania
Ceramista

Autoadhesivo

Sticker

PRECIO:

Asociacion de Artesanos Huanaco
“Huanaco’

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@ = identidad Gréafica

Caédigos graficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para cC 0% cC 10%

impresion offset M 0% M 60%

CMYK Y 0% Y 40%

K 100% K 0%
C 100% C 70%
M 0% M 0%
Y 100% Y 80%
K 0% K 0%

Tipografico:

BAUHAUS MD BT ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop
qrstuvwxyz

SWISS 721 ABCDEFGHIJKLMNQOP

CONDENSADA BT ORSTUVWXYZ |
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Asociacion de Artesanos Huanaco
*Huanaco”

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



identidad Gréfica

Hoja membreteada

Cerdmica precolombina

huanaco

|
Calle 21 A° 29-33 Tel [098) 8773319, Nefva, Hulla, Calombla.

Asociacion de Artesanos Huanaco
“Huanaco”

Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



et 38 Canits, Wiuskly y Tunmme
artesankas de colombla .8,

Logotipo

identidad Grafica

Artesanias en Cerdmica

¥ Laimagen propuesta, debe solucionar dos temas
importantes en la identificacion visual; y
:especificamente para el tema de la artesania, fa
-imagen debe distinguirse de sus an&logas muy
claramente y en segundo lugar, debera acomedarse
:muy facilmente a los espacios exageradamente
horizontales y verticales, que se manejan en los
i'stand” de fenias.

_ Adicionalmente, deberé poseer una ambientacion
grata y agradable que le permita expresarse,

Artesanias “La Fortuna”

mediante diversas piezas graficas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, efc.

E! disefio aqui mostrado para piezas como las
tarjetas de presentacidn, podra ser suministrado a los
integrantes de cada asociacion, si esta asi lo
determina E) disefio serd el mismo; con la (nica
diferencia que cada artesano reemplazara los datos
de direcciones y teléfonas por los datos propios,
tomando fos archivos que se encuentran en ef disco
compacio que se adjunta en esta carpeta.

- Cooperativa de Trabajo Asociado “La Fortuna®

Ceramica
Arie! Pineda
Mayo 2004




E“__ Identidad Grafica

Plano técnico

Artesanias “La Fortuna”

Cooperativa de Trabajo Asociado “La Fortuna”
Ceramica

Avriel Pineda

Mayo 2004



@@ - identidad Grafica

Wi i Commrt, s ¥ Tursme
artesanias de eolombda %6,

Aplicaciones

Tarjeta personal

g ;Ma;;ia_rdt_fénis'd

Artesanias en Cerémica
COGPERATIVA DE TRABAJG ASOCIADO - ARTESANIAS LA FORTUNA

Calle 8 N° 8-45. Tel. (098) 8710709. Neiva, Huife. Colombia,
E-malil: artafortuna@mixmail.com

Autoadhesivo

Sticker E fOl’Illnﬂ B

" HUILA, COLOMBIA.

Wiiung

“Artesanias en Cerdmica

Artesanias “La Fortuna” :
Cooperativa de Trabajo Asociado “l.a Fortuna”
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



identidad Grafica

Codigos gréaficos

Cromatico:

Mezcla de tintas para c 0% C 30%

impresion offset M 0% M 80%

CMYK K 100% K 0%

Tipografico:

FUTURA HV BT ‘
ABCDEFGHUKLMNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

SWISS 721 " ABCDEFGHIJKLMNOP

deHr o QRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

Artesanias “La Fortuna”

Cooperativa de Trabajo Asociado “La Fortuna”
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@g@ identidad Grafica

Iinestorio S Comeroia, InaugT y Futime

artesantas de colombia s.a

Hoja membreteada

COOPERATTVA, DE TRABAUD ASOCIADO - ARTESANIAS LA FORTUNA
Cafle 8 N° 845, T, [098) 8710709, Neive, Hulk. Cotornbia, E-rrall: artefortuna@mimal.com

Artesanias “La Fortuna”

Cooperativa de Trabajo Asociado “La Fortuna”
Ceramica

Ariel Pineda

Mayo 2004



@@ identidad Grafica

) =

hiiruererie 04 Comeria o v Tuler
artesan(as de colombia .4

Logotipo

La imagen propuesta, debe solucionar dos temas
Jortantes en laidentificacién visual; y
secificamente para el tema de la artesania, la
3gen debe distinguirse de sus analogas muy
ramente y en segundo lugar, debera acomodarse
y faciimente a los espacios exageradamente
izontales y verticales, que se manejan en los

and” de ferias.

Adicionalmente, debera poseer una ambientacion
fa y agradable que le permita expresarse,

Orlando Orrego
ULLUMBE
Ceramica

Ariel Pineda
Mayo 2004

mediante diversas piezas graficas, como papeleria
basica, afiches, souvenirs, etc.

El disefio aqui‘ mostrado para piezas como las
tarjetas de presentacién, podra ser suministrado a los
integrantes de cada asociacion, si esta asi io
determina El diséfo sera el mismo; con fa dnica
diferencia que cada artesano reemplazara los datos
de direcciones y teléfonos por los datos propios,
tomando los archivos que se encuentran en el disco
compacto que se adjunta en esta carpeta.




identidad Grafica

Plano técnico

Orlando Orrego
ULLUMBE
Ceramica

Ariel Pineda
Mayo 2004



,@5@ identidad Grafica

Wantiwrn B4 Civhelric, imhrily ¥ Tum mo.
artesanias de colombia 5.2

Aplicaciones

Tarjeta personal

ARTESANIAS
ULLUMBE

¥/

ORLANDO ORREGO
REFREGENTANTE

AVENIDA PasTRanA B suRr 101
PITaLITo, HuiLa, CoLomBiAa.
TELEFOND 365 714

Fax: 382 100

- Autoadhesivo

Sticker

PRECIO:

Orlando Orrego
ULLUMBE
Ceramica

Ariel Pineda
Mayo 2004



Mg ¢u Cittentn -t ¢ TuMms
artexanias de colombia .o

identidad Grafica

Codigos graficos

Cromatico:
Mezcla de tintas para C 0% C 0%
- impresion offset M 0% M 100%
CMYK Y 0% Y 100%
K 100% K . 0%
Tipografico:
BANK GOTHIC ABCDEFGHIJKLMNOPRPR
ORSTUVWXYZ
ABCDEFGﬁId KLMNQOP
GRSTUVWXYZ

Orlando Orrego
ULLUMBE
Ceramica

Ariel Pineda
Mayo 2004



@@ identidad Grafica

iy de Comarna, Nty y Tasme
artesanias de colambla s.a

Hoja membreteada
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AVEHIDA PABTRANA B BUR 101. PITaLTA, HUILA. COLOMBIA.
TELEFOND 388 714, Fax: 382 100

Orlando Orrego
ULLUMBE
Ceramica

Ariel Pineda
Mayo 2004



ROGRAMA HACICNAL DE CADENAS PRODUCTIVAS

Productos ceramico
ﬂe ey g,a?@' 7 ;

uan

ASOCIACION DE ARTESAN
e




Esto es texto smulado de
parafo de datos introductorios o
de presentacion de la
Asociacion, cualidades
especificas aprovechando
folografias de detaltes, que
muestran la clase de tejido o
trenzado. Esto es texto
simulado.

= [

NOMBRE DE CONTENEDORU
Detos técnicos
grupias de cada relerencia

Dx 70cm., efc.

HOMBRE DE PRODUCTO
Datos Bcenicos

s de cada referencia
Gx70em, ek

es texto simulado de parrafo de datos
juctaries o de presentacion de la .
acion, cualidades especificas’
rechando folografias de detalles, que
stran la clase de tejido ¢ renzado. Esbo
xto simulado.

-1

ABRE DE PRODUCTO

S Benicos .
w5 de cada referencia ;
T0cm, et

OMBRE DE PRODUCTO
atos Eenicos

ppios de cada referencia
)x T0em, et

Beeabiititionstottanantvanbines,

T0x 70em., etc.

ASOCIACION DE ARTESANOS

"hiinnarcan




OMBRE DEL FRODUCTO
i Datos Benrcos

propics de cada referencia
70x70cm., Etc.

&

e

Datos técnicos
ios de cada referencia
0 x 70 crn,, etc. :
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