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COBERTURA GEOGRAFICA: Nacional

INFORt'\1ACION SOBRE FINANClACION DEL PROYECTO

ETAPAS A DESARROLLAR

CIUDAD SEDE DEL PROYECTO: Santafé de Bogotá

..,

Duración
9 meses

Fecba de Terminación

ESTRATEGIA COMERCIAL PARA LA
PRODUCCION ARTESANAL DEL EJE
CAFETERO Y ZONAS INDIGENAS. RlíRALES y
URBANAS

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROE~1PRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCL-\LIZACIO~

NOMBRE DE LA ENTIDAD SOLICITA.'-ilE: ARTESAl'<lAS DE COLOMBIA S.A .

TITULO DEL PROYECTO:

Fecba de iniciación

Soporte Directo al Mercadeo
Soporte Directo a la Comercialización

FUENTE ... VALOR S ./.
Corporación para el Desarrollo de las 484,619,254 62.4
MicroernDresas '167$.7~
Artersanías de Colombia 263,847,973 34.0
Beneficiarios 27,820,000 3.8
TOTAL 776;181,%%7 100
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FAX
2837547

No. C.C.
24.469.020 Armenia

Nó. C.C.
24.469.020 Armenia

CIUDAD
Santafé de Bogotá

NIT
860.007.887-8

CARGO
GERENTI

CARGO
GERENTE

CARGO
DIRECTORA PROGRAMA
EVENTOS COMERCIALES

DEPARTAl\'IENTO
Cundinamarca

TELEFONO
2861766/2846900

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCL-\LlZACION

IjI,rORL~OON DE LA ENTIDAD RESPONSABLE DEL PROYECTO

REPRESENTANTE LEGAL
CECILIA DUQUE DUQUE

RESPONSABLE DE LA ENTIDAD
CECILIA DUQUE DUQUE

RESPONSABLE DE LA ENTIDAD
LUCY CAJIAO DE RUAN

CREACION y ASPECTOS LEGALES

I
1
! OBJETO SOCIALlM1SION:
i

FECHA DE CONSTITUCIO:'j
6 DE MAYO DE 19M

E-MAIL
I Gerenci@colomsat.net.co,

! :'jOMBRE y CARGO DEL PERSONAL RESPONSABLE

••••'!'•••
• Artesanías de Colombia tiene como propósito contribuir el mejoramiento integral del
• sector artesanal para lograr su competitividad, elevando la calidad de vida de los artesanos,
• desarrollando procesos tecnológicos, comercialización de productos, promoción y
• capacitación. Estimulando el desarrollo profesional del recurso humano que atiende el
• sector, garantizando la sostenibilidad del medio ambiente y la preservación del pat~monio• I cultural vivo:asegurando asi, la participación creciente del sector en la economía del país.

I

•• I SEDE:.¡. '
I DIRZCCION

• i Cra.3 No. 18-60. '
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS ~nCROEMPRESAS

SERVICIO DE MERCADEO Y CO~rERCL-\LIL-\CION

GESTORES Y APORTAt'ITES DE LA ENTIDAD

GESTORES APORTAt~lESACTUALES
CAJA AGRARIA FIDUCOLDEX S.A.
EMPRESA COLOMBIANA DE TURlSMO INSTITUTO DE FOMENTO INDUSTRIAL

CAJA DE CREDITO AGRARIO
I CORPORACION NACIONAL DE
1, TURlSMOI

CORPORACION FINANCIERA DE
DESARROLLO

¡ FEDERACION NACIONAL DE
I CAFETEROS
¡ COMPAÑIA AGRICOLA DE SEGUROS
I EMPRESA COLOMBIANA DE
1
I PETROLEOS.
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1. Construcción Plaza de los Artesanos y la Pequeña Empresa

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE L-\S MICROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALlZACION

Artesarlías de Colombia suscribió con la Corporación para el Desarrollo de las
Microempresas el Contrato No. 0323 en 1998, mediante el cual se realizaron las siguientes
actividades:

Estrategia de Comercialización. Ferias de Artesanos Microempresarios 1998

Dar a conocer la cofmanciación que realizó la CDM, a través de la difusiér. en los
eventos que se desarrollen en el parque y en los impresos que se distribuyan

Garantizar el uso de las instalaciones de la Plazacomo recinto ferial para artesanos y
microempresarios

• Apoyo Directo a la Comercialización: En el mes de agosto se inaguró el Parque de los
Artesanos y la Microempresa con la realización de la feria Manofacto expotendencia
Artesanal, en la que participaron 86 expositores representantes de grupos indígenas,
campesinos y urbanos de diferentes zonas del país. A este evento asistieron más de
11.000 visitantes, quienes realizaron compras por 119millones de pesos.

• Apoyo Directo al Mercadeo: se asesoraron y asistieron técnicamente a 967 grupos
indígenas, rurales y urbanos de artesanos microempresarios de todo el país, en diseño e
innovación de productos, rescate y conservación de productoS tradicionales, manejo de
materias primas,: costeo "de productos," desarrollo di: empaques y exhibición,
diversificación de la producción, costeo de productos, identificación de oportunidades
comercíales, penetración de mercados internacionales y en manejo de pedidos post-
feria.

DESCRIPOON DE ACCIONES Y PROYECTOS EJEC1.rf ADOS CON EL PLAN
NACIONAL PARA LA MICROEMPRESA (1.984-1.998) Y/O DE APOYO AL

DESARROLLO RURAL

• En diciembre se realizó la VIII versión de Expoartesanías, en las instalaciones de
Corferias. Asistieron 760 expositores de 30 departamentos del país con una muestra
representatíva de las diferentes expresiones de la cultura material colombiana. Las
ventas registradas superaron los 2.600 millones de pesos. En el marco de estos dos

Mediante el Contrato No. O 191, suscrito en 1996 por Artesanías de Colombia y la
Corporación para el Desarrollo de las Microempresas, se realizaron las obras
complementarias de terminación de la primera etapa del Parque y además se determinaron
las siguientes normas para la puesta en marcha de esta infraestructura:

I o,
i
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALIZACION

eventos se realizaron ruedas de negocios con compradores de 20 países. quienes
hicieron negociaciones por USS 1.176.000 .
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS ~nCROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALIZACION

RESUMENDEL PROnCfOl

La trayectoria y experiencia de Artesanías de Colombia a través de la ejecuclOn de
proyectos de soporte directo al mercadeo y a la comercialización de la producción artesanal,
le ha permitido visualizar acertadamente las fortalezas y debilidades de este sector y a
identificar con claridad los baches que persisten en aspectos estratégicos que se deben
reforzar para que el artesano microempresario adquiera una mentalidad empresarial que
jalone su unidad productiva hacia al mercado con ventajas comparativas .

Con. la interVención continüa de Artesanías de Colombia en las diferentes unidades
productivas artesanales, tanto indígenas, campesinas y urbanas y los resultados exitosos

I qt:e ha propiciado en el campo del mercadeo.y la comercialización fundamentalmente, se ha
! i¿o ampliando su ámbito de acción, por un lado, porque el artesano, que hasta ahora,
! consideraba su oficio como una actividad secundaria, sin mayores perspectivas económicas,
, comienza a reconocer que es un potencial susceptible de convertirse en un instrumento
generador de ingresos. A este nuevo grupo de artesanos, que por iniciativa propia
incursiona en el ámbito de la producción artesanal. se suman aquellos que Artesanías de

! Colombia ha ido identificando. en diferentes zonas del país. con oficios artesanales que
1pueden convertirse en una importante alternativa económica.
I,
Con este potencial que emerge y con el conocimiento de Artesanías de Colombia sobre el
comportamiento del mercado y la evolución de la producción artesanal del país, su labor es
la de continuar fomentando y apoyando a este sector, para que efectivamente el objeto
artesanal ingrese al mercado con la fuerza necesaria para que se inserte y posicione con
ventajas comparativas. Este futuro deseado, como lo indica la planeación estratégica, se
consigue orientando la situación actual hacia escenarios en ..los que se potencien las
fortalezas y se corrijan las debilidades que caracterizan a la actividad artesanal.

En este sentido, la Empresa tiene una tarea de gran magnitud por desarrollar, tanto en el
campo del mercadeo, como en el de la comercializacíón y para ello con la ejecución de este
proyecto se propone:

• Complementar y reforzar las actividades que se iniciaron en el proyecto anterior en 33
unidades productivas indigenas, 15 rurales, 9 urbanas de fuera de Bogotá y 150 de
Bogotá, que corresponden a aquellas que la evaluación de resultados de las asesorías
desarrolladas en el proyecto anterior y los reportes del sondeo de mercado, señalan con

1 Refleje los aspectos claves del pro~.ecto en Wl reswnen de máximo tres páginas. Describa los alcances del
mismo y anexe mapa del área de cobertura del proyecto .
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS ~nCROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALIZACION

una producción deficienciente en aspectos de calidad, presentación y respuesta oportuna
a los pedidos .

• Ampliar la cobertura de los servicios de apo)"o directo al mercadeo, a 7 unidades
productivas indígenas, 60 rurales, 5 urbanas de fuera de Bogotá y 50 de Bogotá.

I vii'
, Las asesorias y asistencia técnica, en rescate, diversi~ innovación y mejoramiento de
productos, costeo de productos y acceso a nuevos m~~dos, dirigidas tanto a los grupos
"antiguos" , como" nuevos" irán más allá de establecer los correctivos particulares a cada
tipo de artesania, generarán los elementos necesarios para que el artesano logre detectar y
evaluar las fallas que presente su producción y estar en capacidad de aplicar y realizar los
ajustes necesarios, para mantener una oferta apropiada a las cambiantes exigencias del
mercado, conservando la identidad y tradición .

! Con estas accio"nesen . el campo del mercadeo, Artesanías de Colombia b':l5ca contribuir al
! d~sarrollo de una cultura de competitividad global, ligada a la transformación productiva
i q,,~le per::1itirán al subsector, además de ganar un lugar en el mercado internacional, a
1 :esoive:, a corto plazo y sin grandes inversiones, problemas de desempleo en zonas
marginales, a retener poblaciones, a garantizar el desarrollo sustentable del recurso natural y
a estabilizar como sector socio-económico y cultural la actividad artesanal, de la cual
depende más de un millón de colombianos .

I
1 Es¡os ajustes y adecuación de la oferta artesanal en el campo del diseño debe contrastarse
1 permanentemente con la dinámica de la demanda, a través de eventos comerciales, como
las ferias y ruedas de negocio, que son los mecanismos más acertados para que el artesano
microempresario pruebe, inserte y afiance sus productos en el mercado nacional e
intemacional.

En el marco de este proyecto se realizarán tres ferias y tres ruedas de negocios en la Plaza
de los Artesanos y la Pequeña Empresa .

• "Expoartesania Cafetera". Este evento convocará a todos los artesanos
microempresarios del eje cafetero, donde Artesanías de Colombia ha intensificado sus
acciones de reactivación de la actividad artesanal, después del terremoto. Según el
censo artesanal, en Caldas y Risaralda existen aproximadamente 130 talleres
artesanales, en Quindío según la actualización realizada en 1998 por el Laboratorio
Colombiano de Diseño de Armenia y la Asociación de Artesanos del Quindío, se estima
que en este departamento hay 450 unidades artesanales productivas permanentes,
constituidas por talleres individuales, familiares y obrero-patronales, dedicados a los
oficios de cerámica, cesteria, jug¡.:eteria, joyeria y los relacionados con el trabajo de la
madera, especialmente con la guadua .
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La reactivación de estos talleres, con la recuperación de infraestructura Y adecuación de las
condiciones de producción, acompañada con la opornmidad de comercialización de sus
productos tendrá un mayor impacto socioeconómico para esta población afectada.

En esta feria se realizará del 16 al 19 de mano del año 2.000 y reunirá a 120 representantes
de talleres artesanales. Para este evento se contará con el apoyo logistico del Laboratorio
Colombiano de Diseño de Armenia y con todas las entidades regionales comprometidas con
el desarrollo del sector artesanal cafetero.

• Il Versión de "Manu-facto Expotendencia Artesanal". Con base en el éxito que tuvo la
primera versión de esta feria, que se realizó en el marco del Festival de Verano,
organizado por el Instituto Distrital para la Recreación y Deporte, realizaremos del 6 al
16 de agosto, dentro de este mismo entorno la Segunda Versión. En esta ocasión, 120
artesanos indígenas, rurales y urbanos del pais, tendrán la oportunidad de exhibir y
vender sus productos resultantes de la asesoria realizada por la Unidad de Diseño de la
Empresa.

• "Cultura Material Indígena hacia el Tercer Milenio". Con este nombre se identificará a
la feria que rememorará los vestigios de la identidad americana, expresada en objetos
artesanales que llevan la impronta cultural de quienes los elaboran. Los artefactos
indígenas como la manifestación simbólica y tangible de la cosmogonia o
interpretación de su entorno, han ido evolucionando de acuerdo con la dinámica
intercultural de sus ejecutores, hasta llegar hoy día a un sincretismo que valida el
conocimiento, destreza y habilidad de técnicas autónomas Y propias de estas
poblaciones en expresiones decorativas, ñmcionales y utilitarias demandadas por el
consumidor occidental.

Esta Feria presentará una muestra selecta de la cultura material americana, a través de la
presencia de indígenas de Estados Unidos, Méjico, Guatemala; Panamá, Ecuador, Perú,
Bolivia, Brasil y de 40 etnias colombianas.

Este evento se realizará del 15 al 18 de octubre, fecha coincidente con la celebración del día
de la raza o de remembranza de la mezcla de la cultura americana con la occidental. Esta
feria será una exaltación, no sólo a la habilidad y laboriosidad plástica del artesano
indígena, si no a la fortaleza y tenacidad de estos grupos por mantener vivas sus tradiciones
y pasar al segundo milenio, conquistando competitivamente el mlDldooccidental a través de
su cultura material, que cada vez tiene mayor demanda.

Estas actividades de comercialización se complementarán con la realización de una rueda
de negocios, que contarán con la participación de compradores nacionales y de 15
internacionales, en Mano-Facto 7 y en las Ferias Indigena y Cafetera 4 respectivamente .

8
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ANTECEDENTES:

IArtesanías de Colombia para promover y fomentar el desarrollo del sector artesanal del país
Iha fijado Un conjunto de tácticas y estrategias, establecidas por medio de una adecuada

1

,planificación, que parte del conocimiento de las condiciones endógenas y exógenas, que
caracterizan al sector y del análisis de los objetivos y metas alcanzables en función de las

¡variaciones reales del proceso de desarrollo logrado por las unidades productivas

Iartesanales .
I

:Las actividades de la empresa. se centran fundamentalmente en el plan de comercialización, ¡
;orientado por el conocimiento de. la situación a,ctual del sector, niveles de competitividad y;
,previsible evolución;" investigaciones del entorno para determinar las influencias en ell
sector de los factores externos no controlables por el artesá.no y de estu¡;lios de mercado que I
señalan el tamaño, la estructura, la tendencia, la participación y las cualidades del mercado I
y las limitaciones correspondientes del sector, para prever las variaciones que se producen y
que afectan la comercialización y determinan la competitividad de la artesanía en los i,
,ál1üJitos nacional e internacional. i
:El plan de comercialización le indica al sector los volúmenes de venta que debe atender i
ipara satisfacer a la demanda, condicionando el volumen de producción, que a su vez I
¡depende de la capacidad máxima de las unidades productivas. Actualmente, una de las
1 talanqueras del desarrollo del sector artesanal es precisamente la baja capacidad de I
¡producción de las unidades productivas. Para ello, la Empresa ha desarrollado un Plan de i
'Producción y Mercadeo tendiente a alcanzar el equilibrio entre la demanda y la oferta de ¡
productos derivados de oficios especificos como la tejeduría en cañaflecha y la cerámica'
negriada. Dentro de este Plan, también se han realizado investigaciones para impulsar el
desarrollo de productos que responden a una política cuidadosa de diseño y a las
expectativas del ,cOl)sumidor en cuanto a aspectos fisico, calidad técnica y estética.,
materiales empleados, proceso de elaboración, funcionalidad, presentación, envase y
embalaje. Los nuevos productos se determinan por los gustos y preferencias de los
individuos que se acercan al mercado, para lograr convertirlos en consumidores de los
nuevos productos que lanza el sector artesanal .

Sin embargo, no toda la oferta artesanal del país se ha circunscrito a estos parámetros, lo
que hace necesaria la intervención en aquellos grupos o unidades productivas en las que seIha detectado potencialidades de desarrollo, pero que su producción no tiene aceptación en

! el mercado por sus bajos niveles en cuanto a calidad, volumen, imagen e innovación .

, Describir el COnlexIOgeneral dentro del cual se ubica el proyecto (nacional, regional, sectorial, etcoo).
l'ecesidades de la población. del sector empresarial. entre olros .

9
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Igualmente, en el campo de la distribución, muchos núcleos artesanales no tienen acceso a
canales de comercialización, que les permita colocar sus producto frente al consumidor o
intermediario, detectar compradores, adaptar constantemente sus producto al mercado, fijar
precios (tan altos como para ser rentables y tan bajos como para ser competitivos),
estimular al comprador hacia el producto artesanal y cerrar el proceso comercial .

2

Para corregir esta restricción, Artesanías de Colombia ha liderado la apertura de canales, a
través del establecimiento de Expoartesanías, una feria anual, reconocida en el ámbito
, latinoamericano como la más destacada en su género y el proyecto Plaza de los Artesanos y
la Pequeña Empresa, recinto ferial distribuido en una área de 37.000 M2, que ya se
encuentra construido y habilitado en un 50% y que será un escenario permanente de

Iexposición y venta de productos del sector artesanal y microempresarial.
i
I En el marco de la Plaza de los artesanos se ha programado la realización de una serie de
:eventos comerciales. que comprenden la organización y ejecución de un plan que va de
i agos:o de 1999 ajulio del año 2.000 con las siguientes Ferias:
i
11.
J,
1--
;
I

13.

14.

II Versión de Mano-Facto expotendencia Artesanal, con una muestra representativa de
la riqueza artesanal indigena, rural y urbana del país .
La Cultura Material Indígena de Cara al Tercer Milenio. Reunírá 10 más selecto de la
producción indígena de Colombia y contará con la representación étnica de países de las
tres américas.
Artesanía Cafetera. En apoyo al Eje cafetero afectado por el terremoto del pasado 25 de
febrero, se estimulará la reactivación de la producción artesanal de esta región .
Feria especializada para el oficio de la cerámica y la alfarería. El 10 % de la población
artesanal del país se dedica a la elaboración de productos cerámicos y alfafareros y son
productos con un alto indice de demanda .

5. Feria especializada en la tejeduría con fibras blandas y duras. En el país el 58% de los
artesanos se especializan en la tejeduría. Son productos competitivos en el mercado

6. Feria Artesanal del Mueble y accesorios. Los productos basados en la madera son
elaborados por el 13% de la población artesanal. La calidad y el diseño colocan a estos
objetos con ventajas competitivas en el mercado .

7. La Artesanía hacia el Arte. La incursión de artesanos con formación profesional en
diseño ha permitido el desarrollo de piezas únicas con alto contenido de creatividad y
diseño, que las coloca en la frontera entre lo artesanal y lo artístico. Son objetos con un
segmento especializado de mercado, como coleccionistas y admiradores del arte .

8. La artesanía hacia lo Semindustrial. La aplicación de tecnología en los procesos
productivos ha originado objetos que se clasifican en una franja que desborda lo
artesanal, pero que no alcanzan las caracteristicas de las piezas seriadas. Son objetos
con gran aceptación en el mercado.

IDentro de este Plan de Desarrollo Artesanal que busca el encadenamiento del sector en el
tejido productivo nacional y el logro de una competitividad sostenida y una inserción más

•••••••••••••••••••••••
'!'••••••.-••••••••••
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;dinámica en los mercados mundiales se circunscribe esta propuesta y su ejecución hace
:parte integral de las políticas nacionales de generación de empleo y reducción de la pobreza,
factores decisivos en la construcción de la paz del país .

¡Para alcanzar estos propósitos se debe dar continuidad a actividades de apoyo directo al
:mercadeo y a la comercialización, con el concurso de otras entidades comprometidas con el
.desarrollo del sector artesanal, hasta lograr que el artesanado colombiano sea autosuficiente
.y autogestionario de su propio desarrollo .

:La ejecución del presente proyecto se dirigirá especificamente a las unidades productivas¡que a continuación se describen por Regionales, departamentos y localidades:
¡
!

1. Regioo de la Orinoquía y la Amazonía

El gn:po objetivo al cual se dirigen las acciones en esta región, es el artesanado localizado
.tanto en las áreas urbanas como rurales, dentro del cual se encuentra un importante volumen
'de población indígena, y donde la producción artesanal se caracteriza por ser una
.producción vinculada al quehacer cultural de cada una de las etnias .

:En esta Región las actividades que se ejecutarán tienen que ver con la recuperación de la
tradición cultural para garantizar la continuidad en el tratamiento ancestral del entorno, la
valoración de la identidad de cada pueblo frente a los demás grupos asentados en el país;

:mejoramiento de acabados; diversificación de la producción a partir de las técnicas
'tradicionales, imagen del producto y fijación de precios .

:Departamento de Guainía .

1

,En este como en los otros Departamen. tos de la Orinoquia colombiana, la población del
Departamento es fundamentalmente indigena la cual corresponden a las etnias Curripacos,

;Piapocos, Sikwanis. Los princip'aIes oficios artesanales son la talla en palo del Brasil o palo-

I
1sangre, macana o chonta; la ceStería en fibras vegetales como el yaré. guarumo y el curnare ; la
cerámica y la elaboración de ornamentos con semillas. Actualmente la producción de objetos
'de la cultura material está enfocada hacia la comercialización .

Según el censo artesanal en el Departamento de Guainía hay 394 artesanos ( 290 hombres y
104 mujeres) dedicados a los oficios la tejeduría, que es el oficio que concentra la mayor

'población, el trabajo en madera y en último lugar en importancia numérica aparecen la
¡alfarería y la cerámica .

ILo . be fi' . d ' l"I s grupos que seran ne clanos e este proyecto son os slgwentes:

11
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• Artesanos del cabildo Indígena Piapoco, dedicados al oficio de la cestería en moriche y
I chiquíchiquí. Este grupo está conformado por 8 artesanos .
;

'. Comunidad Indígena Curripaco de Coco Viejo. De este grupo serán asesorados los 10
'1 artesanos que se dedícan al oficio de la alfarería, oficio deficiente en el manejo del pastas y
¡horneado .
i,
:Depanamento de Guaviare .
!
ILa población artesana del Departamento de Guaviare, representa 0,46% del total de artesanos
del país. Su localización es ligeramente mayoritaria en el área rural, lo cual significa que hay
una importante tendencia a la ubicación en el área urbana. En cuanto a la congregación en
tomo a los oficios está en primer lugar, la tejeduría, le sigue el trabajo en madera y finalmente
! la cerámica. El analfabetismo se acerca al 50%, aspecto que incide significativamente en los
;¡rocesos de aprendizaje de nuevos conceptos .

:Los grupos que a pesar de la intervención no han logrado avances que les permita un
,desarrollo autogestionario y que por tanto requieren acciones encaminadas a la recuperación
'de técnicas, mejoramiento de productos, adecuación del proceso productivo, imagen del
.producto, métodos y procesos de ventas inmediatas y a futuro son los siguientes:,
;
¡
i' Resguardo Indígena Tukano, Comunidad Panure. 16 indígenas conforman el grupo

dedicado a la cestería en cumare y guarurna
,. Resguardo Indígena Desana, Comunidad El Refugio,. De este grupo serán asesorados 10

de los 15 artesanos dedicados a la alfarería .

Depanamento de Vaupés .

Según el censo nacional artesanal la población de Vaupés representa 0,74% del sector del
país. El oficio artesanal que involucra mayor población es la cestería y le sigue con gran
díferencia numérica el trabajo enmadera y por último están los artesanos de la cerámica. Las
materias primas empleadas sOn el curnare, el moriche, el chíquíchiquí y una gran variedad de
bejucos, que junto con las destrezas de los artesanos, permiten elaborar objetos de especial
calidad que conservan los códígos culturales de la cosmovisión tradícional .

Si bien es cierto que el comercio de artesanías del Vaupés está en gran medida influído por
los intermediarios, su producción es preponderantemente indígena. La composición cultural
del Vaupés lo convierte en un espacio de gran riqueza mitológica, cuyas comunidades
expresan, en una variedad infinita de signos y simbolos, la sabiduría y conocimiento del

I
mundo. Este gran legado cultural se manifiesta en cada uno de los objeto artesanales, en los
que las comunidades plasman un símbolo que identifica el grupo étnico al que pertenecen,
elementos que han servido para lograr el desarrollo de una variedad de productos a partir de
los tradicionales. Sin embargo, en Comunidades aísladas, no se maneja el concepto de la

12
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1, comercialización fuera de su entamo, lo que amerita asesorias en adecuación de la oferta a
la demanda, definición de lineas de productos con base en las técnicas y simbología
:tradicional, con el fin de ofrecer nuevas propuestas para el mercado de la artesanía. Este
!caso se presenta en particular en los siguientes grupos:

! ~ Grupo Artesanal de la Comunidad Indigena de San Miguel del Pirá-Paraná, conformado
por 25 artesanos especializados en los oficios de cestería en guarumo y yaré, y los tejidos
en lana .

• Comunidad Tukano de Santa María, 12 artesanos se especializaN en el oficio de la
alfarería .

• Comunidad Indigena Kubeo-Makú, Timbo Bacará. Conformado por 12 cesteras, con una
organización fuerte con gran liderazgo en la región .

! Depanamento del Vichada

lEste depar.amento comprende la parte más oríental de los llanos. Su actividad artesanal esta
i en manos de las comunidades indígenas de las Etnias Piacoas, Puinaves y Sikuanis y
¡ representan según el censo nacional, el 0,52% del total de la población artesana del país .
I
,El analfal:etismo llega al 45% mientras la educación de mayor grado es apenas la secundaria

I
incompleta. Con relación a la distribución en los oficios artesanales se encuentra la misma

Itendencia que en los demás departamentos de Orinoquía con una gran concentración en los
Itejidos y la cestería, seguido del trabajo en madera y algunos casos de cerámica y alfarería. La
actividad artesanal de los indígenas se realiza con fines utilitarios y para intercambiar objetos
con otras comunidades de acuerdo a su especialidad. Actua1mente, con deficiencias en
cantidad y calidad han incursionado en mercados regionales .

Los grupos artesanales que actualmente registran mayores deficiencias y dificultades en la
producción artesanal son los siguientes:

• Comunidad Indígena Piaroa de Cumaral. Este grupo se dedica fundamentalmente a la
tejeduría en cumare y yaré, lo conforman 25 artesanos .

• Resguardo Indígena Sikuani de Tuparro. En esta comunidad integrada por 30 artesanos
desarrollan los oficios de la talla en madera en palo sangre, tejeduría en moriche y
alfarería .

Departamento del Amazonas

Según los datos arrojados por el Censo Económico Nacional del Sector Artesanal
publicado en 1.998, en el departamento del Amazonas, se hallaron 301 artesanos,
equivalente al 0.51 % del total nacional. El oficio de la tejeduría en fibras naturales y la
cestería ocupa la ma)'orparte de la población, 169 personas cifra que corresponde al 56%

13
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de su totalidad y el cual es practicado mayoritariamente por mujeres. En segundo lugar
encontrarnos la talla en
:madera. representada en un 40% y los oficios de metales Cerámica., Productos lúdicos y
'trabajos con elementos naturales representa el -\% restante. La población artesanal se
.encuentra localizada a nivel rural con 260 personas y -\1 personas a nivel urbano. El 8.31%
! de los artesanos están agrupados en organizaciones de diferente indole destacándose las
:siguientes: Asociaciones, grupos ínformales, precooperativas, cabildos o taller urbano .

I
!Los grupos beneficiarios de este proyecto son:
i
i~. Artesanos del Cabildo Indígena Huitoto de la Chorrera, conformado por 20 artesanos que

se han especializado en la talla en madera palo sangre .
> Asociación de Artesanos Indígenas de la etnia Muinane. Los oficios más representativos

realizados por los 25 artesanos que componen el grupo son la talla en madera realizada
por los hombres y la tejeduría por las mujerés.. .

,> Comunidad Macuna del Centro Providencia Río Apaporis. Este grupo integrado por 15
artesanos se localiza en el municipio de la Pedrera y se dedica a los oficios de la cestería
y la talla en madera .

. > Comunidad indígena de los Naranjales, Leticia .

IDepartamento del Putumayo
I,
I! En este departamento se localiza, El valle del Sibundoy, una de las regiones artesanales más
:importantes de la Amazonia colombiana. tanto por la exuberancia de su paisaje; como por
! la composición de los diseños que hacen parte de la cultura de las comunidades indígenas
Ique la habitan .

Los oficios de la tejeduría y la talla en madera es realizada por los indígenas artesanos de
las comunidades Inga y Camentsa de los Municipios de Santiago, Colón, Sibundoy y San
Fraocisco principalmente.;:

La cobertura del proyecto incluye los siguientes grupos :

• Resguardo Indígena Inga de San Andrés. De los 20 artesanos que componen el núcleo
artesanal de este cabildo, 8 se especializan en la tall1a en madera tunda., tundilla y totora
y 12 en la tejeduría en lana natural .

¡. Resguardo Indígena de Santiago. 20 artesanos componen el grupo artesanal. Los oficios
I son la talla en madera ( máscaras, instrumentos musicales, bancos tradicionales) y la
I tejeduría en lana virgen ( chumbes, ruanas, sayos, tapetes, cojines) .
,. Grupo Artesanal Leandro. Es uno de los grupos que concentra mayor población, 120
I artesanos dedicados a la elaboración de instrumentos musicales, prendas de vestir
! tradicionales y contemporáneas, máscaras y canastos .

14
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• Anesanos de Mocoa. Conformado por 20 colonos que trabajan la guadua y la macana o
chonta, maderas con las que elaboran muebles y accesorios .

'Departamento del Caquetá

La actividad artesanal en este departamento se concentra en los oficios tradicionalmente
desarrollados por la población indígena. como son la cestería en cumare, moriche y totora ;
la bisutería elaborada con semillas, dientes de animales y plumas y la talla en madera en
chonta y cedro .

!Al igual, que en los otros departamentos de la Región de la Orinoquia, la problemática de la
!actividad artesanal se centra en las mínimas oportunidades que tienen en los campos de la
Iasesoría para el rescate, la innovación y en las casi nulas opciones de comercializacién
, fuera de su entorno .

;Los siguientes son los grupos beneficiarías de este departamento:,
,
10 Resguardo Maticwú de Milán. Está integrado por 100 artesanos de la etnia Koreguaje
! dedicados a la cestería .
lo Grupo Anesanal del Resguardo Gosgona de Solano. La principal actividad que

desarrollan los 100 miembros del grupo es la cestería en moriche y totora.
1
l' Resguiardo Indígena Konsaya de Milán .
¡
! o Resguardo Indígena de Berlin. Los oficio desempeñados por los 25 indígenas Koreguaje
¡ que componen este grupo son la cesteía y la bisutería .

2. Región Occidente

La población artesanal en esta región es bastante heterogénea, en cuanto a niveles de
satisfacción de necesidades básicas, oficios practicados, caracténsticas socio-culturales y
desarrollo de procesos organízativos, entre otros. En la región se encuentra artesanía
indígena y tradicional, contemporánea, neoartesanía y arte popular, clasificada en los
oficios de la cestería, tejeduría, guadua - bambú, joyería, madera, barniz, cuero, cerámica,
foIja en hierro, muñequería, y trabajos decorativos .

15
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Departamento deCaldas

Del total de la población artesanal del departamento, el 59% son mujeres y 41% hombres

1

,dedicados principalmente a los oficios de la tejeduría y al trabajo en maderas
respectivamente. Esta población esta localizada especialmente en los municipios de
Aguadas, Riosucio, Salamina , Marulanda y Supía3

•

El 42% de los artesanos tienen primaria incompleta, el 8% cuenta con algún grado de
secundaria y el resto no tiene ningún grado de escolaridad.

Los siguientes son los grupos artesanales beneficíarios de este proyecto:

• Cooperativa Artesanal de Aguadas. 42 mujeres tejedoras del tradicional sombrero
"aguadeño" en iraca conforman este grupo. El acceso a mercados nacíonales e
internacionales ha permitido detectar deficiencias en cuanto a volumen, diseño empaque,
aspectos que serán atendidos con este proyecto.

:, Cooperativa Artesanal de Salamina. El calado en madera es el principal oficío
desempeñado por 10 artesanos.j. Grupo Artesanal se Supía. La cestería en cañabrava es el oficio más representativo de

I este grupo, conformado por 25 mujeres.
" Grupo Artesanal indígena de San Lorenzo, El número de integrantes de este grupo es de
I 45 Y el oficio al que se dedican es la cestería en caña brava, cestillo y tripa de perro.
:' Taller Vizantino. Es un grupo urbano localizado en el municipio de Manizales. esta
! compuesto por 8 artesanos dedicados al oficio de la cerámica
i. Artesanías vanegas y Cipres. Grupo Urbano de 7 artesanso, localizado en Manizales. el

oficio que desempeñan es la talla en tomo a partir del cual elaboran objetos utílitarios
para la mesa y la cocina.

Departamento Del Cauca

Entre los municipíos másdes~cados en la actividad artesanal se encuentran: Popayán, el
cual concentra eI29.62%de iáPobiációrt arte~; GUapi(33.41%); Timbiqui (6.82%) Y El
Tambo (4.40%). En su conjunto, estos Municipios albergan el 74.25% de la población
artesanal censada en el Departamento de Cauca.

Los oficios artesanales que concentran mayor población son la tejeduría con el 61.61% de
los artesanos, y el trabajo en madera, desempeñado por el 17.82%. Otros oficios menos
frecuentes son los que generan el cuero (8.58%), productos lúdicos (5.28%), cerámica
(2.75%), y metales (2.20%t .

, Anesanias de Colombia. Censo Económico Sadona!. Sector Anesanal, julio 1998
, !bid. Censo Económico Nacional Sector Anesanal
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I
Los artesanos de comunidades indígenas se dedican preferencialmente al oficio de la
tejeduria con fibras naturales, como la lana de oveja y el fique, reproduciendo para la venta
¡prendas de vestir tradicionales, como sa)'OS, capisayos. chwnbes y bolscs entre otros. Los
i artesanos de grupos afrocolombíanos se han especíalizado en la cestería en paja tetera e
i instrumentos musicales.
1 Los grupos artesanales del área urbana, realizan una gama amplia de oficios como la
¡joyería, tejeduria, cerámica, forja, trabajos en madera y papel reciclado .

IEl desarrollo del sector artesanal en este departamento. ha tenido un comportamiento

Ipartícular para cada oficio y grupo poblacional que lo desempeña. Aspecto que responde a
,las características propias de _cada sitio y del entorno, lo que da lugar a un desarrollo
Idiferencial, que en algunos casos, no obstante sus potencialidades se encuentra en niveles
:bajos en aspectos de producción y oportunidades de comercialización. Tal es el caso de los
_s;guientes grupos, que serán beneficiarios de las actividades adelantadas por este proyecto:

Comunidad -Afrocolombiana de Guapi. Grupo de -40 artesanos dedicados a la
elaboración de cestería en paja tetera y chocolatillo. Artesanías de Colombia hace dos
años impulsó el trabajo artesanal de este grupo, fortaleciendo la incipiente asociación,
rescatando técnicas tradicionales y capacitando en el mejoramiento y perfeccionamiento
del oficio. Actualmente este grupo precisa de acciones dirigidas a la adecuación del
proceso de tinturado de la fibra, diversificación y desarrollo de productos, empaque,
etiqueta y oportunidades de mercado.
Grupo Artesanal Indígena de Solará, La vega, Almaguer y El Moral, conformado por 25
indígenas dedicados a los oficios de la cerámica y la tejeduria. Están conformados en
una asociación que orientó Artesanías de Colombia hace dos años para tener un mayor
impacto en las asesorías que les dictó en manejo de materias primas, rescate de técnicas
tradicionales y capacitación en el oficio. Actualmente, las mayores deficiencias son las
relacionadas con la diversificación, desarrollo de una linea de productos consecuente
con las tendencias de la demanda y la comercia1ización.
Grupo Artesanal- de Cajibio. Conformádo por 40 artesanas indígenas Nasa o Paez,
dedicadas a los tejidos. en lana, con gran conocimiento y destreza en las técnicas
tradicionales, pero con pocas posibilidades de mercado fuera del local y con
deficiencias en la funcionalidad de los objetos que producen. Por tanto requieren de
asesoría en innovación y desarrollo de productos con dimensiones, diseño y color
apropiados.
Grupo Artesanal del Resguardo Indígena Guambiano de la María, de Piendamós. Este
grupo está conformado en un 90% por mujeres con gran destreza en el manejo de la
técnica del tejido en telar vertical y en guanga, a partir del cual elaboran una gama
amplia de productos de lencería, que han puesto a prueba en eventos comerciales con
resultados no exitoscs, por la deficiencia en dimensiones, color y diseño. Este grupo
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Departamento del Chocó

.La actividad artesanal ha ido ganando terreno dentro de la economia regional, por cuanto
:ofrece oportunidades de usar intensivamente mano de obra y por la disponibilidad de
materias primas. Los objetos artesanales se producen para el autoconsumo y para el
mercado, lo que ha ampliado la articulación de esta zona con la economia nacional.
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amerita la intervención en diseño de una linea de productos para la mesa, con las
medidas y cantidades estandares .
Artesanos Cesteros de Guatilá. Este grupo lo integran 30 mujeres campesinas que con
gran destreza y laboriosidad tejen la paja tetera, la ÍTaca y la caña. Las acciones que
requieren deben orientarse a la optimización del proceso productivo, la diversificación e
innovación de productos basados en las técnicas tradicionales que manejan y en el
manejo de la imagen del producto .

Grupo Artesanal de Cesteros de Bella Vista., de Guapi. De los 125 artesanos dedicados a
la tejeduria con fibras como la tetera y el chocolatilIo, cerca de un 25% han recibido
asesoría en fortalecimiento de grupos, tendencias de la demanda, diversificación de
productos y empaque. Aun prevalecen dificultades en cuanto al volwnen, calidad y
funcionalidad de los productos, las cuales se pueden reducir si son intervenidos en el
proceso productivo en. cuanto a defmición de lineas de productos y oportunidades de
comercialización .
Artesanos Talladores de Guapi. En este municipio se cuenta con recursos maderables,
como la chonta, materia prima con la que un grupo de 40 artesanos elaboran muebles
tradicionales, propios de la región y cuya comercialización se restringe al mercado
local. Para ampliar la base de la demanda y teniendo en cuenta la destreza de la ma.'lOde
obra y la disponibilidad de la materia prima es necesario la intervención en diseño para
defmir una linea de muebles y manejar la imagen del producto para que incursione
competitivamente en el mercado nacional.
Artesanos de las Veredas de San Juan, Angoni, cidral y PlacetilIas del Municipio de
Bolivar. 35 mujeres de estas veredas se dedican a la elaboración de tejidos en lana
natural, en telares conocidos localmente como "guanga", proceso que hace dispendio~
y lenta la elaboración de cada objeto. Aspecto que se suma a la escasez creciente de la
lana de oveja, lo que implica una baja producción y un alto precio al producto fmal.
Estas restricciones pueden ser corregidas con la optimización del proceso productivo,
mediante la utilización de otras materias primas, la simpli~cación del diseño el
abastecimiento de. materias .primas. Igualmente, eón la promoción del producto en
mercados .especializados que ~onozcan el valor agregado implicitpo en cada objeto .
Artesanos de la Folja. Taller urbano, localizado en Popayán. Lo conforman 6 artesanos,
dedicados a la elaboración de objetos decorativos y utilitarios en hierro foljado .
Miniaturas Guambianas. Grupo urbano de Popayán. Lo conforman 7 artesanos
dedicados a reproducir la tradición guambiana. Las materia primas empleadas son fibras
vegetales .
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Sin embargo, esta potencialidad no ha alcanzado un nivel que encadene un desarrollo
sostenido que propicie ingresos significativos a los 920 artesanos que se dedican a los
oficios de joyería, orfebrería, cestería, tejeduría y talla en madera .

iDentro de este proyecto se atenderán los siguientes grupos:
i

,. Comunidad de Negra de Arusí. Este grupo intebrado por 56 artesanos se ha dedicado a la
i elaboración de papel, que reciclan a partir del desecho de la iraca, matería prima

'

1 empleada en la tejeduría,
• Asociación Microempresarlal de Piedepepé. Este corregimiento del municipio de

ltsmina, tradicionalmente ha realizado los oficios de la talla en madera y la cestería en
chocolatillo o cabecinegro y en damagua. La asociación congrega 19 representantes de la
comunidad negra .

, Grupo de Mujeresjefes de Hogar. 40 mujeres negras de Quibdó conforman este grupo
dedicado a la elaboración de productos derivados de la tejedurie con fibras vegetales,
como la damagua, chocolatillo y paja tetera .

~, Comunidad indigena Waunnana de San Bernardo, Bajo San Juan. Esta comunidad se ha
especializado en la elaboración de objetos tradicionales tejidos en palma werregue. En
esta actividad participan tanto hombres, como mujeres. Los primeros en la recolección
de la materia prima y en la comercialización y la mujer en la elaboración del objeto.

• Grupo Artesanal de Jwubidá. Conformado por 30 artesanos indígenas dedicados a la
elaboración de piezas decorativas talladas en marfil vegetal o tagua .

Departamento del Quindio

La producción artesanal del departamento está concentrada en 4 municipios con el 70.62%
de los artesanos, siendo los oficios de la tejeduría y la madera los que concentran la mayor
población 14.68% y 16.82% respectivamente. La población femenina se dedicada a los
oficios de tejeduría primordialmente, mientraS que en la madera hay mayor dedicación por
parte de los hombres (96.25%) .

Los principales problemas que afronta el artesano de este departamento son los referentes a
la capacidad de producción, la localización de la materia prima y la baja aceptación del
producto en el mercado .

De acuerdo con la situación de desastre que enfrenta la población artesanal del

I
departamento se ha estructurado un programa de recuperación de los talleres afectados y
un plan de comercialización, del cual hace parte, la Feria Artesanal de Eje Cafetero incluida
en este proyecto .
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ILos grupos artesanales que recibirán asesorías y asistencia técnica diriogidas a fortalecer los
procesos de producción son los siguientes:

:. Grupo de Joyeros del Quindio. Conformado por 20 orfebres que trabajn el oro y la plata
¡. Grupo de Ceramistas de Armenia. Conformado por 30 artesanas dedicadas a la
I elaboración de objetos decorativos
l. Cesteros de Finlandia. 42 artesanos componen este grupo dedicados a la elaboración del

tradicional canasto cafetero, elaborado en el bejuco tripa de perro .
• Grupo Artesanal de Pueblo Tapado, Montenegro. La principal actividad de este grupo es

la elaboración de cestos en calceta de plátano, a la cual se dedican 15 mujeres .
• Taller de calado en Calarcá. El calado en madera fue uno de los oficios de mayor

importancia en este rninicipio. Este grupo con 7 integrantes es uno de los pocos que aun
I continua con este oficio. :'
1> Artesanos del Cuero y la)'1arroquinería d~ Armenia. Este grupo lo conforman 10

artesanos
> Taller Efigies de Montenegro. Grupo urbano, conformado por 10 artesanos ceramiestas .
• Grupo Artesanal Las Estaciones. Grupo urbano de Armenia. Dedicado a la elaboración

de objetos en guadua .

Departamento de Risaralda
I¡La producción artesanal del departamento está concentrada en los municipios de Pereira,
IDos Quebradas y Santa Rosa de Cabal, con el 64.19% de los artesanos. Los oficios más
Irepresentativos son la tejeduría y la madera (24.4% y 21.6% respectivamente), siendo la
imujer la de mayor participación en el oficio de la tejeduría, que realiza en el hogar .

Se destaca que cerca del 29.04% de los artesanos desarrollan todas las actividades
relacionadas con el oficio, desde la adquisición de la matería prima hasta la venta del
producto. La diversificación del producto es baja y se argumenta por los artesanos que ésto
obedece a la falta de apoyo y de asesoría .

En cuanto a la comercialización, esta se realiza a nivel local, a través de pedidos (82.44%)
y un 24.59"/0 por ofrecimiento del producto .

Los grupos artesanales que haran parte de la población beneficiaria de este proyecto son :

• Artesanos Orfebres de Quinchía. Grupo de 20 orfebres dedicados a la elaboración de
joyas en oro y plata .

• Talladores de Pueblo Rico. 25 artesanos
¡. Cesteras de la Vereda de Santa Cecilia del Municipio de Pueblo Rico. Lo conforman 25

artesanas, en su mayoría cabezas de hogar. La materia prima empleada es el bejuco tripa
de perro.
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• Caladores de Santa Rosa de Cabal. Este grupo integrado por 40 artesanos es el único que
conserva alguna tradicíon de las técnicas de calado .

• Taller de Muñequería. Grupo urbano de Pereira., integrado por 9 artesanos dedicados a la
elaboración de muñecas en estropajo, amero de maíz Y otras fibras vegetales.

• Joyeros de Pereira. Grupo umbano, conformado por 6 joyeros que trabajan el oro, la
I palta y piedras semipreciosas .

Departamento del Valle
,

ILos 293 artesanos censados en este departamento se dedican a los oficios de la tejeduría y la
madera y están concentrados en los municipios de Cali, Cartago y Buga. Siendo la mujer la
.que lidera el oficio de la tejeduría y el hombre los relacionados con la madera. Los niveles
:de escolaridad son semejantes a los registrados por el resto de la población artesanal del
:país .
:La actividad artesanal en este departamento es totalmente atomiz;¡da, el 53.24% trabaja
;individualmente y el 46.76% en talleres artesanales. La localización de la producción está I
¡determi"ada por la ubicación de la materia prima, el 48.75% la adquiere en el mismo
.:nunicipio y la forma de adquisición predominante es al detal (98.75%) y se realiza
individualmente por cada artesano (80.9%), sin ningún tipo de asociación que les permita
:reducir costos, lo cual explica en buena medida los bajos egresos que, en su mayoría (para
:el 70% de los artesanos) no sobrepasan los $80.000 mensuales.

¡ La división del trabajo no es una característica de la actividad artesanal del departamento.
;Cerca del 49.82% de los artesanos desarrollan todas las actividades relacionadas con el
Ioficio, desde la adquisición de la materia prima hasta la venta del producto. Igualmente, la
actividad no es intensiva en capital, el 36.18% se realiza a mano y el 60% a mano y algún
tipo de herramienta. La utilización de equipos es minima .

Los grupos que participaran en este proyecto son:

• Bordadoras de Cartago. Las 25 mujeres que componen este grupo , conserva la tradición
milenaria del bordado y el calado

• Grupo ArtesanaI de Noanamito, Joaquincito y Juan Cabo de Buenaventura. La cestería
es el oficio que convoca a las 40 mujeres campesinas que se desempeñan en este oficio
cuya materia prima es la paja tetera .

• taller de cartonaje. Grupo urbano de cali, compuesto por 7 artesanos dedicados a la
elaboración de objetos a partir del papel reciclado .

3. Regional Costa Atlántica
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;Esta región concentra, en los siete departamentos que la conforman, 24.079 artesanos
! rurales y urbanos, negros e indígenas, que corresponden al 40.9% de la población artesanal
!del país6, observándose una participación del 64% de mujeres .
.Los oficios más representativos son la tejeduría, sombrerería y cestería en fibras naturales
:(caña flecha, iraca, palmas de diversas clases, bejucos, algodón, fique, cepa de plátano,
lenea, lana, algodón, wild pine) o sintéticas (lana acrílica), con técnicas como telar, agujas,
¡ trenzados, costura, rollo, que ocupa un lugar predominante en la dedicación artesanal de la
¡región; la carpintería, con técnicas de tomo, calado y talla de la madera que ocupa el
! segundo lugar de dedicación en la región; la talla, labrado y cantería en carbón, piedra
¡jabón, piedra coralina, totuma, coco, cacho, con técnicas de bruñido e incrustación; forja en
Ihierro, joyería y orfebrería, con técnicas de filigrana de oro y plata; lúdicos como
! instrumentos musicales, confección y elaboración en tela, madera y papel de máscaras del
¡carnaval, aplicada fundamentalmente en el departamento del Atlántico y finalmente la
,cerámica y la alfarería,
.mediante el modelado, el calado y el modelado, que es claramente diferenciable del oficio
que se desarrolla en otras regiones .

I Departamento de Atlántico
I
i En este departamento la población artesanal es de 1.532 hombres y 2.306 mujeres,,
:registrándose la mayor concentración en el municipio de Usiacurí.

:Los oficios más representativos son la tejeduría (60%), cartonaje, lúdicos (6%), talla en
i madera (10%), trabajos decorativos (5%), instrumentos musicales (todos ellos alrededor del
Carnaval de Barranquilla) y cerámica (5%), los cuales se realizan talleres propios en un 30% .

La venta de la producción artesanal se efectúa en un mayor porcentaje en el mismo municipio
(74%) y en otros municipios es apenas del 20%. Los canales de comercialización más
frecuentes son en la casa (40%) Y en taller-almacén propio (7%). Aspecto que ha limitado la
producción de muchos talleres én sus aspectos de volumen y calidad a los requerimientos de
los mercados locales .

Con este proyecto de las 4 unidades productivas que se atenderán, 3 corresponden a grupos
"nuevos", que a pesar de sus potencialidades, en cuanto a mano de obra y disponibilidad de
materias primas no hao desarrollado una producción adecuada.

• Artesanos de Paluato y Guaymaral. Está integrado por 12 artesanos dedicados al oficio de
la cesteria.

• Taller Artesanal de Malambo. Conformado por 20 mujeres expertas en la elaboración de
muñecos mecánicos alusivos al Carnaval de Barranquilla, cuya principal matería prima es
el amero de maíz .

• CENSO ECONOMICO NACIONAL DEL SECTOR ARTESANAL Artesanías d. Colombia s.a. Santafé de
Bogotá, Julio d.I.998

22



23

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCLo\LlZACION

La mayoria de los artesanos (67%), aprendieron el oficio en el taller del hogar, ésta
siruación corresponde a una tradición cultural de la población artesanal. El 10.8% de los
\artesanos en su taller particular y el 16.4% por iniciativa propia .

j Con el apoyo de Artesanias de Colombia, W1buen numero de grupos artesanales han
¡logrado buenos niveles de calidad, diversificación Y precios, lo que les ha permitido
conquistar mercados y actualmente, sus talleres son microempresas con proyección. Esta
experiencia, se iniciará con los siguientes grupos:

• Artesanos del Corregimiento de Arroyo Grande. 15 artesanos de la comunidad negra
integran este grupo y el oficio que dempeñan es la bisutería en coco.

• Artesanos Cesteros de Betania, del Municipio de Magangué. 12 mujeres conforman este
grupo. El oficio que tradicionalmente han realizado es la cestería enjunco .

• Artesanas Bordadoras de Mompós. 9 mujeres realizan el oficio del bordado con la
misrna rnaestría que el orfebre elabora la filigrana.

• Artesanos de Talaigua Nueva, Mompós. Esta localidad se identifica en el ambito
artesanal por las representaciones lúdicas elaboradas en papel moldeado. Este grupo está
conformado por 7 artesanos. .

• Grupo Artesanal de Ararca, de la Isla de Barú. Tradicionalmente, esta localidad ha
desarrollado el oficio de la talla en madera en objetos de gran colorido y simbologia de

\

la faW1amarina. Este grupo lo conforma 10 artesanos de la comunidad negra .
• Asociación Artesanal de Cascajal. 212 artesanas de este muninicipio se dedican a la

II cestería en palma sará, sin embargo, este grupo, conformado por 20 mujeres es el que
requiere de mayor intervención es los aspectos de adecuación del proceso productivo,
diseño y comercialización.

l. Artesanos de Puerto colombi y Soledad. El principal oficio que desarroUan es la cestería,
¡ cuyos objetos son vendidos a la población local y a los tiristas .
• Talladores de Galapa. Este taller, fue recuperado por Artesanías de Colombia y

actualmente se ha convertido en el principal proveedor de máscaras en madera, durante las
festividades del Carnaval de Barranquilla. Es Wlproducto que con muchas dificultades ha
incursionado en mercados internacionales, lo que amerita ser asesorado en aspectos
pWlruiales de adecuación de la producción en términos de calidad, volume y precio para
que acceda competitivamente en los mercados internacionales .

IIDepartamento de Bolivar
I
¡
1La población artesana censada en el d.epartamento es de 362 hombres y 1.621 mujeres, para

. I W1total de 1.983 artesanos, localizándose la más alta población en el municipio de San
Jacinto. La tejeduría con el 75,9% y el trabajo de la madera realizado por el 9,7% son los

oficios más representativos .
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• Grupo Artesanal maria Cano. Se localiza en cartagena y lo componen 15
artesanasdedicadas a la muñequería en trapo. Sus productos son representaciones de la
fauna mariano

• Lencería de Carmen de Bolivar. 10 artesanas integran este grupo .

Departamento del Cesar
I
La población artesana censada en el departamento es de 1.344 hombres y 2.723 mujeres, para
un total de 4.067 artesanos, localizándose la mayoría en el municipio de Valledupar que
incluye corregimientos como Atanquez, además de la Sierra Nevada, en donde se localiza
parte de la población indígena artesana. Al igual que en les anteriores departamentos la mujer
tiene mayor dedicación al trabajo artesanal, especialmente en el oficio de tejeduría .

De la población encuestada el 13% no ha tenido acceso a ningún tipo de educación. El 44%
de los artesanos han realizado estudios de primaria. También cabe resaltar que únicamente
el 9,3% lograron terminar estudios de secundaria .

Los oficios más representativos son la tejeduría con el 41,55% de los artesanos y el trabajo
en madera realizado por el 14,38% .El 25% de los artesanos encuestados realiza su trabajo
en un taller en su residencia y el 39% labora conjuntamente con otros miembros de su
familia. El 21,8% trabajan como asalariados en talleres de terceros .

I El 32% de los artesanos identifica como problemas relacionados con la actividad artesanal
la falta de apoyo, el 8% la falta de valoración del producto artesanal, el 7% la dificultad
para adquirir materia prima y el 11% aspectos de comercialización del producto artesanal.

El 88.17% de los artesanQs,no participan en ningún tipo de orgaruzación;sin embargo, los
que lo hacen prefiéren'vincularse a cooperativas y asociaciones .

La materia prima utilizada en los procesos de elaboración se obtiene básicamente en áreas
cercanas al sitio de trabajo. El 37% de los artesanos la adquiere en el mismo municipio y
vereda donde se produce y sólo un 2.94% necesita proveerse en otro departamento .

Para la elaboración de las piezas artesanales el 2227% de los artesanos involucra sólo el
trabajo manual; el 53.68% se ayuda con herramientas y sólo el 20.07% utiliza herramientas
y máquinas a la vez. La presencia de estas últimas no es frecuente, dada la naturaleza del
oficio .

: Para realizar las ventas al consumidor final, el 72.23% de los artesanos lo hace en sus casas,

I el 12.58% en talleres. Si bien. el 8.38% de los encuestados afirma no tener algún problema
en cuanto a la comercialización. un 56.28% considera como el principal obstáculo la falta
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t

! de estúnulos y atractivos para la producción y comercialización. En menor porcentaje, los
artesanos plantean el bajo volumen de producción (14.43%) .

! Los grupos artesanales indígenas que participarán como poblacion beneficiaria de este
¡ proyecto Corresponden a la etnia Arwaca. Estas comunidades son de las pocas del país que

I
conservan la tradición y costumbres propias de su cultura. Los saberes tnilenarios se

I reflejan en los diseños y simbología que plasman en los objetos resultantes del oficio de la

l
'tejeduría, como son las mochilas que ya han llegado a los mercados internacionales, a través
del turista que visita la Sierra Nevada, su lugar de residencia. La comercialización de las
mochilas se puede ampliar, mejorando los procesos de producción, adecuando las técnicas
tradicionales a nuevos objetos sin desvirtuar la tradición e identidad .

'. Comunidad de Kuainumun. Mujers Pensando. Conformado por 15mujeres
• Grupo artesanal de tejedoras de Simunurua. Lo conforman 25 artesanas

.• Mujeres Artesans de Seyrninin. 30 artesanas
, Grupo Arwuaco Kunsumunu Amia. Pensamiento de Mujer. Este grUllOlo conforman 20

mujeres

Los grupos deal área rural que serán intervenidoas a través de este proyecto son los
siguientes:

• Talladores del carbón de Becerril, El Paso y Chiriguaná del Municipio de la Jagua de
Ibirico. Estas localidades congregan 30 artesanos recientemente formados en la talla del
carbón, como alternativa de empleo para los excavadores de este mineral.

• Tejedoras de Chemesquemena y Gautapurí. Este grupo compuesto por 19 artesanas
están dedicadas al oficio de la tejeduría en fique .

• Asociación de Artesanas de Chitnichagua. La actividad artesanal de las 26 mujeres que
conforman este grupo es la tejeduría y cestería en palma estera, con la cual elaboran
tapetes, individuales, bolsos y mochilas entre otros.

o Asociación de Artesanas de Saloa, Candelaria y Mandinguilla. Conformado por un grupo
de 45 mujeres expertas en la tejeduría en palma estera .

Departamento de Córdoba

La población artesana censada en el departamento es de 1.733 hombres y 3.766 mujeres, para
lUl total de 5.499 artesanos, localizándose la mayoría en el municipio San Andrés de
Sotavento que incluye el Resguardo Indígena, constituyéndose los Zenúes en la principal
población artesana del Departamento. Al igual que en los anteriores departamentos la mujer
tiene mayor dedícación al trabajo artesanal, especialmente en el oficio de tejeduría en

I cañaflecha, en el cual se ocupa el 94% de los artesanos .

El 82% de los encuestados cuentan con espacios propios de trabajo. En general con formas
organizativas relacionadas con la familia y/o vivienda. El 37,9% realiza su trabajo en lUl
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I
taller cuya ubicación es el mismo sitio de residencia y el 26,4% labora conjuntamente con
otros miembros de su familia. Tan sólo el 7,2% trabajan como asalariados en talleres de

1
! terceros.
i
! La materia prima utilizada en los procesos de elaboración se obtiene básicamente en áreas
i cercanas al sitio de trabajo. El 41.67% de los artesanos la adquiere en el mismo. Sólo un
: 1.60% necesita proveerse en otro departamento .

I
Para la elaboración de las piezas artesanales el 42,36% de los artesanos involucran sólo el
trabajo manual; el 51,81 % se ayuda con herramientas y sólo eI4,44% utiliza herramientas y
máquinas a la vez .

Las ventas. por lo general. se realizan en el municipio donde vive el artesano (95%), dado
que los gastos de tiempo y dinero para los desplazamientos incrementan los costos de los

,productos. dificultando' la comercialización .
I
I

I
Un 58.61% considera como el principal obstáculo. la falta de estimulas y atractivos tanto

,para la producción como para la comercialización. En rne:lor porcentaje. les artesanos
¡plantean el bajo volumen de producción (1.67%) y las dificultades en los medios de
Itransporte (19.10%).

I Los siguientes son los grupos beneficiarios de este Proyecto:

~ Grupo Artesanal del Resguardo indígena de San Andrés de Sotavento. 45 artesanos se
oficio de la tejeduria en cañaflecha, fibra con la que se elabora el tradicional sombrero
"vueltiao", y con la que actualmente realizan una gama amplia de productos.

• Cabildo Zenú de San Antonio del Palmito. 30 Tejedores conforman este grupo .

Departamento de la Guajira

La tejeduria con el 64,80% de la población Artesanal, es el oficio que concentra el mayor
número de población, seguido con un agran diferencia estan la madera (8,74%) y productos
lúdicos (9,80%) .

. La población artesana censada en el departamento es de 565 hombres y 1.279 mujeres, para
un total de 1.844 artesanos, de los cuales la mayor población corresponde a indígenas de la
etnia Wayuu. .

IIDe la población encuestada el 34,49% no ha tenido acceso a ningún tipo de educación, el
'32.15% han realizado estudios de primaria y unicamente el 9,44% terminan estudios de
secundaria .
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Se resaltan como problemas centrales la falta de apoyo económico (35,5,6%), falta de
apoyo y estimulas por parte de instituciones (17,50%) y la falta de comercialización
(17,6%) .

IPara la elaboración de las piezas artesanales el 22% de los artesanos involucra sólo el
I trabajo manual; el 64% se ayuda con herramientas y sólo el 6% utiliza herramientas y
máquinas a la vez. La presencia de estas últimas como se dijo anteriormente no es
frecuente, dada la naturaleza de los oficios .

La comercialización se maneja en su casi totalidad (88%) por los propios artesanos. Las
ventas, por lo general, se realizan en el municipio donde vive el artesano (82%), dado que
los gastos de tiempo y dinero para los desplazamientos incrementan los costos de los

Iproductos. dificultando la comercialización .

I Si bien, el 4.00% de .Ios encuestados afirma no tener ningún problema en cuanto a la
!comercialización, un 48% considera como el principal obstáculo la falta de estímulos y
Iatractivos para la producción, las dificultades en los medios de transporte (25.5%) y el bajo
volumen de producción (15.7%) .

Los grupos artesanales que harán parte de la población beneficiaria del proyecto,
corresponden a la comunidad indigena Wayuu, otro grupo que ha logrado mantener su

.tradición e identidad cultural. Los diseños de sus tejidos son la interpretación de su historia,

I
mitología y leyenda. Con el algodón y la lana natural y sintética elaboran las hamacas,
chinchorros, mochilas y bolsos y otros objetos, que han incorporado en su producción
utilizando las mismas técnicas de sus objetos tradicionales. Otro oficio que realizan es la
alfarería y la cestería .

o Artesanas Wayuu de la Zona del Ferrocarril. Lo integran 30 artesanas
• Comunidad de Bahía Portete de la Alta Guajira. 40 artesanas .
o Comunidad Artesanal de.N¡lZ3.reth. Este grupo lo conforman 20 artesanas que se dedican

a la cestería en palma issi.
• Comunidad Wayuu de Uribia, 20 artesanos se dedican al oficio de la alfarería .

4. Región Centro Oriente

En la Regional se destacan los oficios de la alfarería, cerámica, tejeduría en fique, lana y
calceta de plátano, cestería en chin, esparto, juncos y bejucos y mueblería en guadua y
bambú, ejercidos por 13.804 artesanos identificados en el censo (1), equivalente a un 23.5
% del total de la población artesanal nacional encuestada, de los cuales 7.697 son mujeres
(56%) y 6.107 son hombres (44%). La población artesanal urbana asciende a 6.721 (49 %) Y
la rural a 7.083 (51%) .
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ISegún el Cuadro, 1 Boyacá es el Departamento más artesanal, con un 35.9 % de cobertura
,del artesanado regional y Norte de Santander el menos artesanal con 0.7% .
i Las condiciones de marginalidad social y económica. propias de estas comunidades rurales I
:y ~úcleos ur~~os, aunadas a su debilidad org~:~ti\"a. ~l uso de te~nologi~ inapropiadas, I
:la u:adecuaclOn del producto al mercado y el deDIl manejo empresanal, constItuyen factores .
'culturales y de desarrollo que bloquean los procesos de descentralización, reorganización
1

1

del sistema productivo y mejoramiento de calidad requeridos para su competitividad en el
mercado .

IIAl núsmo tiempo, el sector ofrece muchas potencialidades de desarrollo derivadas de su
'receptividad a los programas; su permeabilidad a la información; la nueva cultura de la
democracia participativa; la cohesión social que generan sus oficios (48% aprende el oficio

¡en el hogar (1); los nuevos liderazgos; su sentido de pertenencia (el 77% cue¡;ta con
ivivienda propia) y la gestión local de Alcaldías y ONG, entre otros.
I .'
i .
:Departamento del Tobma:
I

:El Tolima cuenta con 3.029 artesanos, 43.7 % hombres (1.324) y 56.2% (1.705) mujeres;
.equivalente al 5.15 % del total nacional encuestado, que conforman 1.044 talleres de
iproducción artesanales. Sus oficios más tradicionales son la ceránúca y alfareria de El
Gua.lno, Flandes, El Espinal, Natagaima y Coyaima (1.620) Ya la
tejeduría de sombreros y canastos en palma real de El Guama (1.064). Es de destacar I
ta¡nbién el trabajo en madera (131), la producción lúdica (99), la elaboración de muebles en I

guadua y bejucos (Ibagué y Palocabildo) y nuevos oficios que como la muñequería en
amero de maíz y la elaboración de instrumentos musicales de Ibagué han consolidado
grupos y definido algunas líneas de productos de demanda comercial .

El 64.7% de los artesanos vive en eL área rural y el 35.3% en el área urbana; el 88.2%
(2.671) dedican al trabajo artesanal entre 6 y 12 meses del año, lo cual indica que el trabajo
artesanal representa el renglón econónúco primordial para la mayoría .

El desarrollo artesanal del Tolirna presenta tal vez el más bajo índice en la regional, con
problemas de tipo organizativo, de capacitación técnica y empresarial, producción, de
mercado, de manejo ambiental y de diseño en todos los grupos productores .

iLos grupos que srán atendidos son:

l. Comunidad Indígena del cabildo Chenché Amayarco. Conformado por 45 indigenas:
dedicados a la elaboración de jabón de tierra, fabricado con sebo y cenizas vegetales .

• Comunidad indígena de Ciyaima. Los 12 artesanos que componen el gn.'P0 artesanal
elabora piezas tradicionales en arcilla.
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Departamento del Huila:

Los 2.006 artesanos del Huila representan el 3.41 % de la población nacional, con 39.3%
hombres y 60.61% mujeres, contando con 168 talleres de producción. La cerámica de
Pitalito, San Agustín, Timaná YNeiva, trabajada por más de 805 artesanos; la tejeduriia y
sombrerería en iraca y pindo de Suaza, Acevedo, Guadalupe y Campoalegre, con más de

1500 artesanos y los trabajos en madera (234 artesanos), son los oficios más representativos

Ide este Departamento .

I¡Se destacan también la talla de piedra de San Agustin y la mueblería y elaboración de
¡enseres en guadua, mimbre y bejucos de Tello, San Agustin, así como la tejeduria en fibra
;de plátano de Obando (San Agustin).
IEl 84.4% de los artesanos del Huila vive en el área urbana y el 15.5% en el área rural; la
Igran mayoría del artesanado huilense (93.22%: 1.870 productores) trabaja entre 6 y 12
! meses al año. lo cual denota la importancia del trabajo artesanal en la economía.
!
I
\El artesanado del Huila aún no ha superado su dispersión o debilidad organizativa (Pitalito,
i Suaza, San Agustín. Tello), factor que incide en su capacidad de gestión. Todo los grupos
¡han alcanzado un dominio técnico productivo (moldeo, tomo, esmaltes, engobes) sólo de
!primer nivel. Falta diversificación del producto para un mercado ya saturado con la oferta

¡tradicional.

La producción ceramista tiene una capacidad amplia de la oferta, pero requiere el manejo
amplio de técnicas (moldeo, tomo) que permitan diversificar la oferta, así como el uso de
hornos a gas. La oferta de souvenirs al mercado turistico de San Agustin es aún muy
deficiente en diseños, acabados, empaques Y valores agregados culturales.

Los grupos artesanales que harán pate de la población bebeficiaria de este proyecto son:

• Artesanos Talladores de las veredas del Tablón y el Morriña del Municipio de San José
de Itsnos. Lo conforman 20 artesanos dedicados a la cantería .

• Artesanos Tejedores de Obando. El oficio desempeñado por los 20 artesanos es la

tejeduría .

\

• Tejedores del Corregirneinto de la Jagua, Garzón. Este grupo lo conforman 18 artesanos
que elaboran productos en fique .

• Alfareros de la Vega, Municipio de Campoalegre. 17 ar:esa.,cs .
• Artesanías Típicas de Pitalito. Es un grupo urbano de 12 a.•..tesa.!10S, dedicado a la

elaboración de objetos cerámicos decorativos Y utilitarios .
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1_ Artesanía andina. Localizado en Pitalito. con una población de 15 artesanos alfareros .

IDepartamento de cundinamarca

IHay 1.288 artesanos en este Departamento según datos del censo (1) correspondiente al
2.19% de la población artesanal nacional, de los cuales el 48% son hombres y el 52% son
mujeres. dedicados en su mayoría (65.3%) al oficio de la tejeduría y de la lúdica (7.9%) en

! 801 talleres. Lo principales centros tejedores son Nemocón, Sesquilé, Ubaté, Cucunubá y
jZipaquirá. La mayoría de artesanos de Cundinamarca viven en el casco urbano (54%) y el
i78% emplea en su trabajo artesanal de 6 a 12 meses al año .

1!Otros oficios como la cerámica, la mueblería en guadua y la talla de carbón mineral de
!Guatavita, Zipacón y Lenguazaque respectivamente han evolucionado favorablemente
:g;acias al apoyo institucional.
:Los grupos que serán intervenidos son los siguientes:

i
!:, Grupo de Carpinteros de San cayetano.,Zipacón. Lo conforman 8 artesanos que trabajan

\ la guadua y el bambú .
!. Tejedoras de Madrid. Es un grupo femenino compuesto por 8 mujeres que se dedican a

la tejeduría en lana.
:, Grupo Artesanal de Bojacá. 15 mujeres conforman este grupo. La téllica que manejan es

la pintura en tela
:. Hilanderas de la Vereda de San Jorge de Soacha. Es un grupo constituido formalmente

por 16 mujeres que elaboran productos en lana natural.

Departamento de Boyacá

Boyacá cuenta con 4.960 artesanos censados. representando el 8.43 % del total nacional,
54.8% mujeres y 45.8% hombres, distribuidos en 1.961 talleres. Los oficios predominantes
son la tejeduría con el 61.6% (3.060 artesanos), la alfarería y la cerámica con el 24.31%
(1.206 artesanos) y la producción lúdica con el 2.03% (101 artesanos). La mayoría de
artesanos boyacenses viven en la zona rural (73%) y el 85.4% invierte en su labor artesanal
entre 6 y 12 meses al año .

ILos principales núcleos productivos son: en cerámica y alfarería, Ráquira, Belén y Oicatá;Ien tejeduría de fique: Guacamayas y Tipacoque; en tejeduría de lana: Nobsa, Iza, Monguí,¡Guicán, Cocuy y Chiscas; cestería en esparto y chin: Tenza, Cerinza y Tibaná; en talla de
Itagua y carbón, Chiquinquirá y Sogamoso (Morcá); sombrerería en ramo santo en San
IMateo y tejeduría en macramé en Duitama.
I
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!Las condiciones productivas de Boyacá cuentan con un bajo nivel organizativo. bajo
!volúmenes de producción. carencia de valor agregado al producto y falta de tecnificación de
;procesos productivos. El mercado es local, con productos muy tradicionales pero aún no
! integrados al circuito turistico de Boyacá .,
!¡Los grupos beneficiarios son :

I¡. Artesanas Tejedoras de Tópaga. Conformado por.18 mujeres que desempeñan el oficio
, de la tejeduría en telar vertical, utilizando la lana natural y sintética como materia prima .
I:. Grupo Artesanal de Toca. Es un grupo femenino de 9 mujeres tejedoras .
.• Artesanas tejedoras de Pesca. 12 artesanas dedicadas a la elaboración de ruanas, cobijas

en lana natural.
~ Cesteros de Chinavita. Grupo compuesto por 17 artesanos dedicados a elaborar canastos .
> Talladores de éiüi•.or. La talla de piedras preciosas y sem:preciosas es u.::oficio realizado I

por 12 hombres .
> Artesanos de Guateque. Grupo integrado por 17 artesanos dedicados a la cestería en caña

flecha .
:. Tejedoras de Floresta. El oficio desempeñado por los 12 artesanos que conforman este

grupo se dedican a la elaboración de cotizas.

.Departamento de Santander

~Grupos beneficiarios de este departamento son:
I
I
l. Cerámica Vidriada de capitaneja. Grupo ceramista conformado por 15 artesanos
I
l. Cooperativa Artesanal de CurítL Lo conforman 2C¡ artesanos dedicados al oficio de la

tejeduría en fique. . ...•
• Corporación para la Recuperación del Lienzo de la Tierra. Este grupo se conformó en

Charalá con el ánimo de rescatar la eloración tradicional del lienzo, que es un textil
elaborado en algodón. Lo conforman 16 mujeres .

• Cooperativa Artesanal la Merced, Mutiscua. 16 artesanas desempeñan el oficio de la
tejeduría en lana natural .

¡
I
ILa selección de estos 44 grupos artesanales indigenas, 66 rurales y 132 urbanos urbanos
:beneficiarios de este proyecto responde fundamentalmente a tres criterios: En primer lugar I
! por ser identificados como grupos con potencialidades para convertir la actividad artesanal
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!en un generador de desarrollo; en segundo lugar por ser representativos de la identidad
cultural co!ombiana y por último por la receptividad e interés del grupo.

De los grupos indígenas beneficiarios de este proyecto. un 90% participó de las actividades
de asesoría en el proyecto anterior. La continuidad en este nuevo proyecto, es una fase
dentro del proceso de recuperación de la identidad y cultural de estos pueblos, a través de la
reactivación de oficios y técnicas tradicionales y la adecuación de la producción al mercado.
Este proceso se concluye una vez se haya hecho la recuperación de dichas técnicas y se

J hayan puesto al servicio de la producción de objetos comercializables. Lo cual exige que el
:artesano maneje conceptos de calidad, precio, volúmen de producción y venta, que son,
~entre otros los temas de las asesorías que recibirán a través de este proyecto.

!La población artesanal campesina, beneficiaria de este proyecto, lo conforman en un 30 %
grupos. que no participaron de las actividades del proyecto anterior. Son grupos que
~or.:po:-:a.,niveles semejantes de desarrollo al 70 0/. de los reiterativos en este proyecto.
.Con estos grupos la meta es que el artesano logre introducir el concepto del diseño e
,inr.ovació¡¡.como elemento fundamental para no perder los mercados ganados y conquistar
,nuevos.
i
.Los grupos urbanos beneficiarios son los mismos registrados en el proyecto anterior. Una
estrategia de Artesanías de Colombia, es llevar al artesano hasta el último peldaño del
proceso de mercadeo y comercialización. Es decir dotarlo de los mecanismos e
instrumentos que le permitan el desarrollo progresivo de su empresa. En este sentido, al
grupo artesanal que se ha ido capacitando y asesorando se le continua apoyando hasta
cuando logra manejar una producción competitiva.

Las oportunidades de venta de la producción artesanal es un problema que afecta a todos
los artesanos, indígenas, campesinos y urbanos. Esta problemática la ha enfrentado
Artesanías de Colombia, abriendo canales de comercialización, a través de la organización
de tres eventos.

El primero, con cobertura nacional y con la participación de población indígena, rural u
urbana de los diferentes departamentos en los que se realicen actividades de apoyo directo a
la comercialización .

IEl segundo, se dirigirá a la comercialización del objeto artesanal indígena colombiano y
Americano.

IEl tercero dirigido específicamente a la comercialización de la producción artesanal de los
:departamentos que conforman el Eje Cafetero, Quindió, RisaraIda y Caldas.
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DIAGNOSTICO'

7 Describa el problema o problemas a solucionarse con el proyecto. (No describa el proyecto). El diagnostico
debe ser las conclusión del análisis realizado en los antecedentes .

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS ~CROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALIZACION

Adecuación de la oferta a las exigencias del mercado en los campos del diseño, la
innovación. perfeccionamiento del desempeño en su oficio, manejo y uso de materias
primas, calidad, precios, tendencias del mercado internacional, a través de asesorías y
asistencia técnica.

• Abrir un nuevo .canal de comercialización, mediante la realización de ferias y ruedas de
negocios con compradores internacionales en la Plaza de los Artesanos y la Pequeña
Empresa, cuyas instaIaciones se construyeron específicamente para suplir las
deficiencias que tienen los artesanos microempresarios, en cuanto a espacios adecuados
y seguros para exhibir y vender sus productos. La participación en estos eventos
comerciales es el mejor termómetro para determinar la aceptación del producto en el
mercado y el establecimiento de contactos y ventas inmediatas y a futuro, además de
detectar las debilidades y fortalezas de su oferta, asi como las oportunidades que la
demanda le ofrece para su producción.

So obstante el dinamismo que Artesanías de Colombia, con el apoyo de entidades, como la
Corporación para el Desarrollo de las Microempresas, le ha impreso a la actividad artesanal
del país, aun persiste fragilidades que exigen la continuidad en la intervención y
acompañamiento permanente a los grupos o núcleos artesanales en los procesos de

I oroducción y comercialización. además de la necesidad de estar innovando y desarrollando, . .
, n~evos productos para mantener una oferta dinámica y competitiva en los diferentes
I .
. rr.ercados .
i
'1 El artesano microempresario coJombia:10, como lo enunciamos en los antecedentes del
proyecto. tiene una baja capacidad empresarial, que se convierte en el principal freno para

i incursionar competitivamente, pero si transformamos esta actitud, dándole la oportunidad
I de enfrentar su oferta con la demanda nacional e internacional, para que detecte
1,' directamente las posibilidades de proyección que tiene su trabajo artesanal, estaremos
: contribuyendo a forjar empresas. empleo y paz .

! Es:: proyecto dará continuidad a este proceso en los siguientes aspectos específicos:

I ·
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• Por otra parte, atendiendo la critica situación que enfrentan los artesanos
microempresarios del Eje Cafetero por la destrucción total y parcial de las instalaciones
de sus talleres y el desvertebramiento de la economia de esa zona, como consecuencia
del sismo del pasado 25 de febrero, Artesanías de Colombia, con base en el diagnóstico
que realizó en terreno, inició la reactivación de la capacidad productiva artesanal de esta
región y determinó como alternativa complementaria a esta estrategia, la realización de
la Feria Cafetera, en la que los artesanos tendrán la oportunidad de comercializar sus
productos .
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OBJETIVOS!

OBJETIVO GENERAL:

Dar continuidad al proceso de fortalecimiento de la producción artesanal del país haciendo
competitiva la oferta y conquistando mercados del ámbito nacional e internacional.

¡OBJETIVOS ESPECmCOS:

i
11. Adecuación y mejoramiento de la producción artesanal de 44 grupos indigenas, 66

rurales y 132 urbanos .

Actividades

• Coordinación con las unidades productivas que recibirán las asesorías y la asistencia
técnica. Las cuales se seleccionaron de acuerdo con la evaluación y seguimiento de
resultados de asesorías anteriores .

• Programación de viajes y desplazamiento de los profesionales a las diferentes
localidades, donde se localizan las unidades productivas que recibirán apoyo directo al
mercadeo .

• Ejecución de asesorías en unidades productivas indígenas en mejoramiento de
productos, desarrollo de empaques y fijación de precios .

• Ejecución de asesorías en las unidades productivas rurales en desarrollo de empaques,
costeo de productos y adecuación y mejoramiento de técnicas de producción .

• Objetivo General: Logro máximo a alcanzar con el pro).ecto. Objetivos específicos: Resultados a alcanzar
con cada una de las actividades que se involucran en el proyecto y. contribuyen al logro del objetivo general.
Los objetivos deben ser consistentes. complementarios. estratégicos, alcanzables y medibles., coherentes y
delimitados en el tiempo .
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Actividades

Actividades

,0 Convocatoria a las unidades productívas que participarán en la feria .

::jec<.:c:6n de asesorías y asistencia técnica en unidades productivas rurales y urbanas
sobre diseño e innovación de productos, en las que el resultado sea la aplicación de las
ténicas manejadas por los artesanos microempresaríos .

Ejecución de asesorías y asistencia técnica en unidades productivas indigenas y rurales
en preparación de la producción dirigida a eventos comerciales.

Ejecución de asesorías y asistencia técnica en unidades productivas urbanas sobre el
comportamiento y expectativas de la artesanía en el mercado internacional.

> Ejecución de asesoríaS y asistencia técnica en unidades productivas indígenas sobre
rescate de productos tradicionales

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COIl.fERCIALIZACION

• Ejecución de Asesorías en grupos urbanos en mejoramiento y rediseño de productos,
desarrollo de empaques e imagen corporativa y en inserción y afianzamiento del
producto artesanal en el mercado internacional .

3. Promover la comercialización de la producción artesanal a través de la realización de la
Segunda Versión de Mano-Facto Expotendencia Artesanal con una muestra
representativa de la. pro.ducción artesanal colombiana, en la que participarán 22
representantes indígenas de igual número de unidades productivas, 33 rurales y 68
urbanos, superando en un 25% las ventas registradas en la Primera Versión.

, Ampliar la oferta artesanal mediante el desarrollo e innovación de 50 productos que
respondan a las exigencias del mercado .

• Elaboración de planos y distribución de la muestra en las tres plazoletas que ocupará la
Fería .

o Elaboración de contratos de suscrípción de participantes.

I
I
• Ejecución de asesorías en unidades productivas indígenas y rurales en cierre de ventas y

manejo de pedidos post-fería .

>

¡J
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• Contratación de servicios de hospedaje, alimentación y traslados para los participantes
subsidiados por el Proyecto .

• Montaje de la Feria

• Lanzamiento de la campaña publicitaria

• Realización de la Feria del 6 al 16 de agosto de 1999

4. Enfrentar la oferta artesanal indígena en un mercado especializado, mediante la
organización de una Feria inemacional de productos de la cultura material indígena .

Actividades
,
I
! ' Elaboración de planos y distribución de la muestra en las cuatro plazoletas que ocupará

la Feria .

• Convocatoria a las unidades productivas que participarán en la feria .

• Elaboracíón de contratos de suscripción de participantes .

I ' Contratación de. servicios de hospedaje, alimentación y traslados para los participantes
subsidiados por el Proyecto .

o Lanzamiento de la campaña publicitaria

• Montaje de la Feria

• Realización de la Feria del 15 al 18 de octubre de 1999

5. Apoyar el proceso de recuperación de la Actividad artesanal de los Departamentos
afectados por el Terremoto del pasado 25 de febrero, mediante la oganización y
realización de la feria "Expoarteanía Cafetera", con la participación de 120
representantes de unidades productivas indígenas, rurales y urbanas del Eje Cafetero .

Actividades

• Elaboración de planos y distribución de la muestra en las tres plazoletas que ocupará la
Feria.

• Convocatoria a las unidades productivas que participarán en la feria.
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• Elaboración de contratos de suscripción de participantes .

• Contratación de servicios de hospedaje, alimentación y traslados pa.ra los participantes
subsidiados por el Proyecto .

• Lanzamiento de la campaña publicitaria

• Montaje de la Feria

• Realización de la Feria del 16 al 19 de marzo del año 2000

1

6. Ampliar la oferta artesanal a mercados inernacionales a través de la realización de una
rueda de negocios en" el marco de cada una de las ferias. con la participación de
compradores nacionales e internacionales

Actividades

J Convocatoria a los compradores internacionales

i J Visita guiada con los compradores por cada una de las áreas de exhibición para la
preselección de los productos que negociarán .

• Selección de las unidades productivas elegidas por los compradores internacionales para
la rueda de negocios .

• Asesoría y acompañamiento a los artesanos microempresarios durante la negociación.

7. Evaluar el comportamiento de la ofeita y la demanda del producto artesanal

• Análisis de mercado en cada una de las ferias, mediante la medición de ventas diarias y
totales, preferencias del comprador, metas alcanzadas por los artesanos
microempresarios y aceptación de los nuevos productos en el mercado .

• Seguimiento a las ventas a futuro, resultantes de la participación en las ferias y en las
ruedas de negocios .

39



••••,.
•••••••••••••••••,.
••••:.
••••••••••Jt
•l.
•Le

••

CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS
SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALIZACION

EJII'TORNO y PERFIL DEL USUARI09

a. CARACTERISTICAS POBLACIONALES y GEOGRAFICAS:

Los componentes de apoyo directo al mercadeo tendrán una cobertura nacional. Abarcando
445 beneficiarios: 16% indígenas, 33% rurales y 47% urbanos, localizados en los
departamentos de Amazonas, Atlántico, Bolivar, Boyacá, Caldas, Caquetá, Cauca, Cesar,
Chocó, Córdoba, Cundinamarca, Guainía, Guajira, Guaviare, Huila. nariño, Putumayo,
Quindío. Risaralda, Santander, Toiima, Valle. Vau¡:és y Vichada .

En cada evento comercial participarán grupos diferentes:

En la Segunda Versión de Mano-Facto Expotendencia Artesanal, el 17% de los
participantes corresponden a unidades productivas indígenas, el 27% a rurales y el 43% a
uroanos .

, En la Feria "La Cultura Material Indígena del Segundo Milenio", se beneficiarán 60
I representantes de 40 etnias colombianas, 6 de grupos afrocolombianos de la Costa Pacifica
y 20 representantes indígenas de diferentes países americanos .

b. CARACTERISTICAS DEL USUARIO, (pERFIL):

Según el Censo Artesanal, la composición por género de la población dedicada a la
elaboración de artesanías es del 60% de mano femenina y el 40% masculina. La
distribución del trabajo en la I,Inidad productiva artesana! sigue los patrones culturales del
entorno: en las comunidades indígenas, por lo general, la mujer se dedíca a los oficios de la
alfarería y la tejeduría, el hombre a la talla en madera y juntos comparten el
aprovisionamiento y preparación de la matería prima, mientras la comercialización sigue
siendo eminentemente realizada por el hombre; en las unidades productivas rurales o
campesinas, la dívisión del trabajo es semejante a la que se presenta entre los grupos
indígenas; en las zonas urbanas. a pesar de continuar siendo la mujer la que más se dedíca a
la actividad artesanal. cada día se suman más hombres a esta labor y con cierta igualdad se
distribuyen las diferentes fases del proceso productivo .

, Cetermir,e las caracte;isticas cel entorno y de los usuarios que aspira atender el programa en
cada componente. Se debe establecer el números de beneficiarios por componente y actividad, y
luego hacer una descripci6n de las características más importantes del grupo meta, En la
cuantificaci6n de cada componente, proyecte el número de usuarios y microempresas. Anexe
memoria de cálculo.
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c. CUAl'ltlIFICACIO:'o1DE LOS USUARIOS (pOR COMPO~LNTE):

• COMPONENTE DE ~lERCADEO

Asesorías y Asistencia Técnica Grupos Grupos Grupos
IDdíl!enas Rurales Urbanos

Mejoramiento de productos tradicionales:
Ensamblev acabados 44
Desarrollo de empaques y exhibición de
oroductos 44 66
Cierre de ventas v maneio de oedidos 44 66
Costeo de oroductos 44 66
Rescate y conservación -de productos
tradicionales 44
Adecuación y mejoramiento de técnicas
tradicionales 44 66
Preparación de Inventarios para eventos
comerciales 44 66
Diseño e innovación de Droductos 66 132
Meioramiento de oroductos 132
Desarrollo de empaques e imagt;n
coroorativa 132
Conocimiento del lugar de la artesania en el
mercado internacional 50
TOTAL 44 66 132

• COMPONENTE DE COMERCIALIZACION

En cada evento feña! participarán 120 representantes de las unidades productivas, número
que corresponde a la capacidad instalada de la Plaza de los Artesanos y la Pequeña Empresa.
Estos representantes serán elegidos por los miembros de la unidad productiva a la que
pertenecen .

Evento Comercial Usuarios Usuarios Usuarios
Indil!cnas Rurales Urbanos

Segunda Versión de 1"vfano-Facto 22 33 65
Exootendencia Artesanal
La Cultura Mateña! Indigena del Segundo 60 20 40
Milenio
Exooartesania Cafetera 4 70 46
Rueda de NeQ.ocios 86 123 III
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El siguiente listado, corresponde a la selección de las microempresas artesanales que serán
atendidas por este proyecto. Sin embargo, se debe observar que durante la ejecución es
probable que surjan cambios originados por situaciones o aspectos que se salen del control
de ejecutor, tales como: situaciones de orden público, desplazamiento de los artesanos
microempresarios, entre otras .

El número de unidades productivas o talleres de Bogotá, beneficiarios del proyecto es de
200, se relacionan solo 150 para dar un margen de 50 para nuevos talleres, que aun no se
tienen identificado. La ejecución del proyecto anterior, señala que un 25% del total de
artesanos de Bogotá, lo constituyen anualmente nuevos participantes .

Estas cifras no significa¡¡ que se registre .un crecimiento de la población artesanal en la
misma proporción, pero si muestra la niovilida:dy dinámica que tiene el sector artesanal
urbano. Este año por las altas tasas de desempleo que registra Bogotá, muy seguramente se
incrementará el indice de ingreso de nuevos artesanos .

De las unidades productivas beneficiarias de las actividades de soporte directo al mercadeo
se seleccionarán las que participarán en los eventos comerciales, de acuerdo con los avances
y desarrollos que hayan logrado a través de las asesorías y se tendrán en cuenta, además los
siguientes criterios:

• Participación en las asesorías y asistencias técnicas
• Aplicación de las asesorías en el mejoramiento de la producción
• Volumen y calidad de la producción
• Oportunidades de comerciaIización
• Número de veces que haya sido beneficiario del apoyo de Artesanias de Colombia en

procesos de comercialización.

Los participantes en los eventos comerciales recibirán apoyo económico, de acuerdo con el
tipo de población a la que pertenezcan. Asi para los representantes de las comunidades
indígenas, se les cubriarán los siguientes gastos:
• Transporte ida y regreso desde el lugar de origen
• Montaje del stand
• Gastos de estadía
• Traslados

Los representantes campesinos tendrán el siguiente apoyo:
• Pago parcial por montaje del stand. La asignación de los subsidios será diferencial. Se

establecerá teniendo en cuenta el número de veces que haya recibido subsidio para
participación en ferias .

• Gastos de estadía
• Traslados
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SERVICIO MERCADEO Y COMERCIALlZACION

PRESUPUESTO GLOBAL DEL PROYECTO
PROGRAMA

RUBROS FUENTES

CORPORACION (1)1 CONTRAPARTIDA
REC. PROPIOS mlBENEFICIARIOS 13 TOTAL

. 4,500.000
815.000

30,000.000

35.100.000
8.574.720

129.400,000

19,100.000

97.945,000
10.000,000

24,000.000

3.820.000

26.490.000

32.500.000

15.280,000

~~~ t it•.:f¡;!~Jt7.f~I~.!:1.:tlJ}I'.aL'!'.III'
24.300.000 10.800.000
7.717.248 857.472

78.100.000 27.300.000

COMPONENTES
SOPORTE DIRECTO AL MERCADEO
ASESORIA y ASISTENCIA TECNICA EN MERCADEO

Y/O VENTAS
, Pe"onal T6cn1co
, Materia' da Apoyo
'Ga.to. de Transporta y viajas
SOPORTE DIRECTO A LA COMERCIALIZACION
PARTICIPACION DE ARTESANOS EN LAS FERIAS
, Pe ••onal T6cnlco
• Material da Apoyo
, Apoyo ptomodonal YloglsUco
, Elaboraclon da catalogos comerclalas y directorio de
pa~lcipantas
, Ga.to. da Transporta y viaje para a~e.a_
'Sond60 de mercados
RUEDA DE NEGOCIOS
• Personal T6cnlco
, Mate~al de Apoyo
, Apoyo ptomodonal YloglsUco

COSTOS INDIRECTOS DEL PROGRAMA
AUDIToRIA
DIVULOACION y PROMOCION

93,847,642
12,000,000
62,421,663

126,481,9111 I 2t9,309,663
t2,OOO,ooo

13,106,3911 I 16,629,954

TOTAL t+2+3+4+6 ,; ;',: .489 •••• ,284 2I3:M7~1731 j/i.~-2T1

"--
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SERVICIO MERCADEO Y COMERCIALlZACION

IDENTlFICACION DE ASESORIAS
ARTESANIAS DE COLOMBIA S.A.
REGIONAL: NACIONAL

PERIODO DE EJECUCION DESDE: JULIO 1999 HASTA MARZO 2000

TIPO OE ASESORIA y AREAS EN LAS QUE SE OESARROLLAN INDICADORES

No. de empruas No. de visitas por No. de horas por No. de horas po, No. Tolal de horas Adicional Tipo do

a atender Emprua visita Empresa po' Emprlsa Dount.

ASESORIAS
GRUPOS ARTESANALES lNDIGENAS:

1. MtJjUllll1liUllludu pluduclollol'óldlclonalsl: Emlambla V aCabildult 44 2 S 'O 440 PE

2. O""ulfullu 110 UlI1ll1l1lUUII.y EKhlbicl6n do produciD. 44 2 4 8 352 PE

J. CiUHlI du Vllllliul V llIunojo du Imdldoll 44 I 2 2 88 PE

4. CUlOloudUlllWuclulIolnnuvadoli 44 1 3 3 132 PE

GRUPOS ARTESANALES RURALES:

1. OI1.II/\u 11il111U\/ucióndu plOduclol 66 2 3 6 396 PE

2. Cu.luu Ilu plulhlclna IIIIlOV••dol 66 1 2 2 132 pE

3. Dútmllul1n du Ollllllltluul VElthiblcl6n da produciDa 66 1 3 3 198 PE

4. Clullo du vulllu'loVlIIi.lllujo do pedido. 66 1 1 I 66 PE

GRUPOS ARTESANALES URBANOS: .l
l. Oi'lll'lo u illllUVucl6n du pUKlulOto. m 2 3 6 192 PE

2. MüjOllllllllllllo de pfDdllClul 132 I 3 3 396 PE

3. O"IUllul1o ti., ulIlpuquu. e Imllgon COfpO".UVII 132 1 2 2 264 PE

ASISTENCIA TECNICA

GRUPOS AllTESANALES INOIGENAS: ••
1. RualOulu y 101l1l~utV.ICI61lde produclollln.dlclunalell 44 2 4 6 352 PE

2, AdocualOioll y mujllHunlonlo de la. lécnlcas do producción 44 2 4 6 352 PE

3. PruplUlIt:iulI dellllJluduccl6n plUMovulllOI comerchdol 44 1 4 4 118 PE

GRUPOS ARTESANALES RURAlES:

1,Alhll':IlUUUlIy lllulUlumlunlo de IÓClllclUido producción 66 2 4 6 526 PE

2, PlUllillill:lllll du 1•• Ilwduccloll póuíll.lvl.lnlul comulciall1l 66 I 3 3 198 PE

GRUPOS ARTESANALES URBANOS:

1. lu ullm,alliu un ulllUlIcudu IlllOflluclulIal 50 1 3 3 150 PE

TOTALES 1,150 2' 63 60 6,012
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICRO EMPRESAS SERVICIO MERCADEO Y COMERCIALlZACION

PROGRAMA. SOPORTE DIRECTO A LA COMERCIALIZACiÓN
PARTICIPACION DE ARTESANOS EN EVENTOS COMERCIALlZACION

ACTIVIDADES No. Horas
No. Eventos DURACION TOTAL No. De Usuarios. Person.1 I Valor Material Ingresos por

Eventos DEL EVENTO Beneficiar Técnico IAI de Apovo IBI Usuario ICl
Ruedas de Negocios 9 3 27 100 4,500,000 615,000
FERIAS 53. 3 160 360 35,100,0001 8,574,720 24,000,000

TOTALES 6 187 460 . 39,800.0001 9,189,720 24,000,000

Apoyo Promocional y LoglsUco

CONCEPTO FERIAS RUEDA DE
NEGOCIOS

Material promocional 26',700,000
Valor Stand 102,700,000 1,350,000
Valor Transporte 65,085,000 17,850,000
Gastos de Viaje 32,860,000 10,800,000
TOTAL 227,345,000 30,000,000

TOTAL COSTOS DE PARTICIPACION EN EVENTOS COMERCIALES (A)+(B)+(C)+(D): $335.399.720
• Cada 'eria liene una duración diferencial. Este valor corresponde al promedio
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SERVICIO MERCADEO Y COMERCIALIZACiÓN

DESCRIPCION DE PERSONAL TECNICO y DE VENTAS

JUSTIFICACION OENTRO DEL
TIEMPO DE

VALOR
No, ESPECIALIDAD PROYECTO

VINCULACION
CONTRATO

IM~scs)

SOPORTE AL MERCADEO

Asesorar y asistir técnicamente a grupos

1 Oise"ador
indigenas en Mejoramiento de productos 6 10,500,000
tradicionales: Ensamble y acabados y en
Rescate y conservación de productos
tradicionales.

Asesorar y asistir técnicamente grupos

1 Olser'lador lndlgenas en adecuación y mejoramiento de 6 10,500,000

procesos productivos y en Desarrollo de
empaques y E)(hibición de productos

Asesorar y asistir técnicamente a grupos

1 EMperto en mercadeo lndlgenas en Cierre de ventas y manejo de 1 2,500,000

pedidos

Asesorar y asistir tecnicamente a 105

1 Dls.nador grupos indigenas en Costeo de productos 3 5,250,000

innovados y en Preparación de la
producción para eventos comerciales

Asesorar y asisti, lecnicamente a artesanos

1 Dls.nador
microempresarios rurales en Dise"o e 5 8,750,000
Innovación de productos y en Costeo de
productos innovados

Asesorar y asishr hkmcamente a artesanos

1 Dls.nador
microempresarios rurales en Desarrollo de 4 7,000,000
empaques y ElChibiclón de productos y
prepración de la prodUCCiónpara
participaCión en eventos comerCiales

1 ElCpertoen mercadeo
Asesorar y asistir lecnicamenle a artesanos 1 2,500,000
microempresarlos rurales en Cierre de
venias y manejo de pedidos
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DESCR~ION DEPERSON~TECNICO y DEV.AS

-
JU5TIFICACION OENTRO OEL

llEMPO DE
VALOR

N., ESPECIALIDAD VINCULACION
PROVECTO

IMc~e!l)
CONTRATO

1 DI•• ~.dO(
Asesorar él artesanos mtCIOempres3nos

5 8.750,000
rurales en AdecuacIón y mejoramiento de

. lecnlCas de producclon

Asesorar y a artesanos microempres311os

Dlseflador urbanos en Dlsel\o e Innovación de 75 13,125,000
productos

Olseflador Asesorar a artesanos microempresarios 4 7,000,000
urbanos en Mejoramiento de productos,

DI•• ~.dor
Asesorar y a artesanos mícroempresarias 3 5,250,000
urbanos en Desarrollo de empaques e
imagen corporativa

Asistir tecnicamenle a artesanos
Experto en Comercio Internacional microempresarios ulbanos en la artesania 1.5 4,500,000

en el mercado internacional
85,626,000

SOPORTE A LA COMERCIALlZACIDN •
1. PARTICIPACIDN EN LAS TRES FERIAS EN LA PLAZA DE LOS ARTESANOS

Periodista
Promoción y Difusión de los eventos, a nivel 6 10,800,000
local, regional, nacional e internacional

45 Auxiliares de plazoletas Apoyo logístico a los artesanos 0.5 8,750,000

Profesional en Ciencias Humanas
Apoyo loglslico a los artesanos indígenas y

3 4,500,000
campesinos

Distribución de la muestra en cada

3 Olsel\adores
plazoleta, selección de productos que se 3 13,050,000
comercialiZaran y soporte a la exhibición de
los produclos.

35,100,000

2, PARTICIPACION EN RUEDA DE NEGOCIOS

, Experto en exportaciones de Asesorar a los al1esanos en manejo de 1 3,000,000
productos artesanales exportaciones

Apoyar a los Artesanos en las

2 2 Traductores transacciones con los compladOles 05 1,500,000

internacionales
4,500,000

TOTAL 125,225,000

•
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SERVICIO MERCADEO Y COMERCIALlZACION

RELACION DEL PERSONAL ADMINISTRATIVO DEL PROGRAMA DE MERCADEO YIO COMERCIALIZACiÓN

ASIGNACION VALOR PORCENTAJE
NOMBRE DEL FUNCIONARIO NOMBRE DEL CARGO BASICA PRESTACIONES y DE APLICACION VALOR TOTAL 1/

MENSUAL APORTES (MENSUALI AL PROYECTO

Lucy CaJlaodo Ruan
Directora Ferias Plaza de los 3,000,000 30 8.100.000
Artesanos

Victoria Salgado Coordinadora Ferias 1.039,406 1.140,000 ' 100 9,354,658

Coordinador Asesadas y 2,400,000 100 21,600,000
asistencia Técnica

Jailo Carrillo Subgerenle de Desarrollo 3.302,580 1.299.600 5 2,070,981

Uda del Carmen Dlaz Directora Unidad de 015el\0 1,254.000 U99,600 5 1,149,120

Enrique Roncanclo
Director (E) laboratorio 1,254,000 1,299,600 10 2,298,240
Colombiano de Oiser\o Armenia

Neve Herrera
Coordinador Regional Amazonia- 1.019,406 1.299.600 5 1.052,553
Orlnoquia

Azer Vega
Coordinador Regional Centro. 1,039,406 1.299.600 5 1,052,553
Oriente

Milena Torrea
Coordinadora Regional 1,039.406 1.140,000 5 980.733
Occidente.

M". Gabrlela Corrad!ne
Coordinadora Regional Costa 1,039,406 1,140,000 5 980,733
Allántlca

Coordinadora Regional Bogotá 1,039,406 1,140,000 5 980,733

Contabilidad 696,000 100 8.264,000
Asistente de DIrección 900,000 100 8,100.000
Mensajero 250.000 100,000 100 2,250,000
Vigilantes 14,000,000 100 14,000,000
Supervisores Porteros 4,500,000 100 4,500.000
Manejo taquillas V Perforación

2,880,000 100 2.860.000
boleto,la
Aseo durante los eventos 10,440,000 100 10,440,000

Servicios Generales ~50.000 100,000 100 1.750.000

VALOR TOTAL COSTOS ADMINISTRATIVOS 89,804,303

El valor prestaclonal corresponde a los lactores convencionales que tiene la Empresa AneKarnos convención colectiva de trabaJO.
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•• FUENTE VALOR S
Ccrporación para el Desarrollo de las• Microemoresas

469,569,

• Anersanias de Colombia 263.847,

~
Beneficiarios 27,820.

aIras Fuenles• TOTAL 761,237,•••:.
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MATERIAL DE APOYO

TIPO DE MATERIAL CANTIDAD VALOR

SOPORTE DIRECTO AL MERCADEO
1, Cartillas interactivas 700 2,100,000

2, Materiales para elaboraci6n de productos prototipos (materia 300 12,000,000
prima, insumos y herramientas)
3, Material fotográfico:
• Rollos de fotografla 60 150,000

• Rollos de diapositivas 35 87,500

• Revelado 95 1,710,000

4, Otros elementos para asesor la
• Blokcs papel bond, carta y oficio 250 275,000

• Papel peri6dico 500 50,000

• Marcadores y plumones 20 50,000

• Esferos y lápices 500 150,000

TOTAL MATERIAL DE APOYO SOPORTE AL MERCADEO 18,572,500

SOPORTE DIRECTO A LA COMERCIALlZACION
1PARTICIPACION EN FERIAS
• Fotocopias 5,000 300,000

• Formatos para contratós 720 162,720

• Boletines Informativos 720 432,000

• Portes de correo 2,400 960,000

• Instructivos 720 360,000

• Boleterla 65,000 3,900,000

• Credenciales 2,000 460,000

• Invitaciones 5,000 2,000,000

TOTAL MATERIAL DE APOYO PARTICIPACION EN FERIAS 8,574,720

2,PARTICIPACION EN RUEDA DE NEGOCIOS
• Fotocopias 300 15,000

• Boletlnos informativos para los artesanos 200 500,000

• Invitaciones 250 100,000

TOTAL MATERIAL DE APOYO PARTICIPACION EN RUEDA DE 615,000
NEGOCIOS

TOTAL MATERIAL DE APOYO 25,762,220

•
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ASESORIA y ASISTENCIA TECNICA EN MERCADEO

NUMERO DE UNIDADES PRODUCTIVAS POR DPTO.

DEPARTAMENTO INDIGENAS RURALES URBANOS
Amazonas 4
Atlantlco 4
Salivar 6 2
Boyacá 8
Caldas 4 4
Caquetá 4
Cauca 4 4 2
Cesar 4 4
Chocó 4
Córdoba 2 4
Cundinamarca 4 110
Guainia 2
Guajira 4
Guaviare 2 ""'
Huila 4 2
Putumayo 4
Quindio 4 2
Risaralda 4 2
Santander 4
Tolima 2 4 2
Valle 2 2
Vaupés 2
Vichada 2

TOTAL 40 60 128
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

ASESORIA y ASISTENCIA TECNICA EN MERCADEO

GASTOS DETRANSPORTE y VIAJE'

DEPARTAMENTO TRANSPORT No, OlAS VIATICOS TOTAL
Amazonas 675,000 15 900,000 1,575,000
Atlantico 480,000 8 480,000 960,000
Bolivar 555,000 10 600,000 1,155,000
Boyaca 180,000 12 720,000 900,000
Caldas 300,000 12 720,000 1,020,000
Caqueta 570,000 12 720,000 1,290,000
Cauca 270,000 15 900,000 1,170,000
Cesar 480,000 15 900,000 1,380,000
Chocó 403,500 12 720,000 1,123,500
Córdoba 420,000 10 600,000 1,020,000
Cundinamarca 135,000 10 600,000 735,000
Guainla 630,000 15 900,000 1,530,000
Guajira 600,000 20 1,200,000 1,800,000
Guaviare 555,000 12 720,000 1,275,000
Huila 450,000 10 600,000 1,050,000
Pulumayo 540,000 15 900,000 1,440,000
Quindlo 300,000 12 720,000 1,020,000
Rlsaralda 300,000 12 720,000 1,020,000
Santander 270,000 10 600,000 870,000
Tolima 270,000 12 720,000 990,000
Valle 270,000 7 420,000 690,000
Vaupés 570,000 15 900,000 1,470,000
Vichada 585,000 15 900,000 1,485,000

TOTAL 9,808,500 286 17,160,000 26,968,500
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICRO EMPRESAS

SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALlZACION
.APOYO PROMOCIONAL Y LOGISTICO

RUBRO FUENTES

TOTAL CORPOR.
RECURSOS

BENEFICIARIO OTRA FUENTE
PI>OPIOS

PARTICIPACION EN LA FERIA
Montaje stands 78,000,000 47,000,000 7,000,000 24,000,000 O
Montaje fachadas de las plazoletas y senahzación de
los stands 20,700,000 10,350,000 10,350,000
Montaje de tarimas 4,000,000 2,000,0001. 2,000,000

SUBTOTAL VALOR STAND 102,700,000 59,350,000 19,350,000 24,000,000 O
Lanzamiento campana publicitaria para los 3 eventos 5,400,000
comerciales 2,700,000 2,7.00,000
Inauguración de los eventos 10,800,000 10,800,000

Servicio de locución y sonido para los tres eventos 10,500,000 5,250,000 5,250,000
SUBTOTAL MATERIAL PROMOCIONAL y LOG, 26,700,000 18,750,000 7,950,000
TOTAL APOYO PROMOCIONAL Y LOGISTICO 129,400,000 78,100,000 27,300,000 24,000,000 O

PARTICIPACION EN LA FERIA

PARTICIPACION EN RUEDAS DE NEGOCIOS.
Montaje oficina 1,350,000 1,350,000 O O
Valor Transporte compradores internacionales 17,850,000 17,850,000 O
Gastos de Viaje compradores internacionales 10,800,000 2,160,000 8,640,000
TOTAL APOYO PROMOCIONAL Y LOGISTICO

30,000,000 O O
PARTICIPACION EN RUEDAS DE NEGOCIOS

3,510,000 26,490,000
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

SERVICIO DE MERCADEO Y COMERCIALlZACION

ELABORACION CATALOGOS y DIRECTORIOS DE PARTICIPANTES

CONCEPTO VALOR
Fotografías de productos 6.500.000
Diseño 3.000.000
Imoresión de 900 eíemolares 9.600.000
TOTAL COSTO CATALOGO Y DIRECTORIO 19,100,000
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

SERVICIOS DE MERCADEO Y COMERCIALlZACION
GASTOS DE TRANSPORTE Y VIAJE PARA ARTESANOS

CONCEPTO TOTAL 11VERSION DE MANOFACTO FERIA INDIGENA
EXPOARTESANIA

CAFETERA

22 Artesanos 33 Artesanos
60 Artesanos' 20 Indígenas de 100 Artesanos del

Indigenas Rurales
indigena~ otros paises Eje Cafetero

colombianos americanos
Transporte Aéreo 5,200,000 13,500,000 30,000,000

Transoorte Terrestre 1,080,000 5,600,000 4,000,000

Traslados 770,000 1,155,000 1,260,000 420,000 2,100,000

Tolal Transoorte 65,085,000 7,050,000 1,155,000 20,360,000 30,420,000 6,100,000

Aloiamiento 2,376,000 3,564,000 3,240,000 1,080,000 5,400,000

Alimentación 2,640,000 3,960,000 3,600,000 1,000,000 6,000,000

Total Gastos de Viaie 32,860,000 5,016,000 7,524,000 6,840,000 2,080,000 11,400,000

TOTAL 97,945,000 12,066,000 8,679,000 27,200,000 32,500,000 17,500,000
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

COSTOS INDIRECTOS

CONCEPTO
FUENTES

. TOTAL CORPORACION REC, PROPIOS
.

BENEFICIARIOS OTRA FUENTE

Arrenelamiento ele la Plaza
ele los Artesanos durante 102,000,000 102,000,000
los 17 dias de duración de
los 6 eventos comerciales
SelVicio de acueducto 5,250 4,200 1,050

SelVicio de energía 14,000,000 11,200,000 2,800,000

SelVicio Teléfono 3,500,000 2,800,000 700,000

Personal administrativo 99,804,303 79,843.442 19,960,861

TOTAL 219,309,553 93.847,642 125.461,911



34.063.000
60,659.050
15,860.800
6.107.650
5.520.000

39.123.000
19.187.750

180,521,250

TOTAL

N

S PROMOCION y OIVULGACION

L DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS
RCADEO y COMERCIALlZACION
RTE DIRECTO A LA COMERCIALlZACION

• ,• •••••• CORPORACION PARA E

• SERVICIO ME
PROGRAMA - SOPO••••••••• GASTO•••• RUBRO

• Publicidad en prensa
Publicidad en T.V.• Publicidad en Radio• Publicidad en Revistas
Publicidad en vallas• Producción y creatividad

• Comisión de la Aoencia

• TOTAL GASTOS PROMOCIO

••:.
••••••••••:"•••¡.
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SERtCIO DEMERCADEOY COMERCIALlZA~N

fNo.r
CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDAD/MES ~
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Seleccón de los grupos artesanales que participarán en las ferias

2 Programación de asesorlas y asistencia técnica en los diferentes
núcleos poblacionales

3 Asesorla a grupos indígenas en mejoramiento de productos.
desarrollo de empaques, exlbición de productos, costeo de productos ••••••••••..••••••...•••••.•••••••••••••••••••••••••••••••••••••

cierre de ventas y manejo de pedidos post.feria

4 Asesorla a grupos artesanales rurales en diseño e innovación de
produclos, costeo de producto, desarrollo de empaques, exhibición •••....• •....• ,..•••• ', .•••• ,.••••••••••••••••••••••••••••••••••

de productos, cierre de ventas y manejo de pedidos post.feria

5 Asesoría a grupos artesanales urbanos en diseño e Innovación,
mejoramiento de productos, oportunidades de mercado. desarrollo
de empaques y de Imagen corporativa.

6 Asistencia técnica a grupos indigenas en rescate y conservación de
productos tradicionales, adecuación y mejoramiento de técnicas de
producción y preparación de la producción para eventos
comerciales.

7 Asistencia técnica a grupos rurales en adecuación y mejoramiento
de técnicas de producción y preparación de la producción para
eventos comerciales.

8 Asistencia técnica a grupos artesanales urbanos en el mercado
internacional de la artesanía.

9 Selección de artesanos participantes
10 Contratación de servicios de hospedaje, alimentación. transporte y

áreas de exhibición
11 Montaje del evento
12 Realización de la Feria
13 Sondeo de Mercado
14 Realización ruedas de negociación
15 Campaña publicitaria
16 Seguimiento Post.venta
17 Evaluación eventos y elaboración informe final
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

FLUJO DE FONDOS

RUBROS AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE
APORTES APORTES APORTES APORTES APORTES APORTES APORTEa APORTIS

CORPORACIOH ARTESANIA5 BENEFICIARIOS CORPORACION ARTESANIAS CORPORACIOH ARTESANIAI BENEFICIARIOS

COMPONENTES

SOPORTa DIRECTO AL MERCADEO
ASESORIA y ASISTENCIA TECNICA EN MERCADeo
YIO VENTAS
• r'crt.ulldtl d¡;llIt::u 8,562.500 2.14().6~5 tI ~¡i;¿ ':lUlJ .' '.h) l.'.'~, 8,56:.',500 2,1.lU,ü]5

• MalcrI.d th: ApllYu 1.657,250 414,313 1 ¡;~•.2':llJ .114 :lIj ',6S7.:.'~U 414,)1:1

'GiJllolulidu TUlfll;lJU/ht y VlolJUIi 2,696,850 674,213 '1 í,ufi llStr ij¡.I:!D 2.696.ijSlI 674,213

SOPORTE DIRECTO A LA COMERCIALIZACION
PARTICIPACION DE ARTESANOS EN LAS FERIAS

• PcfliOlI.11 Técruco 5.335.714 1,542.851 ~,'ns11.1 1',.1;'/1',,' 5.:n~.71<1 1~14~1ij~l

• M.tlt:fl.tl dlt Apoyo 1,102,464 1~~.4!.l6 1 1ll2.¡'¡,¡ 1.' .' .. I~,r; 1,10:!,464 1n.4!J!i

• Apuyo plOmoclolMI V IUUh.hco 26.033.333 9.100.000 t1 O\I(j\JlJoj 26un :03 ~ 1ml.lllIO ijllUOOl1t1

• [I;tUo, •.•clón de ''''1.1101.11110 ClII1ICICIJIt:1Oy l!lh:cl(lIlO lit: 5,093,333 1 ~;'j Yj'j 5,mJJ,:~n , :!l:I :rn
P""lual';Illletl
• ü;Jlolol> du Tranlll'ClIle y VI.IJe1',11.1,U1Ub,UllIIO 16.596.000 4,14!).OOU 4l,7GO.lllJU 1 U-1.lnfJlJO

'SutllJénlill mllfcalÍlltl 4,000,000

I~UEOA DI: NEGOCIOS

• I'UfliOllill lecmeo 1.000,000 ~jll 000 1,UUlJ.tlilO ~¡OlllIlIU

• MJleU;\1 du Apoyo 205,000 2U~,OO{J

• Apuyo PfOrnOCIOllillV IUlJlllllco 1.170,000 tI,tiJo.uno 1,11U.ll1l1l ti tt:iU,OtllJ

COSTOS INDIRECTOS OEl PROGRAMA 13 ..406,B06 17.923.130 1) 4(j1) 6UÜ 1 ¡. !J:':l.13U 13,40G,B06 17 tl:n, 1:111

AUDITORIA 4,000,000

DIVUlGACION y PROMOCION 17,473 654 .¡ 31jn '¡'jo1 17 473,ij~j4 .1 )I¡ij .¡Ij.!

TOTAl. '08,333, t 05 -I9,7'S,O!] 9,273,333 32,7&t,5ti.a 22,817,&33 131,497,'05 67,55&,097 9,273,333
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CORPORACION PARA EL DESARROLLO DE LAS MICROEMPRESAS

FLUJO DE FONDOS

RUBROS I NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO FEBRERO
APORTES APORTES APORTES APORTES APORTES APORTES APORTES APORTES

CORPORACION ARTESANIAS CORPORACION ARTESANIAS CORPORACION ARTESANIAS CORPORACION ARTESANIAS

COMPONENTES

SOPORTE DIRBCTO AL MERCADEO
ASESORIA y ASISTENCIA TECNICA EN MERCADEO
YJOVENTAS
• J.>crbu/hill¡\crIlCO I 8,562.500 2,140,625 ij 5$)2,500 2,1ol0,1i;.?5 tl Sr.:? ~O{} 2.1~O,625 8,562.500 2,140,615

• MalclloIl ¡Jt: Al'u",o 1,657,250 414.313 1 657 250 414.:113 lfiS".:..'5u 414,313 U¡57,2~U 414.313

'OulIoluli de n"lllipOllu V VI.llo.ll> I 2,696,850 674,213 26£J6,850 67421) :! 60/¡ !ISO 674,213 2,696,iISO 674,213

SOPORTE DIRECTO A lA COMERCIALlZACION
PARTICIPACION DE ARTESANOS EN LAS FERIAS

• PcnuJlli.l1 faClllCO 5,335,714 1,542,857 5.335,714 1,542,857

• Malull.l' du A~oyo 1,10'2,464 ln,496 1 102,464 1n,4l.lfi 1 lO:! 4ü4 12'2,496 1,102,464 122,4!J6

• Apoyo plomoclul1ol y loUil¡,lIClJ
• ElaboractOn ¡JQ cal,11ouoli couh:rc.alc:;. y (jlll;lclono de
partlclpantol
• GabtO' ¡J~ TlanllpOltu y vlaltll'ara ¡tllUti.J11O&
.Somléo du melcados 4,000,000

RUEDA DE NEGOCIOS
• Puuional Técnico
• Mahmal d" Apoyo :!OS,ODO

• Apoyo promoclonal y IOOltillCIJ

COSTOS INDIRECTOS DEL PROGRAMA I 13,406,806 17.923.130 13 406.IHl6 liun no 1:1,11)liI'I[){} 11,923,130

AUDITORIA 4000.000

OlVULQAC10N y PROMOCIOH

TOTAL :lI,711,68" 22.1117,633 31,630.870 21,274,776 27,425,870 21,2U,776 19,354,778 4,894,103
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ftUlftOI , IWlZO .IIUS. fOfAl.., AI'OftYll AI'OftfU AI'Oftfll AI'OftTII AfIOATI' AI'OftYlI _fU AI'OftYlI
COIU'OItACION AJIlTISAHIAI IINDICLIJUOI COAPOIlACtON U'.1AM1A1 C<llIIOMClOH AltYlUMAa IIHUICIAIUOI

COM'ONINTI.
IO'ORTI DlftlCTO AL MlftCAOIO
ASlIORIA y AIIITENCIA TlCNICA IN MlftCADIO
Y/OVINfAI
• Per10flAI T6cnlco M62,.~ 2,140,625 58,~,OOO 17,125,000
• Malotl.1l do Apovo 1,15(250 414.313 13.2S8.000 3,314,500
"0111101do Transporto V VlaJel 2:191,'50 674,213 21.574.1100 5,393,700
SOPORTE DIRECTO A LA COMERCIALIZACION
PARTICIPACION 0& ARTESANOS EN LA. 'EAIAS
• Pelloll/ll l'enlco 5,335,714 1,542,&57 5,335 ]14 1.~4:.',1I57 31.350,000 10,1100,000
• Malaria! de Apovo 7.717.248 857,472
• Apoyo promoclonal y IoalliUCO 26,033.333 9,100.000 a,aoo,ooo 18,100,000 27,300,000 24.000,000
• Elabol'aclOn de C41"1000I comorcial •• 'f dltectoNo d.

5,093,333 1,273.333 15,280,000palUcipanlu. 3,810,000
• Oallol do Tranaportu y vlaJ' pllra IIltoHnoa 14.000,000 3,500,000 78,356,000 19,589.000
.Sondéo du morcado. 4,000,000 12,000,000
RUEDA oc: NECOCIOS
• PI;II,ol'lal Técnico ,

1,000,000 500,OOU 3000,000 1.S00.auo
• M.std~ ¡Jo Aroyo ó15 \lOO
• ,Apc1)'Opromoc:lONl y h'l)hihCo 1,170,000 8,830,0Ql} 3,510,000 26.490,OIl(l

canal IND1RICTOS DEL 'ROORAMA 13,406,806 17,923,130 93,847,642 125,461.911
AUDITaRlA 4.000,000 12,000,000
DIVULOACION y PROMOCION 17,473'854 4,368,464 52,421.563 13,105,301

TOTAL 87,022,8U 31,070"t11 9,273,333 22,742,620 19,465,987 497.530,264 260,931,973 27,820,000

,.

" ..
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UNIDADE PRODUCTIVAS URBANAS BENEFICIARIAS
PROYECTO MICROEMPRESA

DEPTO. \
MUNIC. o UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES OFICIO

LOCALIDAD

REGlaN OCCIDENTE

~ IManizales 11.Taller Vizantino Cerámica

2
1Santa Rosa de 12. Artesanias Vanegas Madera en tomo

-
Cabal

~

Caldas iSanta Rosa de 3. Artesanías Ciprés Madera en tomo
Cabal

~ 1 4

5 1 ! 5

~ ipOpaYán 11. Artesanos de la Forja Popayán Forja en hierro

Cauca
IMuñequería en fibras

7 ¡popayán 2. Miniaturas Guambianas vegetales

'--ª- iMonlenegro 1. Taller Efigies de Montenegro Cerámica

19 IArmenia 2. Grupo Artesanal Las Estaciones Accesorios en guadua

10 Ouindio [Armenia
13. Artesanos de Cuero y la Marroquinería Marroquinería

"-- , de Armenia

0!- ¡Armenia 4. Grupo de Ceramistas de Armenia. ¡Cerámica

12 ¡Armenia 5. Joyeros del Ouindio IJoyería en oro y plata

~ ¡Pereira 1.Taller de Muñequeria en tela. Pereira ¡Muñequería

i
12.Joyería de-Pereira

[Joyería en oro, plata y
~.-.-r4 -----.:. - - .. ___.__.•___ i Pereira. .--- ,--.~-

Rlsaralda i
- - o - - ..__ .. - Cpiedras semipreciosas----

15 , 13-=-16 1 \4

J2. Valle
:Cali !1. Taller de Cartonaje en Cali Papel hecho a mano

18 i 2i

REGlaN COSTA ATLANTlCA

~
ICartagena 11_Grupo Artesanal María Cano Muñequería en trapo

2 !
Solivar !Carmen de \2. Lencería de Carmen de Solivar Lencería

!Solivar

REGlaN CENTRO ORIENTE
o

=Ro Huila
lPitalito 11.Artesanias Típicas de Pitalito Cerámica

IPitalito 12. Artesanía Andina ¡Cerámica

•••••JI
••••••••••••••••
~•-.-•••••••••••••••
~••••



No.1
MICROEMPRESA

REPRESENTANTE I DIRECCiÓN I TELÉFONOARTESANAL
1 , i.,
2 Algodón v Diseño Milciades Florez ¡Calle 20 No O -18 12861429
3 Ancestros 1Claudia Mejia ;Clle 137 No_39-54 12740664

4 Andres Giovani Monroy lAndres Monroy Icra- 54 No. 137B-
12264340, ,24 B_17 Apto 601

5 Arco Iris Esmeralda Riveras 1Cra 25 No. 39-81 12442963
6 Arjona ¡Alvaro Arjona !Cra_ 7 No. 9-14 Sur 12801212
7 Arjona Pilar Aljona ¡Cra_ 7 No. 9-14 Sur 12801212,

14168552 -

8 Aromas Helena Martin Bedoya - Luz Helena [calle 35 A No. 79- 4102370 -
Cifuentes ,13 Icel:

1 1933443220

9 Aromas Nelly Pedro Ortiz 1Diag. 109 No. 19-21 1612 39 92

10
Arte Antiguo y Figuras Carlos Alarcón Ma Elvira

Icr. 54 No. 75 - 42 1~305631 -
publicitarias Chacón I 2507899

11 Arte de vitral y porcelanicrom ¡Marta Osman ICra 10 E No. 29a-20 1781 9476

12 Arte Keru IQUerubin Muñoz ICra 5 este No. 16a-
1233 11 51123sur ,

13 Arte Reina IGerman Alberto Reina IClle 53 No. 21-44 15431779
14 Arte Treinta IGerardo Rueda ¡Cra 17 No. 53-75 :249 11 83
15 Arte y contraste Carlos Trujillo ICra 20 No. 51-46 ,2129402

16 Arte y Presente iJoaquín Botero - Sílvía Icr. 49 No. 119 - 49
12535249Helena Cubillos 112-04

17 Arteboy Ana Silvia Sierra ¡Clle 89 No. 87a-12 !4382313
_J8!Arteboy .. ___________ ... -_ .. _- José Lucas Gutiérrez . - - : .. - . . -f .0 .•• _

19'Artesania en resina 1Rafael Burelli IClle 68 No. 99-38 ,2527800
20 Artesanías Freddy Freddy Ramirez ¡ 15442981

21 Artesanos Ltda Rafael Mauricio Puentes 1Diag. 13A sur No.
!272 46 73:12c-17 I

I Clle 137' No. 105-
,

221Artevela Osear Javier Ortiz 146 16886077

231Asociación de Artesanos
Bernardo Castillo ¡Cra. 91B No. 115-97 ]5403140Unidos de Santafé de Bogotá

24 1Bacatá Caridad Ortegón ¡Calle 14 No. 1-23 12394033

251Bacatá Gloria Ortegón :Calle 81 Bis No. 89- 12510538
!41

261Bauza Ivon Cubides 'Cra 10 No. 60-10 12484342
27 Bibliotecas Esperanza Daza :Calle 24 No 16 - 16 13415268 -

3427710
28 Bocaditos de la Costa

Clara Mutis de Garcia Cr. 40 No. 104 - 54 12260462 -
Atlántica 2589334

29 Calzado Sari Consuelo Carvajal Calle 76'#12f-1~366 74 76
30 Cerámicas Has _IHarold Sánchez Clle 80 No. 67-37 13114201
31 Cerámicas Rose 1Rosa Riveros Cra 115b No. 23-47 1540 26 00
32 Cerámicas Rovs IRosa E. Riveras 1540 2600

, .••••:e
•••••••••:.
•••••
~•-e------
•••••••••••••••
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UNIDADES PRODUCTIVAS DE BOGOTA

BENEFICIARIAS DEL PROYECTO MICROEMPRESA
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NO.! MICROEMPRESA I REPRESENTANTE DIRECCiÓN I TELÉFONO
ARTESANAL

33 Ceramicas Santana Fernando Meneses
Cra 9bis No . 13-2417763307
Basa

341cezzane Aida Zambrano
Calle 24 Sur No. 12- 2394033
75 ,

35 Charles Joyeros ¡Carlos Corlés Cra 67"#9-42 1261 5065

36 Cirsium Uda. Francesca Nanelti Cra 9B No. 126- 68 12189275

37 Claudia Gaitán La mansarda Cra 17 No. 58"-40 3454273

38 Cruz y Maderas Carlos Guillermo Cruz
Calle 71 A No. 20- 5450581 -
68 2488909

39 Cueros Exoticos Lilia Pineda
Diag. 65 No. 97 A 12231265 -
22 Alamas 1932691208

40 D,Palos y maderas Carlos Quintana
\440 11
,67/4384248

411Dalay Llama Magda moreno Calle 69 No. 66A-80 12528902

42 David Joyeria [GUSTAVO HURTADO CRA. 5 # 60-31 [2490508

43 De armar Ricardo Quiroga
Cra 5 No. 33-92 .

12886286
Apto 108

[2502918 -

44 Delicias del Maíz Patricia Paredes de Ruiz Cr. 46 No. 79 - 51 \6176863 -
16311710

45 Detalles Navideños Mildred Pinzón Av. 54 No. 105 - 69 12532966

46 Dickson Casallas Dickson Casallas Cr. 69 B No. 69 - 36 \2513592

47 Didácticos Publicitarios ICarios Hernando Cortés 12405636

I Tr.18 Manzana 78 !
'D' ...Henry Oswaldo Meneses. _.. No. 5a-01Compartir!712.58-58---- 48 los'Zeus-- -- -- ..~.

. Soacha !
49 Diseño y decoraciones Nano Oiga Maria Ruiz !685 2514

Cra 13 No. 62 -25 ,
50 Diseños Amelía de Rios Carlos Rios InL16

\24931 12

51 Diseños Ana Maria
Marina Ibañez de Cra 58 No. 33-66 17241398
Casasbuenas sur

521Diseños Glaser Gladvs Tristancho Tr.44a No. 98-11 ;2538059

53 Diseños y Proyectos Alba Cecilia Clavija 12592061

54 Dulces doña Gloria Gloria Gutlerrez de Hoyos
Calle 122cNo. 118j6873311-
20 Apt. 101 17808348

55 Edgar Becerra Edgar Becerra Calle 18 No. 15-78 !3411340

56 El huso lAna Milena Cedeño Clle 132 No. 52-30 122641 14'

,571EI rincón del mueble ¡Rosa Maria Acosta
Clle 40" No. 81"-84 14106558
Apto. 313 ¡

58 Ei taller del diseño Ana Maria Cárdenas
Clle 168 No. 32"-

'6122053
45

59 El vagon de los trebejos Beatriz Estrada
Clle 78 No. 4-63 3104093
01.602

61 Euroforjas industriales Adriana Maria Bedoya Clle 64a No. 32-27 2500612

~,Eachadas internacionales 536 61 13

631Fernando Ruiz Femando Ruiz Cra. 43 No. 75-30 6308107

••••:e
•••••••••:.
•••••:e
•-.---~.•••••••••••••••
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UNIDADES PRODUCTIVAS DE BOGOTA

BENEFICIARIAS DEL PROYECTO MICROEMPRESA
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Página 3

UNIDADES PRODUCTIVAS DE BOGOTA

BENEFICIARIAS DEL PROYECTO MICROEMPRESA

No.1
MICROEMPRESA REPRESENTANTE I DIRECCIóN ITELÉFONO

1 ARTESANAL
64TFiguramos en bronce Uda. Oscar Bautista Clle 72 No. 11Oa-30 14339625

651 Figuras en madera Beatriz Lizarazo 17201210

66 Filigrana Adriana Saenz
Cr. 40 No. 31 -11

17209567
sur

I

67 \Fiorella Donado
Jorge Alberto Calle - Fiorella Av. Suba No. 136 - 6242881 Cel:

Donado 30 Casa 8 3351794

68
Flores de Colombia Fabio Cárdenas Cra 54B No. 132-26 2512666
Internacional

69 Flores, esencias y algo más Magnolia Pardo
Calle 74 No. 78-11

12512666
BB Aolo 301

Flores, Esencias y Algo Mas.
Magnolia Pardo - Milena

1
2234465

-70 Pardo
Calle 84 No. 78 - 11 2512666

71 Foria Artistica Amparo Villamizar Cra 56" No. 138-23 !620 64 32

72IFormas perfectas Germán Garcés
Cra 95 No. 41-13

\2987201
. Fontibon

73IGalletas y chocolates lamby Francisco Cortes
ICra 104C No. 136a- \68471 67
06

741Grieta Diana Lamir Calle 106 No. 33-22 2568812

75 Grieta y Burbuja Augusto Rocha
Transv. 13A No. 115 2141392
61

761Grupo de tejedoras de Usme I'1 (50) 1

771Heriberto Godoy Heriberto Godoy calle 89 No. 89A-34 2768447

..18 \tiistosol rv1~linaAngel
Pablo VI 11etapa. 22241 79

-" _ .._.--_._. -_.- - -- ---- ....- ...... B90.ln1.5 Apto 401 .. - -, __ o __

I
lAmpara Adames Calle 161a No. 35_57¡~~~~465/67179' Hombres de Barro

80 Industrias Ormetal Vllma del Busto Cra 47 No. 11- 60 12680777

81 Inpec Enrique Mora Diaz . Clle 93"# 19-81 163605
92/6160424

82 J. P handicrafts José Maria Pinzon Dia9.49a Sur No. 5ZJ¡205 65 72
43

83 Juegos didacticos Pinocho Diana Martinez Cr. 42 No. 73 - 34 12250308

841Juguetes de Colombia Nestor Ivan Pamplona 315 4403

851JUli0 Cesar Triana Cuellar Julio Cesar Triana Cuellar
Calle 143 No 115 - 6906618
43 Apl. 372 2514130

86 Kcaytu - Ideas Tejidas Derly Giralda Cr 69 B No. 40 - 39 12956377
Inl. 25 Aol. 202

871La Guaneña Maria Elena Riascos Clle 34sur No. 74a- !273 1383
37

881la Mansarda Maria Eugenia de Gaitán Cr. 17 No. 58 A 40 3454273

891la mansión del diseño IRoberto Alfonso Roncancio 1~81 3993
3411693

90 Lineas Cerámicas Nohora Castañeda Cra. 31 D No. 2A-07 2371948

91 Lluvia de aromas Claudia Alzale
Clle 78 No. 8-09

13470582
I Of.l02

. .•."

••
~
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No.
MICROEMPRESA REPRESENTANTE DIRECCiÓN TELÉFONO

ARTESANAL
92 Los monos Profesionales Alvaro Montes 2777970

93 Loz Cerámica Any sepulveda
Calle 37 Sur No. 56- 12380554
50 PISO1 I

94 Luz Alba Arias Comidas rápidas Pilón Clle 53 No. 770-35 2951930

95 Maniobras Bernardo Solano Cra 4" No. 30-38 3380970

96 Maravillas Lidela 3482814

97 Maria Llano Galeria Maria Llano
Cra 15 No. 86a-96 5301954
Apto 402

Martha Rodriguez - Martha
2502381 -

98 Maro Cr. 54 No. 67 - 71 3110702-
Solano - Eneida Rodriguez 4332360

99 Menkes Artesanías Didima Yaneth Figueredo IAv. 81 No. 109 - 15 2271716

100 Mesa Henmanos 2.43E+13

101 Miniexport Chadday Francisco Rueda
Av, Boyaca No. 9- 2920575
57

102 MoxTibso Cesar Romero
Cra.46 No. 42-82 2381683
Sur

103 Muñecas Stefannv Elizabeth González
. 4412072

104 Muñecos Country Mónica Niño
Clle 66" No. 4"-62. 3465676
A 401

1051Nemcatacoa Dilma Valderrama Calle 43 No. 16-39 2452961

106 Olmos Ligia de Chaparro IAv. 13 No. 143-66 2161847

107 Palos de Madera Mauricio Toro
Cr. 47 A No. 22 A 13680014
46 Apt. 303

J.08 Pªr9_o_Sarmiento Vit.Ell~ ____ Beatriz Duran
Calle 134 No. 15"- 6151584

._ - o •• . - O" _. _ •• ____ 28 - . ------ -- ..._--- -. - --

1091Precolombinos Inca
, Clle 119 No. 12-68
Karen Lehrer Apto 301

6201846

110 Publítaller
Martha Diazgranados - Transv. 10 A 129 A 16144685
Ruben Dario Troncoso 91 Apto 302

111 Rabbit Maria Victoria Torres 2487519

112 Raised Raquel Martinez
Tr 43A No. 137-09 2621100
Casa 13

113 Ramirez Henmanos Ricardo Ramirez
Cra 58e No. 93-93 761 6990
sur

1141Rayuela Estela Riaño
Cra. 20 B No. 62-38

17155964
Sur

115 S. R. Vitrales
Rodrigo Castaño - Sandra Calle 5 No, 15B 45 7823205
Alvarez Basa

1161 Sentimientos y Arte Amparo Martinez Cr.55 No. 16 - 79 .
2606007 -
4191741

117 Seres de Luz Ivan Martinez Calle 54 No 73 a 27 2957873

118 Shalcty Marta Garcia
Transv. 82 No. 85- 4307880
62

119 Sol Hemández Diseñadores CRA. 5 # 60-31 12490508

1201Stoneware Jose Dario Basto

•'.••
~

•••••••••:.
•••••
~

•-.---_.•••••••••••••••
~•••¡e

UNIDADES PRODUCTIVAS DE BOGOTA

BENEFICIARIAS DEL PROYECTO MICROEMPRESA
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UNIDADES PRODUCTIVAS DE BOGOTA

BENEFICIARIAS DEL PROYECTO MICROEMPRESA

No.
MICRO EMPRESA REPRESENTANTE I DIRECCiÓN I TELÉFONO

ARTESANAL
,
i

Carlos Barragán
¡ 12498780 -

121 Surtihoteles ,Cr.21 No. 55 -15
3475598i

122 Taller Camino Alto 1
123 Taller el Progreso 1

124 Taller la Muñeca Lucila Medellín IAV. 9' No . 140 - 34
2169915 -
2581753

125 Taller Tibabuyes I I
126

Talleres de la Lúdica en I ¡
madera I

127 Tecmopol Carlos Alberto Torres
43800
26/4380027

128 Tejidos Alcor Sara Corredor
Clle 38sur No. 98b-

14508332
40

129 Tejidos Caste Eduardo Castañeda
Cra 16 No. 10 -68

7779938
Sur

130 Tejidos el Ovejo Clara Inés Chaoarro IClle 62' No. 76B-36 '2766468
131 TejidOs Gardenia Gardenia Castro ¡Clle 69 No. 66a- 90 4371956
132 Tercer Milenio Jorge Silva Clle 75' NO.71-11 4308951
133 Teresa Vergara Flores y flores Cra 17 No. 58"-40 671 3338
134 Tierra y Tiempo Eisa Arenas Cra. 4 No. 26-23 3427880
135 Todo de telar Alicia Rocha Calle 74 A 24 - 41 2404311

I
Tomas Herrera

Cr. 106 A No. 143- 6892318 -
136 Tomas Herrera

26 - 2232991
137 Tradiciones Yax Rosa Alcira Prieto ¡Clle 136 No. 39-16 16158945

- Icra 31 No. 128-31 16150684_138 :rrufas y cajas __ Ofelia Trujillo
Apto 305..~-~---- 1-"

139 Veladoras Santa Lucia Edgar Rico IClle 1d No. 24c-09 2332773

140 Velas en guadua Ximena Alvarez Icra 5 No. 56 -34. A 3125884
601.

141 Viartes Orlando Ruiz Icra 11" No. 17-37sur 2950745

142 Víshnu arte y diseño John Umaña
Cra 4 No. 12-85

\3404925
Apto 402

143 Yediques pino ratan Alberto Arenas Clle 72" No. 55-25 231 81 67

144 Zapsurra Maritza Cruz
Clle 147 No. 27-67

6267738Apto 501 -

145 Zoolocos - Enclave
Luz Angela Delgado - Jorge Cr. 105 A No. 75 -

4333182
Gonzalez 51

~IAlvaro Castañeda Alvaro Castañeda
2769437/430
7340

147 Amanda Pardo Amanda Pardo Transv.82 No. 7-61 '4246330
148 Ana Lucia Castañeda Ana Lucia Castañeda Clle 111 No. 14a-48 2143915
149 Beatriz Bernal Beatriz Bernal 6364240

150lcarmen Elisa Ramirez Carmen Elisa Ramirez
Calle 36 A No. 20 -

273663961
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UNIDADES PRODUCTIVAS INDIGENAS BENEFICIARIAS
PROYECTO MICROEMPRESA

DEPTO.
MUNIC. O

I
UNIDADES PRODUCTIVAS OFICIO

LOCALIDAD INDIGENAS

REGIONAL AMAZONIA ORINOQUIA

- .,' 1 d' d Italia en madera
1 Chorrera

1. Asoclaclon de Artesanos n Igenas epI / d'lI. . a osangre grana I o
la Chorrera - Etnia HUltoto / - .

t-
I mlraplranga

2 Chorrera
I 2. Asociación de Artesanos Indígenas de Talla en madera palosangre

~ Amazonas
Ila Chorrera- Etnia Muinane y cestería -

3 Pedrera
3. Comunidad Macuna de Centro Cestería y Talla en madera

Providencia Rio Apaporis.~
i14.Comunidad de Los Naranjales,

Talla en madera

4 Palosa ngre/granadillo
Leticia. /mirapiranga

5 Berlín
11. Resguardos Indígenas Coreguaje de Cestería y bisutería
Berlín, Jerusalén

""6
Caquetá

Milán 2. Resguardo Maticuru de Milán Cestería
--=---
7 Solano 3. Resguardo de Gosgona de Solano Cestería en moriche y totora

8 Milán 4. Resguardo Indíg. Konsaya Cestería y talla en madera

I I
9

1. Artesanos del Cabildo Cestería en moriche y

~ Guainía
IndígenaPiapoco chiquichiqui

10 I
12_Comunidad Indígena Curripaco de Alfarería
,Coco Viejo

11
1. Resguardo Indígena Tukano. Cestería en cumare y

t- Guaviare
Comunidad de Panure guarumo

12 I
2. Cabildo Indígena Desana. Comunidad Alfarería y cestería
El Refugio

.._- -- - - ---1 s~~a~dré~-
-- lí. RésguarM Indígena Inga -ae San

_. -- Talla eñ-maaénfTuilda:-
13---i IAndrés tundilla y totora y tejeduría -

I Talla en madera

j Santíago I Resguardo Indígena de Santiago
(Instrumentos musicales,

1
2 bancos tradicionales) y

Putumayo ! Tejeduría

~

, Muebles y accesorios en
. Mocoa :3_Artesanos de Mocoa

i macana o chonta

4. Asociación Artesanal Leandro de
Talla en madera

16 Sibundoy
Síbundoy

(Instrumentos musicales,
máscaras) y Tejeduría

~

11. San Miguel de Pirá Paraná Cestería en Guarumo y yaré

18 Vaupés ¡2_ Comunídad Tukano de Santa María Alfarería
~ _. - !3. Comunidad Indígena Kubeo - Makú
19

1 !Timbó Bacará
Cestería

201
i1. Comunidad Indigena Piaroa de Tejeduría en Cumare, .CumaraL, Vichada

21 I ;2. Resguardo Indigena Sikuani de ITalia en madera, tejeduría y
!Tuoarro alfarería

. ~--.' ,••
~•••••••••:.
•••••:e
•

- -.-----•••••••••••••••:e
•••l.
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UNIDADES PRODUCTIVAS INDIGENAS BENEFICIARIAS
PROYECTO MICROEMPRESA

I i MUNIC.O I UNIDADES PRODUCTIVAS I OFICIO
~

\
DEPTO. I INDlGENAS

;

I LOCALIDAD , ;
!

REGION OCCIDENTE

, I . ¡Cestería en caña brava y
1 Caldas I \1. Grupo Artesanal de San Lorenzo

1
trípadeperro

, 11. Cooperativa Multiactiva de Mujeres ICestería en paja tetera y
2 IGuapí ¡de Guapi chocolatillo
- ,

i 12. Grupo Artesanal Indígena de Sotará,
3 I ¡La Vega

Tejeduría y alfarería

1-
I

Cauca I
\3. Grupo Artesanallndigena Almaguer

4 iy el Moral
- ,

~ iCajíbio 14. Grupo Artesanal de Cajibio ITejeduría y alfarería

6 !Piendamó
15. Resguardo Indigena Guambíano de la Tejeduría

I iMaría, Piendamó.

J- iArusí 11. Comunidad Negra de Arusí Cesteria
, J2. Asociación Microempresarial de ITalia en madera y cestería

8 [PiedepePé
-

,Artesanos Unidos de Piedepepé en damagua y cabecinegro

9 Quibdó 13. Grupo de Mujeres Jefes de Hogar
Tejeduria en damagua,

Chocó chocolatillo o ínguará
- 14. Comunidades del Bajo San Juan. San
10 Bajo san Juan ¡Bernardo

Cestería en palma werregue

- I Talla en marfil vegetal o
11 Jurubidá i5. Grupo Artesanal de Jurubídá., tagua

REGlON COSTA ATLANTICA

1
¡Sierra Nevada de 11. Comunidad de Kwanímun (Reunidas \Tejeduria en lana natural

-
santa Marta Ipensando)
[Sierra Nevada de :2. Comunidad Indígena Arwac~"de i

".2-
____ 0_-

" "
.... Fejeduría.en .lana natur.al

e- santa Marta :Simonurua .

Cesar Sierra Nevada de 13. Comunidad Indigena Arw<lca. Reunión
3 Tejeduría en lana natural

santa Marta ¡de Mujeres Indígenas de Seyminin
e- Sierra Nevada de 14. Grupo Arwaco Kunsumunu Amia

4 santa Marta ¡"pensamiento de Mujer
Tejeduría en lana natural

5 Córdoba
¡san Andrés de [1. Resguardo indígena Zenú San Andrés Tejeduría en caña flecha
Sotavento ,de Sotavento

6 Sucre Palmito 11. Cabildo Zenú San Antonio del Palmito Tejeduría en caña flecha

11. Artesanas Wayuú de la Zona del
,

7 ITejeduría

-
Ferrocarril

.J!... Guajira
¡Bahía Portete 12. Comunidad de Bahia Portete ITejeduría

2 Uribia 13. Comunidad Wayuú de Bolivar, Uribía ¡Tejeduría

10
14. Comunidad Indígena Wayuu de Tejeduría y cestería en

Nazaret palma íssi

REGION CENTRO ORIENTE

~

"-~-_. r"Comunici"ádiñdigena"ChenChe- --E-~""..I--"--"
Tolima

Natagaima A a on e a t,erra
. _ rn.ay~rc.9._" ______ ._._____ "__ "--~._-~-

2. Comunidad indígena Covaima IAlfarería

•. .,

••
~

••••••••••:.
•••••:e
•.-..-

•••••••••••••••
~•••l.
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PROYECTRO MICROEMPRESA

UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES BENEFICIARIAS

•
•••••
~•• I DEPTO.

MUNIC. o UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES \ OFICIO
LOCALIDAD• REGION OCCIDENTE• Aguadas 1. Cooperativa Artesanal de Aguadas ISombrereria en iraca• ~

2 Supia 2. Gnupo Artesanal de Supía. Cesteria en caña brava

• .~ Caldas
Sala mina 3. Cooperativa Artesanal de Salamina Calado en madera

• ~ 4

~ 5
,

• 6 6

• 7 Guatilá 1. Artesanos césteros de Guatilá
[TejedUría en iraca, paja

• ~
tetera y caña

2. Artesanos cesteros de Guapi - Bella Cestería en paja tetera y

• 8 Guapi Vísta chocolatillo
1---

Cauca Sillas tradicionales en• 9 Guapi 3. Artesanos talladores de Guapi

• -
madera

4. Artesanos de las Veredas San Juan,

• '10 Placetillas, Angoní y Cidral del Municipio Tejeduría

• de Bolivar

• 111 Montenegro
1. Artesanos de Pueblo Tapao, Cestería en caiceta de

Montenegro plátano

M Finlandia 2. Cesteros de Finlandia
Cestería en bejuco tripa de

• Quindio perro
1--- iCalarca 3. Taller de Calado de Calarcá. Calado en madera• ¡J2- : 4Ji- ,.- .15.- .. - . i "' - ---- ... -- 5 I

• 161 iQuinchía 11.Artesanos orfebres de Quinchía ... Joyería en oro y plata - ,"

~

¡Pueblo Rico 2. Talladores de Pueblo Rico Talla en madera

• 18 !Pueblo Rico
3. Cesteras de ia Vereda de Santa Cestería en bejuco tripa de

• Risaralda Cecilia, del Municipio de Pueblo Rico perro
-

• 19
iSanta Rosa de 4. Grupo Artesanal de Caladores de Calado en madera
¡Cabal Santa Rosa de Cabal

• 201
, 5

• ~ ,Cartago 1. Bordadoras de Cartago

• Valle IBuenaventura
2. Grupos Artesanales de Noanamito,

22 Joaquincito y Juan Cobo de

I Buenaventura

REGlON COSTA ATLANTICA

1 ¡paluato
1. Artesanos Cesteros de Paluato y [cestería

"'2

Guaymaral
iGalapa I 2. Talladores de Galapa Talla en madera

-=-
3 Atlántico

Tubará ¡ 2. Talladores de Tubará.

~

Malambo 3. Taller Artesanal de Malambo
Muñequería en amero de
maiz

, 4. Artesanos de Puerto Colombia y
ISoledad Cestería
, Soledad

•••••••
!~¡.
l.
•l.



UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES BENEFICIA~IAS

PROYECTRO MICRO EMPRESA

DEPTO.
MUNIC.O

UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES OFICIOLOCALIDAD
~ Cartagena 1. Artesanos de Arroyo Grande Bisuteria en coco

7 Magangué
2. Artesanos cesteros de Betania,

Cesterla en juncoMagangué-
-.!!.... Mompox 3, Artesanas Bordadoras de Momoox Bordados

Papel hecho a mano y
9

Bolivar
Mompox

4, Artesanos de Talaigua Nueva,
ensamble de objetos lúdicosMompox
en este material-

5. Asociación de Artesanos de Ararca,10 Isla Barú
Barú Talla en madera

11'1 Cascajal 6, Grupo de Artesanal de Cascaial. Teiedurla en calma sará

12 jagua de Ibirico 1, Talladores del Carbón de Becerril, El
Talla en carbón

~. Paso, y Chiriguana.
13 Gualapurí 2. Tejedoras de Chemesquemena y

Téjedurla en fiqueGuatapuri1- Cesar
3. Asociación de Artesanas de14 Chimichagua
Chimchagua Tejedurla en palma estera

1--
4, Asociación de artesanas de Saloa,15 Chimichagua
Candelaria y Mandinguilla Tejedurla en palma estera

~ Momil 1, Alfareras de Momil Aifarerla
cJl. Córdoba Pueblo Nuevo 2. Tejedores de Pueblo Nuevo Tejedurla

~ Montellbano 3, Artesanos de Canalete y Monlelibano
19 Planeta Rica 4, Artesanos de Planeta Rica

REGION CENTRO ORIENTE

1 Tópaga " '!'~~~.!l~an.!s_lejfJ~~~as de Tó~aga T~eduria en lana natural1:;;;;;-'-_ --.---
2 Toca ~y_~J:l!l ArtfJ~~.!1 deJ:oca Tejedurfa
I--ª- ~_sca _______ .~~rtesl!no~_T'ejedores de Pesca Teledurla '
I~ Chinavita 4. Cesteros de Chinavita Cesterla en cana brava----'._----- ------ _.

Talla en iedras
Talla de piedras preciosas y5 Boyacá preciosas y 5. Talladores de Chivor
semipreciosas

-;;- ~miJ:lrec.iosas ----_ ..__ ._-------_ ..._.__ .
6 º-l!.ateqlJe~ ____ !!:Artesanos de GuateqlJe Cesterla en cana brava---
7 Floresta 7. Tejedoras de Floresta Tejedurla de capelladas de

cotizas--------- .._- ----~-_._-----------_.
8 -- 8- . -
9 Zipac6n 1. Grupo de carpinteros de San Carpinteria en guadua y

º~yetan~J~~!~£~~ ___ . bambú
10 -------~-

Madrid .?,Tejedoras de Madrid Teiedurla en lana natural..~ -------_.~
11 Cundinamarca ~.acá ____ ._~ .3c.~rupo de Artesanos~-ª-ojacá Pintura en tela--

4, Hilanderas de la vereda san Jorge,
12 Soacha Soacha Tejedurfa en lana natural

Página 2
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UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES BENEFICIARIAS

PROYECTRO MICROEMPRESA

DEPTO .
MUNIC, o

UNIDADES PRODUCTIVAS RURALES OFICIOLOCALIDAD
1. Artesanos talladores de la vereda el

13 San José de Tablón del Municipio de San Jose de
CánterlaItsnos Itsnos

1-

San José de
2. Artesanos talladores de la vereda el

14 Huila
Itsnos

Tablón del Municipio de San Jose de Canterla

.- Itsnos

...!É. Obando A, Artesanos Tejedores de Obando Teiedurla---
16 Garzón

4. Tejedores de Fique de La Jagua,
tejedurla en fique

- Garzón
17 Cam¡:loalegre 5. Alfareros de La Vega, CariiOoaleare Alfarería

~ ~pitanej.o 1: Cerámica Vidriada de Caoitaneio Cerámica

J.-ª- Curití 2. Cooflerativa Artesanal de Curilf Teiedurla en fiQue
Santander 3. Corporación para la Recuperación

Tejedurfa en hilaza de20 Charalá Comunera del Lienzo de la Tierra de
algodónCharalá

21 Norte de
Mutiscua 1. Cooperativa la Merced de Mutiscua 'Tejeduría en lana naturalSantander

.~ Ataco 1. Jo~eros de Ataco J.overla en oro
2}_ Tollma QlJ!yabal 2. Artesanos de Guavabal

1i Guamo 3. Cesteros Viva el Arte del Guamo Teiedurla
25 Nataaaima 4. Alfareros de Nataoaima Alfarerla .

Página 3
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000

AMAZONAS

~O<:;ALlZACION , ,~ .. , IDENTIFICACI,ON'" RAM; ,;' EJECUCION

Reconocimiento
Madera Asesorías en actividad artesanal,Pintura Palosangre, desarrollo de conocimiento de

Indígena Cestería Chambira - Artesanos productos, 4 oficios, materiasPuerto Casco Tejeduría As 2Amazonas Nariño urbano Tikuna cumare, Independientes Mejoramiento de primas, técnicas.Cerámica Yanchama, productos Seguimiento deTalla Arcilla tradicionales, procesos.
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000

AMAZONAS

te:.: ,': ",'f
!','Peri6do, Fechií
•
~.,: ,;"'1';~)1<i-::: ::c.,:~
• ,dé', ,:de,;;,;._--¡,-~,_,"~:r_ : ;C"'<- .-,ll!¡{¡,;..,:-<,,'l
Contr'atile 'Reiíliz

. ,..•.~... ''''0. ¡

rón;' ación',' ," ~•.;.., ".,..,,"
:-'; ~

, ,.~i\11~'.b"EJEClJCTbN

, : ~~~_."o~e~tiZ';,':;"~'~'~£.;~.:é, : .. " ~,.~~.~~~.(:~f:.';'," .'
;;".~;'M~j. ;14* :Énli<tad;ONGJ~=~~~~~.y;;iJo¡;sérva~io¡,~s~;c¿rnent1¡.iOs'sbbí'e'til'.Hom, ~--~:j¡M l'B~Ii'"~'-.; ,,::."';:::7:::' _,~.J:-';Y:-'tdracterrl,$tlC:élS:~ :',.':;:':.:>~')-:#;::!'-:~4;;<i':4,',.~~.It¥;'"-~"¡:;_-!:':':_,~:11fP~~"'~<>':::.~
: • , ••¡ ,e~~ }W" ¡~i ';ot~a /,1:~$"""'f'o,"'~.¡~~""",,"Conv,enlq;Oep'al:tament\l1 y,el, Prqyecto
,bres 'l''', 'c-ef.'" .'.. .~it ,del,especlahsta, ",-",kb", '"r''' ,''''.O:!<''' : ' .. ,,-.,.J:t ,..',' '.il!llf'"
: ~;(~+-- ~s;'i",!-,":','J."(,' :orgamzaclon'~i!" ':' ,~~-'. - , '..:~' 'Ji .~::¡¡;.fu\"";-:>"~,W;Pll:' ,. 'liocaF;x?¥¥{. ~~~lith?f'.:';; ,""'.,;g~; 0~~~~~~~~:.r,:i~;;~~it;:¡~,:~::~~r~~ttf~,~;j:':,,~,i;{1

Muestras de los productos El Fondo Mixto no realizó la
trabajados actualmente,

PATRICIA
convocatoria previa a la Asesoría, ni

Enero 17 Abril
Información general de Fondo Mixto de

VALENZUELA
dio aviso de la comisión al Cabildo

Marzo 31 5 -7
actividad artesanal, Contacto 3 3 Cultura del

Diseñadora
Gobernador de la zona. Se

con el Cabildo Gobernador de Amazonas.
Téxtiles.

recomienda un contacto directo con la
la zona para coordinar posibles comunidad para mayor eficacia de la

asesorias. actividad.



••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• •
INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA SEMESTRE 1999 - 2000

ATLANTICO

I,.OCALlZACION ';, .,c' .~'
~-é"'~" ,<-1; :

.MM.

:?;~;;~~~~~r:~'~J;ipOtA~~j~~r,r,~~';:""~':';.,
" o "~d~'¡¡¡¡'" '~'d,d¡¡'-'~'" ,r.', 'o'. Contemd"-;:o.nJ~nto_:.e- :'''-~,~''..e~! : V.,1 ~as r :.1~:-':. ~;X"i¡";;Uo1J4fWMoY'-~'f>'..I ...•• ", •• ,~ ' "'"'0' ;¡':'I ,. ,1, ,lt,i!¡i!Jj'desarrolla,

",!IY~,~;lJli:íIl Act.. Ele~J~~~ir,;;"\~;l.;¡~l~¡$~\l!l'" j'

.;,t:f~-'~~t~ff~,';":'~'-,:".,,:~~~f~f:l:f~-~~::¡;t:;';.,<,1~~~~:r.~- - U~i::~:~~~~I

Desarrollo de
empaques y

Asesoría en empaque,
Exhibición de

productos

El Toro Miura
El Cacique

Jalapa Se realizó asesoría en
Talla

Madera tela
Espampos del Diseño e

As
desarrollo de producto.

Atlántico Galapa
Casco

Rural
Cestería

algodón,
Carnaval innovación de

AT 4 11
Se trabajó en madera,

urbano Muñequerí
cartón

El Tigre productos
Com

papel maché y cestería
a Cartonaje Orlando Carvajal Adecuación y en bejuco, Seguimiento

Selva africana mejoramiento de de procesos, calidad en
artesanos técnicas de la

independientes, producción producción. Capacita ció
n Técnica,

Costeo de
productos Taller de costos.

innovadores
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Identificación de los productos, elementos
propios, identidad cultural.Charla técnica de

empaques, desarrollo de propuestas, 6
bosetos de empaque y etiqueta.

Las entidades de apoyo
fuerón muy importante en el

desarrollo del proyecto,
Charla sobre conceptos fundamentales para facililtaron la comunicación y

Nov.27 a 30. la innovación de productos. Se obtuvo Corporación cordinación con los artesanos.
Febrero 17- muestras de productos en madera para el

ALEXIS
En general estos grupos

Noviembre 20,24 (Apoyalibros y portalapices). 6 rediseños, 13 Desarrollo de
RENTERIA

aunque tienen problemas
19 - Enero Marzo 9- muestras, 2 diseños de talla en madera.Se

47 6 53
la

GARCIA
para la obtención de recursos

19. Enero 20 11, debe implementar un taller de moldes en fibra Microempresa
Diseñador

y algunas diferencias entre
31 marzo. 16-18, de vidrio para las máscaras en papel, Taller . Fundación

Industrial.
ellos, se logró el rescate, el

21-24, de moldes de fibra de vidrio, desarrollo de 6 Mario Santo mejoramiento en acabados y
28-29 prototipos con esta técnica. Para cesteria se Domingo. diseño de nuevos productos.

realizó un taller de tintes, y se desarrolló 12 Por encontrarse la población
prototipos Canastos y 4 rediseños. Para en "El carnaval Ponte la

muñequería se desarrollo 8 propuestas con Máscara" se vió afectada la
posibilidad de 6 desarrollos de productos. labor del diseñador.

Charla sobre costeo de productos.
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'; LOCALlZAQIºN,~~]('::'~ , ~.¡rt'e't '",,,"", ,;;••nDENTIFICAClON !,¡¡¡",,~',':"tr'~,;rg,JiI!l"',',RAM '~~":EJEGUCIOW' ''''f:Jl:"''''

,~i;" llif"' "T , ;:'~ ,<,:J; ,~;:;,..,', ' %w" ;~,' ;ir:'" ": ';"" :" ,c'
~!Ii;~ 41'"'~li~é",.,il' ~-'~' •• Uif ,~, ¡,o", t'W,,~~. ~<iW'.~M~:e,~, ~a~¡l~,

, 'F' ': ¡¡¡ V ~ll!I¡d¡'~;.!,', 'Tipo de "~'P''' '." M'jJ"~t,:,' " .,I!'"'., i ;ji,,, l:JtJi'!"ProyeC:to", 1 Tipo. Acti Hor' '~.. ", .'. '. ere a o' e "" ~. '... < • - < a erla ...le ~'1i' . ,;:~ Jl ' ~ •••• ~ <;... ,-~"' < x < contentoos "':'"
'MUnlCIPIO'1 ,"d"d 'Poblacló,' OfiCIO, .'. ' ,.' Nombre del grupo (ConJuntode ' "de ,v,, as ",~ • d '11 d ' 1
"lóll!l;k ,fllt' oca I a , ,If'll"""ffi;¡" ~.~"" pnm~' "",",' ~.- ,.J", "-, , - * ,:v "", ," ~"Ii;' esarro a os "'v',7';[, ,,"'l~"'éi J_F ""t, , n,iljW '¡,¡¡ ~¡¡¡ " ••• : • , ~':', k: ,.' ~actlvldades)",j¡@,:,A~t.~ Eje eJ!~ 'ti, ,_1k'_'ll¡" ",,},i¡j'
",; h, ~i ~~~"', j~J, ~""1t'" $..~' ~ ~MF~ ¡¡:; , ~ V:¥ W;:"< iIi !m5r~~11- , iF:~~:;J,. gf¡~ ~•., ~,~, ,- "'~;'~:~l:rn¥fC.":t".~

, .:jft'~;:,j&~Y..:_:.',:-jFt1:~~)~c~,~~<:~i 'Jj;,; ~1.~>F~,r;,~-,¿.t}:~ ..:£J:2~J;;'.;4~J-~~~-:;~:~/r,:sL£i~f:;?J:J.J;J:~,r:~.~~J=;t~.-:~:.;.,~~.i~fr:~_:~:~~.:~!!.f :1'_~:~~.~Fr:,-.,L.r~.,t~~j;Jrh~~~~l~i
Se realizó investigación

Diseño e de desarrollo artesanal
innovación de en la localidad, Diseño y

productos desarrollo de nuevos
Adecuación y productos y asesoria en

Artesanos mejoramiento de As mejoramiento de la
Atlántico Galapa Paluato Rural Cestería Bejucos Independientes técnicas de AT 3 11 técnica. Imagen de

producción Com producto. Taller de
costos.

Costeo de ,

productos Taller costos
innovadores

Diseño e Se realizó investigacióninnovación de
productos

de desarrollo artesanal
en la localidad. Diseño y

Artesanos Adecuación y
As desarrollo de nuevos

Atlántico Tubará Guaymaral Rural
Talla Madera, Independientes mejoramiento de

AT 4 11 productos y asesoría enCesteria Bejuco Taller Artesanal técnicas de
Com mejoramiento de laSan Martín producción técnica,lmagen de

Costeo de
productos

producto, Taller de

innovadores
costos.
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trr~':::.¡::-~'~:'~.C?~:..'~~~~~~'~:;l:!it~"'~~~:~~1-/~~Wj":_';:.:.':.~t~,'~ii,~~1¥~~r:~:::.
, -*~..:,.<",\:;1 .' Enticiád;,ONG',cara¿eristi~ observaciones y comeht;rios'sobre
Hom .MuJe .,Ben, 1<;ii,1J¡-" •• " ,,,",,,,,,,,, ',r", ,.,'" ,',">:I~I'I"'"" , """,'0-"\ ••,_,'" "'\llli'
br~1!:res ...e¥~Fl¥w&~n~:a~¡fni!T." ~s ~a~~s¿~~~'t,9¿on~~~~y~:I:n~:~n!a~~É ~ lit

I;!~~'. ~~~{;~~~!~~~::;~~~;;~.¡W~W:L~)-'~~~~:~~

~-&~tx:~r)~'l;"":'".~~J£~t.;~:i,;f£;J~~\~
,:~:';ikW":'(:_:\:;;.:~ :::S! ..,:~;:~.::;::>,~,:,;)-
f:Pe~i~et~~~~;;Ie\lC~a"d,éji
c;,0,ntí;atac.ión: Re~li~~ión,ll'

'. "'-~~.' ,--~T#!;::r:I~¡'''';.
• :.m¡¡"~L\I\ ,,,;4~mw..1D'", .. '.":'i:tii£:~

Se obtuvo información sobre el estado
actual del oficio y la materia prima, así
como la cantidad de artesanos en este En general estos grupos aunque

oficio, siendo importante resaltar que es tienen problemas para la obtención

Noviembre difícil reunir un número considerable de Corporación ALEXIS de recursos y algunas diferencias

19 - Enero Nov. 27 a 30 artesanos por las rivalidades y diferencias para el RENTERIA entre ellos, se logró el rescate, el

19. Enero 20 Febrero 24- entre ellos. Se realizó un taller de tintes, 6 6 12 Desarrollo de GARCiA mejoramiento en acabados y diseño

31 marzo. 27 desarrollo de muestras, 6 prototipos y 2 la Diseñador de nuevos productos. Por

rediseños. Microempresa Industrial. encontrarse la población en "El
carnaval Ponte la Máscara" se vió
afectada la labor del diseñador.

Charla sobre costeo de productos.

cabe anotar que entre los artesanos
Se obtuvo información sobre el estado de esta zona existe una gran
actual del oficio y la materia prima, así resistencia al cambio y a nuevos

Noviembre Dic. 3 como la cantidad de artesanos en este Corporación ALEXIS conceptos. Aunque el número de

19 - Enero Febrero 21- oficio, Identificación de elementos para el RENTERIA artesanos que trabajan en el oficio

19. Enero 20 23 Marzo
propios de la región, identidad cultural. 5 4 9 Desarrollo de GARCIA es mayor se logró trabajar con 9 en

31 marzo. 15,20 Taller de acabados, tintes. Se la Diseñador total. Por encontrarse la población
desarrollarón productos nuevos: 12 Microempresa Industrial. en "El carnaval Ponte la Máscara"

Canastos,una batea, un juego de mesa esto impidió que las actividades se
pimentero y salero. costeo de productos, desarrollaran en la programación

plateada.
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RAM ":1J:;JEcLJcfoN,;;f"~"""'~:;

~j;D,";;mf;;:";tL, t~i'~I.T ..•.'••.,~~.~,"~'"
......~t ...AAi.,íf. ". , •••...'po~•. "A' 'c'l'l ,'If.. or.'j~.",.~r'L:,:~ProyecO' ..":,"'.tll, ,.,'..•., •.....,.'••','."•.".,"Contemda,."'C~~~~tll~:~~t~~~¡~~~~';';desariQliados".

Se realizó taller de
diseño en rescate de

Diseño e
diseños y productos

innovación de
tradicionales con

productos As
investigación de

Atlántica Malambó
Casco Rural Muñequerí Amero de Artesanos

Adecuación y AT 3 11
desarrollo artesanal en

Urbano indigena a Maíz Independientes
mejoramiento de Com

la localidad, Diseño y
desarrollo de nuevos

técnicas de productos y
producción capacitación

mejoramiento de la
técnica,

Diseño e
innovación de Se realizó investigación

productos de desarrollo artesanal

Talla
Adecuación y

As
en la localidad,Diseño y

Atlántica Soledad
Casco

Rural Cartonaje
Madera Taller Luis Carlos mejoramiento de

AT 2 11
desarrollo de nuevos

Urbano Cartón Asis técnicas de productos,
Cerámica producción

Com

Costeo de
productos Taller costos

innovadores
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,'~~jiJil,.'!~~~l!"f "1:':' 'i,b?perll~o~I"'7'k~ ,.~'1W','ObserVaciones Yi::omentarío~~

;:: ...l."-r;:. :.-:;.i;A;:,:~;~;~'_...i;__~.:~"...~:¿.:,t..~__.; ::,' ,,'-' <:'~~:,_:C::".;:_::: ;~~~~~g~~j'!?~,~_;;:.~£;;¡:;j~~ii~~rr~~;~~:~i,~i,::~'_:.., :;:~,:.~~J:;':~ob;~i~I~;CQhVé~lii:.,i.if'~:_:;':i
""~,""',' it.:J",', ", "," '" ","",'t,j,'ll'''"','".'""11' ,¡,f, o,m M"u,¡e ,sen", ',"',,lIll' 'u',"'o'tr",'a'¡"."", ", 1"" ','""a',r,a'""e,,r,I'st,I'ca'~',de'I,i!l!"""J"'''''','"~'''',',""',.,."1".' "',.'1:'" '",",p"",",",,¡lIl!\, "," ',',"".'.:.ogro~'y o'resu auos," ''''o',', ,.1'''''''11'' " ',,'. 1';; '" ~" =""0'" ,,"~='"n''''' I ro,! cto '"'~.-'C-.:t.j'!l" ¡- r;;¡-' j' :,"j';'''' ,,:;,-t~. "I:)fes~:'res'" ~~éf;;".'....n.-':~,¡.-:: <.t):jf -. S::';.,,!~,', ~. c. ':";':"~;;~:i;::' ",' ',.¡ ~'~ ,¡ epal,l.dllle I.d :y. < : " . e _._:~!
'., ;', , .••,',,.,, ';:'~"':""" ";" : orgamzaC:lo? , .. especlahstae¡ecutor.,,(., ,c=!:',ioéili".,' ,"'A,'

:'t~j¡¡jf.';¡¡¡¡ "'ili'!! 1fut0¡ 1[)lr" wlfbóiitratistll';¡¡¡ lP'i:JlÍ¡-_OOt~:~Jj¡¡¡¡¡;.t;,o:ilit'Ji1:.JbHaIi!!¡;;;;.a, 'di!li!tmR.íiJ.:~~~_ ~"~:~~~'~:'. ',:£!!~,;~'~'.,.~iL~E}~::.:.:".~~J~~~1~~"r'Z~;~~~~'<':.:_:~:~l!~mLIJmrl~f~t,~:,¥~~~

Se obtuvo información sobre el Corporación
estado actual del oficio y la para el

Noviembre materia prima, así como la Desarrollo de
ALEXIS RENTERIA

19 - Enero Dic. 4 Marzo cantidad de artesanos en este
15 17

la
GARCíA

El grupo de artesanos participa
2 y está interesado en la asesoría.19. Enero 20 21,2,23 oficio.Cordinación y Microempresa

Diseñador Industrial.
31 marzo. seguimiemto de proceso, ' Fundación

desarrollo de 4 productos Mario Santo
nuevos, Domingo.

Se obtuvo información sobre el
estado actual del oficio de Corporación

Por encontrarse la población en
cerámica y (3) muestras de los para el "El carnaval Ponte la Máscara"

Noviembre productos dependen de que se Desarrollo de
ALEXIS RENTERIA se vió afectada la labor del

19-Enero Dic. 2 marzo finalicen por parte de los
12

la
GARCíA diseñador. Sin embargo se8 4

19. Enero 20 21,22,23 artesanos, Costeo de Microempresa
Diseñador Industrial. encuentra artresanos en esta

31 marzo. productos. . Fundación zona con gran habilidad y están
Mario Santo interesados en innovar,

Charla sobre costeo de Domingo,
productos.
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. . ,::"',' .,_~~t';!~:>,~'_':'.',.::~~T?'.... '"J"" •• , .•. . ;c"¡¡ ,,,, ..' .. ;
Jií¡P;.f1¡~¡¡¡¡ ¡¡¡,'" ; Jíii!i¡;J"~ ~'j.; ,1l'fJi

,:",::r. :~<-~~~':-;'Y'!;\/éri~i.:',~~_",:~!:P~¡d~'I
sMUnlCIPIO;' ~.". ",/.'. PoblaclQ
,LHf5~(,~k':~:~:I~~~.IJ~:::~~;~rrt'~:':~T
'él';¡LJd, .' "ij¡ A);¡t ~"1tdlle,,'_tiíf¡~::::~.~\k':,,:.L;.~~l%Qji:~j:~~H(~n~,

,.Pl':IDENrlf(CACION"1.;;;",i;jl'" ,~~:; ;ª"'..'..,,~j. RAM, ;v,:;;,,';:.,.;EJECUCION,A,.

"¡:~~','J.::'/,;i '..:t::' ::~.;:o/J;¡;[? ,'~l,:~~:i:~~~~~~~:;;:¡:"'~~~;I~~~:~I:;'i:" :,i>.~F':¡b¿$'¡:, ~J'
",' ;~, ,iiIl ~,~ :,;' 1Jf"lProyectó~~.' ~TI¡)ó ActiH6t ;,q~lI!f~C~t'~ :7'de.;. ,i

7,~:•• <. ': 1$- ::. _,:,'''.:'''','', ,..",,_,~':':<':";'¡'"":~.;t<., : '. r:._:.~<;,: .. :'~,.,,"- ", :', ~",: :"0'" ' ..,~'":"'"", .." ¡, .. , ~::. ,,::.;,~d. un en. os'.' ""_,'.
!IV1'ateria,prima; l\Ionilír~, de! grupo ;g, (Conjunto' de,iilh . 'de:, ' vi as ",¡j;;:f" ..... ,-, .,,;j;,
_" ''\il!%t~.~''''_lf,¡¡li''''''',~¡'~,';mI': ",," '." '"';. ~ liI:', "..; 0..;;¡¡, ~ .. ' _ desar¡rollados,iallíf¡¡j¡f:
;;~T"~~:--:.C:;j~~:.;'.;}?~~'__;~~:~i~!:~¡:?'r.:'.':;~~'nn~:~:'~'.::':':~~~~~,t~a~~~t~!:'.~:A.c.~r¡:~~.:,'::~J':i~<:A.'<: ;.:;;::~f-.~t:~:;'~;~T~;iR; .;¡,¡¡¡,,,;~., ' &j);~' ,,,,.;j¡1f,,,lóJ!I" ..•. ;,,.! ..,Jf";",,i!' ,,~.j;¡'cut' lita. .. ' ,.~ .," ,~..,. ..
."t~:~J~i'iiJ,~''fl~f$'w¥l,i~~Ir::;f}~;:~~Jl~l,~?rf'J~l~~mU~~: ~~.~:l%;';-i~'

Atlántico
Puerto Casco

Cerámica
Investigación de la

Colombia urbano
Rural Talla y Arcilla madera

Artesanos
cultura material.

Se realizó investigación

conchas
Independientes

Diseño e As 2 11
de desarrollo artesanal

innovación de
en la localidad.y

productos
desarrollo de productos

I
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:P~:'~~ ~;":, . "i!;J.ECUCION.' .',~

.,.;,/:, ;t~~rc;;~og~r~~()Ü~;it~O¡;:¡b~~'I~.;i"-f"~:;::'.:Ji,':>. ..' ~
. . .J...•. 'a"".M Entidad; ClLIIG' '. . 't' . 't.,p,N••" ';" ~ qbservaClones y comenlarlo~ "'$.Hom 1V11IJe;; '. en: l.' ','ryw:~';j$~'t"~..~ :'¡cara(:, e.rI$_I~~:J..~! ::~:\f'''1.'J01~'':?''"'':í~~v:;.~~.:~'•... ' :,,_' ";":"'":i");l""'¥"cc-,'"":',{(l
'*'m. ~"w•., '"""','1" u,otra" ,. ""d"I'-"'-~;"'I"".~":sobre. E! Convenio Dep,artamental '1Dres I res •.e ., " "~'o" .: ftM , e 'especia IS", . Il!!ft,- ,. . .A."""-••..•~:'IlllwM.%;.",-".' ¡¡¡r:". ,!l.,,:,.• "organlzaclón! 't'..•.,..,.. ",.""1!,,,,,/ .. : . " .EI F'royecto'Local;,¡m;,wÍ¡i\'""4[
i.'~f1F' ~:~~~;~: i".~~~tr~~~~a,¡f:;!j:)h~Jll~~tor:_¡: ~}¥~'~~::':~}j¡;;;~~¡*":';'~.•.

Se obtuvo información sobre el estado
actual de los oficios y ias materias Corporación

Noviembre Dic. 1
primas, así como la cantidad de ALEXIS

19 - Enero Febrero 18- artesanos en cada oficio.Asesorías
para el

RENTERIA
La actividad artesanal fue

19. Enero 20 19, Marzo puntuales, rediseño de un producto en 8 3 11
Desarrollo de

GARCíA
secundaria para las personas, sin

31 marzo. 16,17
madera, desarrollo de 3 productos la Diseñador

embargo el trabajo de buena

utilitarios en cerámica: Juego de tasas
Microempresa Industrial.

calidad.

para café, portacartas, Vasos de
carnaval
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LOCALlZACION '.' -,;~~;, \i'W~';- ":'-T;" lDENTlfICAClój\fA~:-:;i:¡(;;-:. '--';,~i;i;~,".¡w'~'l"¥"::;i;~J;¡¡{,1(.d:pRAMAr~: :-:.4:::; t+;~' .•'~'~~
'".l'::" e ,~" <',Ii? . m;;;ió~

.,.i' ..~M~¥'fu..~v~;
' ~ ,> """- .--'
, ';':Nombr& del grupo~!
~illI":');c~;
.~",.,,~!'.,. '-:~~:T?

'i):;;a;;:~~:'

"":"¡~'~lk'\'i;¡.#~)~";"0i>'fj-if;/,w.::¡¡;;\

Asesorla en
Imagen y

empaque de
productos

As Recomendaciónes y propuesta
de empaque

Bolívar Cartagena M . C IUrban I M - rana ano unequer aa Trapo Marinos
MarIa Cano

Pagina 1

Mejoramiento de I As
Productos

Diseno e
innovación de I As

productos

4 11

Se hicieron recomendaciones
sobre mejoramiento en la calidad
de elaboración de los productos.

Se realizó un taller de
creatividad, Asesoría técnica en

elaboración de productos.
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I_~-J¡l~~~Dlrect }:b;o~,t:~~~tt~:WTy:y~~w;:~~t~~:.-.>:~~;~~:)X/-'<F:Jf~l.,./:':-:,¡~,'

F~~~iffr
. : ..•. w';
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Propuestas de empaques e imagen de producto

Octubre
27 -

Novienb Nov.
re 27 25,26,27

Diciemb Febrero
re 30 - 14- 22
Marzo

31

Se hizo la recomendación de un nuevo relleno
para las figuras

Propuesta de Ifnea de mu~ecos sobre canastos
cilíndricos. Se desarrolló una línea de 29 frutas

gigantes: Mandarina, tamatrindo, mara~ón,
patillas, manzana, naranja y limones, etc. 7
frutas medianas y accesorios de mujer con

forma de frutas peque~as Con respectivos moides
y especificación de color,(1 O pares de aretes).

23123

Corporac
ión para

el
Desarroll
o de la

Microem
presa.

RAFEAL
BOTERO
Dise~ador
Industrfal

Grupo con buen dominio de la técnica,
y buena calidad. Trabajadoras,

receptivas. Se recomienda continuar
con la diversificación de productos y

mercados.

Página 2
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SOLlVAR

Artesanos
Mejoramiento de

Conocimiento del oficio, la ténica
Unidos de

Solivar Cartagena Arroyo
Rural

Bisuterla y Bolivar Productos
y la materia prima, seguimiento

Grande CocoTalla Artesanos Diseño e As 3 11 de procesos y producción.

Independient innovación de
Asesorla en manejo de

es productos
técnicas. Desarrollo de nuevos

productos.

.

Palma Mejoramiento de

Solivar Magangué Cascajal Rural Tejeduría Sará, Empresa Productos
Mejoramiento de producto, en

Cesterla Palma de asociativa de Diseño e As 4 11 calidad Diseño y desarrollo de

coco
Cascajal innovación de nuevos productos con

productos
combinación de productos

Página 1
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SOLlVAR

Octubre Grupo poco habil en el manejo de la materra prima

27 -
Corporac (Coco), condiciones muy rudimentarias. Gran

Novienb i6n para
RAFEAL

problemática social en la zona. Por la falta de

re 27 Marzo Asesorla en técnicas de trabajo del coco. 4 el
BOTERO

dominio y conocimiento tradicional de algún oficio no

Diciemb 8,9,14 Propuestas de accesorios femeninos y 4 18 18 Desarroll
Diseñador

se recomienda la asesorla en diseño. Se recomienda

re 30 -
Propuestas objetos sencillo utilitarios. o de la

Industrial
desarrollo de productos hechos con frutas como

Marzo Microem ciruelas, guanabana y guayaba por ser abundante

31 presa. esta materia prima en la zona ( Ingeniero de
alimentos)

Octubre Manejo de trenzas de 3,7,9,11 y 15 hebras Se .

Corporac
27 - dejo en la comunidad el planteamiento a nivel

Novienb Nov. gráfico de las propuestas de caperuzas, hamacas, i6n para
RAFAEL Grupo estable hábil en el oficio,Hay problema de

elre 27 29,30 cojines gigantes y cortinas. Desarrollo de 2
14 14 Desarroll BOTERO material por el calor y las inundaciones. Las

Diciemb Marzo LIneas: Femenina que incluye sombreros y bolsos
o de la

Diseñador condiciones climáticas dificultan la asesorla. Hay
re 30- 16,22 (4 sombreros y un bolso) Línea Hogar: 1Cojln

Microem Industrial problemas de orden público.
Marzo circulares gigante, 1portamatera, 3 portaollas. 2

31 portahuevos, 2 cojines cilindricos. presa.

Página 2
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000
SOLlVAR

Bordados Telas e Mejoramiento de Se evaluó el producto artesanal

Casco Talla en hilos de Artesanos Productos existente. Asesorla técnica en
Sollvar Mompox

urbano Rural
madera Cedro

Independient Disefto e As 3 11 acabados, control de calidad, y

naranjuelo es innovación de desarrollo e innovación de

y Tolu productos productos

Investigación de
Se realizó investigación de

la cultura
Talaigua Artesanos . artesanal, desarrollo artesanal en la

Sollvar Mompox
Nueva

Rural Manualidades varios Independient
Disefto e

As 2 11 10calidad.Se evaluó el producto
es

Innovación de
artesanal existente, Desarrollo e

innovación de los muñecos de las
productos. farotas

Página 1
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BOYACA

Boyacá Floresta Centro Rural

I b'ó Art Investigación de la culturae a oracl esan ..
d Naylón material. Diseno e

n e as..ó d dC f y I d mnovacl n e pro uctos y
T o dlzas¡Algodón dnepten Adecuación y mejoramientoeje ur a len es. .

de téCnicasde prodUCCión

As AT
COM 3 11

Reconocimiento artesanal
.Rescate y desarrollo de

productos, seguimiento del
proceso y calidad.

Boyacá Toca Casco
urbano

Lana
Rural ITejeduria I natural

Investigación de la cultura
Artesan material. Diseno e

as innovación de productos y
Indepen Adecuación y mejoramiento
dientes de técnicas de producción.

Costos.

As AT
COM 4 11

Reconocimiento artesanal.
Seguimiento del proceso y

calidad. Asesorfa técnica en
tintes, asesoria en diseno para

el rescate y desarrollo de
productos. propuestas y

prototipo.
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BOYACA

Marzo
9,10,16

Mar;zo 13-
19

Identificación de artesanas
tejedoras, de técnicas y materias
primas. Asesoría técnica, tintes
para algodón y elaboración de 3

bolsos.

Taller de tintes en lana y algodón,
Desarrollo de productos: 2

ruanas, 7 bocetos, manual de
tintes para lana y algodón. Costo

de los productos.

17

10

25

4

42

14

Corporación para el
Desarrollo de la
Microempresa

Corporación para el
Desarrollo de la
Microempresa

ALEXANDRA
PINTO

DiseRadora
Industrial

ALEXANDRA
PINTO

DiseRadora
Industrial.

La falta de canales de comercialización y
la ausencia de nuevos productos hace que

los artesanos abandonen su oficio
tradicional. Es pertinente desarrollar

nuevas productos y en lo posible un tipo
de organización que reactive la producción
artesanal del municipio. Cabe resaltar el
interés de la Alcaldía Municipal en este

tema.

Dado que el tiempo programado para la
ejecución de la asesorla fué tan corto y

muchas veces no coincide con la
disponibilidad de los artesanos. Fue

necesario hacer varias visitas
extraprogramación para poder cumplir con

el objetivo propuesto.
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000
BOYACA

Boyacá Pesca

centro
Vereda

Carboner
a

Lana
Rural ITejedurla I Natural

Art Investigación de la cultura
esan material. Diseño e
as, 'ó d d

I d InnovaCI n e pro uctos y
n epen Ad 'ó ' 'td' t ecuaCI n y mejoramlen o
len es de técnicas de producción

As AT
COM 4 11

Reconocimiento artesanal,
Seguimiento del proceso y

calidad, Asesoría técnica en
tintes, asesoría en diseño para

el rescate y desarrollo de
productos, propuestas y

prototipo,

, I
I '

!

'-'

Boyacá Guateque Casco
urbano Rural I Cesterla Caña

flecha

Art Investigación de la cultura
esan , I D' ñmatena, Ise o e

J das innovación de productos y
~, e~en Adecuación y mejoramiento
len es de técnicas de producción

As AT
COM 3 11

Mejoramiento y evaluación de
la capacidad productiva de los
artesanos y de productos en la

linea de iluminación
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BOYACA

Desarrollo de empaques y
Exhibición de productos

Boyacá Tópaga Casco
urbano Rural

Tejeduria
en telar
vertical

Asociaci
lana ón de

natural Mujeres
lana Campes

sintética inas de
Topaga

Diseño e innovación de
productos y Adecuación y
mejoramiento de técnicas

de producción

Costeo de productos
innovadores

As AT
COM 8

Curso de taller de tintes
naturales y qulmicos, asesorla
en diseño para el desarrollo de

nuevos productos.
Identificación de elementos
significativos de la región,
propuestas formales de
empaque, pruebas de

materiales, desarrollo de
propuestas y prototipos.
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BOYACA

Desarrollo de dos líneas de lencería, La primera línea en
tintes naturales consta de 2 cubrecamas con almohadas,

enero 3 - Y cojines, Tapetes píe de cama y 3 diseños de mantas
Febrero 16 para muebles. Línea en tintes qufmicos: 1 cubrecama con
24 Marzo 13 almohada y cojines, y pie de cama. Desarrollo gráfico de

17 elementos significativos de la región. Propuestas de
empaque y embalaje. 4 propuestas de Logotipo,1 prototipo

final de etiqueta. Empaque.

6 8
Corporación para el

Desarrollo de la
Microempresa

CARQL VALENCIA
Diseñadora Industrial

ROGER ALVAREZ Diseñador
Industrial
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BOYACA

Asesorias en control de calidad

Octubre
Asesarlas en diseño para el 11 Nov 24 - 8

Talla en Grupo lalla desarrollo de una Ifnea de AsCOM Diceimbr Dic. FebreroBoyacá Sogamoso MorcA Rural Carbón carbón Productos AT
4 30

e 31 18- MarzoSCarbón Morca
Enero 3- Abril 2.15
Abril 30

Asesorfa en diseño para el Taller de control de calidad.
desarrollo de empaque e identidad. Desarrollo de pedido para

Expoartesanías, Taller de
pruebas de comportamiento
físico del material. Asesoría

Asesorias en control de calidad en adecuación de planta
fisica e implementación
tecnólogica del taller.

Asesorfas en diseño para el Asesorra técnica en
desarrollo de una linea de interpretaci6n de planos

Productos calidad del proceso y costos
de producción. Promoción

OctubreAsesoría en el diseno para 1a de mercadeo local y
elaboración de muestras y regional. 11

prototipos Desarrollo de nuevos Diceimbr Nov 24- 8Casco Talla en Cooperaliv k,COM
4 30 e 31 Dic. FebreroBoyacá Tópaga

urbano Rural
Carbón Carbón

AT productos.a
Enero 3- 18. Marzo 8Imagen corporativa y

empaques. maarzo
30

Asesorfa para el diseno, edición e
impresión de plegables

promocionales de los productos en
talla en carbón.
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BOYACA

Se experimentaron graves problemas
técnicos con respecto al estado de la
maquinaria y la idoneidad de las
instalaciones. En Morca hay un grave

CAMILO problema de desintegración del grupo

Control de la producción, evaluación de las condicjones de seguridad industrial 15 1 16 MINERCOL GARCIA original al cual se le esta buscando

y salud ocupacional que pueden afectar a los níflos. Determinación de Diseñador solución con la Alcaldfa de

parámetros para el mantenimiento y redisefío de maquinaria disponible, as! Industrial. Sogamoso. Existen grandes vacios a

como bocetos de la redistribución de planta flsiea para el taller, incluyendo la nivel organizacional y de disefío y

cordinación de responsabilidades de Minercol y la Secretarfa de Desarrollo, hacen falta muchos estudíos que eran

como la asignación de ingenieros para elaborar el cálculo de los sistemas de necesarios para determinar la

ventilación, Propuestas de diset10 y redistribución de planta. Diseño de puestos factibilidad técnica y comercial del

de trabajo, dispositivos para la sierra y la lijadora.lnventario de las necesidades mismo proyecto. Se logr6 resolver la

de los dos talleres en infraestructura y dotación. Entre otros logros se mayoria de estas situaciones y

Determinó responsabilidades conjuntas y acciones puntuales a seguir para la elaborar un plan conjunto de acción

posterior ejecución de una campaña de mercadeo y capacitación en gesti6n con las demás entidades

empresarial. Dentro de esta propuesta se determin6 que la Secretaria involucradas. Es indispensable

adelantará actividades de capacitación durante la semana comprendida entre el garantizar la continuidad de Jos

13 y 21 de marzo. Se concret6, a través del instructor asignado dentro del diseñadores durante dos meses más

Convenio Artesanías de Colombia - ICSA , para completar el proceso de

la ejecuci6n de una instrucción a los ninos en mentalidad empresarial y capacitación en diseño, desarrollar

fundamentos de costos, la cual es indispensable para la asesoría en disef'to. Se dos lineas de productos que hacen

determinar6n parámetros técnicos con los ingenieros de Minercol para elaborar ALEXANDE falta para Topaga y Morcá, desarrollar

un estudio de fuentes de aprovisionamiento e idoneidad de la materia prima de la 25 30 55 MINERCOL R FREESE canales locales y regionales de

regi6n. En cuanto a diseno se realizarón muestras de producto6 como 1Juego Diseñador comercializaci6n, efectuar planos

triqui, solitarios, cenicero, sello, rodillos y accesorios para oficina. Talleres e Industrial. definitivos, prototipos y presupuestos

interpretación de planos con motivos precolombinos que se trabajaron de todas las propuestas de

conjuntamente con el Museo arqueol6gico de Sogamoso desarrollando: 2 lineas mejoramiento de la producci6n y

de productos con 5-8 unidades y 2-3 muestras por objeto. Se diseño Logotipó, sobre todo efectuar una producción

afiche, etiquetas, papelería para los dos talleres. piloto en las cuatro semanas que
tienen disponible los artesanos en las
vacaciones de junío que es escencial I
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CAUCA

Desarrollo de empaques e As Empaque e imagen de
imagen coorporativa productos

Fibras
Asociación

Cauca Popayán Casco Urbano Muñequ
Vegeta

de Artesanas
4 11 Análisis de productos y

urbano eria
les de la Calle Mejoramiento de Productos As mejoramiento de calidad,

de Hermita Identidad cultural,

Diseño e innovación de
As Diseño de productos.

productos

Mejoramiento, diseño y Replanteamiento de

desarrollo de productos. As productos y su

Cooperativa mejoramiento.

Multiactiva
de mujeres: Capacitación técnica:

Cauca Guapi Casco Afrocolo
Cestería Paja Las Organización para la 3 21 puntadas, cambio en el

urbano mbiano Tetera orientadoras, producción manejo de color. tintes
Santa

COM naturales
Teresa, La
Integración

Costeo de productos Costeo
innovadores
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CAUCA

Propuestas de empaque, etiquetas
y tarjeta de presentación. Taller de

Fondo Mixto CLARA INESmercados, costos, Charla sello de
de la SEGURAMar-17 identidad. Mejoramiento de 15 15 Cultura del Diseñadoraproductos tradicionales.Propuestas
Cauca. Textilposibilidades de nuevos productos.

Taller de diseño.

Taller de tintes, Taller de técnicas Las artesanas en la primera comisión
de tejido. no estuvieron interesadas en la

Nov. 24 a Propuestas de cojines (1),
PATRICIA asesoría para el desarrollo de nuevos

Dic3. carpetas (2) e individuales (3) con
Fondo Mixto VALENZUELA

productos y técnicas de tinturado por
Febarero nuevos remates y colores con tinte 16 16

del Cauca. Diseñadora
encontrarse ocupadas para la

16 -25 natural.
Téxtil producción de Expoartesanias.

Marso 6 - 9 Elaboración de productos finales: Dificultando el proposito de la misma.
Linea de cojines, carpetas, En la segunda el resultado fué
individuales .. Taller de costos. diferente.
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CAUCA

Com

Reconocimiento artesanal

Cauca Guapi Artesanos Afrocolo
Talla Mader Talladores Investigación de la cultura As 2 11

sobre productos
Talladores mbiano as de Guapi material AT tradicionales y materias

primas.

AT

Com

Paja
Artesanas

Reconocimiento artesanal

Cauca Guapi Comunidad Afrocolo
Cestería

Tetera
independient Investigación de la cultura

1 6 sobre productos
Bella Vista mbiano Chocol material As tradicionales y materias

atillo es AT primas.

AT
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CAUCA

Se recopiló diferente información
sobre los calados tradicionales,

Al presentarse problemas con elespecialmente de las casas, sobre
las sillas tradicionales y de material en sus características físicas

PATRICIA se se plantea primero hacer
Marzo 7 diferentes maderas con quese

Fondo Mixto VALENZUELA experimentación con los mismos, detrabaja en el lugar. registro 7 79
fotográfico. Muestras de madera del Cauca. Diseñadora acuerdo a cambios fisicos y de

para experimentación en Santafé Téxtil estructura antes de elaborar los

de Bogotá, Para la aplicación en prototipos y desplazarlos a Santafé de

los productos y para asegurar su Bogotá.

efectividad.

Se encontró que Bella Vista es un
barrio de Guapi - casco urbano,

PATRICIA Al ser Bella vista es un barrío de Guapi
donde no existe ningún grupos Fondo Mixto

VALENZUELA y que en general no representa una
Feb-17 conformado a nivel artesanal Las 2 2 de Cultura Diseñadora comunidad artesanal se transfiere el

artesanas pertenecen a la del Cauca Textil tiempo programado a los demás
Cooperativa Multiactiva de grupos de artesanos de Guapi.

mujeres.
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CAUCA

Diseño e innovación de Com Capacitación técnica,
productos calidad y producción.

Adecuación y mejoramiento de Rescate, mejoramiento y
San Juan

Artesanas técnicas de producción As AT desarrollo de productos.

Cauca Bolívar
Angoní

Rural
Tejedurí Lana

independient 3 11
Cidral a Natural

Placetillas es

Costeo de productos
AT

Costeo y comercialización
innovadores de productos.

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y

acabados Rescate y
conservación de Productos As Valoración de oficios,

Tejedurí Lana tradicionales Adecuación y técnicas, productos
El Camelo Natural mejoramiento de técnicasa, Grupo de tradicionales. Asesoda
La Viuda Indígen Cestería , Cesteria, tradicionales técnica. Seguimiento y

Cauca Cajibio El Guayabal Fique, 5 21
Campo

a, Rural , Guadu
Vereda el calidad de procesos y

Carpinte Camelo Desarrollo de empaques y producción. Imagen
Alegre ría. a. exhibición de producto cultural y empaque. Costeo

Organización para la de productos.
producción COM

Costeo de productos
innovadores
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CAUCA

La lana que se obtiene en Bolívar es de baja
calidad, sus deficiencias se relacionan con la

Taller de color, de tintes naturales, taller de epoca de esquilado, el problema es muy
mejoramiento de la materia prima. Línea de

Fondo Mixto
L1ZADRIANA similar al que se presenta en el resguardo de

Marzo 21 - tapetes. Taller de análisis de productos
70 70 de Cultura FETIVA Silvia. La comisión se ve afectada por

27 existentes, costos. Taller de mercado. 10
del Cauca Diseñadora problemas de orden público en la zona, por tal

bocetos de tapetes enviados a los Textil. razón no hubo desplazamiento. El tiempo
artesanos. programado para la vil sita al municipio fue

trabajado en Popayán para la elaboración de
cartillas y bocetos.

Elaboración de prototipos: 2 portacazuelas,
2 individuales, 2 portavasos, 6 servilleteros,

1 frutero. Chumbe(combinación de
materiales) , producto con diseño y textura.

Fondo Mixto CLARAINES
En general esta población cuenta con un

Febrero 23- Bocetos realizados en tres zonas: 3 Líneas
de la SEGURA

conocimiento profundo de la técnica, algunos

28 (18 productos). Charlas realizadas: 19 37 56 Cultura del Diseñadora
están organizados por grupos familiares, otros

Calidad, producción, mercados y color.
Cauca. Textil

trabajan individualmente. La materia prima es
Charla posibilidades de desarrollo de escasa.

nuevos productos, Cultura organización. 1
propuesta de etiqueta, 4 empaques para

producto.Charla costos.
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CAUCA

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y Evaluación de productos
acabados Rescate y realizados en asesoría,

conservación de Productos As análisis de prototipos,
tradicionales Adecuación y Taller teórico práctico de

Tejedurí mejoramiento de técnicas acabados.
a

Lana Artesanas tradicionales

Cauca Piendam La Maria Indigen Hilander
natural independient 5 21

ó a ía
FiqueCerámic es Capacitación técnica en

Desarrollo de empaques y ensambles, adecuación dea exhibición de producto técnicas de la región.
Organización para la

COM Desarrollo de etiquetas y
producción empaques.

Costeo de productos Taller de Costos
innovadores

Desarrollo de empaques y
Com

Desarrollo de imagen y
Exhibición de productos empaque de productos.

Grupo de Diseño e innovación de Análisis de productos,

Cauca Guaitalá
Santander Indigen Cestería

Iraca
Artesanos de productos

As AT 4 11 mejoramiento y calidad de
de Quilichao a Cestería Adecuación y mejoramiento de procesos, productos.

Guaitalá técnicas de producción

Costeo de productos AT Costeo de productos
innovadores
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CAUCA

Reconocimiento de aciertos y fallas del
proceso de tinturado y acabado de los

productos, Taller de color, se realizarón 10
Se encontro un grupo de personascartas de color, 5 cartillas ,de capacitación,

Fondo Mixto
L1ZADRIANA

que esta en etapa de aprendizaje,Die, 1 a 5 Manejo de dimensiones en la guanga, taller dela recomendando a CorpoTunia unMarzo 16 de sistema decimal., mejoramiento en 20 20 Cultura del FETIVA seguimiento en la zona, Hay
20 acabados,

Cauca.
Diseñadora Textil. problemas de escacez total de

Se obtuvo muestra de 3 tapetes en crochet. materia prima.
Empaques y 1 etiqueta de de producto.

Establecimiento de bases para el trabajo en
telar vertical que resulta más rentable

imagen y empaque (4)

Taller de identidad cultural, desarrollo de 2 Fondo Mixto CLARA INES
Mar.16 rediseños de productos, . Bocetos para la 6 9 15 de Cultura SEGURA

comunidad de 3 líneas de producto (18) de Cauca Diseñadora Textil

Charla de costos.
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CORDOBA

Mejoramiento de productos

San tradicionales: Ensambles y Producción de cojines para
acabados Rescate y As Expoartesanlas e implementación de

Córdoba Cabildo Antonio
Indlgena

Tejed Cana Artesanos
conservación de Productos 5 21 tintes en la fibra de Cana flechaSinú de urla flecha Independientes
tradicionales Adecuación y Diagnóstico artesanal actual, asesorlaPalmito
mejoramiento de técnicas combinación de materiales.

tradicionales

t--
CO
M

Desarrollo de empaques e Ajuste y rediseno de empaques para
As dulces, desarrollo de sistemas de cierre

Ceste
imagen coorporativa y exhibición para puntos de venta.

rla
para

Casco
dulcer Fibra de

Artesanos Taller de control de calidad y
Córdoba Monterla

urbano
Urbano la plátano,

Independientes Mejoramiento de Productos As 3 11 elaboración de moldes para los
Ceste varios.

rla
empaques

Tejed
urla

Diseno e innovación de
As

Desarrollo de nuevas alternativas de
productos empaque para dulces blandos y duros.
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CORDOBA

Taller de aprendizaje de color y
técnica del soplador, Taller de XIMENA

Octubre
Nov. 26 y tejedurfa, uso y manejo de color Corporaci GERRERO

11-
30 Y Dic.

y aplicación en individuales y ón para el Dise~adora Es necesario hacer un seguimiento a
diciembre tapetes. Desarroll Textil, la asesorfa para obtener mejores

31
4y5

Recuperación de tejidos y tintes
18 18

o de la RICARDO resuttados. La técnica se estaMarzo 23
Enero 11

25
naturales. Identificación de Microemp DURAN asimilando.

Marzo 31 oficios, técnicas, materias resa. Dise~ador
primas. Desarrollo de bocetos, Industrial
combianación de materiales.

Propuestas a nivel gráfico de las
etiquetas para los dulces.

XIMENA
Octubre Corporaci GERRERO
11-

Nov. 25 a Mejoramiento de acabados del ón para el Dise~adora Es necesario hacer un seguimiento a
diciembre

30 y Dic.3 tejido y los agarres de los 22 22
Desarroll Textil, la asesorla para obtener mejores

31
y6 empaques Y tapas de los o de la RICARDO resuttados. La técnica se esta

Enero 11 frascos. Microemp DURAN asimilando.
Marzo 31 resa. Dise~ador

Industrial
Propuesta de 5 empaques para
dulces blandos y 4 para dulces

duros.

,,"
-'>;1

~!

",",.;< ,------,-" cé' "; ..,c'1l:,-C:'-,_" ___ - ••••• 1
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CORDOBA

Diseño e innovación de

Grupo de
productos

Identificación de oficio, técnica, diseño y
Córdoba Canalete

Casco
Rural

Tejed Cepa de
Artesanos de

Adecuación y mejoramiento AsAT 4 11 desarrollo y mejoramiento deurbano urla plátano
Canalete

de técnicas de Com
productos, Asesorla técnica y costos.

producción Costeo de
productos innovadores
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CORDOBA

Esta zona es prolifera en artesanfa, el
problema está en el enfoque que ha ¡Taller de diseno, identidad del
tenido hasta el momento. Su entorno'producto, recuperación de

RICARDO es rico en materiales como cepa de
Octubre Nov. 26 y

tejidos y tintes naturales. Taller
Corporaci DURAN plátano, amero, estropajo. Losde aprendizaje de color y
ón para el Disenador talleres anteriormente dictados se11- 30 Y Dic.

técnica del soplador. Taller de
Desarroll Industrial AIDA orientan al reciclaje más que a ladiciembre 4y5

tejedurfa, aplicación en 9 30 30
o de la XIMENA elaboración de una pieza artesanal.31 Marzo

individuales y tapetes.
GUERRERO Este grupo tiene una actitud positivaEnero 11 11,12,20 Microemp

Marzo 31 27, Abril 3
Desarrollo de prototipos: juego

resa. Disenadora para iniciar el proceso. los prototiposde individuales, cojines, tapete,
Textil dependen de los resu~ados de lacontenedores.

primera etapa, pues es dificil
producirlos falta experiencia y manejo

de la técnica.

~..-"...~_ ,. J
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CORDOBA

I

Diseño e innovación de

Producción de cojines para

Córdoba Pueblo Casco Tejed Caña
Casa de la

Expoartesanlas e implementación de

Nuevo urbano
Rural Cultura de productos AsAT

tintes en la fibra de Caña

urla flecha
Pueblo Nuevo.

Adecuación y mejoramiento Com
2 11 flecha.Diagnóstico artesanal actual

de técniclls de producción
Asesorla técnica y asesorfa en '

mejoramiento, diseño y desarrollo de
productos.
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CORDOBA

El grupo artesanal no esta
!conformado, no tiene tradición

artesanal, ni disciplina de trabajo con
la cepa de plátano. El manejo de la

Diseno y desarrollo de 7 técnica solo lo tiene el 50%

productos entre ellos gorras, apróximadamente. No se contepla el

sombreros, papeleras, trabajo artesanal como sustento. A

individuales y juego de RICARDO pesar que han recibido varias

canastas. Asesorla técnica de Corporaci DURAN asesorias en diferentes técnicas y

Enero 11 Marzo 3, nuevas puntadas, ón para el Disenador materiales no experimenta a partir lo
Desarroll Industrial AIDA

Marzo 31 4 - 13
sensibilización del trabajo y 3 11 14 aprendido. Se recomienda iniciar un

nuevos productos. Taller de o de la XIMENA taller técnico y hacer su segimiento

técnica de enrollado, técnica de Microemp GUERRERO periódico, hasta que se perfeccione el

hilado. desarrollo de prototipos: resa. Disenadora oficio y a partir de esto pensar en un

juego de individuales Textil plan estratégico para la organización

redondos,contenedores, cojines, del grupo. Posiblemente se proyecte

tapete. a 2 o 3 anos. Es importante tener en
cuenta que los prototipos dependen

de los resultados de la primera etapa,
pues es dificil producirlos si al interior

del taller falta experiencia y actitud
positiva frente al oficio.
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CHOCO

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y

acabados Rescate y
Rescate de productos en

conservación de Productos As
papel hecho a mano,

Comuni
Grupo

tradicionales Adecuación y
identidad ,Aplicación de

Chocó Arusl dad
Afrocolo

Cesterla
Artesanos

mejoramiento de técnicas
tintes naturales,

mbiano
Iraca tradicionales

Negra
del

4 21

Bosque

Organización para la producción
Calidad, produccion '

Importancia seguimiento
COM del proceso,

Costeo de productos Asesorfa en Costos,

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y

Identidad y rescate de

acabados Rescate y
productos tradicionales,

conservación de Productos As
Asesorfa técnica procesos,

Juribidá
tradicionales Adecuación y

Combinación de materiales,

Chocó Jurubidá
arriba y

Comunida mejoramiento de técnicas
Incrustaciones, aplicación

Juribida
Indfgena Talla tagua d indigena tradicionales

de tintes naturales,

Chori
Embera

4 21

Organización para la producción
Producción,control de

COM
calidad,

Costeo de productos Asesoria en Costos,
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CHOCO

Linea de libretas: 1 Plan Pacifico
agenda carta, 3 agendas Corporación RICARDO

Enero 11 -1 7 101 media carta, 5 agendas 1 9 10
para el REYEROSmarzo - .

Marzo 31 cuarto, un estuche mixto, Desarrollo de Diseflador
u estuche tarjetas la Industrial

personales. Microempresa

I I
El taller de diseflo se desarrollo utilizando
materiales radicales de la zona genrando una
identidad propia del Choco. Se recomienda que
para los sitios más apartados y todos aquellos
lugares con diffcil comunicación, se genere
mecanIsmos de comunicación directa con los
artesanos, para lograr asl los resultados y
seguimiento de las diferentes comisiones.

Línea de tallas de Plan Pacifico

animales en objetos Corporación RICARDO
Enero 11 -1 Marzo 3- I utilitarios Línea de 8 8 para el REYEROS
Marzo 31 4,11

cosina: cucharas y Desarrollo de Diseflador

cubiertos. la Industrial
Microempresa
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CHOCO

Asesorfa para el resacate de
As

Identidad y rescate de
.disel\os tradicionales productos tradicionales.

Asesoria técnica procesos,

artesanos
Clasificación materia prima,

Chocó Jurubidá
Casco Afrocolo carpinterí Chonta

independie Gestión del producto, 4 40
implementación de

urbano mbiano a Talla tagua AT herramientas básicas.
ntas producción, prototipos

producción. control de
calidad. Combinacíón de

materiales.

Costeo de productos COM Asesoría en Costos.

Asesoría para el resacate de Rescate de productos

diseños tradicionales As tradicionales. Coceptos de
la región

Madera Asesoria técnica como
Tagua, interpretación de planos,

Casco Ebanisterí
Pantano, Clasificación materia príma,

Chocó Nuquí
Urbano Indígena

a Talla Aceite, Gestión del producto, 4 40 implementación de
Mora, producción, prototipos AT

herramientas básicas.
Perena, producción.control de
Chonta calidad. Combinación de

materiales.

Costeo de productos COM Asesorla en Costos.
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CHOCO

Plan Pacifico Se destaca una deserción y abandono de los

Enero 11 _1 Febrero 28-
Línea de mesas y bancos Corporación RICARDO oficios artesanales presentes en Nuquí debido a la

tradicionales tallados 4 4 para el REYEROS grave situación económica que se vive en laM 31 29, Marzo Desarrollo de Diseñadorarzo 1-2 combinación de madera localidad, muchos de los artesanos se dedican a
y tagua. la Industrial otros oficios como la pesca, la construcción y otra

Microempresa serie de actividades que representen un ingreso
económico diario. El oficio solo se realiza en
tiempo libre fuera de época de turistas, por lo
tanto el oficio tiende a perderse en el momento en
que mueran los artesanos o emigren por la
situación interna. Los artesanos carpinteros y
ebanistas no asisten en su totalidad a los talleres
porque según ellos conocen el oficio y no

Línea de perezosas rayo necesitan de la asesorla y les represanta mayor
(2), Línea de bancos ingreso los trabajos realizados a la comunidad

tradicionales mezcla de Plan Pacifico como pupites, y muebles varios. Se recomienda

E 11 IFebrero 20-
materiales, (2) Linea de Corporación RICARDO que para los sitios más apartados y todos aquellos

nero - 25 M mesas (3), Linea de
6 6

para el REYEROS lugares con dificil comunicación, se genere
M 31 ,arzo animales en tagua: Desarrollo de Diseñador mecanismos de comunicación directa con losarzo 6,13-15

Tortuga muro, Delfín, la Industrial artesanos, para lograr así los resultados y
Guatín, Armadillo. Se Microempresa seguimiento de las diferentes comisiones.
hicieron 23 propuestas.
Costeo de productos
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CHOCO

Asesorfa para el resacate de Rescate de productos

diseños tradicionales
As tradicionales. Coceptos de

la región

Asesorfa técnica como

Artesanos interpretación de planos,

Chocó
Bahía

El Valle
Afrocolo

Talla Tagua independie Gestión del producto,
CT 4 40 Clasificación materia prima,

Solano mbiano
ntes producción, prototipos producción. control de

calidad. Combinación de
materiales

Costeo de productos COM Asesorfa Costos.

Conocimiento de la región,
Mejoramiento de productos Motivación y participación

Cabecine
Asociación tradicionales: Ensambles y de artesanos,
Empresari acabados Rescate y Planteamiento de

Medio Piedepe Afro colo Talla
gro,

al conservación de Productos As propuestas, Desarrollo deChocó platanillo, 4 21Baudo. pé mbiano Cesterla Artesanos tradicionales Adecuación y COM prototipos.segimientoramo,
Unidos de mejoramiento de técnicas producción calidad.fique.
Istmina. tradicionales Diversificación de producto

Costeo de productos Taller de costos y
mercados.
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CHOCO

Enero 11 -
Marzo 31

marzo
16-25

Unea de cubiertos: 3
tipos de cucharas y 3
tipos de tenedores,

linea de pañoleteros x I 10
6 Y 3 tipos de

servilleteros, tallas
de figuras de animales

propios de la región.

Plan Pacifico
Corporación

10 I para el
Desarrollo de

la
Microempresa

RICARDO
REYEROS
Diseñador
Industrial

El Taller de diseño se desarrollo
utilizando materiales radicales
de la zona genrando una
identidad propia del Choco.Se
recomienda que para los sitios
más apartados y todos aquellos
lugares con dificil comunicación,
se genere mecanismos de
comunicación directa con los
artesanos, para lograr asilos
resultados y seguimiento de las

. ,diferentes comisiones.

Febrero 3 -1 Febrero 29
Abril 3 Marzo 10,11

Asesorla técnica
(estandarización
medidas) Taller

creativo de texturas
con las fibras

naturales. Desarrollo
de Línea de tapetes

(5), 4 Juegos de
individualesx 6 Línea

de coj! nes de 5
unidades.

20

Plan Pacifico
Corporación

20 I para el
Desarrollo de

la
Microempresa

ADRIANA
SAENZ

FORERO.
Diseñadora

Industrial

El nivel de trabajo es bueno, los
resultados son de muy buena

calidad. Tienen disposición de
trabajo. Hubo participación por

artesanas no asociadadas. En el
momento del taller de costos no

quedarón conformes con los
precios.
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CHOCO

Mejoramiento de productos
Artesanos tradicionales: Ensambles y Se trabajó en el desarrollo
Unidos del acabados Rescate y conservación de nuevos productos,

Choco de Productos tradicionales Mejoramiento de la técnica,
Grupo Adecuación y mejoramiento de proceso de tinturado

Precoperativo técnicas tradicionales
Damagua del Choco
Chocolatill Grupo de

Chocó Quibdó
Casco

Indígena
Tejed u 00 mujeres Arte As 4 21 Control de calidad. Asesoría

Urbano rfa inguará colombiano COM técnica en seiección de
Cabecineg Grupo materia prima,

ro Progresista del
Organización para la producción tinturado,moldes.

Choco Apropiación de diseño de
Unión de flores. Seguimiento de
mujeres procesos, elaboración de

ci udadanas del productos.
Choco

Costeo de productos Asesorfa costos

Rio Control de calidad. Asesorfa
Quito Cabecineg técnica en selección de

Chocó Quibdó
Villacon Afrocolo Cester ro

Villasan Gestión del producto, producción, As 5 68 materia prima,
to y mbiano fa Damagua, prototipos COM tinturado,moldes.
San Iraca. Seguimiento de procesos,
Isidro elaboración de productos.
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CHOCO

Se desarrolló lInea de 15
flores y 2 muñecos

Se estableció el precio de
cada producto desarrollado

Nov. 17 a Plan Pacifico
Dic. 2 Corporación

MARIA

Enero 17 -1 Febrero para el
HELENA

Marzo 17 22 - 25 28 28
Desarrollo de URIBE VELEZ Las artesanas de los diferentes

Marzo 5 Charlas. Se desarrollaron
la

Diseñadora grupos o asociaciones que

3-8 10 diseños de flores
Microempresa

Textil participaron en ios talleres, no
Muestras de sombreros estuvieron muy motivadas y se
elaborados con moldes. presentaron inconvenientes para
Propuestas y bocetos. la consecución del sitio para

desarrollar los talleres. También
se vió mucha desunión en los

Se estableció el precio de I I I I I
grupos y muy poca disciplina enI el cumplimiento de horarios, lo

cada producto desarrollado cual ocacionó pérdida de tiempo
que repercute en el buen

cumplimiento del plan previsto
con anterioridad.

I
Plan Pacifico

MARIA3 Talieres de tinturado. Corporación
Enero 17 -IFebrero 19 -1 Taller de costos. Taller para el HELENA

Marzo 17 Marzo 1 elaboración de productos.1 O 43 43
Desarrollo de URIBE VELEZ

flores y 5 pepenas. la Diseñadora

Microempresa
Textil
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Asesor[a para el Conocimiento técnica de la región,
resacate de diseños As Motivación y participación de

tradicionales artesanos, Asesoria técnica en
El Tintorer[a del Werregue, en tejido conCester Palma AT la ayuda de las artesanasLitora[

la Werregu
experimentadas, asesor[a en diseñode Comunidad

ReconocimientoPuerto lndigen TaHa e,
Indigena 4 21 de productos, seguimiento deChocó Docord

Pizario Maderas artesanal, Rescate,
procesos y control de calidad.

a en
Wounanó Bajo

mader dela mejoramiento,diseño y
Desarrollo de prototipos, ajustes. ConSan

a región desarrollo de COM los artesanos de taHa en madera seJuan
productos. Organizaci ón

hizo la asesor[a en diseño de
para la producción

productos,seguimiento de procesos y
control de calidad.

Mejoramiento de Conocimiento técnica de la región,
productos tradicionales: Motivación y participación de
Ensambles y acabados artesanos, Asesorla técnica en

El Rescate y conserv ación Tintorerla del Werregue, en tejido conCester Palma de Productos As la ayuda de las artesanasLitoral [a, Werregu tradicionales experimentadas, asesor[a en diseñode Comunidad
ChaCh

lndlgen TaHa e,
indlgena Adecuación y 4 21 de productos, seguimiento deVaHe Docord

a en Maderas
Wounan mejoramiento de procesos y control de calidad.ó Bajo ajo

mader de la técnicas tradicionales Desarrollo de linea de producto,San
a región

ajustes. Con los artesanos de taHa enJuan
madera se hizo la asesor[a en diseño

Organización para la
para linea de producto, seguimiento

AT de procesos y control de calidad.
producción

I
Costeo de productos COM
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Enero 3 -
Marzo 31 I Marzo 7-21

Taller de tintorerra Carta de color ( 7
colores), con procesos completos.

Taller práctico de diseño con
participación activa de cada uno de

los artesanos Desarrollo de 6 I 11
unidades de Werregues. Desarrollo
de Linea de bandejas redondas en
tres tamaños con combinación de
materiales: madera y Werregue.

(12 unidades)

51 62
MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacífico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofrecio apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. En cuanto al
proyecto local la Comunidad esta
muy organizada, los talleres se

continuaban sin la prresencia del
asesor, participación de niñas a
partir de 11 años des pues de su

jornada escolar.

Enero 3-
Marzo 31

Marzo
8,11,16,21

Taller de tintoreria Carta de color ( 4
colores), con procesos completos.

"(aller práctico de diseño con
participación activa de cada uno de

los artesanos. Desarrollo de 3 I 12
unidades de Werregues. Desarrollo
de Línea de bandejas ovaladas en
tres tamaños con combinación de
materiales: madera y Werregue.

(3 unidades)

19 31
MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacifico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofrecio apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. En cuanto al
proyecto local se trabajó mayor
tiempo con las mujeres con el
apoyo de los profesores y la
cordinadora de mujeres. Los

hombres solo asistienron 2 dlas
de asesorfa.



••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• •
INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000

CHOCO
OEf\lilil¡:;ICA~lQ .

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y

acabados Rescate y Conocimiento técnica de la región,

El conservación de Productos As Motivación y participación de

Litoral tradicionales Adecuación y artesanos, asesorla técnica en

de
Papayo Indlgen

Palma de Comunidad mejoramiento de técnicas Tintoreria del Werregue, en tejido

Chocó Docord
Cester

Werregue, tradicionales con la ayuda de las artesanas
a la

indigena 5 21
ó Bajo Chocolatillo Wounan

experimentadas, asesorla en

San
diseño de productos, seguimiento

Juan Desarrollo de empaques de procesos y control de calidad.

Organización para la AT Desarrollo de prototipos,
producción ajustes. Desarrollo de empaques.

Costeo de productos COM

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y Conocimiento técnica de la región,

acabados Rescate y Motivación y participación de
conservación de Productos As

El tradicionales Adecuación y
artesanos. Asesorla técnica en

litoral
Palma producción, calidad y acabados en

de Cester
Werregue,

Comunidad
mejoramiento de técnicas madera.Capacitación técnica en

Chocó Docord
San Indlgen

la
Chocolati 110 tradicionales Tintorerla del Werregue y en tejido

Bernardo a , Maderas
indigena 5 56

o Bajo Talla Wounan
con la ayuda de las artesanas

San
dela experimentadas, asesorla en

Juan
región. Desarrollo de empaques diseño de productos, seguimiento

Organización para la de procesos y control de calidad,
producción ajustes. Desarrollo de empaque

COM para cántaros en Werregue.

Costeo de productos
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Enero 3 •
Marzo 31

Enero 3
marzo 31

Marzo
9,12,17
,18,19

Marzo
3-15

Taller de tintorerla Carta de color ( 4
colores), con procesos completos.

Taller práctico de disello con
participación activa de cada uno de

los artesanos. Desarrollo de 4
unidades de Werregues, desarrollo

de 4 prototipos de empaque.

Taller de producción en talla y
madera. Taller de calidad y

acabados en madera. Producción
pedido productos aprobados:Banco
Jaibana 2, Banco redondo 2, Banco

anciana 2, Banco recto 2, Banco
armadillo 2,Ensaladera Reina 3,

ensaladera Tortuga 2, Ensaladora
Zoomorfa 2, Paneras 3, Cortapapelesl 23
8, Tenedores 2, cucharas 2.Taller de
tintorería Carta de color ( 4 colores),

con procesos completos. Taller
práctico de diseño con participación
activa de cada uno de los artesanos

Desarrollo de 5 unidades de
Werregues. Prototipo de empaque

para los cántaros.

43

23

43

46

MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacífico

MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacífico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofreció apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. En cuanto al
proyecto local se recibió apoyo
de la cordinadora de mujeres.

Los hombres no aceptaron
participar debido a que sus

productos en madera no han
tenido éxito comercial.

El Plan Pacifico, ofreció apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. Se recibio el apoyo
del Gobernador del Cabildo
lndigena de la localidad. La

comunidad dijo desconocer la
gestión anterior de asesorla en

disello, Los documentos
(Cuaderno de diseño) los

manejaba una sola persona en
otra localidad. Se inició

nuevamente el proceso con
manejo de medidas y línea de
productos. Las mujeres fueron
muy receptivas apropiaron el
Taller de tintes de calidad y
acabados para el Werregue.



••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••'. .

As
Conocimiento técnica de la región,

El Asesorla para el Motivación y participación de
resacate de AT artesanos, Asesorla técnica enLitoral de Togoroma Cesterfa

Palma de
Comunidad

diseños Tintorerla del Werregue, en tejidoChocó Docordó Quebrada Indfgena Tafia en indigena 3 15
Bajo San madera

Werregue
Wounan

tradicionales con la ayuda de las artesanas

Juan Gestión del experimentadas. Capacitación
producto COM técnica calidad y acabados en

madera.

As
Asesorfa para el Conocimiento técnica de la región,

El Motivación y participación de
Litoral de Comunidad

resacate de
artesanos, Asesorfa técnica enBurujón Palma de diseñosChocó Docordó Indlgena Cesterla

Werregue
indígena

tradicionales 3 6 Tintorerfa del Werregue, en tejido
Bajo San Wounan

Gestión del AT con la ayuda de las artesanas
Juan

producto. experimentadas. Asesorla técnica
calidad y acabados.

COM
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Enero 3 -
Marzo 31 IMarzo 1,2

Taller de calidad de productos, Taller
de tintorerla Carta de color ( 3

colores), con procesos completos.
Taller de diseño, control de calidad,
acabados en madera y Werregue .

Combinación de materiales.

15 46 61
MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacifico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofreció apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. Apoyo de un lider
indigena. Un grupo muy
interesado y activo.

Enero 3 -
Marzo 31

Marzo
10,17

Taller de calidad de productos, Taller
de tintorerla Carta de color ( 3

colores), con procesos completos.
Taller de diseño, control de calidad,

acabados en Werregue .

2 49 51
MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacifico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofreció apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. Apoyo mlnimo del
Gobernador indfgena, con poca
colaboración de la comunidad,
no apropiaron el proceso de
tintorerla ni la asesorla de

diseño, se cordíno que apropien
el taller y envíen los resultados.
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Conocimiento técnica de la región,
Asesoría para el

Motivación y participación deEl
Comunidad

resacate de
artesanos, Asesorla técnica enLitoral de

Palma de diseflos As 3 8 Tintorerla del Werregue, en tejidoChocó Docordó Taparalito Indlgena Cesterla
Werregue

indigena
tradicionales AT

con la ayuda de las artesanasBajo San Wounan
Gestión del

experimentadas. Asesoría técnicaJuan
producto

calidad y acabados,

Conocimiento técnica de la región,
Asesoría para el

Motivación y participación deEl
Comunidad resacate de

artesanos, Asesoría técnica enLitoral de
Palma de diseflos As

Tintorerla del Werregue, en tejidoindigena 3 8Chocó Docordó Tlo Cirilio Indlgena Cesterla
Werregue tradicionales AT

con la ayuda de las artesanasBajo San Wounan
Gestión del

experimentadas. Asesorla técnicaJuan
producto

calidad y acabados.
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Enero 3-
Marzo 31 I Marzo 13

Taller de calidad de productos, Taller
de tintorerfa Carta de color ( 4

colores), con procesos completos.
Taller de diseño, control de calidad,

acabados en Werregue .

3 39 42
MICROEMPRE
SA FONADE
Plan PacIfico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofreció apoyo
en caso de cualquier

eventualidad. Apoyo del
gobernador y los profesores. El

grupo entusisata con
participación de los escolares.

Enero 3 -
Marzo 31

Taller de calidad de productos, Taller
de tintorerfa Carta de color ( 4

Marzo 14 I colores), con procesos completos.
Taller de diseño, control de calidad,

acabados en Werregue .

3 20 23
MICROEMPRE
SA FONADE
Plan Pacffico

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

El Plan Pacifico, ofreció apoyo
en caso de cuafquier

eventualidad. Apoyo de un lider
integrante del Cabildo Indigena y

de los profesores. El grupo
entusisata con participación de

los escolares.
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CUNDINAMARCA

Cundinamarca Zipacón San
Cayetano I Rural ICarpinteria

Guadua y
Bambú,
coco y
cacho

Asociación de
Artesanos de

Zipacón

Diseño e innovación
de productos
Adecuación y

mejoramiento de
técnicas de
producción

Costeo de productos
innovadores

As
AT

Com
3 11

Cundinamarca Soacha
Sibaté

Vereda
San

Jorge,
Vereda la
Chacua.

Rural I Hiianderia Lana
Natural

Artesanas
independientes.

Diseño e innovación
de productos
Adecuación y

mejoramiento de
técnicas de
producción

Costeo de productos
innovadores

As
AT

Com
2 11
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CUNDINAMARCA

Asesoría en trabajo
formal estético,
Identidad, Carga

funcional, seguimiento
de procesos. 3 Charlas de Diseño, Corporación

Introducción de nuevos Enero 3- Marzo 8 Talleres prácticos
16 8 24

para el EDUARD BARRAGAN
conceptos. Marzo 31 15-22 Desarrollo de 15 Desarrollo de la Diseñador Industrial

Diversificación y productos. Microempresa.
desarrollo de linea de
producto combinación
de materiales. Costeo

de productos.

Taller de Calidad en
Asesoria en diseño y hilandería.

desarrollo de productos Dimensionamiento de Corporación
con tejedoras.Asesoría Enero 3- Marzo cantidades de lana para

9 9
para el UNA CALDERÓN

técnica en calidad de Marzo 31 28 Y 29 la venta según productos Desarrollo de la Diseñadora Industrial
producto final, costo de a elaborar. Taller de Microempresa.

productos. Costos de nuevos
productos.
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CUNDINAMARCA

Cundinamarca Zipaquira Casco
urbano Rural I Talla sal

Sal
Marmaja

Artesanas I Investigación de la
independientes cultura m~terial, rescate, I As

mejoramiento y diseño AT
de productos.

2 11

Cundinamarca Sopo. Casco
urbano Rural Varios Varias

Artesanos
Indepedientes

Investigación de la
cultura material, rescate, I A

mejoramiento de s
productos.

2 6
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CUNDINAMARCA

Reconocimiento artesanal. Estudio
de factibilidad, desarrollo de

producto,Capacitación técnica en
formatos, tamaños escala, Alcances
de la talle en sal de las propuestas:

Souvenir Catedral de Sal, Tema
Mineria, Tema Música, Desarrollo
de nuevos productos,empaque,

Identificación del grupo
D" b artesanal, estudios de

Noviemb ICI;~ re factibilidad técnica con los
e 17 E Ingenieros de IFI, sondeo de

d" b nero d 6 dIClem r 8-10 merca o, propuestas e
e 31 F b 15 productos,

Enero 3 - 1~ r~ro Charlas de diseño, Charla de
Abril 3 2 _;;zo estructuración Charla teorica

práctica, Desarrollo nuevos
productos, rescate cultural.

10 30
Corporación

40 I para el
Desarrollo de la
Microempresa,

CAMILO GARCIA
Diseñador Industrial.

FREDY ANTONY
VALERO Diseñador

Industrial

Charla para Artesanos Diseño
aplicado a la artesania

Reconocimiento artesanal
Asesorias puntuales

Frebrero
25,

Frebrero
25,

Conocimiento e identificación
de oficios, y de tradiciones,
materias primas y técnicas,

Orientación de los productos
evaluados hacia el mercado

artesanal que maneja
Artesanías de Colombia,

9 21 30

PAOLA CABRERA
Diseñadora Industrial

Gobernación De NYDIA CASTELLANOS
Cundinamarca Diseñadora Textil

Alcaldí~ de (ASER VEGA
Sopo Profesional de la

Subgerencia de
Desarrollo)
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000
GUAINIA

Mejoramiento de productos
tradicionales: Ensambles y

acabados Rescate y
conservación de Productos
tradicionales Adecuación y Mejoramiento de procesos
mejoramiento de técnicas Evaluación de procesos,

tradicionales acabados y ajustes a prototi pos

Chiqui en la producción y
Coco Curripaco de Cestería redimensionamiento deGuainía Indígena Chiqui 5 21Viejo Coco Viejo Alfarería

Arcilla productos.

Desarrollo de empaques y
Organización de la producción

Asesorla en imagen del
exhibición de producto producto.
Organización para la Desarrollo de productos .

producción
.

Costeo de productos
innovadores

1
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999 - 2000
GUAVIARE

17 de
Enero -
31 de
Marzo

Febrero 29-
Marzo 2
Marzo 9-
Marzo 11

Diseño y desarrollo de
tejidos (4) con identidad

cultural e imagen
tradicional, Línea de

contenedores guaruma
(14 unidades) Taller de
color. Aplicación de
acabados naturales.

7 7 14 I Corporación para
la Mlcroempresa.

ELSA VICTORIA
DUARTE

Diseñadora Industrial.

El apoyo de Fondo
Mixto fue importante

para el desarrollo de la
asesoría. El grupo

como tal es variable e
inconstante en sus
resultados. Se

recomienda esperar
algún avance resultante
de la asesoría antes de

volver a la zona.
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HUILA

Diseño e innovación Continuación de asesoría en
de productos producción de Alejandro Rincón.
Adecuación y Seguimiento de la producción,

mejoramiento de Mejoramiento de productosCantería,
Piedra Artesanos técnicas de As establecidos. Se genero interésSan José Vergón y

Rural Talla en Independiente producción AT 4 8 en obtención de nueva
Huila El Mortiño de riode Itsnos

piedra s
maquinaria y procesos para la
talla en piedra. Diversificación
de productos con otros oficios.

CostosCosteo de productos
innovadores

Asesoría en
desarrollo de Conocimiento de oficios,Piedra productos - materias primas y productosCestería - de rio.' Artesanos continuación de la

As tradicionales, identidad.San El tablon -
Rural Talla en Bejuco, talladores - el labor de producción COM 4 11 Mejoramiento y calidad de

Huila
Agustín casco urbano

piedra mimbre tabion producción. Diseño y desarrollo
de productos.

Costeo de productos
innovadores
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HUILA

Desarrollo de técnicas para Secretaria de
Los desplazamientos hasta lasgrabado y dibujo. Menú de Cultura y Turismo MANUEL veredas resultaron complicando

Feb 28- alternativas para desarrollo de del Huila ABELLA
la tarea de asesoría, la falta de

marzo 4
productos, 8 bocetos listos 5 5 Corporación para RAMIREZ tiempo y herramientas de lospara producción, 2 prototipo 1 el Desarrollo de Diseftador artesanos hizo my lenta la laborprototipo en desarrollo de las Industrial

de la misma.productos. Costos Microempresas.

Enero 3
Marzo 3

Propuestas de productos,
bocetos para diversificar el MANUEL Se observo poco interés en

Feb 28-
oficio con cestería en bejuco y Secretaria de ABELLA participar, el bajo nivel de

marzo 4
mimbre. 2 prototipos de 5 5 Cultura y Turismo RAMIREZ turismo en la zona a obligado al

continuación de asesoria en del Huila. SENA Diseftador artesano a buscar otro medio de
producción, 3 prototipos Industrial sustentoen el campo.

nuevos.
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HUILA

Investigación de la problemática en los procesos de
cultura material

San fibra de
Artesanos

Adecuación y As
obtención de fibra de plátano,

Huila Obando Rural Tejeduria Independiente 3 11 investigación de campo para elAgustln platano mejoramiento de AT desarrollo y mejoramiento des
técnicas de
producción

maquinaria.

Dise~o e innovación
de productos

Asociación de
Adecuación y

Mejoramiento, dise~o y desarrollomejoramiento de
Fibra productores técnicas de As

de productos artesanales
Huila Garzón La Jagua Rural Tejedurla de Centro Ind. producción. Imagen y COM 4 11 referentes al oficio tradicional.

Plátano San José empaque Seguimiento del proceso y
Obrero calidad de producción.

Costeo de productos
innovadores
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HUILA

Por medio de entrevista y
filmaciones Se logró un vIdeo

con información preliminar Secretaria de
para desarrollar maquinaria Cultura y Turismo MANUEL La herramienta manual para la

Enero 3 Feb que ayude al proceso del Huila ABELLA obtención de fibra es muy

Marzo 3 24 - 27
productivo de fibra de plátano. 10 10 Corporación para RAMIREZ funcional, la labor de hilado y

Análisis de maquinaria el Desarrollo de Diseñador tejido es muy dispendiosa y de
referente, para la obtención de las Industrial tiempo.
la fibra de plátano, Entrevista Microempresas.
con las artesanas de fibra de

plátano

Secretaria de

Desarrollo de productos: Cultura y Turismo SARA Es pertinente continuar con la
Enero 3 del Huila PATRICIA asesoria en desarrollo de
Marzo Marzo 17- bolsos y cargaderas, desarrollo

2 3 5 Corporación para CASTRO productos. La capacidad de
31

21 de empaque e imagen de
el Desarrollo de Diseñadora trabajo esta orientada aestos productos.

las Téxtil miniaturas y souvenirs.
Microempresas.



••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••'. .

Desarrollo de Capacitación en tintura con
empaques e colorantes naturales de
imagen origen vegetal. Asesoria

técnica, mejoramiento y
Tejeduria en

Rescate,
calidad de procesos técnicos

telar vertical y fique ECOFIBRAS para los productos
Santander Curilf

Casco
Urbano horizontal, Algodón AREAGUA mejoramiento,

As 4 11 existentes. Manejo deurbano
elaboración papel FAPEPAL desarrollo de dimensiones, normalización

Productos.de papel
Calidad

de medidas sistema decimal.

Producción.
Identificación, mejoramiento
y desarrollo de lineas de

Diseño e productos con identidad de la

innovación de cultura Guane.

productos

Asesoria técnica,
Corporación de

Investigación de
mejoramiento y calidad de

Recuperación procesos y técnicas. ManejoCasco
Urbano

Tejeduría
Comunera del la cultura material de dimensiones,Santander Charalá urbano Rural telar Algodón

Lienzo.
Mejoramiento, As 2 11 normalización de medidasy rural horizontal

Grupo de desarrollo de sistema decimal.
Charalá Productos. Identificación, mejoramiento

de productos tradicionales.
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SANTANDER
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Taller de tites para los tres grupos,
Carta de 50 colores. Aplicación de
aprestos para mejorar aspecto del
fique y su resistencia. Ligamento En general las personas son reacias a compartir

Enero con alta densidad de urdimbre con los conocimientos dificultando el trabajo en grupo

3 - Abril 1
hilos de fique. Definición y Corporación para ALICIA PERILLA Y por lo tanto las capacidades de producción y

Marzo 16
desarrollo de Ifneas de productos 7 26 33 el Desarrollo de MORALES la divulgación y socialización de las asesorías.

31
con contenido tradicional. .Línea de la Microempresa Diseñadora Se recomienda dar continuidad a la investigación

mochilas Guane S, 6 diseños de Téxtil. de aplicación de encolantes y el desarrollo de

Agendas en papel elaborado a ligamentos para tejeduria en telares de cuatro

mano con cubierta de cartón marcos.

elaborado a mano y fibroreforzado y
desarrollo de empaque.

.

Teniendo en cuenta que es la primera visita a
esta zona se consideró necesarío llevar a cabo

Evaluación a nivel técnico, nuevas capacitaciones que darán mejores

productivo, comercial y de resultados con el tiempo. Se dificultó el desarrollo

Enero Marzo organización gremial. Rediseño de ALICIA PERILLA
de productos por la falta de materia pima en la

3 -
26 -

ligamentos para telar horizontal. Corporación para
MORALES

zona. Se recomienda al grupo proveerse de

Marzo Capacitación en comprensión de 7 7 el Desarrollo de algodón sin hilar con las entidades
Abril 1 Diseñadora

31 ligamentos, remetidos y picados a la Microempresa
Téxtil.

correspondientes mientra logra autoabastecerse

nivel gráfico. Normalización de del mismo. En cuanto a la asesoría hasta tanto

medidas. no se solucione el problema de materia prima y
disponibilidad de las artesanas y se logre

consolidar un grupo reelevante es complicada la
continuidad.
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SANTANDER

Asesorfa técnica en la
Mejoramiento de eliminación y sustitución delJuncalit Alfareros y Productos, plomo.Seguimiento deSantander Capitanejo o y la Rural Cerámica Arcilla Ceramistas de Seguimiento de As 3 11 procesos, calidad producciónMesa Capitanejo procesos,calidad Mejoramiento en acabados y
de producción de productos.
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SANTANDER

Enero Charlas impacto del plomo. Charla Prosantander. EDUARD
3 - Marzo Mexico y el tratamiento del plomo.

S 6 14 Corporación para BARRAGAN Esta asesoria es muy importante para protección
Marzo 2-7 Intervención de diseño en piezas de el Desarrollo de Diseñador del ambiente, de los artesanos y el consumidor.
31 cerámica. la Microempresa Industrial.
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TOLlMA

II
Mejoramiento de

Seguimiento de procesos,

Productos
calidad de producción.

Tolima El Guamo Casco Urbana Tejedurfa, Taller de
Asesorfa técnica.

Urbano Cestería Palma real Lucero As 3
Sabedo

11

Diseño e innovación
Diseño, diversificación y

de productos
desarrollo de nuevos

productos
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TOLlMA

¡.i.."l ,;~ ~~~~l~,~j~':-,~::'~~

Taller de tintes,
Taller de creatividad, Teoria de

la composición Teoria del
Existen evidentesEnero Marzo color Taller de costos. 5 juegos

Corporación para el OSCARNUÑEZ problemas con el grupo, la17
9,14-

de individuales de 4 puestos.
1 5 6 Desarrollo de la Disetiador desunión hace que lasMarzo En la zona no se cuenta con un

Microempresa. Industrial. convocatorias sean poco31
17

número considerable de
asistidas.artesanos, las diferencias entre

ellos afecta la asistencia a las
convocatorias.

I
I I
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VICHADA

Vichada ICumaribo

Santafé
Raya
Caño
Cavasi

Indígena
Tejeduría
Cestería
Talla

Cumare
madera

Mejoramiento de
productos

tradicionales:
Ensambles y

acabados Rescate
y conservación de I As

Productos
tradicionales
Adecuación y

mejoramiento de
técnicas

tradicionales

4 10

Desarrollo de taller de
creatividad

Participación en la feria
artesanal de Cumaribo

Seguimiento de
procesos. Asesoria

Técnica.
Mejoramiento, diseño y
desarrollo de productos

~,~.. ",
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VICHADA

Noviem
bre 19-
Enero

19

Nov.
29 a
Dic. 4

Seguimiento del taller, desarrollo de productos con
carácter utilitario. Se elaboraron muestras como 1
portacomidas, 2 portacondimenteros, 3 fruteros, 1
chinchorro, 1 mochila para huevos, 2 carteritas, 4

bolsos y 1 morral en cumare.
Desarrollo de propuestas de línea de cestería en
cumare en colores tierra (6) modelos, Línea de

portacalientes e individuales en cumare, Línea dé
tejeduría en cumare (6 cojines y 6 mochilas), Línea de
Chinchorros con colores nuevos, Línea de bisutería en

cumare y Iínea de candelabros en talla en madera.

15 35 50 MANUEL ABELLA
Diseñador Industrial

.~.;.

'.'

.'1

....t'

¿j
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VICHADA

Vichada I Cumaribo Raya I d' I Cestería I Cumare
n ¡gena T' d' J .eje una ua Jua

Asesoría en
desarrollo de
productos y
produccíón

As
COl 2
M

Asesoría en diseño y
desarrollo de nuevos
productos. Aplicación
de tintes y producción

experimental.

Santa
Asesoría en diseño y

Marta,
Asesoría en

As
desarrollo de nuevos

Vichada I Cumaribo I Corozito y Indígena
Cestería Cumare desarrollo de ca 2 productos. Aplicación

Puerto
Tejeduría Juajua productos y

M
de tintes naturales e

manejo de imagen 11 implementación dePaloma
control de calidad.

Asesoría en diseño y
desarrollo de nuevos
productos y aplicación

La Luna Asesoría en
As

de tintes.
, . Santafé 15 Cestería Cumare desarrollo de Implementación de

Vlchada I Cumanbo IdA t Indígena ca 2
e gas o Tejeduría Juajua productos y

M
moldes y medidas para

Pucama manejo de imagen la producción.
Seguimiento de

procesos y calidad de
la producción.
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VICHADA

implantación de moldes y medidas,
Taller de tintes en gamas de colores

17 enero Febrero
tierra ( Carta de 4 colores nogal ), Se recibió el apoyo logistico de

-31 26 a
Elaboración de producción OlGA QUINTANA la Alcaldía local sin existir

experimental, desarrollo de: Línea de 2 30 32 ALARCÓN convenio. Se recomienda seguir
marzo Marzo 1

5 modelos de canastas ( 3unidades Diseñadora Industrial con la asesoría en desarrollo y

por cada una), Línea de portacalientes producción.

(3)

Investigación de cultura material,
implementación de tintes naturales la comunidad de Caño Cavasi

17 enero Marzo 2 para productos tradicionales, OlGA QUINTANA tienen muchas espectativas con

-31 a Marzo implantación de moldes y medidas, 2 19 21 ALARCÓN el desarrollo de nuevos

marzo 6 Desarrollo de nuevos productos: un Diseñadora Industrial productos y comercialización.

cojín fleco, 4 muestras de canastas Se recomienda continuar con la

pequeñas. asesoría

Investigación de cultura material ,
implantación de moldes y medidas, la comunidad de Santa

17 enero Febrero Desarrollo de nuevos productos: 2 Teresita tienen muchas

-31 23,24. Cojines, Línea de Individuales (Juego OlGA QUINTANA espectativas con el desarrollo de

marzo Marzo de 6) redondos y ovalados,
3 19 22 ALARCÓN nuevos productos y

7 a 11 portacazuelas (juego de 6), 2 Diseñadora Industrial comercialización. Se

mochilas, 2 sombreros, 2 Línea de recomienda continuar con la

canastos en jua-jua (6 asesoría
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento, Se llamó 4 veces

Santafé diseno e hasta contactar al No le interesa, actualmente
NYDIA

de Bogotá
Santalé de Casco

Urbana
Estampac Camisa Algodón y innovación de

1 1
señor Milciades Feb-14-15- maneja una empresa de O O O CASTELLANOS

D.C
Bogotá Urbano i6n las Diseño Productos, Flórez, quién ya 16 Mar-30 estampación de camiseta a DiseFladora Textil

imagen y no trabaj con nivel industrial.
empaque artesanías.

Propuesta mejoramiento de
Diagnostico de la procesos- tecnologla

Mejoramiento situación del taller utilizada por el taller y la

de Productos 1 3 Y sus productos; Marzo 14 tipologla de los productos;
generación de Propuesta de
propuestas diversificación de linea de

condimente ras.
Santalé

Santalé de Casco DANIEL RUBIO
de Bogotá

Bogotá Urbano
Urbana Cerámica Arcilla Arjona 2 2 5 Diseñador Industrialo.e

Desarrollo de Redimencionamiento de la
Replanteamiento imagen desde conceptosempaque e

1 2 de la Imagen Marzo 16 mas contemporaneos,imagen
coorporativa grafica y empaque planteamiento de una

posible linea de empaques



••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• •
INFORME DE EJECUCIÓN PLAN MICROEMPRESA 1.999 - 2000

SANTAFE DE BOGOTA

Conocimiento del Tiene una actividad

oficio, materia comercial más no artesanal.

prima y técnica. Por lo tanto el producto no
aplica la asesor!a,

I I
Como

Mejoramiento,No tiene insumo

Sanlalé ISanlafé deI Casco I Iun oficio
disef'lo e El representante de la

I Is
Aromas ¡nnovación de microempresaquiere un I I MARIA ANTONIAFebrero 9de Bogolá So té Urb Urbana artesanal. Esenci
Helena Productos,

, 3 empaque contemporaneo y 1 1 2 MARTINEZo.e 90 ano Actividad Conocimiento del Febrero 14as
imagen y con sistemas industriales Disef'ladora Industrial

comercial natural producto, imagen
es empaque y empaque actual, de producción. No siendo

para realizar la posible nuestra intervención

asesoría. en este proceso, puesto
que se sale de los

parámetros que manejamos
como entidad.

Mejoramiento Conocimiento del
Proceso mecánico de

de Productos oficio, materia
elaboración y envasado.prima y técnica.

IEI . Los productos de esenciasabaracl

Sanlalé I I I I ón de Plantas
naturales (40) fabricadas

1
3

1

I MARIA ANTONIAde Ro otá Santafé ,de Casco Urbana escencias Aromas por la Microempresa tienen I
O.¿ 60gota Urbano nat~r~les.

natural
Neiiy 1 3 Conocimiento del Febrero 18 un buen manejo de imagen 1 4 MARTINEZ

es Desarrollo de Disel"!adora IndustrialActiVIdad empaque e producto, imagen empaque y etiqueta, puesto
comercial imagen y empaque actual, que fuerón realizados por

coorporativa para realizar la un profesional gráfico. El
asesorfa. representante Eduardo

Ortiz no esta interesando
en la asesoría, la ve

innecesaria.
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SANTAFE DE BOGOTA

U
cabsco lurbanalcarPinterilMaderal Arte Keru
rano a

Ega,
Porcelani Imaizen
crom a,

colores

, -;;;,-.;.;;,,~-.M.:;.;;,-¥;._'_.; ..,:~~;~ .•.t>..:ti,t.i7~f'\'<'"1 ",,,,I;Jt" -,',:¡. _ .-J~~t,,*',':.Ben.I~~~m:~~j~<~e~:
(br~$-: ':res';'S; .:",if1.'< ~'ilj¡l!Plr••
ír-+:,.~~~~, rht~

Identificación de la
Desarrollo de una lineas de

2 I técnica y
flores exóticas enpropuestas de
porcelanicr6nnuevos productos

Febrero 15,
1 I 3 I 4 I LlNA CALDERON

Conocimiento del I 18,25 Diseñadora Industrial

producto y

I I Imagen y empaque paraMicroempresa
para realizar la flores en porcelanicrom

asesorla.

Identificación de la
técnica y I I Línea de Balconespropuestas de

nuevos productos

Conocimiento del I Febrero 2a I Redlsefto produtos: I 3 I 2 I 5
I LlNA CALDERON

oficio, materia Marzo 4 acabados Diseftadora Industrial
prima y técnica.

Conocimiento del
producto y Desarrollo de imagen de

Microempresa producto, imagen
para realizar la corporativa,
asesor¡a,

Llamadas a los

I Febrero 9 I I I a I I LlNA CALDERONteléfonos No se pudo contactar a a Dlsel'ladora Industrialregistrados

--
Llamada a los

I Febrero 151 I I a I I LlNA CALDERONteléfonos No se pudo contactar, a a Disenadora Industrialregistrados

2

2

Mejoramiento,
diseño e

innovación de
Productos,
imagen y
empaque

Mejoramiento,
diseño e

innovación de
Productos

Mejoramiento,
disef'¡o e

innovación de
Productos

Mejoramiento,
diserto e

innovación de
Productos

Arte de
Vitral y

Porcelanicr
6n

Varios 1 Arte Treinta

Varios I Arte Reina

Casco IUrbana
Urbano

Casco IUrbana I Varios
Urbano

Casco IUrbanal Varios
Urbano

Santaté ISantafé de
de Bogolá Bogotá

O.C

Sanlaté ISantaté de
de Bogotá Bcgotá

O.C

Sanlaté ISantafé de
de Bogolá Bogotá

O.C

Sanlaté ISantaté de
de Bogolá Bogotá

O.C
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SANTAFE DE BOGOTA

Santaré ISantafé de
de Bogotá Bogotá

O.C
Casco IUrbanal Varios
Urbano Varios Arte y

Presente

Mejoramiento,
diseño e

innovación de
Productos

3
Llamada a los
teléfonos
registrados

Feb.15 No se pudo contactar. o o o UNA CALOERON
Oisefiadora Industrial

Santaré I I I I I I IMejoramiento, Llamada a los
d B té Santafé de Casco U b V. Artesanfa dlsefio e I Febrero 181 Los datos no corresponden I I O I I LINA CALDERON
e ogo B tá Uba rana Varios anos .' . 1 3 teléfonos O O Oiseliadora Industrialo.e ogo r no en ResIna InnovaCiónde

registrados a la empresa
Productos

Identificación de la
técnica y

Feb-23propuestas de
nuevos productos Trabaja una línea más de

Mejoramiento, manualidad y comercial. Se

S mré I I I I I I I diseM e
Conocimiento del sugiere desarrollo de

nuevos productos, I
I 31 I

NYDIA
de c:: otá Santafé de Casco Urbana Cerámica Yeso Artesanías innovación de 2

producto y
combinación de materiales. 3 6 CASTELLANOS

O~ Bogotá Urbano Freddy Productos, 1 Microempresa
Asesoría en manejo de Disei'ladora TextilImagen y para realizar la
costos. Propuesta paraempaque asesoría.

Feb.24 mejorar empaque e
eimagen corporativa

I I
Maneja empaque

e image
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SANTAFE DE BOGOTA

No realiza un trabajo
artesanal, ni cultural, el

trabajo es la preparación de
alimentos para banquetes.

Conocimiento del I No aplica para hacer laI ssesarla en este aspecto.
Prepar oficio, materia

Santalé ISantalé deI Casco I IPreparaciI ación
Mejoramiento, prima y técnica.

I I I MARIA ANTONIABocaditos disef'lo e Conocimiento del
de Bogotá B ató Urb Urbana ón de de de la Costa innovación de 1 2 producto y Febrero 17 La representante consideraI 1 1 MARTINEZ

o.e og ano alimentosaliment
Productos Microempresa que no necesita empaque ni Disef'ladora Industrial

os.
para realizar la imagen de producto, puesto
asesoría. que el empaque consiste en

contenedores metálicos que
lleva al sitio de celebración

y donde calienta los
mismos.

Santalé I I I I I I IMejoramiento, Llamada a losSantaféde Casco . V. Cerámicas disefloe I Febrero 18 I No se ha podido contactar. I I O I lUNA CALDERON
de ~~gotá Bogotá Urbano Urbana Vanos arlOS Santana innovación de 1 1 telélonos O O Disef\adora Industrial

Productos registrados

Santalé I I I I IVarios I
Mejoramiento,I

I I
Llamada a los

d Be tá Santalé de Casco U b diseflo e I Febrero 20 I No se ha podido contactar. I I O I lUNA CALDERON
e go B t' U be rana Varios Cezzane innovación de 1 1 teléfonos O O Diseñadora Industrialo.e ego a r no

Productos registrados

Santalé I I I I I I Claudia Mejoramiento,I
I I

Se llamó a los
de B otá Santafé de Casco Urbana Varios Varios Ga~~n: diserio e

1 1 teléfonos I Marzo 7 del I No se pudo contactar. I O 101 O lUNA CALDERON
o~ Bogotá Urbano innovación de 2000 Disef'ladora Industrial

Mansarda Productos registrados

---
Santalé I I I I Varios IVarios I I Mejoramiento,

I I
Se llamó a los

de Bo olá Santatéde Casco Urbana Cruz y diseño e I Marzo 7 del I I I O I lUNA CALDERO N
Maderas innovación de I 1 1 teléfonos No se pudo contactar. O Oo,g Bogotá Urbano registrados 2001 Disefladora Industrial

Productos
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SANTAFE DE BOGOTA
~-::,'*'1~';;*,~":~, ..~-;". 'r~f.,"::! .~.:i'~i*,<¡;:j1.:$>,~d:" ,:~q'-~;'-:?".:&':~,.:.

'~I'"!'~ fotal¡JI:~~"._'/":\: a~tiéi:Hoiri ~,~j:~:'ftI~~fe~:im Piréc
¡. -".i ~YI~

¡:<::l~~t9'~;
. ,'.-:'¡:t.,~,. ~•••" té. Jo

S t lé I I I I I I IMejornmiento,
I

an a Santafé de Casco .. Cueros diseño e Se hizo llamada de Teléfono dañado, Se I O I O I O I YADIRAOlAYAde ~ogotá Bogotá Urbano Urbana Vanos Vanos exóticos innovación de 1 1 Feb-22 escucha como si nuncacontacto
hubiese nadie.

Diseñadora Industrial
. Productos

Identificación de la
técníca y

Costura propuestas de La representante no esta
Lencer[a nuevos productos interesada en la asesoría

Santalé ISantafé de I Casco I IMuñeque
Mejoramiento, Conocimiento del Febrero 9, porque no esta realizandoell I I I MARIA ANTONIA

de '::¿otil Bogotá Urbano Urbana riaA:egiO Telas Detalles diseño e
1 1 oficio, materia Febrero 15 oficioactualmente, y no 2 2 MARTINEZNavideños innovación de prima y técnica. Febrero 18 esta segura de continuar Disei"ladoraIndustrial

Productos Conocimiento delnavideno
producto y con el mismo. No tiene

s
Microempresa productos

para realizar la
asesorla.

S ti' I I I I liD' IMejornmiemo, Llamadas al Feb-14-15- Se Se hicieron marcacionesl I I I NYDIAanae S t féd C Iseftosy d' ñ
de Bogotá ~n a tá e U ~sco Urbana Varios Varios decoracior¡e. lse.~ ed 1 1 teléfono 16 Mar-28- a diferentes horas sin O O O CASTELLANOSO e ogo r ano N . InnovaCl n e registrado. 30 obtener respuesta Diseñadora Textil. s ano Productos

Se contactó

Santalé I I I I I I Diseños IMej~rnmiento, Llamadas al telefónicamente al 5Oftor I I I I NYDIA. Santafé de Casco '.. dlset'1oe
1 teiéfono Feb-13-15- ~éctor Javier duarte, quién O O O CASTELLANOSde 80gota B tá U b Urbana VariOS Vanos AmelJade. .~ d 1

17-1B090 rano R lnnovaclon e registrado. Informó que en ese lugar Diseñadora Textilo.e ros Productos funciona un almacen de
calzado.

I--+---J I I
Mejoramiento,

S tlél I I I I I I diseftoe
Llamadas ai Adriana Ariza informil I

1
1 I I

NYDIA
de ~~:otá Santafé de Casco Urbana Varios Varjas Diseño~ innovación de 1 1 teléfono Feb-14-15- telefónicamente que desde 1 CASTELLANOSo.e Bogotá Urbano Ana Mana ~roductos, registrado. 18 hace un año se fue dona Disefíadora Textil

Imagen y Marina.
empaque

••
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SANTAFE DE BOGOTA

Sanlalé ISantalé de
de Bogolá Bogotá

o.e
Casco ¡Urbanal Varios
Urbano Varios Diseños

Glaser

Mejoramiento,
disef\o e

innovación de
Productos

2

Llamadas al
telélono

registrado.
Información de
doña Gladys

Tristancho

Feb-14-16-
1B-Mar-28-

31

A doña Gladys Tristancho,
afirma interesarle el apoyo,

pero nunca ha asistido a
una cita,porque tiene
muchos compromisos

comerciales, participa en
muchas ferias en diferentes

zonas del pa[s.

NYDIA
CASTELLANOS
Diseñadora Textil

S I lé I I I I I I IMejoramiento,

Se dejaron varias razones

de ~: aolá Santalé de Casco Urbana Conlecció Cuero Diseños y . diseñ.oe Lamadas al Feb--14-15-
con Trinidad y Adriana

I I I I
NYDIA

O¿ Segota Urbano n Proyectos InnovacI6n de 1 1 teléfono registrado 17y18 Prieto, sin obtener 1 1 CASTELLANOS
respuesta de dof\a Alba Oisefiadora Textil. Productos

Cecilia Clavija

S I lé I I I I IParafin
Mejoramiento, Se marco varias

an a Santafé de Casco a Dulces disef\o e veces por telélono I
Febrerero I I I O I I MARIA ANTONIA

de Bogolá B tá U b Urbana Cererla Yd doña Gloria innovación de 1 2 Y se visit6 a [a 11,12 Los datos no corresponden. O O MARTINEZo.e ego r ano cera, e dirección Diseñadora Industrialabejas Productos
establacida .

Santalé
Mejoramiento, Llamadas alSantalé de Casco Edgar diseno e I I El teléfono dado no está I I O I lUNA CALDERONde Bogolá Bogotá Urbano Urbana Varios Varios Becerra innovaci6n de 1 1 teléfono Feb-09 instalado O O Diseriadora Industrial

O.C Productos registrado.

Sanlalé
Santalé de Casco Mejoramiento I I I

Llamadas al I I I I I lUNA CALDERONde Bogolá Urbana El Huso 1 1 teléfono No responden
O.C

Bogotá Urbano de Productos registrado.
Oiseriadora Industrial
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SANTAFE DE BOGOTA

Sanlalé I . I I I I I IMejoramiento,

I I
Llamadas al

V . J.? diseno e I I Datos errados, no I I O I I L1NACALDERONde 80 otá Santafede Casco Urbana Varios anos handicrafts innovación de I 1 1 teléfono Marzog O Oo.¿ Bogotá Urbano
registrado. corresponden a ese lugar Diseñadora Industrial

Productos

Santalé I I I I I I J IMejoramiento,

I I
Llamadas al

d B lá Santafé de Casco U b . . . ueg,os disef'loe

I INo se ha podido contactar al I O I I LINA CALDERO Ne ogo B tá U b r ana Vanos Vanos didáctiCOS, .. d I 1 1 teléfono Mar-15
la persona encargada O O Diseñadora Industrialo.e ego rano Pinocho JnnovaClon e registrado.Productos

Sanlalé I . I I I I I IMejoramiento,

I I
Llamadas al

I
I Se crtó a la personade 80 otá Santafede Casco Urbana V' V. Juguetes de dise~o e I 1 1 teléfono Mar-15 encargada Y,no cumplió la I I 1 I 1 I L1NACALDERON

o.¿ Bogotá Urbano anos anos Colombia innovación de
registrado. Diseñadora Industrial

Productos cita

Sanlalé I I I I I
IJ I C IMejoramiento, I

I I
Llamadas al

Id So lá Santafé de Casco U b u ID, esar diseño e
1 1 teléfono I Abr-15 I Datos errados, no I I I L1NACALDERONego B tá Uba rana ~ rla~a innovación de corresponden a este lugar Diseliadora Industrialo,e ogo r no

ue ar Productos registrado.

Sanlalé I I I I I I IMejoramiento, Llamadas al

I
I Los datos son incorrectos, Id So l' Santafé de Casco U b V' V. La Mansión diseño e 1 1 teléfono Mar-17 no pertenecen a esta O I O I O I L1NACALDERON

e O.¿o a Bogotá Urbano rana anos anos de Diseño innovación de Diseñadora Industrial
Productos registrado. empresa

Mejoramiento,
Es una persona que no

S I 1'1 I I I I I I diseño e
Llamadas al está interesada en recibir I Id ~n a ~á Santafé de Casco Urb .' '11 Uneas innovación de 1 1 teléfono Mar-1? asesoría, No tiene empresa, 1 I 1 I L1NACALDERON

e o~¿o Bogotá Urbano ana cera mIca arcl a Cerámicas ~roductos>
registrado. trabaja con el Club de Disenadora Industrial

Imagen y
Ceramistasempaque

Sanla~ I I I I I I IMejoramiento, Llamadas al
de Bogolá Santafé de Casco Urbana V' V. Lluvia de diseno e

1 1 teléfono I Mar-1? I No se ha podido contactar I O I O I O I LINA CALDERON
O.C Bogotá Urbano anos anos Aromas innovación de

registrado. Diseñadora Industrial
Productos.

•
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SANTAFE DE BOGOTA

Santalé ISanlalé de
de Bogotá Bogotá

O.C
Casco I 1- I ChocolUrbano Urbana Dulcerra ate

Trufas y
Cajas

Mejoramiento,
disef\o e

innovación de
Productos.

Llamadas
teléfonicas, cita Feb 25100

la Sra.Olelia Trujilo quedó
en comunicarse a principiosl O
de Marzo. Nunca lo hizo.

o o I YADIRA OLAYA
Disertadora Industrial

Se propu~hacer I IYa no realizan velas; ahora
prevIa trabajan encolados.

Santalé I I I I I I Veladoras
Mejoramiento, investigación

de Bo otá Santafé de Casco Urbana Encolado Tel.as Santa Lucia diseño e sobre temas
Feb17100 Se nota poco interés en la f I I I YADIRA OLAYA

O¿ Bogotá Urbano s vanas innovación de 3 3 autóctonos para
Feb 29100 asesoria. 1 1 2 Diseñadora Industrial

Productos. encausar Se les buscó información y. Edgar Rico
asesorra.Pautas
de acabados y

nunca la recogieron.

U-J texturas

I I Incump[ieron la cita.

Sanlalé I . I I I I I IMejo~miento,
d B tá Santafe de Casco U b V. Guadu Velas en diseño e

1 1 llamadas. I Feb 16100 I Está viviendo en Cali I O I O I O
I YADIRA OLAYA

e ogo B tá Uba rana anos a Guadua innovación de Disefíadora IndustrialO.C ogo r no teléfonlcas, cita
Productos.

Alternativas gráficas para
aplicar sobre el vidrio de [os

diferentes productos

Mejoramiento, Asesada en Cambios en tarjeta de

santalél" II II Viertes diseño e diseno de presentación.
Santafe de Casco ... . M.rzo 14100 Inicio de catálogo por mediol I 7 I 21 I YADIRA OlAYAde ~~¿otá Bogotá Urbano Urbana Vidnen. Vidno innovación de 3 3 productos, 2Orlando Productos.lma acabados e Marzo 29100 de lotograflas. Diseñadora Industrial

Ruíz Realizan falso vitral sobregen imagen gráfica, productos de vidrio
comprados en el mercado.
Aunque 8S falso vitral la
calidad es aceptable
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SANTAFE DE BOGOTA "

Sanmlé I I I I I I IM~ornmiento,
de Bo otá Santaté de Casco Urbana V. No se Vishnu arte diseno e I I 1 I Llamadas I I I O I O I O I YADIRA OLAYAo.g Bogotá Urbano arios sabe y diseño innovación de 1 t lél' 't Feb 18/00 No corresponden los datos. Diseñadora Industriale anleas, 01a

Productos.

Santalé I I I I I I IMajornmiento, Se dejó razón con la hija Id B t' Santaté de Casco U b No se Yediques diseño e Llamadas I O I I YADIRA OLAYA
e 090a B tá Uba rana sabe pino ratán innovación de 1 1 teléfonicas, cita Feb 22/00 dos veces y no devolvió la O O Diseñadora Industrialo.e' ogo r no

Productos. llamada.

Ya no se dedica a trabajar

S ntalé I I I I I I Zapsurra
Mejoramiento, la artesania.

a . Santafé de Casco . Ningun disel'\o e
1 1 Llamadas

Feb 23/00 Actualmente esta I I 1 I 1 I YADIRA OLAYA
de ~~¿otaBogotá Urbano Urbana Ntnguno o Maritza innovación de teléfonicas, cita Diseñadora Industrial

Cruz Productos. trabajando como
diseñadora en una

multinacional de Empaques.

Se programó una cita para

S lié I I I I I I IMejoramiento,
Marzo 10 la cual

de ~noaatá Santafé de Casco Urbana Te'edur(a Algodó Zoolacos - . diseri.oe 1 1 Llamadas Marzo 10/00 incumplieron. I O I O I O I YADIRA OLAYA
O ~ Bogotá Urbano j n Enclave InnovacIón de teléfonicas, cita Marzo 21/00 Posteriormente aclaran que Diseftadora Industrial
. Productos. no pueden comprometerse

con la asesoria.

Santalé I I I I I I IMejornmiento, No le interesa la asesoria. I
de B otá Santafé de Casco Urbana . . Alvaro disef'o e Llamadas I I I YADIRA OLAYA

D~ Bogotá Urbano Vanos Vanos Castafieda innovación de 1 1 teléfonicas, cita Feb 22/00 Se habló personalmente 1 1 Diseñadora Industrial
Productos. con él,

Santalé ISantaté de
de Bogotá Bogotá

O.C
Casco IUrbanal Varios
Urbano Varios Amanda

Pardo

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos.

Llamadas
teléfonicas, cita Feb 22/00

No se pudo contactar
puesto que nunca

contestan al teléfono.
O O O YADIRA OLAYA

Diseriadora Industrial
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SANTAFE DE BOGOTA

S.nl.lé I I I I I I IMejoramiento,

I I
Llamadas al

de 80 olá Santafé de Casco Urbana V' V. Lluvia de diseño e I 1 1 teléfono I Mar.17 I No se ha podidocontactar 1 O I O I O lUNA CALDERON
D.¿ Bogotá Urbano aTlos an08 Aromas innovaciónde

registrado. Disef'ladora Industrial
Productos.

Sanlalé I . I I I I IL M IMejoramiento,

I I
Llamadas alos enos '.

I I Se citó y no cumplió la cita I I I lUNA CALDERONde B alá Santafe de Casco Urbana Varios Varios Profesional . dlseñ.~e d I 1 1 teléfono Abr.17 3 3D~ Bogotá Urbano InnaVaCl n e
registrado. Diseftadora Industrial

es Productos.

S lié I I I I I I IMejoramiento, Llamadas alan a Santafé de Casco .. Loz disef'loe
I I No se pudo contactar I I O I lUNA CALDERON

de ~ogotá Bogotá Urbano Urbana Cerámica arCilla Cerámica innovaciónde 1 1 teléfono Abr-17
teléfono errado O O Diseñadora Industrial

. Productos. registrado.

Se contactó

Llamadas telefónicamente.

S 11' I I I I I I IMejoramiento, teléfonicas El Sr. Carlos Barragán
an a e, Santafé de Casco Cocina s . . diseño e afirma que no necesitan I I I I YADIRAOLAYA

de ~o~ota Bogotá Urbano Urbana integrales Vanos Surtlhoteles innovación de 1 1 conocimientodel Feb 14/00 1 1
oficioe interés en asesorla puesto que se Disef\adora Industrial

. Productos,
la asesor(a dedican a hacer montajes

de cocinas e inportan todos
los accesorios.

I I I I I

S lié I I I liT I I IMejoramiento,de ~: aotá Santafé de Casco Urbana Apllcació al ~ó T~lIer . diseFl,oe I 1 I 1 I Llamadas I Feb 18/00 INo se pudo contactar pues I O I O I O I YADIRAOLAYA
O ¿ Bogotá Urbano n en tela 9 Camino Alto Innovación de teléfonlcas no contestan al teléfono Disef'tadora Industrial
. n Productos,---¡--¡-¡---

Con base en la
aplicación en tela,

Marzo 9/00 Unea de seis cubre lechosMejoramiento, se generó una
para cama en diferentes

Sanlalé I I I l" I Tela I I diseño e
linea de productos

de Ro atá Santafé de Casco Urbana Apllcacló al ooó Taller el innovaciónde 3 3 disertos y colores. I O I 5 1151 YADIRA OLAYA
O¿ Bogotá Urbano n en tela g Progreso P d ct I El trabajo es de muy buena Disef\adora Industrial. n mu~.~

Cambio de imagen calidad,gen
en tarjeta de Visita
presentación y Marzo 29/00

papelerla
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SANTAFE DE BOGOTA

~~UI I I I I~I I Mejoramiento, I
I I I

I No se pudo contactar Ide Bo alá Santafé de Casco Urbana Mu~eque algodó Taller La diseno e Llamadas I O I I YADIRA OLAYAD.g Bogotá Urbano rla n Muñeca innovación de 1 1 teléfonicas Mar-15 puesto que no contestan al O O Diseñadora Industrial
Productos. teléfono.

S t f'l I I liT I I IMejoramiento,I
I I

liNO se pudo contaela' Ide ~noa~á Santafé ,de Casco Urbana Aplicaci6 al ~6 .Taller . diseñ.~e 1 1 Llamadas Marzo 15 100 puesto que no contestan al O I O I O I YADIRAOLAYA
O¿ Bogota Urbano n en Tela 9 Tlbabuyes InnovaClon de teléfonicas

teléfono.
Diseñadora Industrial

. n Productos.

S ~Ié I I I I liT 11 d IMejoramiento,I I I
liNO se pudo contactard ~ t' Santaféde Casca U b Carpinterf d 1 ~ ~~~se diseñoe 1 1 Llamadas
marzo 13/00 puesto que no contestan all O I O I O I YADIRA OLAYA

e Dogo a Bogotá Urbano rana a me era a u~caen innovaciónde teléfonicas Diseñadora Industrial
. ma era Productos. teléfono.

Santalé I . I I I I I IMejoramiento,

I I
liNO se pudo contactar Ide 80 otá Santafe de Casco Urbana Varios Varios Tecmopol . diseñ.~ed I 1 1

Llamadas
Feb 25/00 puesto que no contestan al O I O I O I YADIRA OLAYAD.g Bogotá Urbano Innavacl n e teléfonicas

teléfono. Disef'ladora Industria!
Productos.

Santalé I I I I Varios IVarios I IMejoramiento, I
I I

liNO se pudo contaelar Id B tá Santafé de Casco U b Tejidos diseño e Llamadas
1
0
1
0

I YADIRA OLAYA
e ogo B el- Urbe ' ana Alcor innovaciónde 1 1 teléfanicas Feb 26100 puesto que no contestan al O Diseñadora IndustrialO.C 09 a no

Productos. teléfono.

Santalél I II II I Mejoramiento, I I I I
I No se pudo contactar I

de ~~~otá s~n::~áde~r~:~~Urbana Tejeduría Varios
Tejidos diseño e Llamadas I O I I YADIRA OLAYA
Caste innovaciónde 1 1 teléfonicas Fb 29/00 puesto que no contestan al O O Disefíadora Industrial

Productos. teléfono.

S t ~ I I I I I I IMejoramiento,I
I I

liNO se pudo contactar I I O Ide ~::otá Santafé de Casco Urbana Tejedurla Varios Tejido~el . disefí.oe 1 1
Llamadas

Marzo 1/00 puesto que el teléfono se O O I YADIRAOLAYA
O C Bogotá Urbano Oveja InnovaCiónde teléfonicas

encuentra daf\ado. Disef'ladora Industrial
. Productos.
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento, Los productos son

Sanlalé .1 Santalé del Casco I I Tejedurla Lana y disel'loe de muy buena
Tejidos calidad. Enfasis 1 Feb 25100 I Propuesta de nuevos I I 7 1251 YADIRA OLAYAde Bogola B t . U ba Urbana en dos lana Gardenia innovación de 3 3 en combinación de Marzo 9 100 colores Imagen corporativa Diseñadora Industrialo.e 090 a r no agujas acrílica Productos.íma

colores.gen
Visita

Sanlalé 1 1 I I 1 Varios I

Flores y Mejoramiento, La Sra. qued6 en
Santafé de Casco . Flores diseño e

1 1
Llamadas

Feb 16/00 comunicarse entre el 21 y I I I I YADIRAOLAYA
de ~~golá Bogotá Urbano Urbana Vanos Teresa innovación de teléfonicas, cita 25 de Febrero. Nunca lo 1 1 Diseñadora Industrial

Vergara Productos. hizo.

Sanlalé 1 . 1 I 1 1 Varios I

Mejoramiento,
No se pudo contactarSantafa de Casco . Tierra y disef'ioe Llamadas I F b 1BIOO I I I O I O

I YADIRAOLAYA
de ~Olá Bogotá Urbano Urbana Vanos Tiempo innovación de 1 1 teléfonicas, cita e puesto que no es el O Oisef'iadora Industrial

Productos. teléfono

Hacen telas para
cortinas,

cubrelechos,
Mejoramiento, manteles.

Sanlalé
Santalé de Casco Tejeduría

Algod6 Todo de diseño e Individuales. I Feb 17/00 I Linea de pasamaneria I I 4 I I YADIRA OLAYAde Bogotá Urbana en tetar innovaci6n de 3 3 Optlma calidad. M 9/00 4
O.C

Bogotá Urbano vertical n Telar Productos.ima Visita arzo Imagen corporativa Diseñadora Industrial

gen Apoyo imagen
gráfica

Nueva linea de
pasamanarla--+-+-+-

samalél '1 I I Varios 1Varios I
I Mejoramiento,

d B l' Santale de Casco U b Tomas diseno a I 1 I 1 I Llamadas 1 F b 16/00 I No se pudo asesorar I O I O I O I YADIRADLAYA
e ogo a B tá U b rana Herrera innovaci6n de teléfonicas, cita e puesto que se va de viaje. Diseñadora Industrialo.e ogo rano

Productos.

Sanlalé 1 . 1 I I
I I I Mejoramiento,

de 80 otá Santafe de Casco Urbana V' V' Tradiciones dise~oe I 1 I 1 I Llamadas I F b 22100 I No se pudo asesorar I O I O I O I YADIRAOLAYA
o.g Bogotá Urbano anos anos Yax innovaci6n de teléfonicas, cita e puesto que se va de viaje. Diseñadora Industrial

Productos.
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento, Es una persona que
diseno e no está Interesada en

Santafé de Santaré de Ca"", Urbana cerámica arcilla LIneas Cerámicas
innovación de Llamadas al teléfono

Mar-17
recibir asesorla, No

1 1
UNA CALDERON

Bogoü o.e Bogotá Urbano Productos, 1 1
registrado. tiene empresa, trabaja Disel'1adora Industrial

imagen y con el Club de
empaque Ceramistas

Pilón
Mejoramiento,

No se pudo contactarSantafé de Santafé de Casco diset"lo e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V,Urbana -Comidas Rápidas- 1 1 pues no contestan al O O OBogotá o.e Bogotá Urbano
Luz Alba Arias Innovación de registrado.

teléfono
DlseMadara Industrial

Productos

Mejoramiento,
No se pudo contactarSantafé de Santaré de Casco Maniobras diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.

Bogotá o.e Bogotá Urbano
Urbana

Bernardo Solano Innovación de 1 1
registrada. pues no contestan al O O O Disenadora Industrial

Productos. teléfono

Mejoramiento,
TeléfonoSantafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono

O O
PAOLA CABRERA V.

Bogoti o.e Bogotá Urbano
Urbana Maravillas Udeta

innovación de 1 1
registrado. permanentemente O Diserradora Industrial

Productos. suena ocupado
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SANTAFE DE BOGOTA

Trapo MeJoramiento,
Ella llamarla aSantafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V,

Bogotá o.e Bogoté Urbano
Urbana Munequerfa Franera Munecas Stefanny

innovación de
1 1

registrada, Se le dió cita.
confirmar su 1 1

Olsenadora IndustrialLana
Productos. participacIón

Con la Ingeniera de
Alimentos se ha

trabajado, de acuerdo
con su interés, en la

concreción de las
etiquetas y empaques

que ella ha venido
Jabonarte

Asesorla en trabajando, para las

Santafé de Sentafé de Casco
Ceferla y Mónica Nino

imagen y
Diseno y mejoramiento

28-Feb
diversas referencias de PAOLA CABRERA V.Urbana similares: Glicerina 1 3 de imagen grnfica y su producción; O 1 1Bogotá o.e Bogotá Urbano empaque del 02.Mar Disenadora IndustrialJabOnerla (Anteriormente empaque de productos, estandarizaci6n de

Mul"lecos Country)
producto

tamal"los
Diseno de nuevos

empaques en trabajo
Interactivo con el

artesano de Palos de
Madera

Se hizo contacto para
el proyecto ExpoPyme

Mejoramiento,
Se han dejadoSantafé de Santafé de Casco Olmos diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V,

Bogotti o.e Bogotá Urbano
Urbana

Ligia de Chaparro Innovaci6n de
1 1

registrado. Se le dl6 cita.
razones varias y no Disenadora Industrial

Productos.
responde

/
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento,
Está fuera del pars seSantaM de Santafé de Casco MarIa Llano Gaferla diseno e llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V,

Bogotá o.e Bogotá Urbano
Urbana

-ponchos- 1 , recomienda verificará 1 1
Olsenadora Industrialinnovación de registrado.

datos, actualizarlosProductos.

Lana
Maro Mejoramiento, Propuestas de diseno

Santafé de Santafé de Casco Martha, Enelda y diseno e Asesorla en diseno y se desarrollará de PAOLA CABRERA V.
Bogotá o.e Bogotá Urbana

Urbana Tejedurla virgen,
Miryam ROdrlguez, innovación de 2 3

diversificación de productos
28.Feb

acuerdo con el interés
O 4 4

DiseMdora Industrialhilazas
Marta Sotano Productos. del taller

Mejoramiento,
Le Interesa la AsesarlaSantafé de Santaré de Ca"", Trabajos Parcelani Menkes Artesanlas diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.

Bogoü D.e Bogotá Urbano
Urbana

decorativos crón Yaneth Flgueredo Innovación de
, 1

registrado. a futuro pero no en el Disel'ladora Industrial
Productos. perlada del proyecto

Mejoramiento,
corregir datos, pues enSantafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.

Bogoté D.e Bogotá Urbano
Urbana Mesa Hermanos

innovación de 1 1
registrado. el listado original son O O O Disenadora Industrial

Productos. defectuosos

Mejoramiento,
Santafé de Santafé de Casco

Urbana Cerámica Mox Tibso diseno e
1 Llamadas al teléfono Incumplió cita; PAOLA CABRERA V.

Bogoté e.e Bogotá Urbano innovación de
1

registrado. Se le dló cita. No le interesa Disenadora Industrial
Productos.
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SANTAFE DE BOGOTA

Se ha trabajado, de
acuerdo con su

Palos de Madera Asesarfa en
Diseno y mejoramiento

interés, en el disel"lo
santafé de Santafé de Casco Maderas -Rompecabezas imagen y 21-Feb de un catálogo de PAOLA CABRERA V.Urbana Jugueterra 1 3 de imagen gráfica y 1 1 2BogoU o.e BogoM Urbano varias Tridimensionales. empaque del 28-Feb productos, los cuales Oisenadora Industrial

Mauricio Toro producto
empaque de productos.

son de gran calidad
Se hizo contacto para
el proyecto ExpoPyme

Pardo Sarmiento
Mejoramiento,

No se pudo contactar8antafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.
Bogotá o.e Bogotá Urbano

Urbana Varios Varios Vitrales
Innovación de 1 1

registrado. Se le dió cita. pues no contestan al OiseMadora IndustrialBeatriz Durén
Productos. teléfono

ElleJéfono y la
dirección del listado no
corresponden al taller.
La persona que asistio

Mejoramiento, es vendedora de otra

Santafé de Santafé de Casco Bronce,
disel'lo e Calidad, Mejoré de la empresa de FERNAN ARIAS

Bogotá o.e Bogotá Urbano
Urbana Joyerla plata, oro Precolombinos Inca

innovación de
1 1

imagen
Marzo 16 precolombinos,

DisMadory otros
Productos. "Chamán", los que no

están lnteresados en
la asesarfa, por las
condiciones de su

producción.
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento,
No se pudo contactarSantafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.

BogoUl o.e Bogotá Urbano Urbana Varios Varios Seres de Luz InnovaciÓn de 1 1 registrado. Se le di6 cita. pues no contestan al DIsenadora Industrial
Productos. teléfono

Shakty
MejoramIento,

No se pudo contactarSantafé de Santafé de Gasco dlserio e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.
BogoUl o.e Bogotá Urbano Urbana Varios Varios

innovación de
1 1 registrado. Se le dló cita. pues no contestan al Disertadora IndustrialMarta Garera Productos. teléfono

Se desarr6116un

Mejoramiento, Asesoría en
10 y 27 diseno nuevo de

de Marzo vajilla, una nueva
santafé de Sentafé de Gasco diseno e mejoramiento, disetio del decoración de vaJlIla, UNA CALDERONUrbana Cerámica Arcilla Stoneware innovación de 3 5 3 1 4BogoUD.C Bogotá Urbano

Productos,lmag de productos. 200010 2 linea de objetos para Disenadora Industrial

Imagen y empaque de Marzo el hogar Se trabajóen y empaque
del 2000 sobre empaque para

los platos

Se contactO
telefónicamente.

Mejoramiento, El Sr. Carlos Barragán

Santafé de Santafé de casco Cocina s diseno e Llamadas teléfonicas
Feb 14 afirma que no YADIRA OLAYA

BogoUD.C Bogotá Urbana
integrales Varios Surtihoteles

innovación de 1 1 conocimiento del oficio e 100 necesitan asesada 1 1 Disenadora IndustrialUrbano
Interés en la asesoda puesto que se dedlcanProductos

a hacer montajes de
cocinas e ¡nportan

todos los accesorios.
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SANTAFE DE BOGOTA

Rayuela
Mejoramiento, No se pudo contactar

Santafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono pues el teléfono suena PAOLA CABRERA V.
BogoUl D,C Bogotá Urbano

Urbana
innovación de 1 1

registrado. Se le diO cita. permanentemente Disel"1adora IndustrialEstela RiMo
Productos ocupado

SR. Vilrales Mejoramiento,
Ya no viven alH;Santafé de Santaré de Casco diser'lo e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.

BogoUl o.e Bogotá Urbano Urbana
Rodrigo Gastano y innovación de 1 1

registrado. Se le di6 cita. verificar datos
Dísenadora Industrial

Sandra Álvarez Productos. actualizarlos

Maderas Sentimientos y Arte Mejoramiento, Le interesa relomar su
Santafé de Santafé de Gasco Trabajos diserioe Llamadas alleléfono oficio a futuro pero no PAOLA CABRERA V.
BogoUi o.e Bog01á Urbano

Urbana
decorativos

vanas;
Innovaci6n de

1 1
registrado. Se le di6 cita. en el periodo del Olsenadora IndustrialAcrllicos Amparo Martlnez

Productos. Proyecto

MeJoramiento, El teléfono y la

Santafé de Santafé de Casco Sol Hernández diseno e Llamadas al teléfono direcci6n del listado
PAOLA CABRERA V.

Bogotá o.c Bogotá Urbano
Urbana Vanos Varios

Oisenadores Innovaci6n de 1 1
registrado. Se le di6 cita. corresponden entre si,

Olsenadora Industrial
Productos. pero atIr nunca ha

funcionado este taller

Mejoramiento,
No se pudo contactarSantafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.

Bogotá D.C Bogotá Urbano
Urbana Varios Varios Seres de Luz

innovaci6n de 1 1
registrado, Se le di6 cita, pues no contestan al

Oisenadora Industrial
Productos. teléfono
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento,
Santa'é de Sentafé de Casco Urbana Publitaller diseno e Llamadas al teléfono Mensajes varios, no PAOLA CABRERA V
Bogoté D.O Bogotá Urbano Rubén Troncoso innovación de

1 1
registrado. Se le diO cita. responden Diser'1adora Industrial

Productos.

Se han dado pautas
para el mejoramiento

de calidad
de las cajas
El trabajo en

Cartón
Mejoramiento, porcelanlcrón es

prensado Rabbit Asesoria en bueno, y las pautas se
Santa'é de Sentafé de Casco Trabajos lelas -cajas y nores- diseno e mejoramiento, diseño 21-Feb

han centrado en PAOLA CABRERA V,
Bogotá D.e Bogotá Urbano

Urbana
decorativos varias Marra Victoria

innovaciÓn de 2 3
de productos. diversificaciÓn y O 1 1

Dlset"ladora IndustrialProductcs.lmag 10-MarParcelani Torres Imagen y empaque mejoramiento en la
crón en y empaque

manera de
presentación de los

productos
Visita al taller
Hay interés en

desarrollo de catálogo

. Raised
Mejoramiento,

No se pudo contactarSantafé de Santafé de Casco diseno e Llamadas al teléfono PAOLA CABRERA V.
Bogotá o.e Bogota Urbano

Urbana
innovación de

1 1
registrado. Se le dló cita.

pues no contestan al
Diser'\adora IndustrialRaquel Martfnez

Productos. teléfono

Ramirez Hermanos
Mejoramiento, No se pUdO contactar

Santafé de Santafé de Casco dlsel'\o e Llamadas al teléfono pues el teléfono suena PAOLA CABRERA V.
Bogotá O.e Bogotá Urbano

Urbana
innovación de

1 1
registrado. Se le dló cita. permanentemente Dlser'ladora IndustrialRicardo Ramlrez

Productos. ocupado



I
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SANTAFE DE BOGOTA

Santafé de
Bogotá D,e

Santafé de
Bogotá D.e

Sentafé de
Bogotá

Sentaré de
Bogot.

Casco
Urbano

Casco
Urbano

Urbana

Urbana

Varios

Varios

Varios

Varios

DiosZeus
Henry Meneses

lopec

Mejoramiento,
diseno e

Innovación de
Productos

MeJoramiento,
diseno e

innovación de
Productos,

imagen

2 3

Se llamó a los teléfonos
registrados

Conocimiento general
dalo

Febrero
15-18 Marzo 5

Se han dejado
razones varias, no

responde a als mismas

Es una casa que
apoya el trabajo de los

presos, no existe un
modo directo de

trabajar con ellos.

o o o PAOLA CABRERA V.
Diset'ladora Industrial

UNA CALDERON
Dlset'ladora Industrial

Santafé de
Bogoü D.e

Santafé de
Bogotá

Casco
Urbano Urbana I Carpinterfa I Madera

Kcaytu- Ideas
Tejidas

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos,
imagen y
empaque

3 3

Asesoria en
acabados, diseño,

imagen y empaque de
los productos

Abr-04

e revisaron los
producfos y se hizo

visita allaller. trabajan
conjuntamente con La

casita de Manuela:
Objetos de madera el
cual también recibió

asesorla en los
mismos aspectos Se

desarrolló imagen y
empaque de productos

,ara exportación

3 3
UNA CALDERON

Dlsel"iadora Industrial
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SANTAFE DE BOGOTA

Ha sido un poco dlffcll el
trabajo con la lámina para

manejarla de forma
tridimensional. Nov 8/99

Se han hecho varios Nov
Mejoramiento, prototipos pero no han 23/99

Unea de candelabros
Santafé de Sentafé de Casco Lámina diser'lo e seNldo por las Nov

en lámina repujada de YADIRA OLAYAUrbana Metalisterla Patricia Barreta innovación de 3 4 catracterldtlca del 29/00 1 2Bogotá D.C Bogotá Urbano aluminio
Productos material. Feb aluminio Pautas de Dlsel"ladora Industrial

Imagen La ultima propuesta se 29/00 calidad Apr:J{o

basa en el manejo del
material sobre un plano

rlgldo para formar cofres,
cajas, etc.

Nov 9/99

Mejoramiento, Buena disposición de la Nov
Restauración deartesana. 26199

Santaré de Sentafé de Casco Restauracló diseno e
Interés e investigación Nov

muebles Pautas de
YADIRA OLAYAUrbana Madera Cecilia Rojas innovación de 3 5 calidad Apoyo en 3 2 5Bogota o.e Bogotá Urbano n

Productos, sobre empaque para los 29/00
empaque e imagen Disel"ladora Industrial

Imagen productos,
gráfica.

Nov 9/99

Mejoramiento, Buena disposición de la Nov
Restauración deartesana. 26/99

Santafé de Santafé de Casco disel"lo e
Interés e investigación Nov muebles Pautas de

YADIRAOLAYAUrbana Restauración Madera Raúl Garcla innovación de 3 5 calidad Apoyo en 1 2 3Bogotá D.C Bogotá Urbano
Productos, sobre empaque para los 29/00

empaque e Imagen Diserladora Industrial

Imagen productos.
gréfica
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SANT AFE DE BOGOT A

Productos de pésima

Mejoramiento, calidad
No se pudo debido a

Santafé de Santafé de Casco cerámica
disel'\o e Compra figuras Nov 5/99

las caracteristicas de YADIRA OLAYA
Bogotá o.e Bogotá Urbano

Urbana Parafina Vv'illlam Vallejo
innovación de 1 2 terminadas y a estas les

los productos Pautas 1 1 4
Disefladora IndustrialCerer!a saca moldesProductos.

Pautas de calidad de calidad

Conceptos de color

Mejoramiento,
Enfasis en las tallas

Nov 8/99 La calidad y losdemasiado grandes de los
Santafé de Sentafé de Casco Tejedurla disel'io e No, productos son buenos

YADIRA OLAVAUrbana en dos Lana Mercedes Villalba innovación de 3 3
sacos

16/99 Pautas de calidad en 1 2 5Bogotá o.e Bogotá Urbano
agujas Productos. Pautas de calidad

cuanto a catálogo DiseMdora Industrial
Conceptos de colorImaagen

Visita Apoyo

Reemplazo de motivos
nórdicos por
autóctonas

Aumentar formatos de

Mejoramiento, Nov 8/99
individuales.

diseno e La calidad y los productos
Feb

Trabajar telas de un
Santafé de Santafé de Casco Tela en son buenos Pautas de solo tono para no YAOIRA OLAYAUrbana Lencerla GilmaGarcra innovación de 2 2 16/00 1 1 4Bogotá o.e Bogotá Urbano algodón

Productos. calidad en cuanto a saturar el producto. Olsel"ladora Industrial

Imagen catálogo Apoyo Se sugirió linea de
lencerra para cocina
con pautas dadas.
No puede continuar
con la asesorra por

problemas personales.
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento,
No ha sido posible

Santa,é de Sentafé de Casco diseno e contactar al Sr. Jorge
FERNAN ARIAS

Bogotá o.e Bogotá Urbano
Urbana Joyerla Varios Tercer Milenio

innovaciÓn de 1 1 llamadas leléfonicas Mar-14 Silva, pues el teléfono 1 O 1
Oisendor de Joyas

del listado ya no
Productos

corresponde.

Mejoramiento,
8antafé de Santafé de Casco

Urbana Varios Varios Ana lucia disel'lo e
1 1 llamadas leléfonicas, cita Feb Los datos no O O O YADIRAOLAYA

BogoUi o.e Bogotá Urbano Caslaneda innovación de 23/00 corresponden. Disenadora Industrial
PrOductos.

Mejoramiento,
Santaré de Sentafé de Casco

Urbana Varios Varlos Beatriz Berna'
diseno e

1 1 llamadas teléfonicas, cita
Feb Los datos no

O O O YADIRA OLAVA
Bogotá o.e Bogotá Urbano innovaciÓn de 23/00 corresponden. Diset'ladora Industrial

Productos.

Mejoramiento,
Santaré de Sentafé de Casco

Urbana Yarios Yarios
Carmen Elisa diseflo e 1 1 Llamadas teléfonicas, cita

Feb Los datos no
O 1 1 YADIRA OLAYA

Bogoté D.C Bogotá Urbano Ramirez innovación de 23/00 corresponden. Diset'\adora Industrial
Productos.

Con base en la flora
colombiana se dirigió la Nov 5/99 Cambios de color de

Mejoramiento, asesorla hacia productos fondo en los manteles

Santafé de Santafé de Casco telas en Maria Cristina
dlset'\Oe con identidad. Feb Dimensionamiento de

YADiRA OLAYAUrbana Lencerla innovación de 3 3 Pintura de buena calidad 16/00 los productos 1 1 10Bogotá D.C Bogotá Urbano algodón Laverde
Productos,lmag Buena disposición de la Tarjeta de

Disenadora Industrial

en artesana Marzo presentación y
Ylsita 27/00 marquilla

Investigación
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento, Nelly Marln es la directora Nov 9/99 Restauración de

Santa'é de Santaré de Casco diseno e de la Cofradra, muebles Pautas de
YAD1RA OLA YA

Bogotá o.e Bogotá Urbano Urbana Restauración Madera Nelly Marln innovación de 3 1 Se dfo apoyo breve a to calidad Apoyo en 3 3
Disef'ladora IndustrialProduclos. descrito. empaque e imagen

Imagen gráfica.

Disef'lo e Nov
innovación de 1 1 Restauración de muebles 11/99

productos No,
22/99
Nov Excelentes artesanas

Elvlra Prieto 30199 en cuanto a la

Santafé de Santafé de Casco Tejedurla
lana de Mejoramiento de Feb disposición y

YADIRA OLA Y A
Bogotá D.e Bogotá Urbano Urbana en dos oveja Bertha Inés Vega

Produclos 1 1 Pautas de calidad 22/00 resultados para con la 6 18 Dlsel"iadora Industrialagujas Feb asesorla.
Tejidos Vega Prieto 29100 Visita

Desarrollo de Apoyo en imagen gráfica
empaque e

1 3
Y catalogo

imagen
coorporativa Marquilla

Diseno e
Rediseno para Ifnea deinnovación de 1 1

productos jugueterra en madera Nov
11/99
Feb
26100 Asesorra en proceso,

$antafé de Santaré de Casco Ebanisterrs Mejoramiento de Mar pendiente prototipos.
YADIRA OLAVAUrbana Madera Jesús Cuellar 1 , Pautas de calidad 09100 2 2 10Bogotá o.e Bogotá Urbano miniatura Productos

Visita Dlsenadora Industrial

Desarrollo de
empaque e

1 1 Apoyo en imagen gráficaimagen
coorporativa
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SANTAFE DE BOGOTA

Oiseno e
innovación de 1 1 No necesita

productos Nov
12/99

Imagen gra'fica para la
Marzo tarjeta de presentación

santa1é de Sentafé de Casco Vidrlerla 23100
YAD1RA OLA YAUrbana (comercializ Vidrio Jase Hererrer6 Mejoramiento de

1 No necesita Empaque 1 2 9Bogotá o.e Bogotá Urbano
adores) Productos Ojsenadora Industrial

Son comercializadores
de productos de vidrio

Desarrollo de
empaque e

1 1 Apoyo en la imagen
Imagen graftca V empauqe

coorporativa

Diserlo e
innovación de 1 1 No necesita

productos Ma,
21/00

Marcos con mejores

Marzo
acabados

Santafé de Santafé de Casco
Carplnterla 24/00

Enfasis en la calidad YADIRA OLAYAUrbana (ebanisterla Madera Alejandro Cunduml Mejoramiento de
1 Acabados 1 1 5Bogob1l o.e Bogotá Urbano

) Productos del respaldo Diset'ladora Industrial

Investigación por parte
del artesano

Desarrollo de
empaque e

1 1 Apoyo en la imagen
imagen grafica

coorporativa
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SANTAFE DE BOGOTA

Diseno e
Rediseno para linea deInnovación de 1 1

productos
jugueterla en madera Nov

11199 No se ha podido
Mejoramiento de

1 1 Pautas de calidad contactar nuevamente
Santafé de Santafé de Casco Tejedurfa lanas Jenny Consuelo Productos para finaliZar la

1
YAD1RA OLAVA

Bogotá o,e Bogotá Urbano
Urbana

en crcx;het Hilos Gacha aseso'rla. Teléfono 1
Dlsef1adora Industrial

Desarrollo de dal"lado.

empaque e
1 Apoyo en Imagen gráfica

Imagen
coorparativa

Diserio e
innovación de 1 1 Pautas geométricas No,
productos 12199

No se ha podido

Mejoramiento de Nov contactar nuevamente
1 1 Pautas de calidad 22/99 para finalizar laSantaM de Santafé de Casco

Urbana Gererla Parafina Lucero Osma Productos
aseso'rra. 1 2 5 YADIRA OLAVA

Bogotá o.e Bogotá Urbano Disef'ladora Industrial

Productos de pésima
Desarrollo de calidad
empaque e

1
imagen

coorporativa

Dlset'lo e
innovaci6n de 1 1 No necesita
productos No,

12/99

Marzo

Santafé de Santafé de Casco Papel Metla Anderson
Mejoramiento de

23100
Imagen gra'fica para la VAOIRA OLAVAUrbana Fotografla folográfic 1 1 No necesita 1 1BogoU. D.C Bogotá Urbano Productos tarjeta de presentación Diset'ladora Industrial

°

Desarrollo de
empaque e

1 1
Apoyo en la imagen

imagen grafica
coorporativa
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SANTAFE DE BOGOTA

Desarrollo
de

Innovación y EstáS.n Urban Plata Juan Carlos Producto e Mar. Fernán AriasSanta'é de Santafé de Joyerla 3 mejoramiento de adelantando las 1 1Bogotá o.e Bogotá Cristobal
Vidrio iSur a Alba imagen

producto
13

muestras
Joyero

Concluir
Fase

Desarrollo
Realizó unade Composición de la

Santafé da Santafé de
S.n Urban Gonzalo Producto e figura y calidad. Mar. 9

maqueta en
Fernán AriasCrlstobal Joyerla I 3 plastilina para 2 2Bogotá o.e Bogotá a Molina imagen Mejoramiento de y 14 JoyeroSur hacer un dije enConcluir imagen

tres oros.Fase

LInea de
productos 4

Desarrollo juegos de

de pasaboqueros,
S.n Urban Oro Jose Producto e 3

Asesorfa en Ocl. salseras y
Santa'é de Santafé de

Cristobal Joyeria 1 desarrollo de 25 y pinchos en coco 6 6 Fernán AriasBogotá o.e Bogotá
Sur a Piata Casta~eda imagen

Concluir producto Dic10 y plata y linea

Fase de3 pares de
aretes y 2

anillos en tagua,
plata y coco.
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SANTAFE DE BOGOTA

Mejoramiento, Composición de la

Santafé de 1 Santafé de 1 Gasco I Urbana I I Plalay I I disef'lo e Calidad Innovación de figura

I I I I FERNAN ARIASJoyerra Charles joyeros 1 3 Marzo 14 Calidad V 4 2 6Bogota o.e Bogotá Urbano oro Innovación de productos
mejoramiento de la

Disenador
Productos

producción

Mejoramiento,
Senor Francesca

Santaré de I Santafé de I Casco I Urbana 1 Joyerra I Plalay I Glrsium Llda. I diseno e 1 3 Se ha llamado 5 veces y no
Marzo9-17 Nanetti no se ha I O I 1 I 1 I FERNAN ARIAS

Bogotá o.e Bogotá Urbano otros innovación de se ha podido contactar
podido contactar Disenador

Productos

El sMor Gustavo
Mejoramiento, Hurtado no cumplió la

Santaré de I Santafé de I Casco I Urbana I Joyada lOro, Platal David Joyerfa I diseno e 1
Se llamó a los teléfonos

Mar-13 cita. Está muy I 1 I I 1 I
FERNAN ARIAS

Bogotá o.e Bogotá Urbano y otros innovación de
1

registrados ocupado y no puede Dlsenador
Productos responder a la

asesorla

Santaré de
Bogotá o.e

Santafé de
Bogotá

Casco
Urbano

Urbana No ofico
artesanal

Alimentos
congelad

o,
Delicias del Malz

Mejoramiento,
diseno e

Innovación de
Productos

Se llamó a los teléfonos
registrados

La empresa fue
comprada por Pilsbury

de Colombia; el
producto no apnea
pues se trata de

alimentos congelados

PAOLA CABRERA V.
Disenadora Industrial
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SANT AFE DE BOGOT A

Santa'é de
BogotOo.e

Santafé de
Bogotá

Casco
Urbano Urbana

Rores de
Colombia

Internacional

Mejoramiento,
diseno e

Innovación de
Productos

Llamadas al teléfono I Febrero 16, 18
registrado,

En el teléfono le dan la razon, en dos
ocaclones se dejo el recado peto no

se han comunicado con nosotros.

DANIEL RUBIO
Disel'1ador
Industrial

Santaf6 de
Bogotlo.e

Sentafé de
Bogotá

Casco I Urbana
Urbano Varios Varios Forja Artlstica

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

llamadas al teléfonOl Febrero 16, 18
registrado.

NO vive en ese sitio, le dan la tazon,
se dejaron todos los datos pero no se

ha comunicado.
o o o

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial

Mejoramiento, Diagnosticar las Incumplio la cita de febrero 18.
Vac;ac la peopuesta de facoles a I

I I
I DANIEL RUBIOSantaré de 1 Santafé de I Casco I Urbana I Madera I Tor~o, I Formas I diseno e 1 3 deficiencias o Febrero 18

lamparas para diferentes espacios. a 2 B DisenadorBogotá o,e Bogotá Urbano varias Perfectas innovación de suficiencias de los Febrero 17
Incumplio la segunda cita de febrero IndustrialProductos objetos

29, y no ha respondido

Mejoramiento,

I I I
I DANIEL RUBIOSantafé de I Santafé de 1 Gasco I U b I I I Grieta I diseno e I I llamadas al teléfono Febrero 16, 18,

No fue posible contactarlos DisenadorBogoUlo.e Bogotá Urbano rana innovación de registrado. 25, 29
Productos Industrial

Santafé de
BogotOo.e

Santafé de
Bogotlo.e

Sentafé de
Bogotá

Santafé de
Bogotá

Casco
Urbano

Gaseo
Urbano

Urbana

Urbana

Grieta y
Burbuja

Heriberto
Godoy

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

llamadas al teléfono I Febrero 16, 18,
registrado. 25, 29

Llamadas al teléfono I Febrero 16, 18,
registrado. 25, 29

No fue posible contactarlos

No fue posible contactarlo siempre
Bono ocupado en ess teléfono

DANIEL RUBIO
Dsenador
Industrial

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial
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SANT AFE DE BOGOTA

~~~'!
Santa'é de
Bogotá o.e

Santafé de
Bogolé

Casco I Urbana
Urbano

Técnicas
mixtas

Madera,
ceramica,

metal,
etc,

Fachadas
Internacionales

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos,

imagen

3 3

Diagnostico de la
técnica y ellipo de

propuesta; y la
Imagen graflca,

Febrero 16, 18,
25.29 No fue posible contactarlos 10 11

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial

Santar6 de
Bogotá D.e

Santafé de
BogotO D.C

Santafé de
_D.C

Santafé de
Bogolé

santafé de
Bogotá

Santafé de
Bogotá

Casco
Urbano

Ca,ca
Urbano

Casco
Urbano

Urbana

Urbana

Urbana

Forja

calado en
madera

Hierro

Triplex

Fernando Ruiz
Jorge Parra

Figuramos en
Bronce Ilda.

Figuras en
Madera

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

3

3

3

4

Llamadas alleléfono
registrado

Llamadas al teléfono
registrado.

Diagnóstico de la
técnica y el tipo de

propuesta y algunos
problemas técnicos
en el producto

Visonar diferentes
formas de ver las
aves y los moviles

Feb-16

Febrero 18
Marzo 2

Quien se dedicaba a este trabajo, no
trabaja ya en este laller.

El senor se empleo en otro oficio, ya
no se dedica a el trabajo en bronce

Solucionar los herrajes de las alas en
todas las aves para aumentar el

rango de movimiento, Las aves con
un gesto de velocidad, desarrollo de

una linea utilitaria para ra cocina.

13 2 15

2

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial

DANI EL RUBIO
Disenador
Industrial

DANI EL RUBIO
Disenador
Industrial

Santafé de
_D.C

Santafé de
Bogotá

casco I Urbana
Urbano Varios Varios

Fiorella
Donado

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

Llamadas al teléfono I Febrero 16, 18, INO ha sido posible contactarlOS,nunca
registrado. 25, 29 contestan en el teléfono o o o

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1999- 2000

SANT AFE DE BOGOTA

I ,,;', , :,' ';'¡¡¡;l":;,:\
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I:~f~~(~~~~;~1

Santafé de
_O,C

Santafé de
Bogotá

GaSCO I Urbana
Urbano Cerámica Arcilla Arjona

Mejoramiento
de Productos

Desarrollo de
empaque e

imagen
coorporaliva

3

2

Diagnóstico de la
situación dellaller y

sus productos;
generación de

propuestas

Replanteamiento de
la imagen graflca y

empaque

Marzo 14

Marzo 16

~
Establecer la tecnalegra utilizada por

el taller y la tipelagra de los
productos; diversificar en la linea de

condimenteros

Redimencionamiento de la Imagen
desde conceptos mas

contemporaneos, planteamiento de
una posible linea de empaques

2 2 5
DANIEL RUBIO

Disenador
Industrial

Santafé de I Santafé de I Gasco I Urbana I I
I I Me~~;:~~e~to, I

I I Llamad•• los I I Tienen otras oeopaciones diferentes I
I I

I DANIEL RUBIO
Galzado Sarl innovación de 1 3 Feb.15 Disef'ladorBogoU. o,e Bogotá Urbano teléfonos registrados al oficio, ya no se dedican a producir

IndustrialProductos

Santafé de I santafé de I Gasco I Urb I I
I . I Me~~:~~e~to, I

I I Llamada a los I I Trabaja en un lavadero de I
I I

I DANIEL RUBIO
cerámicas Has Innovación de 1 3 Feb--15 automoviles, no ha sido posible D1senadorBogotll o.e Bogotá Urbano ana teléfonos registrados

contactarlo, ya no se dedica al oficio IndustrialProductos

Mejoramiento,

I I I I I

I DANIEL RUBIOSantafé de I santafé de 1 Casco I Urbana I I I
cerámicas I dise'o a I I Llamad•• los I Febrero 15 No ha sido posible contactarlos,

Bogotll o.e Bogotá Urbano Rose innovación de 1 3
teléfonos registrados 18, 25, 29 teléfono siempre ocupado Disenador

Productos Industrial

Mejoramiento,

I I I I I

I DANIEL RUBIOSantafé de I Santafé de I Casco I Urbana I I I cerámicas I diseno e I I Llamada a los I Febrero 15 No ha sido posible contactarlos,
Bogotll o.e Bogotá Urbano Rovs innovación de 1 3

teléfonos registrados 18, 25, 29 teléfono siempre ocupado Oisenador

Productos Industrial

Santafé de I santafé de I Gasco I Urbana I I I
O Palos y I Me~~:~~e~to, I

I IDiagnóstico dellallerl IConOCimiento de procesos, las IIneasl

I I

I DANIEL RUBIO
3 3 Marzo 15 de productos realizadas.Propuesta 28 7 25 DisenadorBogotá o,e Bogotá Urbano Maderas innovación de y sus productos

combinación de materiales. IndustrialProductos
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1.999- 2000

SANT AFE DE BOGOT A

Santafé de I Santafé de I Casco 1 Urbana 1 I I
MeJoram;e'to'

l I
I se llamó a los I

I
Es un arquitecto y manifIesta no

I I I
I DANI EL RUBIO

De armar I diseno e 1 1 Feb-16 DisenadorBogotá o.e Bogotá Urbano Innovación de teléfonos registrados interesarla la asesarla
IndustrialProductos

Mejoramle,to, I
I I

Es un dísenador de slands, sus I I I
I DANI EL RUBIOSantafé de I Santafé de I Casco I Urbana I I I Dickson 1 diseno e I Se llamó a los 1

Bogotá o.e Bogotá Urbano Casallas InnovaciOn de 1
teléfonos regIstrados Feb-16 desarrollos son puntuales, no te Disenador

Productos interesa la asesorfa Industrial

MeJoramiento, So, comerolali,adores de dIIere,les I
I I

I DANIEL RUBIOSantaré de 1 Santafé de I Casco I Urbana I I I El RincOn del 1 diseno e 1 3 Llamadas al teléfono Feb.16 productos y rnlcroempresas, no les
DisenadorBogotá o.e Bogotá Urbano Mueble Innovación de registrado. interesa y tampoco justifica la
IndustrialProductos asesorfa

Mejoramiento,

I I I
I DANIEL RUBIOSantafé de I Santafé de I Gasco I Urbana I Velas 1 Parafina I El taller de I diseno e 1 3 Llamadas al teléfono Febrero 16, 18,

No fue posible contactarlos O O O DisenadorBogoté o.e Bogotá Urbano diseno innovación de registrado. 25, 29
IndustrialProductos

Mejoramiento. se marco varias

Sa ntafé da I Santafé de I Gasco I U be I I I El vagón de I diseno e veces por leléfo,o y I I No ha sido pos;b1e conlaclanos, 'o I
I I

I DANIEL RUBIO
1 3 se visitó a la Feb-16 DisenadorBogott: o.e Bogotá Urbano r na los trebejos innovación de

dirección establacida vIven en ese SitiO
IndustrialProductos

Santafé de
Bogoté o.e

Santafé de
Bogotá

Casco
Urbano

Urbana EuroforJas
Industriales

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

Llamadas al teléfono
registrado. Feb-16 No la conocen en ese teléfono, los

datos no corresponden

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial
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INFORME DE EJECUCiÓN PLAN MICROEMPRESA 1.999- 2000

SANT AFE DE BOGOT A

Santaré de I Santaré de I Gasco I Urbana
Bogotá o.e Bogotá Urbano Hlstoso!

Mejoramiento,
diseno e

innovación de
Productos

2 6 llamadas al teléfono
registrado.

Feb-17
Ya no vive en ese citio y no
saben donde conseguirlo

DANIEL RUBIO
Disenador
Industrial

Minlexport I Mejoramiento, I
I I I

I DANIE~,RUBIO ISantaré de I Sentaré de I Casco 1U b I Ce á . Iporcelanal
Chadday

diseno e I 3 ILlamadas al teléfono I Febrero 23 IDesarrollo de Image,ny empaque para I 1Munecas 2 2 4Bogottl o.e Bogotá Urbano rana r mica
miniaturas

innovación de registrado. Marzo 10 sus miniaturas Disenador 1
Productos Industrial ~

;
~

I ,
I

Mejoramiento,
Desarrollo de una serie de bandejas DANIEL RUBIOSantaf~ de I 5anlafé de I Gasco 1 U ha 1 I I I diseno e Desarrollo de Marzo 7

Nemcatacoa innovación de 2 6 a diferentes escalas y un 2 2 4 OísenadorBogo1tl o.e Bogotá Urbano r na producto Marzo17
condimentero para la cocina. IndustrialProductos.

1- ..~.... j. '.: - -' <.' :' ~
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INFORME DE EJECUCiÓN - ASESOR lAS PUNTUALES 1999
SANTAF DEKQGOT

111611fI1.~
Av. Caracas Asesoria en Una Calderón

Pita, #4-70. Blq mejoramiento, se Diseñadora Industrial

Bogotá
Urban

algodón, Dolores
1 apto 404 As 1 1 recomienda usar tintes

Dic 2 de En
1a Fique Mendoza

Tel. colorantes reactivos
1999 proceso Luisa Fernanda

5626715 para el algodón Quintero
Diseñadora Textil

Asesoría en

MZ.11, mejoramiento de Una Calderón

Villavicenc casa, barrio acabados, el producto Diseñadora Industrial
Urban Rosa Vargas se identifica con la Oct 11 de En

10 Madera 20 de julio As 1 1 1
Meta

a de Cansino
Tel. cultura llanera, por lo 1999 proceso Maria Fernanda

0986674828 que se recomienda Almonacíd
trabajarlo como Diseñadora Industrial

souvenir.

Diag. 52 B Asesoria en
Cerámica, mejoramiento, se

Bogotá
Urban

pedreria.
Miguel sur # 51-36

As 1 1 sugiere revisar pegantes
Enero 11 En

1 1
Fernán Arias

a Vasallo Tel. del 2000 proceso Diseñador de joyas
Cuarzo

2040517 y limpieza en elementos
y acabado

Asesoria en Leila Marcela
diversificación, se Molina, Oiga

Bogotá
Urban

Cerámica
Alvaro Tel.

As 1 1
recomienda mejorar Oct 22 de En

1
Quintana, Eisa

a González 6818156 estabilidad de 1999 proceso Duarte
candelabroas y trabajar Diseñadoras

temáticas locales Industriales
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- ASESOR lAS PUNTUALES 1999

G

Asesoria en
Leila Marcela

Calle 10 #
diversificación, se

Molina, Oiga

Bogotá
Urban

Piedra Auténticos
38-43

As 1 1 sugiere desarrollar linea
Oct 22 de En Quintana, Eisa

a Tel. 1999 proceso Duarte
2013177

de escritorio, así como
Diseñadoras

mejorar empaque
Industriales

Asesoría en
Leila Marcela

El camellón
mejoramiento de la

Molina, Oiga
Tabio

Rural
Hilaza de Clara Ofelia de gigio,

As 1 1 técnica y acabados, se
Oct 22 de En

1
Quintana, Eisa

Cundinam. algodón Martinez Santa 1999 proceso Duarte
Bárbara

sugiere trabajar en
Diseñadoras

propuestas de color
Industriales

Asesoría en Leila Marcela

Papel, Doris
CII29 sur# mejoramiento de calidad Molina, Oiga

Bogotá
Urban

bases en Cristina
1-36

As 1 1 Yacabados,se debe Oct22 de En 1
Quintana, Eisa

a
madera Rodríguez

Tel. mejorar la claidad de 1999 proceso Duarte
2060194 pegado del papel, así Diseñadoras

como de herrajes Industriales

El producto asesorado Leila Marcela
Lana

Fabiola
Cr22 # 146 pertenece a la categoría Molina, Oiga

Bogotá
Urban acrílica,

Vásquez
12 apto 302

As 1 1
de manualidades, por lo Oct 22 de En

1
Quintana, Eisa

a bases Tel. cual se debe 1999 proceso Duarte
plásticas Pedraza

6145416 comercializar como Diseñadoras
misceláneo Industriales
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INFORME DE EJECUCIÓN - ASESOR lAS PUNTUALES 1999
FE DE BOGOTA

Asesoría en Leila Marcela
Bases en Cr 1 Este #

mejoramiento de Molina, Oiga
Urban madera, 77-34

acabados y empaque, Oct 22 de En Quintana, Eisa
Bogotá Eisa Stanich As 1 1 se recomienda pulir 1

a tintes para Tel 1999 proceso Duarte
madera 3132210

mejor algunas Diseñadoras
superficies y desarrollar Industriales
empaques adecuados

CII167 #45
Se sugiere trabajar con Leila Marcela

45, apto 108
temáticas locales y Molina, Oiga

Bogotá Urban Arcilla
Edgar

Blq 8 As 1 1
verificar la calidad de Oct 22 de En 1

Quintana, Eisa
a Arenas

Te!.
los acabados 1999 proceso Duarte

6712094
posteriores de los Diseñadoras

productos Industriales

La técnica empleada es Leila Marcela
muy lIamaticyva y bien Molina, Oiga

Tenjo Urban Madera, Luisa
Te!. 033 lograda, la calida es

Oct22 de En Quintana, Eisa
3332875 As 1 1 muy buena pero se 1

Cundinam. a resinas Delgado
6111110 recomienda verificar

1999 proceso Duarte

costos, ya que resultan
Diseñadoras
Industriales

elevados

Asesoría en Leila Marcela

Leni
mejoramiento, se Molina, Oiga

Bogotá
Urban

Amero Esperanza
Cr7 A# 12-

As 1 1
recomienda mejorar Oct22 de En 1

Quintana, Eisa
a

Betancurt
24 enrollado de la fibra y 1999 proceso Duarte

continuar con la línea de Diseñadoras
accesorios Industriales
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INFORME DE EJECUCiÓN - ASESOR lAS PUNTUALES 1999
NTAFE DE BOGOTii:~¡flr

Aseosría en
mejoramiento y Leila Marcela

Barranquill
CII86#47- diversificación, se Molina, alga

Urban
Parafina

Nargis 131
As 1 1

recomienda definir un Oct22 de En
1

Quintana, Eisa
a

Movilla Tel carácter de uso más 1999 Duarte
Atlántico

a proceso
3783059 especifico, también se Diseñadoras

deben verificar Industriales
dimensiones.

Asesoría en Leila Marcela
CII126 # diversificación, se Molina, alga

Bogotá
Urban Moldes en Claudia 37-90 As 1 1

recomienda trabajar Oct22 de En 1
Quintana, Eisa

a Barbotina Labrador Te!. temáticas locales y 1999 proceso Duarte
6270807 hacer un mejor manejo Diseñadoras

de color Industriales

El producto asesorado Leila Marcela
Tv9#3-21

presenta un buen nivel Molina, alga
Urban

Victor arturo
sur, Cali

de calidad y detalle, se Oct22 de En Quintana, Eisa
Bogotá Cuero Ruíz As 1 1 sugiere trabajar más en 1

a
Martínez

Te!. los tamaños mediano y
1999 proceso Duarte

2896645 Diseñadoras
grande para aplicarlos Industriales
en productos utilitarios
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Asesoría en
mejoramiento, se Leila Marcela

CII53 #46- recomienda trabajar Molina, alga

Bogotá Urban Arcilla Sonia 107
As 1 1

más el formato, tratando Oct 22 de En
1

Quintana, Eisa
a Vasquez Tel de estandarizarlo, se 1999 proceso Duarte

3491338 puede emplear madera Diseñadoras
como estructura de la Industriales

base.

Asesoría en Leila Marcela
mejoramíento, se Molína, alga

recomienda reducirGuasca Urban Algodón y Tejidos Tel. 091
As 1 1 peso de las ruanas

Oct22 de En 1
Quintana, Eisa

Cundinam. a lana virgen artesanales 8573263 1999 proceso Duarte
empleando hilo de dos Diseñadoras

cabos, las uniones Industriales
deben ser invisibles

Asesoría en Leila Marcela
diversificación, se Molina, alga

Bogotá
Urban Lana

Mery Pineda
Calle 57 #

As 1 1
recomienda hacer una Oct 22 de En 1

Quintana, Eisa
a Virgen 81-17 asesoría en color y 1999 proceso Duarte

explorar más las figuras Diseñadoras
empleadas Industriales

Asesoría en Leila Marcela
Liencillo, Calle 85# mejoramiento de calidad Molina, alga

Bogotá
Urban gamuza,

Aura Prieto
96-25

As 1 1
Y acabados, se Oct 22 de En 1

Quintana, Eisa
a yute y Tel. recomienda mejorar los 1999 proceso Duarte

balso 2274924 remates textiles y de Diseñadoras
color Industriales

•.á_

j
1

I
J
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Cr. 75 B #
Buen nivel de detalle y Leila Marcela

Urban
Cartones, Edgar 20-29

acabados, el producto
Oct 22 de En

Molina, Oiga
Bogotá papeles y Chabur As 1 1 no luce artesanal, 1 Quintana

a Tel. 1999 proceso
vanos Bedoya

2930181
resultando un ensamble Diseñadoras
de muy buena calidad. Industriales

Asesoria en
Leila Marcela

Tv9#3-21 acabados,los colores Molina, Oiga
Cali Urban

Arcilla El Palomar
sur, Cali

As 1 1
claros y el manejo de Oct 22 de En Quintana

Valle a Tel. texturas sin 1999 proceso
Diseñadoras

2896645 recubrimiento dificultan Industriales
el mantenimiento.

Asesoría en Leila Marcela
Dg 145A# mejoramiento y Molina, Oiga

Bogotá
Urban

Amero
Inés 31-09 Int 11

As 1 1
diversificación de Oct22 de En

1 Quintana
a Bahamón Tel. productos, se sugiere 1999 proceso Diseñadoras

2587297 ampliar línea de Industriales
productos.

Asesoría en
mejoramiento, se Leila Marcela

Telas, C1I7#5A
recomienda dar rasgos Molina, Oiga

Saboyá Urban
fique, Teresa Niño 35, saboyá, As 1 1

más característicos a Oct 22 de En
1 Quintana

Boyacá a
encajes Boyacá

las facciones y trabajar 1999 proceso Diseñadoras
en trajes más Industriales

representativos de la
región

. ¡

:')

I
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El trabajo presentado es
Leila Marcelade buena calidad pero
Molina, Oigaluce muy industrial, se

Oct22 de En
1 QuintanaUrban Tel.

As 1 1 recomienda
1999 proceso Diseñadoras

Bogotá Hierro Jaime Diaz
2994719 comercializarlo en

Industriales

a

almacenes de
decoración

Leila MarcelaAsesoría en
Molina, OigaTelas, mejoramiento, se Oct22 de En

1 QuintanaUrban fique, Av 81 # 51-
As 1 1 sugiere mejorar pegues 1999 proceso Diseñadoras

Bogotá Pilar Onzaga
54 apto 203 de telas y corte de las

Industriales

a madera,
varios

bases de madera.

Asesoría en
Leila Marcelamejoramiento de
Molina, OigaCr 100 B#

acabados, Oct 22 de En
1 QuintanaUrban Hierro, José Luis 71 B 43

As 1 1 especialmente 1999 proceso Diseñadoras
Bogotá vidrio Novoa Tel.

soldadura. Se sugiere
Industriales

a
2278563 ensayar pintura

electrostática

Leila MarcelaEl trabajo asesorado
Molina, OigaCalle 42 C #

pertenece a la categoría Oct 22 de En
1 QuintanaUrban Telas Luz Amparo 80-28

As 1 1 de manualidades, se 1999 proceso Diseñadoras
Bogotá encoladas Diaz Tel sugiere mejorar la

Industriales

a
2998847 calidad de acabados.

'i
;1

,'1
"1 ,

~
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En términos generales

Leila MarcelaC1I139#37 se trata de un producto
Molina, Oiga

Bogotá Urban
Hierro

Oliveros 58
As 1 1

bien acabado, se Oct 22 de En
1 Quintanaa Cristancho Tel. recomienda realizar 1999 proceso

Diseñadoras6149060 propuestas con objetos
Industrialescinéticos

Asesoría en
mejoramiento de Leila Marcela

Urban Moldes en Fernando Cr 111 #31 calidad, se sugiere
Oct22 de En

Molina, Oiga
Bogotá As 1 1 lograr mayor equilibrio 1 Quintanaa Barbotína Jiménez 11

en la combinación de 1999 proceso
Diseñadoras

arabezcos y mejorar Industriales
acabados posteriores

Asesoría en
mejoramiento y Leila Marcela Molina

Urban Porcelanicr María Rocio Cr45 B #
diversificación, se

Oct 22 de En
Diseñadora Industrial

Bogotá As 1 1 recomienda darle on;:tro 1a om Zea Rivera 38-31 sur
acabado al material

1999 proceso Eisa Victoria Duarte
tanto en color como en Diseñadora Industrial

textura.

Urban
Hilo en

Marlene C1I7#67 A Asesoría en
Oct 22 de En Oiga Quintana

Bogotá oro,
Padilla 30

As 1 1 diversificación de
1999

1 Diseñadora Industriala
pedrería producto

proceso

:i
"I
i

j
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Asesoría en
Oct 26 de

diversificación de
1999

Telas, fibra Carrera 69
productos, los acabados Maria Antonia

Bogotá
Urban sintética, María Fanny # 1-66

As 3 3 son de buena calidad, Nov 22 de En
3 Martinez

a adornos Palacios Tel.
se recomienda evitar el

1999 proceso
Diseñadora Industrialplásticos 2905687

empleo de fibras
Nov 23 de

sintéticas
1999

Asesoría en

Cr69 B # 1-
mejoramiento, se Nov 22 de

Urban 66
propone trabajar 1999

En
María Antonia

Bogotá Madera Jorge Patiño As 1 1 superficies en acabado 1 Martínez
a Tel.

rústicoy hacer una
proceso

Diseñadora Industrial
2905687 investigación sobre

fachadas coloniales
_.. ~a

Asesoría en
Cofradía CII35 sur# mejoramiento, se

Bogotá
Urban Plata Oro María

24 C 09
As 1 1.5

recomienda trabajar la Nov 5 de En
1 1

Yadira Olaya
a

Cristina
Tel. linea de mateles, así 1999 proceso Diseñadora Industrial

Laverde
2029576 como trabajar nuevos

I i. <:n.:., ,n dibujos.
T

.
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Asesoría en

Cemento, Pedro
CII32 sur# mejoramiento, se

Urban 25-391nt 4 recmoienda evitar el uso Nov16de En Yadira OlayaBogotá arena, Agustín
Te!'

As 1 1.5 de lacas brillantes y 1999
1

Diseñadora Industriala malla Alcantar
proceso

7209126 mejorar el manejo de .

color

Se trata de un producto

Cemento, Ericcson
CI61 #18 de difícil

Urban D 11 sur comercialización se Nov 16 de En Yadira Olaya
Bogotá arena, Roberto

Tel
As 1 1

recomienda disminuir 1999
1

Diseñadora Industriala
malla Mendez

proceso
7659217 escala y enfocar a

mobiliario infantil

CI61 # 18
Asesoría en

Urban
Cemento,

Fernando D 11 sur
mejoramiento, se

Nov 22 de En Yadira Olaya
Bogotá arena,

Jiménez Tel
As 1 1 recomienda disminuir

1999
3 2

Diseñadora Industriala
malla escala y mejorar

proceso
7659217

acabados
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Grupo La Asesoria en imagen, se Nov 12
Urban

Papel Cofradía CI13 # 5-07 sugiere desarrollar 1999 En Yadira Olaya
Bogotá fotográfico, Tel As 1 1.5 tarjeta de presentación, 1

a
películas Metta 3340640 se le suministran datos

proceso Diseñadora Industrial

anderson de proveedores

Asesoría en Nov12
Grupo La

Cr 9 B#
mejoramiento de la 1999

Urban Pétalos de
Cofradía

123-85
calidad, se recomienda

En Yadira Olaya
Bogotá As 2 3 hacer bisel para el Nov 22 3

a flores
Juan Carlos

Tel
acabado del engaste y 1999

proceso Diseñadora Industrial

Alba 6378828
reemplazo de algunos

materiales

Asesoría en desarrollo

C1I69A#
de producto, se le

Urban Bases
Lyda

69 B 26
recomienda hacer

Oct25 de En Yadira Olaya
Bogotá Cifuentes As 1 1 investigación sobre 2

a vínílicas Tel. 1999 proceso Diseñadora Industrial
Murcia

5445994
conceptos más

tradícionales y trabajar
productos utilitarios

,
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TAEEDE BOGOTA

Grupo La
'w¥ , ,

Cofradía Cr 99 A# Asesoría en imagé, se
1999

Lana
Bogotá Urban virgen e

40 C 22 sur
As 3 4.3

sugiere armar catálogo,
Nov 22

En 6
Yadira Olaya

a Elvira Prieto Tel emplear bolsas de papel proceso Diseñadora Industrial
industrial

Berthalnés 5725684 y marquillas.
1999

Vega .,.. .,,,

Grupo La Asesoría en acabados,
Nov 11

Urban
Pino Cofradía C19# 2-22 se sugiere no emplear

1999 En Yadira Olaya
Bogotá canadiens Tel As 1 2 laca mate o semimate, 2 2

a proceso Diseñadora Industríal
e Jesús 3412703 evitar que se vea el

Cuéllar colbón en las uniones

Grupo La
Cofradía Asesoría en imagen, se Nov 11

Urban
Algodón, Cr 3 # 9-90 sugiere dar un nombre a 1999 En Yadira Olaya

Bogotá hilo y Jenny Tel As 1 1 la empresa, trabajar 1
a

terlenka Consuelo 2868996 colores tierra y
proceso Diseñadora Industrial

Gacha desarrollar catálogo
González

Asesoría en
mejoramiento,

Grupo La Cr 1 # 13- productos de mala Nov 12

Bogotá
Urban

Parafina
Cofradía 69

As 1 1
calidad y diseño, se 1999 En

2 1
Yadira Olaya

a Tel sugiere comprar proceso Diseñadora Industrial
Lucero Osma 3428805 parafina de mejor

calidad, hacer control de
calidad.

,0.
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SANTAFE DE BOGOTA

"ov d ce
1999

Asesoría en Imagen, se
Grupo La

Cr 10 bis# le sugiere darle nombre
Nov 23 Yadira OlayaLámina de Cofradía

a la empresa, así como En
1Urban 18-94 sur

As 3 4 1999 Diseñadora IndustrialBogotá aluminio
Tel trabajar costos. Se procesoa tratada Patricia

deben buscar dibujos2782040 Nov 29Barreto
más simples.

1999

Asesoría en
Grupo La Tv 1 A Este mejoramiento y Nov 8 de

Lámina de Cofradía # 28-33 acabados, 1999 En Yadira OlayaUrban
Apto 302 As 1 1 especialmente en los 1 Diseñadora IndustrialBogotá aluminio procesoa

tratada Enrique Tel. puntos de soldadura,
Leguizamón 7121079 trabajar piezas más

sencillas

Asesoría en acabados, Nov 9 de
Grupo La Cr 29 # 34- se recomienda lijar bien 1999

En Yadira OlayaUrban Cartón Cofradía 66
2 2 las superficies antes de 3 2

Diseñadora IndustrialBogotá As procesoa prensado Tel
aplicar cualquier Nov 26

Cecilia Rojas 2030911
acabado. 1999

Restauración de
Nov 9 de

1999
muebles y relojes

Grupo La Cr5#31-
antiguos, se recomienda

Nov 26 En Yadira OlayaUrban Cofradía 03
3 3 buscar nombre para la 1 Diseñadora IndustrialAs

1999 procesoBogotá
a Tel.

empresa y entregar los
Raúl García 2850469 relojes en estuches

Nov 29
finos

1999

;
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Asesoría en
Grupo La

Cr1 # 14-
mejoramiento de

Urban
Caolín, Cofradía

45
acabados, aplicando

Nov 5 de En Yadira OlayaBogotá cauchos y As 1 1 envejecidos para 1 1
a parafina William Tel

cerámica, en cuanto a
1999 proceso Diseñadora Industrial

Vallejo 3422098
velasdiversificar formas

y color.

Grupo La
Dg2 #10- Asesoria en Nov 8 de

Urban
Lana virge Cofradía

21 Este mejoramiento, se 1999
En Yadira OlayaBogotá e hilo de As 2 3 recomienda revisar 1 2a

algodón Mercedes Tel.
tallas para mercado Nov 16

proceso Diseñadora Industrial

Villalba 2694982
nacional. 1999

Asesoria en

Grupo La CI9 #2-65
mejoramiento, se

Nov 8 deLámina de recomienda aumentar
Bogotá

Urban
aluminio Cofradía. Este, Int 5 As 1 1 formato de los

1999 En
1 1

Yadira Olaya
a

tratada Tel.
individuales, simplificar

proceso Diseñadora Industrial
Gilma García 2866261

productos eliminando
cintas.
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ANTAFE DE BOGOT

Asesoria en Oct25

Julia
mejoramiento, se 1999

Francisca
Cr 31 A # recomienda cambiar

Bogotá Urban Cartón y Salas Mora
38 B 40sur

As 3 3
visagras y desarrollar Nov 22 En

1 1
Yadira Olaya

a papel Tel cierre con material 1999 proceso Diseñadora Industrial

Moris Acosta 7203256 reciclado. Se sugiere
desarrollar línea de Dic21

oficina. 1999

Cr 34# 69- Se sugiere buscar otro

Bogotá
Urban Lienzo, Olney 04

As 1 1
mercado para sus Oct25 En 1

Yadira Olaya
a óleos Carvajal Tel productos, ya que se 1999. proceso Diseñadora Industrial

2408686 trata de obras de arte.

CI186 A# Asesoria en
Oct 28 de

Urban Fabiola 35 C bis-66 mejoramiento de calidad
1999

En Yadira Olaya
Bogotá Gamuza As 2 3 2

a Rocha Tel y acabados, se hace Nov 4 de
proceso Diseñadora Industrial

6783138 visita al taller.
1999
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Asesoría en desarrollo
Cr69A# de producto, se sugiere

Bogotá Urban
Varios

Josué Garcia 49 A28
As 1 1

cambiar radicalmente Oct25 de En
1

Yadira Olaya
a Páez Tel los temas trabajados, ya 1999 proceso Diseñadora Industrial

5493198 que no poseen carácter
artesanal.

Asesoria en
mejoramiento, se

CII70 # 105 recomienda reemplazar

Bogotá
Urban

Madera Carlos 08
As 1 1

herrajes industriales por Nov 4 de En 4
Yadira Olaya

a Moreno Tel torneados y acabados 1999 proceso Diseñadora Industrial
2285498 envejecidos, también se

sugiere cambiar forros
de cajones.

Asesoría en
Cemento, CI65 # 5-01

mejoramiento, se

Urban
vidrio,

Consuelo apto 205
recomienda mejorar

Nov 12 En Yadira Olaya
Bogotá gravilla, As 1 1 empalems y 1 2

a Mariño Tel. 1999 proceso Diseñadora Industrial
arena y

3457503
combinación de

marmolina materiales, ajustar
dimensiones

,



.................................. - .• •

Asesoria en
Nov 22 de Juan Carlos

Jaime Arias Cra 4 # 00- mejoramiento, se 1999 Pacheco

Chía Fique, 68, Chía sugiere verificar los
En Diseñador Industrial

Rural As 2 2 tamaños e investigar 2Cundinam. cabuya Femando Tel.
sobre formas

proceso
Molina 8625645

autóctonas y trabajar en
Nov 29 de

Una Calderon1999
color Diseñadora Industrial

Bucarama Rogelio CI24 # 11- Asesoría en
Urban 63 mejoramiento, se Nov 5 de En Eugenio Garcíanga Madera Méndez

Tel As 1 1
recomienda verificar 199

1
Diseñador IndustrialSantander

a
carvajal proceso

6521837 dimensiones
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Ialler U"
Asesoria en

capacitación mejoramiento de
Sep 10 de

Capacho para Cr 7 # 12- acabados, se sugiere
1999

En Lína Calderón
Tolima Rural artesanos As 2 2 1

de maiz
comunitarios

24 emplear tintes para
Oct 19

proceso Diseñadora Industrial

Lenny
madera en el tinturado de1999

del capacho

Circacia Asesoria en
Armenia

Rural
Guadua y Jorge Tel. As 1 1 diversificación de

Nov. 3 de En
1

Lína Calderón
Quindio Bambú Valencia 2894423,

producto
1999 proceso Diseñadora Industrial

Bogotá

Asesoria en

Tel. 0984
diversificación, se

Valparaiso Calceta de Rosalba 304080
sugiere trabajar línea

Nov 2 de En Lína Calderón
Rural As 1 1 utilitaria, dar acabados 2 1

Caquetá plátano Pajoy Tel. Bogotá mate y eliminar
1999 proceso Diseñadora Industrial

2674170 escarcha y ojos
plásticos

CII55 # 10-
Asesoria en

Bogotá
Urban

Oro y Plata
Alberto 81

As 1 1 mejoramiento de la
Oct 28 de En 1

Fernán Arias
a García Tel. técnica y acabados

1999 proceso Diseñador de joyas
2489198
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Asesoría en

Urban Maderas Alberto
CII41 b sur mejoramiento de calidad

Nov 18 de En Paola Cabrera
Bogotá # 78.17 tel As 1 1 y acabados, 1

a varias Castillo
3422489 especialmnete la parte

1999 proceso Diseñadora Industrial

de pirograbado

Dg 82 # 26-
Asesoría en

mejoramiento de
Bogotá

Urban Maderas y Sarita Acero 34
As 1 1 calidad, se propone

Nov. 5 de En 1
Daniel Rubio

a telas Castaño Tel. trabajar con temáticas
1999 proceso Diseñador Industrial

2367427 locales

Adriana CII 64 #77 Asesoría en Imagen, se
Urban Papel, Fajardo 16 sur Oct 22 de En Una Calderón

Bogotá As 1 1 propone desarrollar 2
a cuero Vicky Tel. 1999 proceso Diseñadora Industrial

Rodríguez 7193023
catálogo

Diag. 174 #
Asesoría en

mejoramiento,
Bogotá

Urban
Guadua

Fabián 57-55 Int 48
As 1 1 investigación sobre

Nov 26 de En
1 2

Una Calderón
a Mariño Tel.

guadua y nuevos
1999 proceso Diseñadora Industrial

6782829 acabados

Asesoría en
Vereda mejoramiento, se

Somondoc
Rural Amero

Graciela Boya 1
As 1 1

recomienda trabajar Dic. 2 de En 5 4
Una Calderón

o (Boyacá) Mondragón Tel. acabados naturales y 1999 proceso Diseñadora Industrial
0987531039 verificar costeo de

productos
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Rompecabezas y
desarmables. Productos

triple
Mejoramiento, de alto contenido cultural. 1

Productosdise~o y Se recomienda febrero OLGA QUINTANA
Cundina Casco Carpinte x, ALVARO desarrollo de desarrollar productos 14 de

mejorados ALARCÓN
Viota Rural cartó As 1 3 Desarrollo 1 1marca urbano ría AGUDELO productos. utilitarios.Mejorar febrero Dise~adora

n Imagen de acabados. 18 de
empaque y Industrial

paja
producto. Trabajar figuras en Febrero

etiqueta

positivo y negativo. Pasa
a comité de compras.

Tapices,cojines, colchas y
bolsos. Mejoramiento de

Mejoramiento, acabados, costuras y
Costura,

UBALDO
diseño y colores. Se recomienda Propuesta

OLGA QUINTANA
Cundína Santafé de Casco

Urbana tecnica Tela ALZATE
desarroilo de

As 1 1
cambio de material para 1de mejoramiento 1 1

ALARCÓN
marca Bogotá urbano Potchwo productos. los cojines. El producto Febrero Diseñadora

rk.
MEDINA

Imagen de por su producción,
de productos Industrial

producto. material y acabados no es
aplicable al segmento de

la empresa.

MARCELA
Mejoramiento, Morrales, agendas. MOLlNA

dise~o y Tinturar hilaza de Propuesta
Diseñadora

Cundina Santafé de Casco
Urbana Costura.

Tela ISABEL desarroilo de
As 1 2

algodón, Reemplazar 18 de mejoramiento 1 1
Industrial

marca Bogotá urbano Dril BOTERO productos. accesorios plásticos Febrero MARIA ANTONIA
Imagen de ensayar con semillas. de productos MARTiNEZ
producto. Manejo de color Diseñadora

Industrial

Mejoramiento,
Mu~eca campesina y

dise~o y Pinocho. Evitar materiales
3 de MARCELA

YOLANDA como cintas y Propuesta
Cundina Santafé de Casco

Urbana
Mu~equ

Yute NEIRA
desarrollo de

As 1 2 terciopelo,silicona. Se
Enero mejoramiento 1 1 MOLlNA

marca Bogotá urbano eria productos. 25 de Dise~adora
MENDOZA

Imagen de
recomienda utilizar febrero

de productos Industrial
colores naturales. El 3 de

producto. febrero no asistio a la cita
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Acuñalibros, Baúl

Mejoramiento,
mediano, baúl pequeño y

made diseño y
candelabro. Suprimir el MARCELA

Cundina Santafé de Casco Talabart ANGELA desarrollo de
empleo de chinches Propuesta MOLlNA

Urbana
ra y

GUIOMAR As 1 2 metálicos, asi como el de 01-Mar mejoramiento 1 1marca Bogotá urbano ería cuer AVILA
productos.

pirógrafo, se recomienda de productos
Diseñadora

o Imagen de
trabajar linea de baules,

Industrial
producto.

mejorar definición de
accesorios

Portacaliente grande,

Pintu Mejoramiento,
portacaliente pequeño.

ras diseño y
Se recomienda generar MARCELA

Cundina Santafé de Casco
Pintura acrilic YADIRA desarrollo de más contrastes en los Propuesta MOLlNA

Bogotá urbano Urbana en
ARANGO productos. As 1 2 fondos empleados, asl 29-Feb mejoramiento 1 1 Diseñadoramarca

baldosa
as como con la madera, de productos

Cerá Imagen de suprimir el empleo de
Industrial

mica. producto.
detalles decorativos como

las mariposas.
Ramos de uva, manzanas

y peras. El carácter del
resin Asesorla en producto no es artesanal Tarjetas de MARCELA

Cundina Santafé de Casco Urbana Modelad a de BRICEIDA Imagen del As 1 4
aunque el proceso sí, se

07-Mar
presentación 2 5 7

MOLlNA
marca Bogotá urbano o polié PAYAN producto. trabaja en la parte de parámetros de Diseñadora

ster Empaque. imagen definiendo catálogo Industrial
tarjetas de presentación y

catálogo

Bolso pequeño, bolso
grande. Se recomienda

Mejoramiento,
corregir las dimensiones,

ya que resultan poco MAR CELA
made diseño y

funcionales los productos, Propuesta MOLINA
Amazon'

Leticia
Casco

Urbana
Marroqui ra y TARSICIO desarrollo de

As 1 2 de la misma forma 24-Feb mejoramiento 2 2 Diseñadora
as urbano neria cuer TORO productos.

reemplazar el empleo de de productos Industrial BEATRIZ
o Imagen de

fique de mala calidad por UJUETA
producto. un material más

caracterlstico de la zona y
de mejor calidad.
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Fachadas. Trae una

arcilla Mejoramient
muestra de balcón de

regular calidad, se haceny
VICTOR o, diseño y sugerencias en cuanto a Propuesta

MARCELA
Cundina Santafé de Casco

Urbana Taracea. mate ARTURO desarrollo de
As 2 la mezcla de materiales y 30-Mar mejoramiento 1 1

MOLlNA
marca Bogotá urbano riales

RUIZ
productos. proporciones, el artesano de productos

Diseñadora
vario imagen de

decide traer una muestra
Industrial

s producto. más representativa de su
trabajo.

Mejoramient Lamparas. se recomienda
papel MILENA o, diseño y mejorar la calida del

Propuesta
MARCELA

Cundina Santafé de Casco
Urbana

Carpinte y AGUDELO, desarrollo de
As 1 2

producto, tensando mejor
29-Feb mejoramiento 1 1 2

MOLlNA
marca Bogotá urbano rla made FRANCISCO productos. las telas y definiendo más de productos

Disenadora
ra AGUDELO Imagen de la estructura, reemplazar Industrial

producto. accesorios plásticos

Cofres, Porta calientes,
Mejoramient tablas para queso,

Made ESPERANZA o, diseño y portaretratos. La calidad
Propuesta

MARCELA
Cundina Santafé de Casco

Urbana Pintura
ra, VEGA, desarrollo de

As 1 4 de la pintura es 02-Mar mejoramiento 2 2
MOLlNA

marca Bogotá urbano pintur SANDRA productos. aceptable, pero se de productos
Diseñadora

as NUÑEZ Imagen de recomienda trabajar Industrial
producto. desarrollando una nueva

propuesta iconográfica.

10 referencias de
muñecas en tela. La
calidad del trabajo es Propuesta de

FLORALBA Asesoría en buena, se trabaja en el empaque, 2 MARCELA
Cundina Santafé de Casco

Urbana
Muñequ

tela
SABOGAL, Imagen del

As 1 2
mejoramiento del 29-Feb propuestas de

2 2
MOLlNA

marca Bogotá urbano eria GRACIELA producto. empaque y en el 30 -Mar etiqueta, tarjeta Diseñadora
SABOGAL Empaque. desarrollo de tarjetas de de Industrial

presentación y catálogo, presentación.
se remiten a

EXPOARTESANIAS
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Bolsos, Se mezclan
Mejoramient demasiados materiales,

Trabajo JENNY o, diseño y se recomienda trabajar
Propuesta

MARCELA
Cundina Santafé de Casco

Urbana
Marroqui madera PRISCIlA

desarrollo de
As 1 2

máximo 3, se debe 29-feb mejoramiento I r I MOllNA
marca Bogotá urbano nerla productos. suprimir el empleo de 30 - Mar Diseñadora

y cuero TORRES
Imagen de herrajes metálicos y lograr de productos Industrial
producto. mayor equilibrio en el

manejo de color.

Bolsos. En cuanto a
Mejoramient técnica el producto está

MARIA
o, diseño y bien resuelto, se

Propuesta
MARCELA

Cundina Fusagasu Casco
Urbana

Tejeduria
Lana INOCENCI

desarrollo de
As 1 2

recomienda tratar de
30-Mar mejoramiento 6 6 MOllNA

marca gá urbano , crochet
AANGEL

productos. emplear fique mejor
de productos

Diseñadora
Imagen de hilado y se hacen Industrial
producto. recomendaciones para

emplear fique tinturado

Caballete pequeño,
marco pequeño

Mejoramient
fiorentino, Se trata de un

o, diseño y
producto más artístico MARCELA

Cundina Santafé de Casco óleo y JESUS desarrollo de que funcional, por lo que Propuesta MOllNA
Urbana Pintura As 1 2 se recomienda aplicar la 17-Mar mejoramiento 1 1

marca Bogotá urbano madera GUSTIN productos. técnica en productos más de productos
Diseñadora

Imagen de
funcionales; se hacen

Industnal
producto,

recomendaciones de
calidad para mejorar el

caballete.

ARTURO
Mejoramient

Camisetas. Se
NAVARRO

o, diseño y
recomienda trabajar ía Propuesta

MARCELA
Santand Bucarama Casco

Urbana Costura Tela SANDRA
desarrollo de

As 1 1 parte gráfica propuestas 02-Mar mejoramiento 1 1 2 MOllNA
er ga urbano

MARIA
productos.

regionales. de productos
Diseñadora

Imagen de Industrial
SERRANO producto.

Composiciones sencillas.
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Mejoramient Bastones y candelabros.
resina

LUIS
o. dise~o y Un producto de carácter MARCELA

Cundina Santafé de Casco
Urbana

Modelado epoxica
EMILIO

desarrollo de
As 1 1

manualidad. No hay 03-Feb
Definición linea

1 1
MOLlNA

marca Bogotá urbano . Talla. y GARZÓN productos. integración formal de de producto Dise~adora
madera Imagen de materiales. Definición de Industrial

producto. lineas de productos

Mejoramien!
Faroles. Asesoría en

acabados. Dar un
Carpinteri ADRIANA o. dise~o y caracter colonial. Trabajar Propuesta

MARCELA
Cundina Casco Vidrio y JARAMILL desarrollo de MOLlNA

Guatavita urbano Urbana a Madera O JAVIER productos. As 1 1 en la compOSición de 29-Feb mejoramiento 1 1 2 Dise~adoramarca
Vidrieria vidrio. Funcionalidad. de productos

VARELA Imagen de Industrial
producto.

Cita para trabajar en
composición.

Mejoramient Balón decorativo. llavero. MARCELA
fachada. Identidad y MOLlNA

Trabajos Varios. ALFONZO
o. dise~o y diferenciación de Dise~adora

Cundin Mosquera Casco Urbana decorativ madera, MENDEZ
desarrollo de

As 1 2 producto. unidad formal. 31-Mar
Mejoramiento 2 2 4 Industrial

amarca urbano
alambre. ARDILA

productos. suprimir elementos de producto. PAOLA CABRERAos Imagen de comerciales como Diseñadora
producto. muñecos plásticos. Industrial

Mu~ecas y Candelabros.
Reducir escala Trabajar MAR CELA

Ceraámic Asesorla en
linea de productos Definición y

MOLlNA
JORGE funcionales. Productos de 1-Feb Dise~adora

Santand Bucarama Casco Urbana a. Arcilla y
ENRIQUE

Imagen del
As 1 3 buena calida se va a 16.21-

desarrollo de
1 1 Industrial

er nga urbano Mu~eque madera MORENO
producto.

trabajar imagen y Mar
Tarjeta de FREDY VALERO

ría Empaque. empaque. Se escogio
presentación Dise~ador

fotos. leyendas y logotipo. Industrial
Desarrollo de tarjeta.
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Figuras, Virgen y
Campesino. Se

recomienda utilizar MARCELA

Asesoría en materiales como fibras
3 de Diseño de

MOLlNA

Cundina Santafé de Casco Encolado
Tela, ADRIANA Imagen del

textiles que se puedan
Febrero etiqueta y

Diseñadora
Urbana Ega. ZULUAGA As 2 2 encolar. Diversificar 1 1 2 Industrialmarca Bogotá urbano s

Pinturas. Kuruma producto.
producto con tematica

14 de tarjetas
LlNA CALDERONEmpaque. regional. Manejo de Febrero personales

Diseñadora
empaque, etiqueta, Industrial

diseñados en el
computador

MARCELA
MOLlNA

Calado, Mejoramient
Lamparas. Buena calidad Diseñadora
en el trabajo en Guadua Industrial

Talla en Madera, o, diseño y se recomienda traabajar Propuesta EDUARD
Santand Bucarama Casco Urbana madera y

Guadua,
JAIME desarrollo de

As 1 1 en la conexión electrica. 11 de mejoramiento 1 1 BARRAGAN
er nga urbano Guadua y Hierro. MOJICA productos.

En el trabajo en forja se
enero de productos Diseñador

Forja en Imagen de recomineda trabajar Industrialhierro producto. cromados. OSCAR NUÑEZ
Diseñador
Industrial

Sombreros en gamuza,
Mejoramient cuero graso y carnaza. OSCAR NUÑEZ

OBDULlO o, diseño y Asesoría en acabados, en
Propuesta

Diseñador
Cundina Santafé de Casco

Urbana
Marroquí Cuero OSPINA desarrollo de

As 1 2
costos del producto. 2 de mejoramiento 4 5 9 Industrial

marca Bogotá urbano nería Artesanlas productos. Linea de sombreros febrero de productos MANUEL ABELLA
Ospina Imagen de femeninos, combinación Diseñador

producto. de materiales herrages . Industrial
Cita 15 de marzo.

Llaveros, placas con
Mejoramient motivos típicos
o, diseño y colombianos. Producto Propuesta OSCAR NUÑEZ

Boyacá Mongui
Casco

Urbana
Carpinterl

madera
JOAQUIN desarrollo de

As 1 1
que no se encuentra en 5 de mejoramiento 1 1 Diseñadorurbano a GOMEZ productos. e I segmento artesanal. Abril de productos Industrial

Imagen de Es un producto que se
producto. debe enfocar a un

mercado diferente.
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Jarras y placas. Asesoría

Mejoramíent
en acabados. Se OSCAR NUÑEZ

recomienda repasar los Diseñadoro, diseño y
engobes. Usar técnica de Propuesta IndustrialCundina Santafé de Casco Urbana Cerámica Arcilla ENRIQUE desarrollo de

As 1 2 grafiado. Se propone 4 de
mejoramiento 1 1 2 CLARAINESmarca Bogotá urbano ESTEFAN productos.

Linea de baldosas y Abril de productos FIERRO.Imagen de
apliques de pared con el Maestra en Artes

producto. mismo concepto. plásticas.
Aumentar el formato.

Figura Mujeres
EDUARD

Mejoramient
campesinas. Trabajo de

BARRAGAN
buena calídad y buen

Tela, TRADICIÓ
o, diseño y manejo en los trajes se Propuesta Dise~ador

Cundina Santafé de Casco Encolad desarrollo de 26 de Industrial
Bogotá urbano Urbana ega, NY productos. As 1 1 recomienda continuar con mejoramiento 3 3

JOS E ANGELmarca o
Pinturas. FOIKLOR la investigación de temas enero de productos

Imagen de
folkloricos. Mejorar la CASTILLO

producto.
escala. Se cita el 21 de

Diseñador

febrero Industrial

Collar, Aderezo. El
trabajo es pobre en

Mejoramient dise~o. Interesante
PATRICIA o. dise~o y Cortina con coposición

Propuesta
EDUARD

Cundina Santafé de Casco Urbana
Joyeria

Arcilla
PLABAS. desarrollo de

As 1 1 diferentes materiales. Se 16 de mejoramiento 1 2 3 BARRAGAN
marca Bogotá urbano Cerámica TALLER productos. acuerda trabajar en Marzo. Dise~ador

GALA Imagen de composición de especies
de productos

Industrial
producto. definidas. Concepto

leyendas. Manejo de
etiaueta.

Mejoramient
Contenedor de amarre.

MAURICIO o, dise~o y Se recomienda Propuesta
EDUARD

Santand
Barichara

Casco
Rural

Carpinterl Guadu
FORERO

desarrollo de
As 1 1 combinación de 9 de mejoramiento 2 2

BARRAGAN
er urbano a Calado a LEO N

productos. materiales diversificación enero
de productos

Dise~ador
Imagen de Industrial
producto. de productos

La persona que realiza el

MARIA trabajo se encuentra de

Cundina Santafé de Casco Madera, EUGENIA Asesoría en viaje. Es un producto de
6 de

UNA CALDERON
Urbana Pintura Imagen del As 1 1 buena calidad se va En proceso 1 1 Dise~adoramarca Bogotá urbano pinturas DE Marzo

GAITÁN
producto asesorar en Industrial

imagen. Definición de
nombre; La Masarda.
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LUCIA Tallas y repizas, Piezas

Talla en ARISA en acero de carácter Mejoramiento

madera, Madera,
MORENO. Asesoría en religioso, Santos y de acabados y

UNA CALDERONCundina Santafé de Casco Urbana Metalister Yeso, Comercializ Imagen del
As 2 1

repizas, espejos. Imagen
15-Feb

desarrollo de
9 3 12 Dise~adoramarca Bogotá urbano ia, adora producto. de producto empaque, productos.

Industrialacero.
Novedades Empaque. Selección linea de Empaque eCeramica 2.000 productos y desarrollo de imagen.

Plateria. los mismo.

Joyas. Es un grupo que

JAVIER Asesoría en va a participar en
Cundina Santafé de Casco Plata y SANTOS Imagen del Expopyme y necesitan Propuesta UNA CALDERON

Urbana Joyeria As 1 1 mejorar el empaque. 31-Mar mejoramiento 3 2 5 Dise~adoramarca Bogotá urbano Oro Artifice producto. Próxima cita traer de empaque IndustrialJoyeros Empaque.
empaque anterior y

asesorarla.
Asesoría en Cuadros religiosos. Se

UNA CALDERONCundina Santafé de Casco
Urbana Pinture Oleo, MARYTEO Imagen del

As 1 1
asesora en empaque e

29-Feb Propuesta de
1 1 Dise~adoramarca Bogotá urbano Lienzo producto. imagen de producto. Se empaque

IndustrialEmpaque. recomienda firmar.
Asesoria en Balcones y miniaturas. Se UNA CALDERONCundina

Mosquera Casco
Urbana Talla Maderas

RICARDO Imagen del
As 1 1 va a trabajar empaque e 31-Mar En proceso 3 2 5 Dise~adoramarca urbano ARDILA producto. imagen. IndustrialEmpaque.

Mejoramient Están interesados mover
los productos en el

Madera GONZALO
o, diseño y exterior. Se recomienda

Cundina Santafé de Casco Talla Hierro, ALMAZA.
desarrollo de

escoguer productos de Propuesta de UNA CALDERON
Urbana Metalister productos. As 1 2 15-Feb imagen y 3 9 12 Diseñadoramarca Bogotá urbano

la
Acero, Novedades

Imagen de acuerdo al mercado y se
empaque IndustrialYeso. 2.000 propone desarrollar lineaproducto.em religiosa. Se la asesora enpaqueo

imagen y empaque.

Porcelani Maizena RAUL
Asesoría en Asesoría en empaque, Desarrollo de UNA CALDERONCundina Casco Imagen delSoacha Urbana cron. , cobón, GONZALE As 1 1 costos. Producto en tres 03-Abr empaque en 1 1 2 Dise~adoramarca urbano

Pintura Aceite. Z
producto. tamaños. tres tama~os. IndustrialEmpaque.
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Mochilas, producto de UNA
CALDERON

Algodón JUAN
Asesoría en buena calidad. Se

DiseñadoraCundina Santalé de Casco
Urbana Tejeduria • Hilo de CARLOS

Imagen del
As 1 1 asesoró en costos. 30 de En proceso 1 1 2 Industrialmarca Bogotá urbano

algodón VILLEGAS
producto. Posible propuesta de Marzo DANiEL RUBIO
Empaque. empaque. Cita 31 de

Diseñadormarzo.

Velas Linea L1NA
precolombina. Se

CALDERON
L1LYANA Asesoria en recomienda trabajar

DiseñadoraRisarald Pereira Casco Urbana Cererla Parafina LINDO Imagen del As 1 1 empaque e imagen del 7 de En proceso 16 16 Industrial
a urbano Oromasis producto. producto con imágenes Febrero DANIEL RUBIO

Empaque. autóctonas y materiales
Diseñador

de la región. Se remite al Industrial
Laboratorio de Armenia

Mejoramient Carros. Articulados,

o. diseño y Juegos. Se recomienda Propuesta de

Cundína Santalé de Casco YIMY desarrollo de trabajar jugetes animales 22 de
mejoramjento DANIEL RUBIO

Urbana Talla Madera As 1 1 de arrastre, Juegos productos. 1 1 Diseñador
marca Bogotá urbano ARENAS productos. constructivos didácticos. lebrero Definicíón linea Industrial

Imagen de
Buscar un acabado de producto.

producto.
natural

Mejoramíent

Calado o, diseño y Ensaladera. Producto de Propuesta de DANIEL RUBIO
Cundlna Santalé de Casco GLADIS desarrollo de 1 de

Bogotá urbano Urbana en Madera GAITAN productos. As 1 1 buena calidad, se
Febrero

mejoramiento 1 1 Diseñador
marca madera asesará en acabado. productos. IndustrialImagen de

producto.

JORGE
Mejoramient

VALENCIA o, diseño y Portaretratos. Mejorar
Propuesta de DANIEL RUBIO

Cundina Santalé de Casco
Urbana

Talabarte Cuero,
NOE

desarrollo de
As 1 1 acabados 23 de mejoramiento 2 2 Diseñador

marca Bogotá urbano ,la Madera. RODRIGU
productos. tridimensionalmente. Marzo productos. Industrial

EZ
Imagen de Estabilidad estructural.
producto.
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Mejoramient Joyeros precolombinos.
JAIRO

o, dise~o y Buscar concepto en los Propuesta de
DANIEL

Boyaca Paipa
Casco

Rural
Ebanister Madera,

ALONSO
desarrollo de As 1 1 joyeros. Diversificación de 05-Abr mejoramiento 3 2 5

RUBIO
urbano la pintura cuero.

BARBOSA
productos.

producto. Mejorar la linea productos. Dise~ador
Imagen de Industrial
producto. de producto.

Mejoramient Autos en alambre y
lamina de cobre.

o, dise~o y
Acabados en los cantos

DANIEL
Cundina Santafé de Casco

Urbana
Metalister Lámina LUWING desarrollo de

As 1 1 de la lámina. Aplicación 23-Abr En proceso 1 1
RUBIO

marca Bogotá urbano ia de cobre RUEDA productos.
de soldadura. Se sugiere

Dise~ador
Imagen de Industrial
producto.

varios tipos de autos para
desarrollar. Cita previa.

madera,
Mejoramient Diversificar los productosrafra,

fique, MELBA
o, dise~o y de figura humana por Propuesta DANIEL

Cundina Santafé de Casco
Urbana

Mu~eque
parafina, EASTMON

desarrollo de
As 1 1

figuras de animales y
08-Mar

definición de 1 1 RUBIO
marca Bogotá urbano ría productos. personajes autóctonos. linea de Diseñador

Tela, D
Imagen de Ampliar la linea de productos Industrial

algodón
aluminio. producto, alcoba.

Mu~ecas. Se plantea la
propuesta de DANIEL

MARTA Mejoramient diversificación de RUBIO
Muñeque JUDITH o, diseño y

productos linea de Dise~ador
Cundina Santafé de Casco rla Maizena AVENDAÑ desarrollo de

portalápices, portallaves,
22-Mar

Definición de
Industrial

Urbana o cebón, As 1 2 portaretratos. Cita 4 de lineas de 1 1marca Bogotá urbano Porcelani
Aceite.

O productos. abril. La se~or Amparo 7-Abr productos
YADIRA

crom AMPARO Imagen de Saiazar decide responder OLAYA
SALA2AR producto.

a la Asesorla de manera
Diseñadora

individual. La atenderá
Industrial

Yadira Olaya.

,
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Tarjetas, Bolsos Cuadros,

Trabajos FUNDACIÓ
Mejoramient Carpetas. No es un

Varios(M N DE
o, diseño y producto artesana!. Esta PAOLA

Casco desarrollo de orientado a talleres CABRERAV.
Meta Acacias urbano Rural anualidad Varios CAMPO productos.

As 1 1 creativos para el
21-Feb En proceso 3 4 7 Diseñadora

es ~ no LATINOAM
artesania) ERICANO

Imagen de desarrollo artistico rural. Industrial
producto. Se concertó una cita con

Nevar Herrera
Mejoramient Candelabros,

Cerámica ADONAí o, diseño y PAOLA
Cundina Casco Arcilla y BARRAGAN desarrollo de

Espantapajaros, Repizas. CABRERA V
Chia Rural As 1 1 No trajo productos solo 21-Feb En proceso 1 1 2

marca urbano Muñeque madera LISETH productos. se concetó la cita para el
Diseñadora

rra. BARRAGAN Imagen de Industrial
producto.

Viernes Marzo

MAURICIO asesoría en Rompecabezas 2D, 3D Y PAOLA
Cundina Santalé de Casco Carpinteri

aglomer TORO Imagen del
. animales. El producto es CABRERAV.

Urbana ados y CASALLAS As 1 1 de buena calidad. 21-Feb En proceso 3 1 4
marca Bogotá urbano a madera Palos de

producto. Realización de catálogo.
Diseñadora

Madera
Empaque. Cita Lunes 28

Industrial

Mejoramient
Pañalera, colres,

MARIA
o, diseño y portaretratos, Albunes y PAOLA

Cundina Santalé de Casco Urbana
Cartonaje Tela, VICTORIA

desarrollo de
As 1 1 relojes. Necesidad de 21-Feb En proceso 3 3 6 CABRERA V

marca Bogotá urbano , Lencería cartón TORRRES
productos.

ivolucrar troquel Cita para
Diseñadora

Imagen de Industrial
producto.

el1 de marzo

Muñecas, canastas y
Mejoramient percha.Asesoria en Propuesta de

Parcelani ISLENA
0, diseño y identidad del productucto. mejoramiento PAOLA

Cundina Santalé de Casco
Urbana MDF RAMOS

desarrollo de
As 1 1

Utilización de materiales
24-Feb

de producto 1 1
CABRERAV.

Bogotá urbano cron. productos. como el mimbre en las propuesta Diseñadoramarca Pintura ARIAS Imagen de canastas. Se propone linea Industrial
producto. linea de de productos de colección.

colección.
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Esculturas, asesoría
formal y estética, se

destaca el manejo de

Mejoramient téxturas y acabados mate

Papel
FRANCISC

o, diseño y y brillante generando
PAOLATrabajos O contraste. Se propone Propuesta de

Boyaca Sogamoso Casco
Urbana decorativ mache, IZQUIERDO

desarrollo de
As 2 2 explorar con combinación 17-Mar mejoramiento 3 1 4

CABRERAV.
urbano yeso y RODRIGUE productos. de materiales. Utilización de producto.

Diseñadoraos
talla. Imagen de IndustrialZ

producto.
de alambre para

estructura de máscaras.
Funcionalidad.

Posibilidades de
etiquetas. cita previa.

EDUARDO
CANOA Asesoría en Suvenir del café. Asesorla PAOLA

Cundina Santafé de Casco
Urbana Varios Varios

VILLALOBO Imagen del
As 1 1 en empaque e imagen del

24-Feb Imagen y
4 2 6 CABRERAV.

marca Bogotá urbano S Canoa producto. producto. Se concreta empaque. Diseñadora
Hermanos Empaque. Visita en el taller. Industrial

Itda

Jabones de tres tamaños,
tres formas. Se pide

MONICA Asesoría en información para la
Parámetos PAOLA

Cundina Santafé de Casco Elaboraci
ADRIANA Imagen del

elaboración de etiqueta.
28-Febr CABRERAV.Urbana ón de Glicerina As 1 3 Cita jueves 3:00 pm. para

2 2marca Bogotá urbano
jabón NIÑO producto.

Marzo 2. Se le dió 3-Mar elaboración de Diseñadora
CORTES Empaque.

información sobre la
etiqueta Industrial

Fontan" Kermes".
Proxima cita Marzo 14.

Figuras de Aire. Aves,
insectos. El artesano a

participado en
imagen deAsesoría en Expoartesanías varias

producto. Se
PAOLA

Cundina Santafé de Casco
Urbana Calado Madera

SANTIAGO Imagen del
As 1 2

veces, Se asesoró en
Ol-Mar abre cuenta 2 1 3

CABRERA V.
marca Bogotá urbano URIBE producto. acabados y en imagen. en Correo Diseñadora

Empaque. En acuerdo se realizará
electrónico.

Industrial
empaque, catalogo,

correo electronico. Se
remite a Expopyme.

,
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Mejoramient NYDiA
CASTELLANOS

AMARILUS
o, dise~o y Producto no está en el

Propuesta de Dise~adora TextilCundina Santalé de Casco
Urbana

Estanpaci Tela de
LEO desarrollo de

As 1 1 contexto artesanal, se
21-Feb mejoramiento 1 1 '. LINAmarca B090tá urbano ón algodón

MOLlNA productos, recomienda manejar
de producto, CALDERÓNImagen de conceptos colombianos.

Diseñadoraproducto,
Industrial

Mejoramient Telas para diversas NYDIA
CASTELLANOSJaSE o, dise~o y aplicaciones, Necesidad

Propuesta de Dise~adora TextilSantand
Curitl

Casco
Rural Tejeduria Algodón DELlO desarrollo de

As 1 1 de desarrollo de producto
22-Feb mejoramiento 14 12 26 PAOLAer urbano PORRAS. productos. con tintes naturales y

de producto, CABRERAEcofibras Imagen de engomados naturales de
Diseñadoraproducto. tipo ecológico.
Industrial

Mejoramient

Tejido Lana
o, dise~o y

Cojines,Asesorla en Propuesta de NYDIACundina Santalé de Casco LUZ MARIA desarrollo de
Bogotá urbano Urbana Telar acrllico

GOMEZ productos. As 1 1 costos, Manejo de color. 21-Feb mejoramiento 1 1 CASTELLANOSmarca
Vertical. Hilaza Mercado, de producto, Dise~adora TexlilImagen de

producto,
Muñecas campesinas. Se
asesoró en Costos de

Mejoramient productos, en acabados NYDIA
o, dise~o y sugiriendo combinación

Propuesta de CASTELLANOS
Cundina Sentalé de Casco Urbana Muneque Amero YADIR desarrollo de

As 1 1 de colores naturales, 14-lebr mejoramiento 1 1 2
Dise~adora Textil

marca Bogotá urbano rla de maíz MENDOZA productos, tintes colores tierra. 21-lebr de producto, MARIA ELENA
Imagen de Proporción en el diseno y URIBE
producto, diversificación de Disenadora Textil

producto, Cita Lunes 21,
No asistia.
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figuras Campesinos,
servilleteros. El producto

NYDIAMejoramient tiene la técnica contry,
CASTELLANOSo, diseño y manualidad. Acabado Propuesta de Diseñadora TextilCundina Santalé de Casco

Urbana
Muñeque madera MABEL desarrollo de

As 1 1
regular manejo de color y

14-Feb mejoramiento 1 1 2 MARIA ANTONIAmarca Bogotá urbano ría TERAN productos. volumetria. Sin embargo
de producto. MARTINEZImagen de se recomienda diversificar Diseñadoraproducto. productos, animales. Industrial

Manejo de estabilidad y
proporción.

Jarrón. El producto no
está en el segmento

Mejoramient
artesanal de la entidad. NYDIA
Es una manualidad. Se CASTELLANOSo. diseño y recomienda traer muestra Diseñadora TextilCundina Santalé de Casco

Urbana Cerámica Arcilla REINALDO desarrollo de
As 1 1 fisica del producto. Se 17,21- En proceso 1 1 CLARAINESmarca Bogotá urbano IVITO productos. recomienda hacer un Febr FIERRO

Imagen de
estudio de mercado, Maestra Artes

producto. visitar a Adriana Mendieta plásticas.
en Raquira. Guillermo

Bautista.

Mejoramient Libretas. Asesoria en MARIA ELENA

SOFIA
o, diseño y Acabados, limpieza de

Propuesta de
URIBE

Cundina Santalé de Casco
Urbana

Cartonaje Cartón y
CASTAÑED

desarrollo de
As 1 1 materiales, buena linea

02-Feb mejoramiento 1 1
Diseñadora Textil

marca Bogotá urbano y papel papel
A

productos. de producto definida.
de producto.

PATRICIA
Imagen de Reevaluar costos del VALENZUELA
producto. producto Diseñadora Textil

Camisetas con estanpado
EDGAR Asesoría en precolombinos.

ELSA VICTORIA
Casco Tela, JUAN Imagen del Conceptos colombianos DUARTE

Valle Cali urbano Urbana Pintura
pinturas

HIDALGO
producto. As 1 1 culturales. Desarrollar 23-Feb En proceso 15 50 65 Diseñadora

Pacha Empaque. empaque e imagen del Industrial
Mama producto. Evaluar el

mercado. Definir costos
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Mejoramient
Portaretratos. Mejorar

o, dise~o y
acabados. Dise~o para

Propuesta ELSA VICTORIA
Cundina Santafé de Casco

aglomer
YOLANDA desarrollo de ambientes como casina,

definición de DUARTE
Bogotá urbano

Urbana Taracea. ados y
VARGAS productos. As 1 1 mesa. Definir mercado. 24-Ene

linea de 1 1 Dise~adoramarca
semillas Tratamiento de lasImagen de

semillas. Diversificar
productos Industrial

producto.
producto.

Mejoramient Cofres, bolsos, Juegos
didácticos. Se

JOSE o, dise~o y
recomienda usar pintura Propuesta ALEXANDER

Cundina Santafé de Casco Urbana
Carpinter;

Madera AGUSTIN
desarrollo de

As 1 1 natural, pero no funciona 04-Feb mejoramiento 1 1
FREESE

marca Bogotá urbano a
LUGO

productos.
en este tipo de producto de productos

Dise~ador
Imagen de

de proceso industrial. Se Industrial
producto.

recomienda usar tintillas.

Mejoramient Candelabros y miniaturas.

CARLOS
o, dise~o y Excelente producto, buen ALEXANDER

Cundina Santafé de Casco Urbana Platería Plata ALBERTO
desarrollo de

As 1 1 acabado, buena técnica,
01-Feb En proceso 1 1

FREESE
marca Bogotá urbano productos. se recomienda innovación DiseñadorROCHA

Imagen de en dise~o diversificación Industrial
producto. de producto

Triciclo. Enumerar las
Mejoramient piezas para armarlo

FRANCISC o, dise~o y consecutivamente. No Propuesta RICARDO
Cundína Santafé de Casco

Urbana
Carpinteri

Madera O
desarrollo de

As 1 1
utilizar apliques plasticos.

21-Ene mejoramiento 1 1
DURAN

marca Bogotá urbano a
PUENTES

productos. Asesoria en el dise~o del
de productos

Dise~ador
Imagen de producto y Industrial
producto. recomendaciones

técnicas

Asesorla en Empaque de productos. ALEJANDRO
Cundina Santafé de Casco

Urbana Joyeria Plata
ARTIFICE Imagen del

As 1 1
Se definió el material:

31-Mar
Parametros

3 2 5 RINCON DIAZ
marca Bogotá urbano JOYEROS producto. Estuche Aluminio y cuero. empaque Diseñador

Empaque. Cita Jueves 6. Industrial.

GLORIA
Asesoría en Figuras. Se asesorá ALEJANDRO

Cundina Santafé de Casco
Urbana Cerámica Arcilla ORTEGÓN Imagen del

As 1 1
productos, empaque e

27-Mar En proceso 3 2 5 RINCON DiAl
marca Bogotá urbano

DE AYALA
producto. imagen. Cita para el17 Dise~ador
Empaque. de abril. Industrial.
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Contenedores, cofres y

Mejoramient portarretratos. Se asesor6
Madera GERMAN o, diseno y en acabados internos

Propuesta
ALEJANDRO

Cundina
Tabio

Casco
Urbana

Carpinterl Pino, PATIÑO. desarrollo de
As 1 3 con pano lency , papel 8,23 de mejoramiento 2 2 4

RINCON DiAl
marca urbano a Pintura MDF, El Taller productos. velvet,. Acabado externo Marzo

de productos Disenador
oleo. Integral. Imagen de en composici6n formal y Industrial.

producto. de color, espesor de la
madera.

Mejoramient
o, diseno y

Asesorla en producto. Propuesta
ALEJANDRO

Cundina Santafé de Casco
Urbana

Talabarte Cuero JORGE desarrollo de
As 1 1 Para Abril 13 trae los

6 de mejoramiento 1 1
RINCON DiAl

marca Bogotá urbano rla SUAREl productos.
productos a evaluar. aabril de productos Disenador

Imagen de Industrial.
producto.

JAMES E Asesoría en Empaque para Balsa, ALEJANDRO
Cundina Santafé de Casco KLOSE Imagen del Abrecartas y Mancornas. 7 de RINCON DiAlUrbana Joyerla Oro Precolombin As 1 1 En proceso 20 40 60marca Bogotá urbano

os la Guaca
producto. Se cito para el 13 de Abril Disenador

Uda.
Empaque. Abril. Industrial.

Mejoramient Tintero. Se asesora en

JAVIER o, diseno y acabados. Color,
ALEJANDRO

Cundina Santafé de Casco SAMORA desarrollo de texturas, diseno. Se
14 de

Propuesta RINCON DíAlUrbana Vidriería Vidrio As 2 1 trabajará en papel hecho mejoramiento 1 3 4marca Bogotá urbano Vidrio y productos. a mano. Imagen. Se Marzo.
de productos Disenador

Variedades. Imagen de
recomienda prototipos,

Industrial.
producto.

propuestas en plástilina.

Mochilas. Se recomienda
hacer un estudio de
mercado, escoger el

ALEJANDRO
Mejoramient

grupo objetivo. Mirar la
RINCON DiAl

o, diseno y tendencia y la moda.
Disenador

Cundina Santafé de Casco Lana ROCIO desarrollo de Establecer carta de color. Propuesta
Industrial.

Bogotá urbano Urbana Tejedurla
Orl6n ARAY productos. As 1 1 Asesorla en composición Mar-27 mejoramiento 1 1

MARíA ANTONIAmarca
formal y de color. Se de productosImagen de MARTíNEl

producto. debe integrar los Diseñadoraelementos
apliques. Pendiente

Industrial.

imagen de producto para
próxima cita.
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SANTIAGO
Mejoramiento Persianas, Individuales,

BOHIN. ' diseño y papeleras, revisteros.
Propuesta FERNAN ARIASCundina Santaté de Casco

Urbana
Carpinterí

Madera BOHIN
desarrollo de As 1 1 Asesorla en acabados,

08-Mar mejoramiento 1 1 Diseñador demarca Bogotá urbano a
BUUTAS

productos. colores mate, eliminar
de productos Joyas.

LTDA
Imagen de aristas. Asesorla en
producto. costos.

NELSON
Mejoramiento

Alpaca y
MUÑOZ ' diseño y Gargantilla, Pulcero y Propuesta FERNAN ARIASCundina Santaté de Casco

Urbana Joyerla piedras
JUAN desarrollo de

As 1 1 Aretes. Se asesoró en 3D-Mar mejoramiento 2 2 Diseñador demarca Bogotá urbano preciosa
ALVARO

productos. simetria, equilibrio. de productos Joyas.s Imagen de
SILVA

producto.
Mejoramiento

Cuadro repujado. Se, diseño y
recomiendo Propuesta MAR TIN

Cundina Santaté de Casco
Urbana

Metalister
Cobre BEATRIZ desarrollo de

As 1 1 diversificación de 10-Mar definición de
1 1

MANRRIQUE
marca Bogotá urbano ia MUÑOZ productos.

productos. Unea de linea de Diseñador
Imagen de productos utilitarios. productos Industrial
producto.

Pesebres. Se tomo totos
para registro de producto

y se asumió el

SANDRA
Asesoría en compromiso para el JUAN CARLOS

Cundina Santaté de Casco Urbana Encolado
Tela PATRICIA

Imagen del
As 2 3

jueves marzo 16. Se 9,16.31 Imagen gráfica
1 1

PACHECO
marca Bogotá urbano s

RODRIGUEZ
producto. realizó la imagen gráfica Marzo. de producto. Diseñador
Empaque. para involucaralo en el Industrial

empaque. Cita marzo 30
realización de propuestas

de empaque.

VICTOR
Mejoramiento Cuadros. Se recomienda Propuesta FREDY VALERO

Cerámica HUGO ' diseño y buscar alternativas de definición de Diseñador
Cundina Santaté de Casco

Urbana Carpinterl Arcilla
CANOA

desarrollo de
As 1 1

enmarcar el trabajo
25-Feb

linea de
2 2

Industrial CLARA
marca Bogotá urbano madera

VILLALOBO
productos. cerámico. Integración de productos. INES FIERROa
Imagen de elementos. Análisis de Analisis de Maestra en artesS producto. costos. Costos. Plásticas.

ELVIA Mejoramiento Requieren mayor
LÓPEZ , diseño y asesoría en MARTHA

Boyacá Tipacoque Casco
Rural Tejeduria Fique

Grupo desarrollo de
As 1 1

diversificación de
06-Mar En proceso 1 10 11

BARAJAS
urbano Mujeres productos. productos. Se remite a la Diseñadora

Campesinas Imagen de Diseñadora encargada en Industrial.
Artesanas producto. la Zona.
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Zandalías. No es un

Mejoramiento
producto que está en el

, diseño y segmento de la entidad
EUGENIO

Cundina Casco Lana
BERTA

desarrollo de
sin embargo se asesoró

GARCIALa Gaitana Rural Tejeduría FORERO DE As 1 1 en acabados: Eliminar el 07-Mar En proceso 1 1marca urbano Fique
VALENCíA productos.

uso de lana sintética, Diseñador
Imagen de

mejorar el tejido. Se Industrial.
producto.

sugiere diversificación de
producto.

El manejo de la técnica y

Mejoramiento la experiencia en el oficio

ESMERALD , diseño y
permite que se asesore

EUGENIO
Cundína Santalé de Casco A RIVERaS desarrollo de en la diversificación de Definición de GARCIAUrbana Cerería Parafina As 1 1 productos. Se definió una 24-Mar linea de 3 7 10marca Bogotá urbano RAMIREZ. productos.

Línea de cenafas de productos Diseñador
Arcoiris. Imagen de

Antonio Gras. Se remite Industrial.
producto.

la asesorla a Yadíra Olaya
( Microempresa).

Elaborá tarjetas con

Diseño y motivos y momentos
culturales. Buen manejo EUGENIO

Cundina Santalé de Casco Manualid
Fibras

DANIEL desarrollo de
de la técnica. Para la GARCIAUrbana naturale productos. As 1 1 10-Mar En proceso 2 2marca Bogotá urbano ad

s y papel SANTOS Imagen de próxima cita se harán Diseñador

producto. propuestas para aplicar la Industrial.
técnica a productos

funcionales.
EUGENIO

madera Mejoramiento Revistero. Soportes. GARCIA

amarillo, GILBERTO , diseño y Candelabros. Productos
Propuesta

Diseñador
Cundina Santalé de Casco

Urbana Carpinteri
urapán, MORALES D desarrollo de

As 1 1 de buena calidad, manejo 7,14,21 mejoramiento 3 3 Industrial.
marca Bogotá urbano a cedro Simón el productos. de acabados lormales. de Marzo

de productos
ALEJANDRO

Carpintero. Imagen de Traer muestras cita el21 RINCÓN.macho
producto. de marzo. Diseñador

Industrial.

RAUL
Asesorla en Floreros. Buen manejo de EUGENIO

Cundina Santalé de Casco
Urbana Cerámica Arcilla GUZMÁN.

Imagen del
As 1 2

la técnica, se asesoró en
10-Mar

Análisis de 1 1
GARCiA

marca Bogotá urbano
Sign Square.

producto. costos y se evaluará costos. Diseñador
Empaque. empaque. Industrial.
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Cojines, Tapiz. Artesana CLAUDIA
enviado por el area de HELENA

Compras para un pedido GONZALEZ.
de exportación de molas. Diseñadora

Mejoramiento En los cojines se hace
Propuesta Téxtil

Tela ' diseño y rediseño se recomienda
mejoramiento PAOLA

Cundina Santafé de Casco
Urbana Costura,

Drill, MIRIAM desarrollo de
As 2 3 apretar el tejido, 28-Febr

de productos, e e CABRERA
marca Bogotá urbano Tejido

hilos RODRIGUEZ productos. composición formal, . 21-Mar
desarrollo de Diseñadora

Imagen de Hacer experimentación
productos

Industrial.
producto. del material cosiendo las YADIRA

molas con hilo de color OLAYA
del fondo. Continuo con HERRERA
la asesoría pero para la Diseñadora
elaboración de estolas. Industrial

Figura personajes.
Asesoría en acabados,
peso, grado de detalle,

oleos, Mejoramiento Se propone línea zona
YADIRA

Porcelani fecula , diseño y Atlántica, Zona Andina.
OLAYACundina Santafé de Casco

Urbana de maíz ALVARO desarrollo de
As 2 3 Se remite a investigación.

22-Feb
Desarrolio de

2 3 5 HERRERABogotá urbano eran. , clobón GIRALDO productos. El artesano asimiló la productos.marca
Pintura Diseñadoraaceite Imagen de asesoría realizando

Industrialmineral producto. producto resultante de la
asssarla. Se recomienda
perfecciónar composición

de color y detalles.

Mejoramiento Muñecas. Se remitió en
Octubre 22 del 99. Se YADIRA, diseño y
tuvo en cuenta la carta OLAYACundína Santafé de Casco Urbana Muñeque Tela, CAROLINA desarrollo de

As 2 1 del comité de compra. Se 25-Feb En proceso 2 2 HERRERAmarca Bogotá urbano ría madera ESCOBAR productos.
va a trabajar sobre el DiseñadoraImagen de
prototipo de muñeca Industrialproducto. negra.

ojeos, Mejoramiento Cuadros. Asesoría en
YADIRA

Porcelani
fecula , diseño y definición linea de

Propuesta OLAYACundina Santafé de Casco Urbana de maíz AMPARO desarrollo de
As 1 1 producto para niños.

Ol-Abr mejoramiento 1 1 HERRERABogotá urbano eran.
, clobón SALAZAR productos. Composición de color.marca

Pintura de productos Diseñadoraaceite Imagen de Cuadro con motivos de Industrialmineral producto. animales.
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Mu~ecas. Asesoria en

MARIA Mejoramiento proporción, composición
EUGENIA ' dise~o y gráfica, concepto.

Propuesta YADIRA OLAYA
Cundina Santalé de Casco

Urbana
Mu~eque Tela,

VALDERRAMA desarrollo de
As 1 2

Asesoría en empaque,
24-Mar mejoramiento 3 3

HERRERA
marca Bogotá urbano ría algodón

. Gavalindo productos. aunque esta bien no
de productos Diseñadora

Creaciones. Imagen de olvidar detalles Industrial
producto. acabados. Se redise~ará

la etiqueta.

Caja de chocolates.
Trabajar acabados

Mejoramiento naturales, manejo del MARIA ANTONIA
cartón por doblado, MARTiNEZ

REINERO ' dise~o y eliminar cintas y Propuesta Dise~adoraCundina Santalé de Casco Casco desarrollo de
Bogotá urbano urbano Cartonaje Cartón HORTA

productos.
As 1 1 accesorios comerciales. 15-Feb mejoramiento 1 1 2 Industrialmarca

Artesanias Eloi Trabajar linea de de producto NYDIAImagen de
empaques para fiares. CASTELLANOSproducto.

Hacer estudio de Dise~adora Texlil
mercado, Normas

técnicas de empaque.

Chalecos. Tejido a mano
de buena calidad, se

recomienda utilizar otro
Mejoramiento tipo de lana. Proporción MARIA ANTONIA

en el dise~o, utilizar MARTINEZ, dise~o y
detalles simples y pocos. Mejoramiento DiseñadoraCundina Santalé de Casco

Urbana Tejedurla Lana
LAURA desarrollo de

As 2 4 Asesorla en Costos del 14-Febr de producto.
1 1 Industrialmarca Bogotá urbano ARBOLEDA productos.

producto. Diversificación 3,4-Abr Análisis de
NYDIAImagen de

de productos. Se va a Costos.
CASTELLANOSproducto.

asesorar tabla pintada Dise~adora Texlil
con oleos para servir

alimentos. composición
gráfica y dise~os.
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Ropa para bebe Vestidos
niña y Juego de cama.

Botones de mejor Propuesta

Mejoramiento calidad y diseño, buscar diversificación MARIA ANTONIA
remplazarlo en la ropa de de productos, MARTINEZ

Costura y ELlZABETH ' diseño y
bebe. Tener cuidado en tendencia y DiseñadoraCundina Santafé de Casco

Urbana bordado Tela SIERRA desarrollo de
As 1 1 los remates. Buscar 14-Febr mercado. 3 3 Industrielmarca Bogotá urbano

en tela FIGUEROA productos.
modelos de vestidos 21-Febr

Pendiente NYDIAImagen de
más actuales para las desarrollo de CASTELLANOSproducto.

niñas. Estudio de imagen gráfica Diseñadora Textil
mercado. Pendiente y empaque

diseño de empaque e
imagen del producto.

Abuelitas, manteles y
carpetas. Utiliza la

técnica en productos con
poco contenido artesanal

MARIA ANTONIAMejoramiento cambio de materiales y
MARTiNEZ

Tejeduria Hilo
BLANCA ' diseño y Desarrollo de linea de

Propuesta DiseñadoraCundina
Si bata Casco

Rural sintético,
FABIOLA desarrollo de

As 1 1 productos con
23-Fab diversificación 2 2 Industrialurbano y

lana y productos. combinación demarca
Bordado MORALES de productos. NYDIAfique Imagen de materiales, Va a

CASTELLANOSproducto. experimentar lencerra en
Diseñadora Textilestropajo y croche en

hilo de algodón. Ella
llama para viajar a la

asesoria

Raplicas de piezas
tradicionales Culturas de

la Costa Atlántica.
MARIA ANTONIAMejoramiento Máscaras. Buen

Propuesta de MARTiNEZ, diseño y acabado de temperatura diversificación Diseñadora
Mántico

Sabanalarg Casco
Urbana

Ceramica
Arcilla JOSE desarrollo de

As 1 2 Y envejecido, se
15-Feb de productos 6 6 Industriala urbano , alfareria CORONADO productos. recomienda con contenido EDUARDImagen de diversificación de

coltura!. BARRAGANproducto. productos. Manejar el
Diseñador Industrialconcepto cu~ural en

elementos funcionales y
utilitarios.

J
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Mejoramiento MARIA ANTONIA
Floreros y miniaturas . MARTíNEZ

Tiras de • diseño y
Asesorla en acabados, Propuesta DiseñadoraCundina Santafé de Casco CONSUELO desarrollo de

marca Bogotá urbano Urbana Cesterla madera,
MORALES productos. As 1 1 diversificación de Feb-29 mejoramiento 1 3 4 Industrial

ega.
Imagen de producto, proporción y de productos MARíA ELENA

funcionalidad. URIBEproducto.
Asesora Téxtil

No es un producto que
esta en el segmento de
la entidad. Estos llaveros
simplemente utilizan la
guadua como como

Cundina Casco Casco Carpinterl ULlSES Asesorla en soporte de un Propuesta
MARIA ANTONIALa Mesa urbano urbano Guadua

ULLOA MATIS diseño As 1 1 pirograbado de marcas 15-Mar diversificación 1 1
MARTiNEZmarca a

de autos. Se propone de productos
aplicar alguna técnica en
la madera, talla, calado
con motivos autóctonos

o culturales. crear
cotrastes y formas.

Cofres, portaretratos ,
Bargeños.Asesorla en

costos del producto. En
acabados mate y brillo

Mejoramiento natural de los materiales. Propuesta

Coco, ' diseño y Evitar elementos como mejoramiento MARIA ANTONIA
Boyaca Arcauco Casco

Rural Taracea. madera, FIDEL SAENZ desarrollo de
As 1 2 bisagras. En diseño la

15-Feb
de producto.

1 2 3 MARTíNEZ
urbano

hueso productos. simplicidad de la forma y Análisis de Diseñadora
Imagen de el aprovechamiento de costo y Industrial
producto. materiales. Reducir producción.

tiempo de producción.
Se remite la asesoria a la

diseñadora que se
encuentra en la zona.

.:1
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Candelabros, floreros.
Asesorla en diseño de

Propuesta de
Mejoramiento producto accesorios para

diseño de
, diseño y solucionar problema de

16 de accesorio para MARIA ANTONIA
Cundina Casco Metalister GERMAN desarrollo de funcionalidad del

febrero candelabro. MARTiNEZSopo urbano Urbana
ia

Hierro FERNADEZ productos. As 2 2 candelabro. Producto de
17 de Propuesta 7 2 Diseñadoramarca

buen acabado. SeImagen de
propone lineas de febrero definición de Industrial

producto.
producto apliques de línea de

pared. Combinación de producto.

materiales contraste.

Ajedrez, pisapapeles,
cuadros, Asesoría en Mejoramiento
identidad cultural, el productos

artesano muestra una anteriores.
Mejoramiento combinación de Definición de

, diseño y materiales (Resina y Linea de MARIA ANTONIA

Boyaca Quipamo Casco
Urbana Talla en

Madera FERNANDO desarrollo de
As 1 3 madera) su intensión es

Mar-17 producto, 1 1
MARTiNEZ

urbano madera CASTAÑEDA productos. la integración de la diversificación Diseñadora
Imagen de madera y la Moralla- con conceptos Industrial
producto. esmeralda residuos. Sin de identidad.

embargo se trabajo Análisis de
diversificación de costos y

producto. Linea de mercado.
acuñalibros.

Asesoria diseño de
nueva línea de

Propuesta deproductos: Personajes diversificaciónde epoca colombianos.
de productos. MARIA ANTONIAmejoramiento Asesorla en
Definición de MARTiNEZ

Tela, ' diseño y acabados. Se escogió la
15,22, Linea Militar. DiseñadoraCundina Santafé de Casco Encolado DAVID desarrollo de Linea Indigena y MilitarUrbana ega, As 1 6 27 de Diseño de 2 3 5 Industrialmarca Bogotá urbano s

pinturas
CAMACHO productos. para el desarrollo de Marzo bases en JUAN CARLOSImagen de nuevos productos con

madera PACHECOproducto. carácter funcional.
utilitarias. Está Diseñador Industrialreducción de escala. en proceso elpigmentación de resina.

se hace propuestas de prototipo

bases funcionales.
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Reloj de mesa y
candelabros. Asesoria en

acabados matizados, Pea puesta de

Mejoramiento
envejecidos y oxidados. diversificación

FRANCISCO , diseño y Trabajo en el diseño 17,20 de productos.
MARiA ANTONIA

Cundina Santalé de Casco Metalister PINZÓN desarrollo de tridimencional. Se de Diseño de MARTINEZ
marca Bogotá urbano Urbana

la Hierro Hierros y productos. As 1 3 propone y diseña linea Febrero Línea de e 2 9
Diseñadora

Figuras Imagen de de productos de ,2 de productos
Industriai

producto. escritorio. No pueden Abril escritorio:
continuar con la asesoría Reloj, papelera
porque están sacando y portalotos.

una producción de
mesas industriales.

Lamparas en Totuma,
candelabros. La

utilización de semillas y
Vidrio y Mejoramiento recursos naturales es lo

Mejoramientosemillas , diseño y que le da realmente el MARIA ANTONIA
Cundina Santalé de Casco Vidrieria y ESTEBAN

desarrollo de valor. Se recomienda de productos.
MARTINEZUrbana ,

KEKESSY As 1 1 22-Mar Manejó la 1 1marca Bogotá urbano Taracea. ramas.T productos. diversificación de Diseñadora
otumo y Kelindos.

Imagen de productos. Manejo de composición Industrial
guadua. producto. proporción, diseño del vitral.

formal. integridad de los
elementos. funcionalidad

y estética.

Las tarjetas propiamente
no representan un oficio
artesanal. Sin embargo

Mejoramiento las fotograflas de

Papel y , diseño y paisajes coiombianos y
Propuesta de

MARIA ANTONIA
Cundina Santafé de Casco EDER desarrollo de de conceptos de MARTiNEZ
marca Bogotá urbano Urbana Tarjeteria fotografl

ESTUPIÑAN productos. As 1 1
identidad son lo que le 04-Abr Mejoramiento 1 1 Diseñadora

as
Imagen de da el valor

de producto Industrial
producto. agregado.Asesoria en

composición gráfica,
diagramación, lago,

datos y téxtos.

..•
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La intensión es organizar
su grupo con un fin social

definición deen Medellln. Asesoria en
linea deMejoramie concepto de dise~o, se

productos.MARIA nto, diseño escogió deacuerdo a los MARIA ANTONIA
Antioqui Casco

Pintura, Vinilosy VICTORIA de productos: Linea de 7 de
Análisis de

MARTiNEZMedellín urbano Urbana Carpinter! madera RESTREPO productos. As 1 1 alcoba para niños motivos Abril
mercado, 4 4 Dise~adoraa

Propuesta dea
DE ROMERO Imagen de animales. Línea de casina Industrial

producto. • Bandejas con motivos Identidad y
Diferenciaciónnaturales: Selva
de productos.amazónica, Costa

Atlántica.

Juego RetaHila. Asesoria
en acabados: Esmalte y
combinación de colores,
referencia teórica sobre

Arcilla Asesoría módulos. Se remitierón a 13,29 Dise~o y MARIA ANTONIA
Cundina Casco esmalte OlGA

en Imagen la selección EXPOPIME. de elaboración de MARTiNEZTabio urbano Urbana Cerámica cerámic TROCONIS del As 2 5 quedarán seleccionados. Marzo. folleto, etiqueta 2 1 3
Diseñadoramarca

producto. Parámetros para 5,6 de y propuesta deo IndustrialEmpaque. elaboración de folleto. Abril. empaque.
Trabajo en el computador.
Composición gráfica. Se

plantea propuesta de
empaque.

Reloj. Producto que no
está bien definido

Asesoría en integración Producto
formal. Identidad Cultural, mejorado

Madera Mejoramie tendencias, mercados, (Reloj de sala).

Guayac SllVIO
nto, diseño costos. composición 25 de con acabados MARIA ANTONIA

Cundina Santafé de Casco
Urbana

Talla
án ROSE RO

desarrollo
As 2 4

formal, persepción y Febrero mate,
2 2

MARTiNEZ
marca Bogotá urbano Pintura cedro. JOSE MATIS

productos. dimensionamiento. Se 5 de aplicación de Diseñadora

Tintillas Imagen de hace propuesta de dise~o abril tintillas. Se Industrial
producto. de base. Se recomienda resalto la talla

reducir contrastes y en madera. Se
simplificar formas, utilizar redujo escala.

tablero de madecor
madera 0.2 - 0.4 mm.

.J
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Manualidades, animales.
El fin de la visita a la
entidad es solicitar

asesoria en la re9ión. El

Mejoramie oficio lo realizan los
conchas WILSO N DiAl ancianos de la zona.

Manualid SERGIO nto, diseño Consiste en adecuar las Se remite al
MARIA ANTONIA

Cordob Puerto Casco ,
de 3 de MARTINEZ

Escondido urbano Rural ad cararaco SALAS. La productos. As 1 1 conchas y caracoles en
Abril

area 5 10 15 Diseñadoraa Pintura les de Casa de los animales con carácter Pertinente.Imagen de Industrialmar Abuelitos. infantil. Es un productoproducto. que requiere asesoría en
composición de color,

forma, persepción.
Conceptos de identidad

cultural.

Flores y animales en
parafina. Asesoría en Mejoramiento

acabados,brillo de producto.

Mejoramie natural.Talla de petalos y Propuestas

ELKIN nto
hojas de las fiores,

31 de
ampliación de MARIA ANTONIA

Antioqui Casco GALEANO productos. contraste.
Marzo.

linea de
MARTiNEZItagui Urbana Cerería Parafina As 2 2 Experimentación con el producto (en 1 1 2a urbano ROXANA Imagen de material se envia prototipo 7 de Diseñadora

JIMENEZ producto. Abril.
proceso

Industrial
al artesano en ItaguL prototipos)Empaque.

Preparación del material Realización
para la realización de tarjetas de
etiquetas, tarjeta de presentación.

presentación y empaque.

Mochilas. Asesor!a en
rediseño. Se hace una

Mejoramie serie de alternativas de Propuesta
diseño. Asesorias en mejoramientonto, diseño
acabados de tejidos, 31 vde de producto. MARIA ANTONIA

Cundina Santafé de Casco Lana y ROSARIO de
manejo de color. Marzo. Definición MARTiNEZUrbana Tejeduría MONTENEGR productos. As 1 2 2 2marca Bogotá urbano Pita.

O GOMEZ Imagen de Definición linea de fiesta. 5 de línea de Diseñadora
Experimentación con Abril. producto. Industrial

producto.
Algodón mace rizado Muestra enEmpaque.

Carmensita. Se espera proceso.
trabajo por parte de las

artesanas.

.,
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Investigación y definición de

I Santafé de I Proyecto Libro" I Asesorla I I parámetros, elaboración de fichas I
Enero 3 I Mapa conceptual: Esquema básico I OlGA QUINTANACUNDINAMARCA Dise~o en la loglstlca 3 y esquemas básicos deBogotá

Artesanla" Gestión información. Mapa conceptual de - Mar 31 de tabla de contenido. Dise~adora Industrial

contenido.

I I
Definición de cronográma de

. I Asesorla I
31

Investigación y definición de

I
Enero 3 Iactividades 2.000 - 2.001. Definición I MARCELA MOLlNA

CUNDINAMARCA I Santafé de IProyecto" Certificado lo istlca
Bogotá Hecho a Mano" G g t'. parámetros oficios artesanales. M 31 listado oficIos artesanales. Definlclon D' ñ d I d t. I

es Ion - ar referencial Cerámica y Alfarería. Ise a ora n us na.
Definición referencial Tejedurla.

I Coordinación de propuesta,
Cordinación de Grupos

MARCELA MOLlNA
I Santafé de I Propuesta" I Asesorla I 3 organización de subgrupos para Enero 3-

Interdiscipllnarios, Presentación de
OlGA QUINTANA.CUNDINAMARCA Combinación de logistica propuestas combinación deBogotá Materiales" Gestión la elaboración de alternativas Marz 31

materiales por parte de los
PAOlA CABRERA

previas a las comisiones.
diseñadores. Dise~adoras

Preparación de material para el

S t f' d I Información Informe
registro de información de

CUNDINAMARCA I ~n a ~. e de Ejecución Plan logistica 1 ejecución. Envió a cada uno de I Enero 3 I Material enviado y recibido por cada I MARCElA MOLlNA
los Diseñadores. En coordinación - Mar 31 uno de los Dise~adores. Dise~adora Industrial.ogo a Sena- Microempresa.

con los lideres de grupos
interdisci plinarios.

Organización, registro, Informe de avance de Ejecución
OlGA QUINTANAEstructuración de Nov3 Plan Sena - Microempresa el 15 de

I Santafé de I Informe General Plan loglstica
sistematización de la información

- Dic 31 marzo con la información
Diseñadora Industrial

CUNDINAMARCA 2 de ejecución del Plan de MARIA ANTONIABogotá Sena - Gestión
Operaciones de la Entidad en los

Febr17 suministrada, (90% de los
MARTiNEZ Dise~adoraMicroempresa.

municipios estipulados. - Abr 20 Municipios estipulados). Informe
Industrial.

final periódo 1.999 -2.000

..,.;.
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I I I O 'ó t INov 3 - Die
MARCELA MOLlNA

I Santafé de I Informe Asesorla Lo ística . rganrzacl n,segUlmlen 0, 31 Informe Asesorla Puntuales 1.999 . Disenadora Industrial
CUNDINAMARCA Puntuales 1.999 - Ggestióny 2 registro de Asesorlas pun.tuales Feb 17 2.000. MARIA ANTONIABogotá

2.000 en la Unidad de Diseno _Abril 21 MARTINEZ
Dlsenadora Industrial.

Estructuración de Preparación de material,

S t fé d I Informe de Gestión
Documento impreso para el

Documento impreso para el I MARIA ANTONIA
CUNDINAMARCA I an a e U'd d d D' - L091stica y

2 Informe de Gestión unidad de I Feb 17 I Informe de Gestión Unidad de MARTiNEZ
B090tá s~maestr: 1'~~~~ Gestión Diseno semestre comprendido - Abril 22

Diseno 1.999 • 2.000 Disenadora Industrial.
2.000 entre Octubre 1.999 - Marzo

2.000

Investigación e información de
fibras y diferentes recursos

Planteamiento clasificación denaturales utilizados en la acuerdo familia y oficiosproducción Artesanal de

I Santafé de I Propuesta Estand I Asesorla I 2 I Colombia. investigación de
Oct7

artesanales. I MARIA ANTONIA
CUNDINAMARCA Posibles materiales. Estudio de 4 propuestas de alternativas para el MARTiNEZ

Bogotá de Fibras Naturales.
Costos, Análisis de Costos. . Die 31. rediseno de lo~~ctuales estand de Disenadora Industrial.
Diseno de Alternativas de Iras.

acuerdo a los parámetros de la Anáiísis de Costos (4 propuestas de

entidad (rediseno de los anteriores costos para cada alternativa).

estands).

I Santafé de I Implementación Asesoría, Las propuestas están en proceso F b 17 Las propuestas están en proceso del MARIA ANTONIA
CUNDINAMARCA Estand de Fibras 2 de selección por lo tanto no se ha -:b '122 selección por lo tanto no se ha MARTiNEZBogotá

Naturales
loglstica

podido implementar n podido implementar Disenadora Industrial.

. t r 'ó I I I Organización, codificación, Oct 7 - Die
Documento de investigación y I MARIA ANTONIA

CUNDINAMARCA I Santafé de I ~'Se~~ Iza¡~ n d Gestión y 2 registro, sistematización de los 31. organización de anexos MARTiNEZ' are IVO o ogr leo e . .
Feb 17Bogota I 'd d d D' n loglstica anexos fotográficos de la unidad

fotográficos. (3.500 fotográfias) Disenadora Industrial.aUnl a e Ise o. de Diseno 1.996-1.999 - Abril 22

I
c~.J
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INFORME DE EJECUCION ACTIVIDADES 1.999- 2.000

SANTAFÉ DE BOGOTÁ

1';~:~~~m.n~.,~1~ld~~¡WMúh;e~;:~¡;\~;~t~(co:;~t11f.h
".,.& . ~:;'~;W'-, ,'"'\".:.~:~~-,.:~<~!t~~L;~C-\J~t~.¡~.r.?~~~t~j:;l~~I:
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~;i:;'_'-,,.-;~1'y:~_~~f9~~-r.W~~:1¥
.1 ,'" •.A*:'~sP,ecí.~.I.!~~.eJecutof!~.ji:

}: ~,.., Jt>j ..~~~~:~

CUNDINAMARCA Santafé de
Bogotá

Manual Unidad de
Diseño

Gestión y
logistica

2 I Estructuración del manual
instructivo de la unidad de Diseño.

Oel 7 -
Abril 20

PAOLA CABRERA
Diseñadora Industrial

Manual de Diseño, fichas y formatosl JUAN CARLOS
PACHECO

Diseñador Industrial

CUNDINAMARCA I Santafé de IP&P TRADERSAND Gestión y
2

Gestión ~n di.~eño, pro~ucción (1 Enero 3 I Entrega formal de alternativas para I PAOLA CABRERA
Bogotá BROKERS logistica co~ercla Iz~clon pa~ e pro(ec o Marzo 31 el proyecto de Bouquets. Diseñadora Industrial

e sopo e para Duque s.

Santafé de I Estructuración de Gestión y Elaboración de contratos Enero 3 Contratos trimestre enero - marzo NYDIA
CUNDINAMARCA I B t. contratos Unidad de logistica 2 diseñadores unidad de diseño. - Feb 17 2.000

CASTELLANOS
ogo a Diseño Diseñadora Textil

. . I Asesoria Gestión Producción de los
Enero 3 Producción del 70% productos EDUARD BARRAGAN

CUNDINAMARCA I Santafe de I EXPOARTESANIAS G t. 3 productos escogidos para RICARDO REYEROS' es Ion y
Dic8 Expoartesanlas.Bogota 1.999 logistica expoartesanlas 1.999 Diseñadores

I Santafé de I EXPOARTESANIAS I ~::~~~: Diseño adecuación y montaje Diseño ambiental: distribución, EDUARD BARRAGAN
CUNDINAMARCA 3 Dici9-19 iluminación y adecuación del RICARDO REYEROS

Bogotá 1.999 logistica estand Expoartesanias 1.999
estando Diseñadores

OSCAR NUÑEZ
MARIA ANTONIA

Montaje, atención y ventas del Se superaron en un 60% las ventas MARTINEZ

CUNDINAMARCA I Santafé de I EXPOARTESANIAS I Gestión y I 2 I estand de diseño en
Dici9-19 de año pasado. Informe LUISA FERNANDA

Bogotá 1.999 loglstica Expoartesanlas. Estudio de comportamiento de la demanda y QUINTERO
mercado. estudio de mercado por productos. MARIA FERNANDA

ALMONACID
Diseñadores



INFORME DE EJECUCION ACTIVIDADES 1.999- 2.000
SANTAFÉ DE BOGOTÁ

I
OSCAR NUÑEZ

CUNDINAMARCA I Santaté de I EXPOARTESANiAS I Gestión y I 2 I Cordinación de la producción I Dic9 I Movimiento contable entrega de NYDIA
Bogotá 1.999 logistica inventarios -19 productos al almacén CASTELLANOS

EDUARD BARRAGÁN

Cordinación de asesorias
ELSA VICTORIA

CUNDINAMARCA I Santaté de I EXPOARTESANiAS I Asesoria, I 1 I puntuales a los artesanos en Dic 9 Intorme de asesorias
DUARTEBogotá 1.999 logistica Expoartesanias por la Unidad de - 19 Expoartesanias.

Diseñadora IndustrialDiseño

Asesorias puntuales en
mejoramiento y diseño de Propuestas de mejoramiento de

CUNDINAMARCA I Santaté de I EXPOARTESANíAS I Asesoria, I 1 I productos. Asesoría en imagen Dic 9 productos, diseño de productos y
UNIDAD DE DISEÑO i

Bogotá 1.999 logistica gráfica por computador. A los - 19 desarrollo de etiquetas, tarjetas de

11diferentes artesanos en presentación por computador.
Expoartesanlas 1.999 ~:!

I Asesoría Adecuación y montaje almacén Diseño ambiental, pintura UNA CALDERÓN ~I
í Sa ntaté de I MEGAALMACEN DANIEL RUBIOCUNDINAMARCA

Bogotá BIMA
Gestión y 3 de Artesanias de Colombia S. A Febrero iluminación y distribución del

FREDY VALEROlogistica en el Mega Almacen Bima almacén. Diseñadores

I Santaté de I MEGAALMACEN I Logistica I I Montaje almacén de Artesanias
I UNIDAD DE DISEÑOCUNDINAMARCA 1 de Colombia en el Mega almacen Febrero Configuración de espacio.Bogotá BIMA

Bima

PAOLA CABRERA
JUAN CARLOS

I Asesoria
Planeación y desarrollo de

Febrero Mejoramiento, PACHECO

CUNDINAMARCA I Santaté de I ACOPI Gestión y 3 Seminario. Asesorfa en diseño a
Marzo

rediseño,diversificación imagen YADIRA OLAYA
Bogotá

loglstica las unidades productivas
Abril

empaque y etiqueta de productos ALEJANDRO RINCÓN
beneficiadas por el proyecto. asesorados. NYDIA

CASTELLANOS
Diseñadores

'~., "-'_.:.
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INFORME DE EJECUCION ACTIVIDADES 1.999- 2000

SANTAFÉ DE BOGOTÁ

I .. I Asesorla Adecuación, montaje de estands DANIEL RUBIO
I Santafé de Fena Indlgena Plaza Gestión Configuración de espacio. PATRICIACUNDINAMARCA

Bogotá de los Artesanos 1091Stic:
3 y asesoría a los artesanos Octubre

Mercadeo y proyección productos. VALENZUELAindígenas
Diseñadores

CUNDINAMARCA I Santafé de Feria Indigena Plaza Gestión y
2 Atención estand, divulgación y

Octubre Ventas de productos. UNIDAD DE DISEÑOBogotá de los Artesanos loglstica promoción de la entidad

I Santafé de I Feria Eje Cafetero Asesoría Adecuación, montaje de estands I
O t b I Configuración de espacio. I PAOLA CABRERACUNDiNAMARCA Plaza de los Gestión y 3 Y asesor[a a los artesanosBogotá

Artesanos logistica indigenas e u re Mercadeo y proyección productos. Diseñadora Industrial

I Santafé de I Feria Eje Cafetero Asesoría Adecuación, montaje de estands I
Octubre I Configuración de espacio,CUNDINAMARCA Piaza de los Gestión y 3 Y asesoría a los artesanos I UNIDAD DE DISEÑOBogotá

Artesanos loglstica indigenas Asecución de estánds
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