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Pieza: Red iente 1:2 PI. 1

Nombre:  Coco vinculo3
Oficio:  Traba'os en coco en hueso madera en iedra
Técnica: Pelado corte ulido brillado ensamble e ue

Seleccionarcocos de concha gruesay didmetro variableo similar,  Opservaciones: Seemplea laparte de coco
redondos, que se pelan; lijany pulen. 2. Trazarlosparalograrpiezasde alturasiguales,por encima  que no tiene los ojos. Dado que lasdimensiones
del diametro mayor -aprox. 6mm.-, y cortar, y pulir paralograrfilos rectos. 3. Emparejafaalturade son variables, pues dependen del diametro y la
los cocos para lograr estabilidad. 4. Acoplar con ajuste preciso -logrando un filo horizontal- 1os  forma unica de los cocos, se debe procurar
contenedores entre sicon tarugosde calibre fino que sefijanen orificios en el punto de tangencia.  proporciones  agradables.  La pieza central
5. Pulidaszonas internas,sin rasgufiarlasé. Cortar,dimensionary pulir laestrellacentralde vinculo,  puede ser en diversos materialesy tonalidades
en proporcion con los cocos empleados. 7. Trazary elaborar en los cocos lascajasen donde que concuerden por contraste o similitud con el
acopla laestrella.7. Esmerilar-microperforary limpiar las partes a unir (estrella-cocos). Pegarcon leza u "e r
masillade aserrinde coco y pegante conveniente. 7. Hundir los tarugos més adentro de la ' '
superficie internadel coco. 8. N\asillatos orificios de los tarugos-invisibles-,con aserrinde coco y
pegante a base de cianoacrilatoy lijar9. Masillarcon aserrinde coco y cianoacrilato (instantaneo)
laspequefias horadaciones entre laspartes, por dentro y por fuerade lapieza, lijar.10. Lijaty pulir

onuevamene asaQ enersuper elessuavesa ¢ 0, per ec ameneunlarmes,y nanes -

|Responsable:  Paola Cabrera Viancha DI Eecha: Abril de 2001 |
~~1EW[II[OOOOMNE ~~?~~?00Q]~[I][1][[J~[]Referente(s) D Propuesta  Muestra ~ Empag~

Proceso de produccion~.
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Referencia: Modulos Or anic 's
Linea: Infantil

Recurso Natural: Plata

Materia rima: Plata 0.925

|-R-e-sp-0-n-sa-b-Fe+-n~a-n-A-ria-s-U-r-ib-e--------F-e-c-h-a-: -No-v.-.-2-.0~0~1--1|
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l.,.llr;;'IMinisterio de Desarrollo Econémico -
|l ) artesanias  de colombia s.a. FICha de PrOdUCtO ~~1~ ~}M=N~E.~L~.

COMISION NACIONAL DO: RO:GALfAS

Certificado Hecto a tvlanoSi O No

Precio
26.505 Unitario:
p. Ma or:
Em ue:
rima
1Responsable: FernanArias Uribe Eecha: Nov.2.001 1

~~Y~£encia O][2][HIINI][Q]L)] Tipode ficha: Referente(s) D  Muestra. LineaD  EmpaquE[]
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Funcionarios de PROEXPORT
Bogota, Enero 25 de 2002

PROGRAMACION
8:00am -10:00am

I. Marco Institucional
2. Laboratorio Colombiano de Disefio para la Artesania y la Pequefia Empresa

Objetivo General
Obijetivos Especificos
Unidades
Bogota
Pasto
Armenia
Mapa de Atencidon por Departamentos

Estrategias
Asesoria en Disefio

10:00am -10:15am
Receso/Café

10:15am -12:30am

2. Laboratorio Colombiano de Disefio para la Artesania y la Pequefia Empresa
Criterios de Trabajo y Proyectos

3. Presentacion de Intervenciones en Disefio: Resultados

4. Conclusiones
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CA CTERIZACION DE LA A TESANIA EN COLOMBIA

ASPECTOS FINANCIEROS

Requiere comparativamente inversiones de capital muy bajas frente a otros sectores.
Posee restricciones para satisfacer necesidades adicionales de produccion.

Posee un limitado acceso al mercado de capitales.

Carencia de capital para asumir costos de investigadores en todo orden y para in~.ovaciones

tecnolégicas.' .



CARACTERIZACION DE L ESANI E COLOMBIA

COMO ACTIVIDAD PRODUCTIVA
Los ingresos varian segun el oficio.

Su produccién transcurre en unidades familiares conocidos como talleres, los cuales
funcionan en el hogar.

Su ingreso es complementario al ingreso familiar percibido por otras actividades.
Bajos volumenes de produccion Y productividad por su tamafio.
El artesano posee conocimiento de todo el proceso productivo.

La produccion artesanal se circunscribe a una localidad, una comunidad o un pueblo.



CARACTERIZACION DE LA TESANI N COLOMBIA

A NIVEL COMERCIAL
Su principal mercadeo es local y regional.
limitada capacidad de respuesta a politicas o cambios de la demanda.

Inadecuado manejo de precios de condiciones de pago, de condiciones de entrega Yy de
imagen del producto.

Desarticulacion de los productos por oficio, lo que impide la articulacibn de pequefios
volimenes y la disminucion de costos de transaccion.

Restricciones de capital de trabajo para satisfacer necesidades de embalaje Yy de transporte.
La organizacion local se basa en la busqueda de mercados.

Posicionamiento creciente del producto artesanal en el mercado como bien de consumo.

Las posibilidades de la artesania son los mercados externos, enfrenta obstaculos similares a
los del sector exportador en su conjunto: Deficiencia de estructura de transporte, en

telecomunicaciones, excesivos controles aduaneros.

Se posee una oferta diversificada de la produccion por oficios, con alto contenido cultural



e

CTE 1Z CION DE L ESANIA EN COLOMBIA

ASPECTOS SOCIOCULTURALES

Posee arraigo Familiar

Permite permanencia en el hogar y en la localidad

Utiliza conocimientos ancestrales

El aprendizaje es por tradicion, permite la vinculacion de nifios, jovenes, adultos Yy ancianos.

La organizacion artesanal posee como unidad basica el taller familiar, con expresiones
colectivas a nivel local.

La artesania como producto, presenta factores de identidad que posibilitan el surgimiento de
sentimientos de pertenencia Y coparticipacion en las diferentes culturas.

La artesania, como producto permite que a través de'ella se identifique "al otro" o a "los otros,
convirtitndose asi en un medio de reconocimiento de la pluriculturalidad Y el
multietnicednismo consagrado en la constitucion Colombiana.

A nivel educativo, posee bajos y medianos niveles de escolaridad .
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Ministerio de Desarrollo Econémico FICHA DE PRODUCTO 7 1\\

artesanias de colombia s.a.

REFERENTE

PRODUCTO
ME-JORADO

PIEZA- S| LA NI

NOMBRE: SILLA PERESOZA REFERENCIA:

DEAIIRTAMEHTO:CHOCO

CIUDAO,IMUNICIPIO:NUQUI

OFICIO: MADERO.
LTECNICA:EBANISTERIA DIAMETRO(CM): PESO<GR): LOCAILIOAQNERE NuQui CURUIBIDA !
s
IRECURSO NATURO.L: MADERA COLOR: NATURAL RESGUARDO: I
MATERIA PRIMA:MADERAS DE ASERRADERO CERTIFICADO Ha:t-O A MoH:): ite) NoQ Tl DE ROBLACION: NEGRORUROL

MERCADO OBJETIVO: COSIO PRECIO

PRODUCCION/MES: UNITNRIO' LINITARIO:

—

EMALt.CUE: P. MAYOR: P. MAYOR:

EMBALAJE: EMPAQUE: EMALt.QUE:

OBSERVACIONES: SE RETOMO. El SISTEMA _ IRADICIONAI __ DE CRUCE DE LAS PATAS

DE LA SILA ¥V SE APLICO  EN UNA ACTUALIZACION _ DEL DISERO

RESPONSABIEM<RTI-_ MANRIQUE FECHA:

MUESTRA - LiINEA O EMPAQUE

~~S~~~~RENCIA

~~QJ'C\]DDQ]D TipO DE FICHA: REFERENTE(S) O



Minlslerio de Desarrollo EconérricO
artesanfas de colombia

FICHA DE PRODUCTO

s.a.

PRODUCTO. FINAL

SENA

TA\

D ——

ARIESANQ LERCANQS SOSlIERA

No"BRE-___RATEACON RASE SA A

REFERENCIA: 06-03- 104

DEPIIRT_ENTO:CHOCO

oS Tallathir Ve =I =Y\

CIUDAD{I"IUNICIPtO:ITSIOOINA

TECNICA-TAL 1A iJAMEmoce ed: PESO<_I: LOCAUDAQIVERED"i .00UACATICO
RECURSO NATURAL..: "AOERA COLOR: _ RESOUAROO:
D 1. fa Mobla. S NOLL LiPO DE PoBRIACIAGN: —FORA RIIRAI
oA R AR EAAS—DEASERS £
M RCAD ORISR COSTO PRECIO *
+
L PRODILICCIONIME UNITARIO: UNITARIO:
EMPAQUE: P. MAYOR: P. MAYOR:
EMBALAJE:. EMp.o.0UE: E"""QUE:
~10aSE-AC IONES:
JRESPONSABILEPRI.OLA CABRERA MIANGHA FECHA:

moes- DD UNEA.

EMFIOQUE D




.ARTESANIA INDIGENA



LISTA DE PROCEDIMIENTOS DE LA UNIDAD DE DISENO'

DISENO

Estudia las tendencias del mercado  las define

Visita artesanos Yy regiones del pais. Genera nuevas ideas, a partir de
un plan de proyectos 0 segun necesidades de compras

Ademas se entrega la muestra fisica o prototipo acompafiada de una
relaGién y ficha técnica que incluye datos del productos, del producto,
y del volimen de produccion” precio de comora ..

Se define el recio de venta del producto €sPecificando la referencia

Entrega al Almacén general el producto
junto con las referencias

ALMACEN GENERAI
Recibe el producto Y firma recibido
=1
Elabora entrada Al Almacén Qeneral

Eirma entrada al Almacén.

Realiza seguimiento del producto y da induécion completa a los'
administradores Y vendedores sobre el proyecto de desarrollo y sus
resultados de disefio

FIN



ARTESANIA TRADICIONAL



DIAGRAMA CAUSA-EFECTO

UNIDAD DE DISENO

Dificultades grandes No existe retroalimentacion
Para gue el area del.area ComerCia_l ||
Comercial reciba los \
Prototipos y muestras
De disefio aprobados \ :
\\, . ~ DESARROLLO DEL
.PRODUCTO.

No existe claridad

Sobre que area recibe
Muestras NO

APROBADAS

Por €l momento se estan
Entregando Servicios Grales



FACTOR GERENCIAL

1. GESTION
1.1. Misién y visién
1.2 Valores corporativos

1.3 Indicadores

1.4 Clientes

1.5 Costo de Mala Calidad
1.6 Imagen

1.7 Contexto extemo

1.8 Mejoramiento continuo
1.9 Niveles de decision
2. GESTION DE LOS
METODOS
2.1 Objetivos
2.2 Duracion
2.3 Documentos Yy requisitos
2.4 Nimero de pasos
2.5 Secuencia
2.6 Informacion
2.7 Cuellos de botella

2.8 Sencillez
2.9 Flexibilidad
2.10 Costos

2.11 Organizacion del trabajo

2.12 Tecnologia

2.13Relacionamiento
2.14 Referencia competitiva
2.15 Medio ambiente fisico
2.16 Distribucion f.planta
2.17 Puesto fis.trabajo

3. GESTION.ADMINISTR
3.1 Adopcion
3.2 Despliegue

PROBLEMAS

No Hay
No hay

Ha sido dificil que el
artesanos responda
periodicamente a esta
pregunta

No hay

No Hay

No Hay

Problemas de conflicto
armado,' desastres
naturales

Bajo nivel organizativo
de los artesanos
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
Muy largo el tiempo
. del proceso de
contratatacion en el
No hay
No Hay
El desarrollo de

productos es una
actividad altamente
costosa por el proceso
experimental que
implica

Se requiere actualizar
los proQramas

No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay
No hay

DISENO

RESPUESTA DE MEJORA

Institucionalizar este indicador

para socializarlo con el

artesano Yy sistematizarlo en |
los instrumentos de registro de

la entidad

Implementar

por la empresa que permitan

realizar la actividad fuera de,la
. zona de conflicto

Genera programas sostenidos

de on:janizacién productiva

Se recomienda una mayor
delegacion en el equipo de

aoovo y no aareaar tiempo en

Racionalizar el recurso
financiero desarrollando
muestras de propuestas de
Qran impacto

Adquisicién de version afio
2000

las estrategias de
trabajo previamente definidas

VALOR AGREGADO

permite medir
experiencia Yy eficacia
del desarrollo de
producto.

Se permite continuidad
en procesos de
desarrollo de grupos
artesanales. Un
mayor nimero de.

artesanos se beneficia
de las asesorias de

expertos y se maximiza
el tiempo asignado a la
asesoria

Correlacion oportuna
entre la necesidad del
servicio Yy la respuesta

Se ahorran recursos y
se genera mayor
pertinencia comercial
de la propuesta

Mejor imagen,
divulgacion y relacion
con el mercado



3.11 Tecnologia v reqistro

Se carece de pagina
WEB de resultados de

3.3. Control de aplicacion No hay
3.4 Procedimiento oficial vstE| No hay
3.5 Marco _normativo No hay
3.6 Autorizaciones vy controles | No_hay
3.7 Esquema_Organizativo No hay
3.8 Uniformidad _de aplciaciéon | No_hay
3.9 Dotacién No hay
3.10 Formatos No hay

Conjuntamente con ,

Mejor imagen,
divulgacion vy relacion

desarrollo del

Informatica disefiar e instaura'r

con el mercado.

4 _GESTION DEL No_Hay
TALENTO HUMANO No Hay
4.1 Seleccion No Hay
4.2 Induccién No Hay
4.3 Entrenamiento y No Hay '
capacitacion No Hay '
4.4 Manual de funciones No Hay
4.5 Clima_organizacional No Hay .. . :
4.6 Cargas de trabajo No Hay ‘
4.7 Empoderamiento No Hay
4.8 Actitud No Hay '
4.9 Motivacion No Hay
4.10 Salud Ocupacional No Hay.




MACROPROCESO

DESARROLLO DE PRODUCTOS DE DISENO
COMERCIALIZABIES y MUESTRAS ESPECIALES

Gerencia
General

Delega la
elaboracion
al area

aprueba y
autoriza su ___
eOcucién

Unidad de
Disefo

Elabora
Plan

LI |
ab fib

Ejecuta el
lan

"
control y
retroatiment
.,

Subgerencia
de Desarrollo

eCl e ana lza
y sugiere.
ajustes
técnicos

T
Subgerencia

Administrativa

\Y4
eCl e ana lza,
solicita ajustes
y conceptla su
viabiiidad
1
Subglrencia
Comercial ---

n
recifjye
muestras de
GtiseFio



FICHA TECNICA DEL INDICADOR

DEPENDENCIA: DISENO :1CODIGO:
PROCESO: DESARROLLO DEL PRCDUSTO ARTESANAL

1. NOMBRE DEL INDICADOR  vOLUMEN DE VOOA ,EN,PESOS: . .- :POR PARTE DEL ~RI ESANO
TIF. NTIFvn- _PRODUCTOS, T " NO DE PRODUCTOS

2. FORMULA O ESTRUCTURA DEL INDICADOR

3. ORIGEN DE LA INFORMACION
Numerador:
Denominador:
Datos:

4. SIGNIFICADO Y OBJETIVO DEL INDICADOR

5. FRECUENCIA PROPUESTA
Mensual D Trimestral

[] Otra D
Anual D Semestral [Tl Cual?

6. CRITERIOS DE ANALISIS

Costo D

Productividad O . Desviacion D
Cobertura N Calidad N Participacion D)
L | =

| 7. USUARIOS DEL INDICADOR

| Artesanos
Gobierno

Empresa




INFORME EJECUTIVO ;

En el area de Disefie participan en el pre(jeso. la pro.fesienal
LYDA DEL CARMEN DIAZ LOPEZ, respe~sable del area y la

: t_écnico. ELIZABETH SALAZAR G, apo.yedel area.

]
Se identifico el precedimiente prieritarie de,larea el cual es el
desarrelle del preducte, cen tede este identificado.. '

Mapa del proceso de recursos fisicos
Las areas que mas tienen que ver cerl la UCI, Servicies
Generales y Subgerencia Cemercial. "

-Macroproceso

La Junta directiva sellcita la fermulacion del plan general de
disefie. '

Gerencia Genera!"delega la elaberacion al area

Unidad de disefe elaberael plan

Sugerencia de Desarrelle recibe, analiz~ y sugiere ajustes
técnico.s. :

Subgerencia  Administrativa: Recibe, analiza, selicita
ajustes y cenceptia su viabilidad eco.ndémica y financiera.
La Gerencia aprueba su ejecucion. :

Disefie ejecuta .el plan y efectta el centrel de
retrealimentacion e inferma a Gerencia General su
ejecucion. o

Diagrama de causa Yy efecto
,Se identificaren les preblemas y sus pesibles selucienes.
Existe dificultad para que el area ce:mercial reciba 105
pretetipes y muestras de disefie aprebadas.



DISENO

MAPA FISICO DE DISENO

GERENCIA
GENERAL

SUBGERENCIA
ADMINISTRA TIVA

SUBGERENCIA
DESARROLLO

SUBGERENCIA
COMERCIAL

OTRASAREAS

. Poiiticas |

. Planes

. Criterios |

. Informes,
|

. Planes t~cnicos Y financieros

. Presupuesto

. Contabiliaad

. Tesoreria
"Servicios | Grales

. Planes técnicos y 'operativos

' Proyectos nacionales,
regionales, departamentales
municipales,

, Cendar

" Compras
. Puntos de venta

" .Expoartesan ias
, Plaza de los artesanos

." Cooperabion y Divulgacion
. Laboratorios

y



Respuesta: Se recomi~nda una mayor -~elegacion en el
equipo de apoyo y no agregar tiempo en la revision de control
"interno, haciendo este paso en ~I mismo tiempo de Juridica.
Valor agregado: correlacion oportuna entre la necesidad del
servicio Yy la respuesta legal. i

2.10 Costos: |:
Probiema: EI| desarrollo de productos ~s una actividad
altamente costosa por el proceso experimental que implica.
Respuesta: Racionalizar el recurso financiero desarrollando
muestra de solo propuestas de gran impacto.

Valor agregado: Se ahorran recursos y ~e genera mayor

pertinencia comercial de la propuesta.

2.12 Tecnologia

Problema: Se requiere' actualizar los prograr:nas

.Respuesta: Adquisicion version dos "mil i

Valor agregado: Compatibilidad con las comunicaciones
interinstitucionales y con el mercado.

3.11 Tecnologia de registro: "
Problema: Se carece de pagina Web de resultados de

desarrollo del producto.

Respuesta: Conjuntamente  con informatica diseflar e
I"mplementar.

Valor agregado: Mejor imagen, divulgacion y relacion con el

mercado.



- No existe retroalimentacion del area comercial
No existe claridad sobre que area recib~las muestras no
aprobadas. Por el.. momento se estan entregando a
Servicios Generales, pero esa no es su funcion.

Gestion Gerencial

En este cuadro se plantean los siguientes ‘parametros en los,
siguiente' puntos:

1.3 Volumen en $ de venta por parte del artesano de los
nuevos productos.

Problema: Ha sido .dificli que el a~esano responda’

periédicamente a esta pregunta. 1

Respuesta de mejora: Institucionalizar este indicador para

socializarlo con' el artesano y sistematizarlo en los

instrumentos de reglstro de la Entidad. |

Valor agregado: Permite medir. experiencia y eficacia del

desarrollo de producto.

1.7 Problemas: Entre los mas sentidos esta el del de conflicto
armado y desastres naturales.

Respuesta Implementar las  estrategias de trabajo
previamente definidas por |~ empresa, que permitan realizar
la actividad fuera de la zona de conflicto. .

Valor agregado: 'Se permite continuidad, en procesos de
desarrollo de grupos vulnerables. ;

Problemas: Bajo nivel organizativo'de los artesanos.
Respuesta: Generar programas sostenidos de organizacion
productiva.

Valor a'gregado: Un mayor namero de artesanos se. beneficia
de los asesores expertos y se r:naximiza el tiempo asignado a
la asesoria.

2.7 Cuellos de botella:
Problemas: En los dltimos meses se ha hecho mas largo el
tiempo del proceso de contratacion en el area juridica.



CUADRO COMPARATIVO 1E VENTAS DE
EXPOARTESANIAS 1997 A 2000

4.500.000

4.000.000
4.120.000

3.500.000
3.639.167

3.000.000

2.500.000

2.641.300

2.000.000 2.536.408

1.500.000
1.000.000
500.000

0
1.997 1.998 1.999 2.000



como Nucleo de la
ad Corporativa

J "Es un desdoblamiento de la Marca, y mas exactamente
de la Marca de ldentidad de los primeros artesanos,
heredadas por los fabricantes y comerciantes de la era
Industrial -que a su vez eran originarias de las Marcas de
los antiguos alfareros- cuya etapa mas significativa fue el
corporativismo medieval”.

J "La marca medieval era una especie de estampilla del
, artesano que venia a ser ademas de una sefal de origen o
una firma del productor, un sello de garantia de
autenticidad y de calidad".

Fuente: Costa Joan,ldentidad Corporativa y Estrategia de Empresa, pags 26-27
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Formular y e-ecutar pro de DESARROLLO

DE PRODUCTOS AR ~LES con va or
agregado mayor diversi aumen o de la calidad vy
de la productivida

Realizar ESTUDIOS E INVESTIGACIONES para
ampliar lafrontera del co - n o técnico y
cientifico, promover el des 0 sostenido vy
mejorar la calidad de v-

artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefio



rin ar 'ENCJA
ION, en el area
sector ar esanal y

CJTACIO vy
dores, técnicos y

epec s

artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefio



r procesar y r
le reeren ¢
rr proceso pr
I’

£ 0

P Oeco e

artesanias de colombia s.a. Laboratorio

0s, aerlas
Sy servicio para la

ULACIONDE
'‘Ogra a Yy
-0 para la artesania

Colombiano de Disefio



e~lizar acciones de 10 Y
DIVULGACIO actividades del
Laboratorio

e Contribuir en el mejoramien o de la

IDENTIDAD D LOS UCTOS
ARTESANALE CO 1ANQSYy e
ayor reconocimien S mercados

€E er o

artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefo



e Estab ecer relacione ~ CION
INTE CM/BIO TE 1COen todo

los niveles )" en toda s de actuacio
del Laboratorio

artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefio



C uacion ani e 1acional a partir de
Unidades E  rimentales
escenraliza 'y  carac e

al

Z0
Z0

anesanias de colombia s.ao Laboratorio Colombiano de Disefio



artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano &e Disefo
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Laboratorio Colombiano de Disefio
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SESO 'l

artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefio



artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefio



E~ructura horizonta
to niva de la Izacion
Getiion partid ati~
Flexibilid
E~rategias pro-ac jva
El adocom rorri  conla calidad
e uacion coftk) " FUErza - Tarea"
IstrO  autOfNa uaci6n

artesanias de colombia s.a. Laboratorio Colombiano de Disefo



DI EC | DI CTA

-Ventas de
proyectos

-Venta de
_serVICIOS

-RaJal ias

artesanias de colombia s~a. Laboratorio Colombiano de Disefo



Bogota, D.C. 22 de Mayo de 2001

Doctora

Monica Vivas

Directora de Certificacion
ICONTEC

Ciudad

Con un cordial saludo estoy respondiendo a su comunicacion del dia 25 de abril, en la
gue se plantea continuar con el desarrollo del referencial de la ceramica de la Chamba,
sin incluir las caracteristicas relacionadas con Calidad, propuesta que surge debido a
tiempo y recursos adicionales no previstos en el convenio.
Respecto a esto le manifiesto que nuestro interés es continuar con la propuesta del
Calidad para el Sello. Artesanias de Colombia cubriria la totalidad de los costos que
impliquen las pruebas técnicas; teniendo en cuenta esto, la Empresa ha determinado
las pruebas técnicas y contratado con los laboratorios avalados por ustedes.

Cordial Saludo

Ernesto Orlando Benavides
Subgerente Administrativo y Financiero
Artesanias de Colombia



Datos del Prodcto

Producto

Linea

Materia prima
Oficio

Técnica
Acabado

Vestido de fiesta
~'[oda

Tela-Hilo algodén
Tejeduria

Telar

Aneslll.

Il ke W

Datos del Artesano

Artesano Alida Pérez
Disefiador Diana Franco
Comunidad

Localidad

Departamento Guatemala
Fecha Dic. 21/97

odificaciones sugeridas

El disefio es de la artesana.

Busca elegancia, colores vivos y
sobriedad a la vez.

Propone la repeticion de elementos
extractados de la tela original, vy
colocados simétricamente a lado y lado
del vestido
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