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" SU CAPITAL

SUS MANOS"

1. Objetivo Genmeral: Generacidén Empleo Masivo en Barrios

Marginados : Bogotd, Cali y Medellin.

2. Objetivos Especificos:
3. Metodologia

3.1 Montaje Talleres Libres de Creatividad

Objetivo: Aglutinamiento
Sensibilizacién de los Grupos
Integracibn Social
Educacidn Basica Recreativa

Recreacidn Basica

3.2 Formacidon Comités Regionales de Artistas

Obijetivo: Coordinacién con Artesanias de Co-
lombia (Diseifio)
Direccion de los talleres a nivel

local 7 contenidos.

3.3. Formacidn de Imstructores {(Instructores Artesanos)

Ob jetiv o: Dotar a los grupos de profesores

técnicamente capacitados

3.4 Capacitacion Administrativa y Comercial

Objetivo: Dotar a los grupos y sus lideres
de los conocimientos basicos adminis

trativos y comerciales.

3.5 Configuracién Empresas o Grupos de Produccidn -
Desarrollo del Producto.

Ob jet iv o: Consolidacidn de los grupos.



3.6 Creacidén de Centros de Promocidn y Comercializacién de

los productos (Bodegas).

Objetivo: Formacidn Mercados Intra-regionales

4, Descripcidn de Actividades y Recursos

-~ Obtener productos artesanales nuevos

-~ Captar recesidades de produccidn

4.1 Talleres Libres de Creatividad - Tiempo = 4 meses

Recursos Locativos : Escuelas, Salones Comunales

otras (toldos).

Recurgos Humanos: Supervisor para 15 grupos

~ Promotor Creativo :

— Voluntarios Cruz Roja o Camara de
Representantes.

Recursos Fisicos : Materiales y Herramientas Minimas (Re

ciclajes y sobrantes).

Actividades : 1. Promocidn popular a través de me-

dios (radio, parlantes, etc).

2. Seleccitn de los animadores y las
posibles técnicas.

3. Inscripcidn, estudio y seleccidm
horarios y sitios.

4, Revisidn de los contenidos de cada

uno de los programas.

5. Censo Basico de participantes para
actitudes, aptitudes e identidad.
{Perfil del Curso).

6. Definicién de carencias y otros de
sajustes e integracidon del proyec-
to a otras Entidades.

7. Conformacidén de Clubes de ativida

des creativas.

4.2 Conformacidén de Comités Regionales de Artistas

Recursos Locativos: Sitic de Reunidn (Alcaldia, oficinas)

Universidades
Recursos Humanos : Artistas regionales reconocidos

Artistas populares

Coordinador de Artesanias de Colombia.



Recursos Fiscos :

Actividades : 1. Evaluacién de los objetos (prestante
selcciones) de los Talleres de Crea
tividad.

2. Propuestas de nuevos disehos.
3. Coordinar con la parte Comité Regio

nal de Comerciantes.
4.3 Escuela Fomracién de Instructores:
Con condiciones bisicas = Taller-produccion). Curso de-

preparacién pedagdgica.

Recursos Locativos : Centros adecuados en las diferentes

técnicas (Universidad — Centros téc—
nicos - Talleres mejores o Empresas
ya establecidas de mayor nivel. {pun

tos de apoya).

Recursos Humanos:

0Ob jetivo: Personal de Diseiio
1. Programa de Artesanias de Colombia
2. Los artesanos ya capacitados en las

diferentes técnicas.

Recursos Fisicos: Los necesarios para capacitacién (mate-—

rial didactico), papeleria - {tiles de

trabajo basico.

Acitividades : 1. Promocidn

2. Biisqueda Instructores Artesanos.

3. Inscripciones y seleccibn de los
mismes.

4, Difusidén de contenidos del Ins -
tructor.

5. Evaluacién.

6. Ubicakitén de Instructores, en los

7. sitios de capacitacidn a los apren
dices.

8. Ejecucién de los cursos.



4.4,

4.5

4.6

Gapocitacidédn Administrativa y Comercial.

Ob{etivos ;

Recursos Locativos 3

Recursos Humanos

Recursos Fisicos :

Faciliten la actividad autd-

noma de los grupos.

Sena - Dancoop. u otras ins-
tituciones afines que puedan
prestar asesoria en esta ma-

teris.

Profesores especializados -

Alumnos seleccionedos de los
mismos sectores beneficiados

o productores.
Promotores Comerciales.

Materiel Didactico.

Comité de Comerciantes Fenalco - Industrie — Cenalde

Configuracién de Empresas o Grupos Productivos.

Recursos Locatives :

Recursos Financleros:

Recursos Fisicos :

Recursos Humanos :

Talleres comunitarios, fami-
lisres,

Crédito para Capital de Tra-

bajo ~ materiales.
Materias Prima - herramientas

Gerente.

Creacién de Centros de Acopio y Comercializecibén y
Promocibn (Bodegas) a nivel Internacional.

Becursos Locatives :

Recursos Fisicos @

Recursos Humanos

1 Centro de Acopio por cada
10 talleres.

Vehiculos de movilizacién y -
distribucibn.

1 Administrador.
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OBJETIVO GENERAL

OBJETIVOS PRINCIPALES

METODOLOGIA

(A)

(B)

(C)

Generacidén de Empleo en Barrios Marginales de Bogota, Cali y Medellin.

(1) Talleres de Libre Creatividad

Humanos
RECURS0S
Fisicos
(2) Formacién de Comites Regionales
de Artistas.
(3) Capacitacidén - Instructores
(4) Capacitacidén - Administracion - Comer-
cial y Disefio.
(5) Configuracidén de Empresas o Grupos de
Produccidn.
(6) Creacidn de Centros de Comercializacidn

y Promocién de los Objetos.

Integracién - Sensibilizacién - Educacidén Basica
Recreacidn.

Integracioén y Mejorar Infraestructura - Educacion.

Educacién.

Organizacibén Productiva.

Consolidacién.

Mercados Intraregionales





